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Prefacio 


Nuestra meta en la decima edicion, al igual que en la primera, es inculcar en los estudiantes fascina¬ 
tion por el funcionamiento de la economla, as! como por el poder y la amplitud de dicha materia. La 
primera llnea de cada edicion de nuestro libro ha sido “El estudio de la economla deberla comenzar 
con un sentido de asombro”. Esperamos que, despues de estudiar este libro, nuestros lectores tengan 
un entendimiento basico acerca de la manera como funcionan las economlas de mercado, junto con 
sus aciertos y deficiencias. Tambien esperamos que los lectores comiencen a aprender el arte y la cien- 
cia del pensamiento economico, y que contemplen algunas decisiones de polltica e incluso algunas 
decisiones personales de una manera distinta. 


<;Que hay de nuevo en esta edicion? 

• En microeconomla existe una gran cantidad de nuevos trabajos interesantes en las areas de desa- 
rrollo economico, economla del comportamiento y economla experimental. Esta edicion incluye 
materiales adicionales distribuidos a lo largo del libro que describen esas investigaciones. El capl- 
tulo 21, expone con todo cuidado el enfoque metodologico que usan los investigadores que realizan 
experimentos aleatorios en el area de desarrollo economico, y describe asimismo algunos de los 
resultados de esos estudios. 

• Esta edicion aumento el enfoque en la investigacion actual de muchos de los recuadros de “La 
economla en la practica”. Esos recuadros se han concentrado principalmente en extractos de 
periodicos relacionados con el tema del capltulo. En la ultima edicion y, de una manera mas intensa, 
en la presente hemos anadido secciones que esperamos que demuestren de una manera mas clara 
las ideas que se encuentran en la parte central del pensamiento economico. Asl, las dos terceras 
partes de los recuadros de los capltulos se relacionan con un principio economico, ya sea a partir 
de una observacion personal (por ejemplo ^por que Denzel Washington gana determinada canti¬ 
dad de dinero?), o bien, a partir de un elemento reciente de la investigacion economica (los nue¬ 
vos trabajos de Emmanuel Saez sobre el hecho de que gran parte de la riqueza en la actualidad 
proviene de los sueldos y no de los intereses, las investigaciones de Carola Frydman sobre la remu- 
neracion de los ejecutivos, y los trabajos de Rachel Croson sobre el genero y la confianza). 
Siempre que fue posible, nos concentramos en los trabajos realizados por especialistas mas jove- 
nes y en otras investigaciones mas recientes. Esperamos que los nuevos estudiantes, a medida que 
lean los recuadros, se inspiren por la gran amplitud y la interesante naturaleza de las investigacio¬ 
nes que actualmente se realizan en economia. 

• Muchas graficas y cuadros se han revisado y actualizado para incluir los datos mas recientes dis- 
ponibles, desde 2008 hasta una fecha tan reciente como el otono de 2010. La inclusion de estudios y 
datos actualizados es esencial para promover un mejor entendimiento de los acontecimientos 
recientes en microeconomia. 




• Se reestructuraron diversos capitulos para mejorar su legibilidad. Los capitulos 9,12 y 18 son los 
que tuvieron mayores modificaciones. 

• Se agregaron muchos problemas nuevos a los materiales de fin de capltulo, con la finalidad de 
ofrecer preguntas mas especlficas para el texto. 

La economla es una ciencia social. Su valor se mide en parte en terminos de su capacidad para 
ayudarnos a entender nuestro entorno y a lidiar con algunos de los problemas sociales de nuestro 
tiempo: ^Como funcionan los mercados y por que son tan poderosos? ^Por que las empresas obtienen 
utilidades, y como se determinan los salarios? ^Es importante para los consumidores que haya muchas 
empresas en una industria o tan solo una? En 2006 el 20% superior de las familias en Estados Unidos 
ganaba el 48% de todo el ingreso que se generaba. ^Por que vemos esta desigualdad del ingreso, y por 
que se ha acentuado? Existe una gran pobreza en muchas partes del mundo. ^Hay algunas formas de 
intervenir, ya sea a nivel del pals o a nivel individual? En casi cualquier lugar del mercado de Estados 
Unidos vemos bienes producidos en naciones de todo el mundo. Los bienes de Estados Unidos tambien 
viajan a rincones muy lejanos del mundo para venderse a clientes de Europa, Asia y Latinoamerica. 
^Por que observamos esta dinamica? En todo el mundo, las personas estan cada vez mas preocupadas 
acerca del calentamiento global. iQue herramientas puede ofrecer un economista para ayudar a resol¬ 
ver este complejo problema? Estas preguntas son de tipo microeconomico. Para responderlas, necesi- 
tamos conocer la manera en que las familias y las empresas toman decisiones y como estas se 
interrelacionan. A medida que comencemos a entender la manera en que los resultados finales del 
mercado —como los precios, las utilidades, el crecimiento de la industria y factores similares— emer¬ 
gen de la interaction de las decisiones tomadas por una legion de familias y empresas que actuan prin- 
cipalmente de acuerdo con sus propios intereses, aumentara el sentido de asombro del lector. 


El fundamento 

Los temas de Principios de microeconomia, decima edition, son los mismos que los de las nueve prime- 
ras ediciones. Los objetivos de este libro son introducir la disciplina de la economla y ofrecer un enten- 
dimiento basico de la manera en que funcionan las economias. Esto requiere de una combination de 
teoria economica, material institutional y aplicaciones del mundo real. Hemos mantenido un equili- 
brio entre esos componentes en cada capitulo. Las caracteristicas distintivas de nuestro libro son: 

1. Sus explicaciones de tres niveles para los conceptos basicos (descripciones, graficas, ecuaciones) 

2. Su estructura logica y accesible 

3. Su cobertura international 

Explicaciones de tres niveles para los conceptos basicos 
(historias, graficas, ecuaciones) 

Los profesores que ensenan los principios de economia se enfrentan a una aula con estudiantes con 
diferentes capacidades, antecedentes y estilos de aprendizaje. Para algunos, el material analitico es difi- 
cil sin importar la manera en que se presente; para otros, las graficas y las ecuaciones parecen interca¬ 
late de un modo natural. El problema al que se enfrentan los profesores y los autores de libros de texto 
es como transmitir los principios basicos de la disciplina a tantos estudiantes como sea posible, sin 
dejar de brindar la atencion debida a los mejores estudiantes. Nuestro enfoque para este problema es 
presentar la mayor parte de los conceptos fundamentales en las tres maneras siguientes. 

Primero, presentamos cada concepto en el contexto de una sola historia o un ejemplo intuitivo y 
sencillo en palabras que con frecuencia van seguidas por una tabla. Segundo, en la mayoria de los casos 
usamos una grafted para ilustrar la historia o el ejemplo. Y finalmente, en muchos casos, cuando es 
adecuado, usamos una ecuacion para presentar el concepto con una formula matematica. 


Estructura microeconomica 

La organization de los capitulos refleja nuestra creencia de que la mejor forma de entender como 
operan las economias de mercado —y la mejor forma de entender la teoria economica basica— es 
estudiar primero el modelo perfectamente competitivo, incluyendo algunas discusiones de los merca¬ 
dos de productos (bienes y servicios) y de los mercados de insumos (tierra, mano de obra y capital), asi 
como las conexiones entre ellos antes de dirigirnos a las estructuras de mercado no competitivas como 
el monopolio y el oligopolio. Cuando los estudiantes entienden la manera en que funciona un sistema 
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perfectamente competitivo sencillo, podran comenzar a pensar en la forma en que las piezas de la eco- 
nomla “embonan entre si”. Consideramos que este es un mejor enfoque para la ensenanza de la 
economla que algunos de los enfoques mas tradicionales, los cuales motivan a los estudiantes a pensar 
en la economla como una serie de modelos alternativos de mercado sin conexion entre si. 

El hecho de analizar primero la competencia perfecta tambien capacita a los estudiantes para des- 
cubrir el poder del sistema de mercado. Es imposible que los alumnos discutan la eficiencia de los mer- 
cados o los problemas que surgen a partir de estos, si no han comprendido la manera en que un sistema 
de mercado perfectamente competitivo y sencillo produce y distribuye bienes y servicios. Este es nues- 
tro objetivo desde el capltulo 6 hasta el 11. 

El capltulo 12, “Equilibrio general y eficiencia de la competencia perfecta”, es fundamental, pues 
vincula los mercados perfectamente competitivos y sencillos con una exposicion de las imperfecciones 
del mercado y del papel del gobierno. Los capltulos 13 a 15 analizan tres estructuras de mercados no 
competitivos: el monopolio, la competencia monopolica y el oligopolio. El capltulo 16 examina las 
externalidades, los bienes publicos y la eleccion social. El capltulo 17, el cual es nuevo para esta edicion, 
se ocupa de estudiar la incertidumbre y la informacion asimetrica. Los capltulos 18 y 19 cubren la dis- 
tribucion del ingreso, as! como los aspectos impositivos y las finanzas del gobierno. La tabla que se pre- 
senta mas abajo (figura II.2 de la pagina 118) ofrece un panorama general de nuestra estructura. 


Cobertura internacional 

Como en las ediciones anteriores, continuamos integrando los ejemplos y las aplicaciones internacio- 
nales a traves de todo el texto. Es probable que no sea necesario decir que ya han quedado atras aque- 
llos dlas en los cuales se podia escribir un texto introductorio de economla teniendo en mente una 
economla cerrada. 


Mercados perfectamente competitivos 


CAPITULO 6 

Comportamiento 

familiar 

• Demanda en los 
mercados de 
produccion 

• Oferta en los 
mercados 
de insumos 


CAPITULOS 7-8 

Comportamiento de 
las empresas 

• Eleccion de la tecnologia 

• Oferta en los mercados 
de produccion 

• Demanda en los 
mercados de insumos 


CAPITULOS 8-9 

Equilibrio en mercados 
competitivos de 
produccidn 

• Precios de los 
productos 


• A corto plazo 

• A largo plazo 



CAPITULOS 10-11 


Mercados competitivos 
de insumos 

• Trabajo/tierra 

- Sueldos/rentas 

• Capital/inversion 

- Intereses/utilidades 


CAPITULO 12 

El sistema 
de mercado 
competitivo 

• Equilibrio general 
y eficiencia 


Imperfecciones 
del mercado y el 
papel del gobierno 

CAPITULOS 13-19 

Imperfecciones 
del mercado 
y el papel del 
gobierno 

• Estructuras de mercado 
imperfectas 

- Monopolio 

- Competencia 
monopolica 

- Oligopolio 

• Externalidades, bienes 
publicos, informacion 
imperfecta, elecciones 
sociales 

• Distribucion del ingreso 
y pobreza 

• Finanzas publicas: 

La economla del 
sistema fiscal 


▲ FIGURA 11.2 Comprension de la microeconomla y del papel del gobierno 
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► FIGURA 3.9 Excesode 
demanda o escasez 

Aun precio de $1.75 por fanega, 
la cantidad demandada excede 
a la cantidad ofrecida. Cuando 
existe un exceso de demanda, el 
precio tiende a aumentar. 
Cuando la cantidad demandada 
es igual a la cantidad ofrecida, se 
elimina el exceso de demanda y 
el mercado entra en equilibrio. 
Aqui el precio de equilibrio es de 
$2.50 y la cantidad de equilibrio 
es de 35,000 fanegas. 


Herramientas para el aprendizaje 

Como autores y profesores, entendemos los desafios de un curso de principios de economia. Las carac- 
teristicas pedagogicas del libro se disenaron para ilustrar y reforzar los conceptos economicos clave 
mediante ejemplos y aplicaciones del mundo real. 

La economia en la prdctica 

Como se describio antes, los recuadros La economia en la prdctica parten de una observation personal 
del mundo real, de las investigaciones actuales o de notas periodlsticas que dan apoyo a los conceptos 
clave del capltulo. Estas secciones ayudan a los estudiantes a pensar de una manera crltica acerca de la 
manera en que la economia forma parte de sus vidas diarias. Los problemas de fin de capltulo incluyen 
una pregunta especlfica para cada presentation de “La economia en la practica”. Los estudiantes pue- 
den visitar www.myeconlab.com para obtener artlculos adicionales de noticias actualizadas, as! como 
otros ejercicios relacionados. 

Graficas 

La lectura e interpretation de las graficas es una parte fundamental del entendimiento de los concep¬ 
tos economicos. El apendice del capltulo 1, “Como leer e interpretar graficas”, muestra a los lectores 
como interpretar las mas de 200 graficas que se presentan en este libro. Usamos las curvas negras para 
ilustrar el comportamiento de las empresas y las curvas grises para mostrar el comportamiento de las 
familias. Utilizamos sombras de diferentes tonos para indicar los cambios en las graficas. 

Problemas y soluciones 

Cada capltulo y su apendice terminan con un conjunto de problemas que piden a los estudiantes que 
razonen y apliquen lo que han aprendido en el capltulo. Estos problemas no son preguntas sencillas de 
memorization. En vez de ello, solicitan a los estudiantes que realicen un analisis grafico o que apliquen 
la economia a una situation o decision de politica del mundo real. Los problemas mas desafiantes 
estan indicados con un asterisco. Tambien se agregaron preguntas complementarias a la presentation 
de “La economia en la practica”. Las soluciones a todos los problemas estan disponibles en el Manual del 
profesor. Los profesores pueden dar las soluciones a sus alumnos, de manera que estos puedan verificar 
su comprension y progreso. 


Recursos en ingles 

MyEconLab — .,v-.' I) 

Tanto el texto como el paquete complementario ofrecen un medio para que los profesores y estudian¬ 
tes evaluen su conocimiento y su progreso a traves de todo el curso. MyEconLab, el nuevo estandar en 
el aprendizaje en linea personalizado, es una parte fundamental del paquete integrado de aprendizaje 
de Case, Fair y Oster para la decima edition. 



Fanegas de soya 
















Para el profesor 

MyEconLab es un recurso en linea para la administration de cur- 
sos, la preparation de examenes y el desempeno tutorial. Los pro- 
fesores pueden elegir la cantidad de tiempo que deben destinar a la 
preparation y al uso de MyEconLab. Cada capltulo contiene dos 
examenes de muestra, ejercicios del plan de estudios y recursos 
tutoriales. El uso de estos materiales por parte del estudiante no 
requiere de una preparation initial del profesor. La libreta de cali- 
ficaciones en linea registra el desarrollo de cada alumno y el 
tiempo que haya destinado al plan de examenes y de estudio, y 
genera reportes por estudiante o por capltulo. Los profesores pue¬ 
den asignar examenes, cuestionarios y tareas en MyEconLab 
mediante el uso de cuatro recursos: 

• Examenes muestra previamente cargados 

• Problemas similares a los problemas del fin de capltulo 

• Preguntas del archivo de examenes 

• Preguntas ideadas usando el Econ Exercise Builder 

Los ejercicios usan reactivos de election multiple, de dibujo de graficas y de respuesta libre, 
muchos de los cuales se generan de una manera algorltmica, de modo que cada vez que un estudiante 
los resuelva se presente una variation distinta. MyEconLab califica todos los problemas, incluso aque- 
llos que incluyen graficas. Cuando se resuelven ejercicios para trabajar en casa, los estudiantes reciben 
una retroalimentacion inmediata con vlnculos para herramientas adicionales de aprendizaje. 

Personalization y comunicacion MyEconLab in CourseCompass™ ofrece herramientas adicionales 
de personalization y comunicacion de tipo optional. Los profesores que imparten cursos de aprendi¬ 
zaje a distancia o que desarrollan secciones muy grandes de conferencias encuentran que el formato de 
CourseCompass es de utilidad porque pueden cargar en Internet documentos y asignaciones de cur¬ 
sos, personalizar el orden de los capltulos y usar algunos instrumentos de comunicacion como el 
Digital Drop Box y el Discussion Board. 

Experimentos en MyEconLab 

Los experimentos son una forma divertida y cautivadora de promover el aprendizaje activo y el domi- 
nio de conceptos economicos de importancia. El uso del programa de experimentos de Pearson es fle¬ 
xible y sencillo para profesores y estudiantes. 

• Los experimentos de un solo participante permiten a los estudiantes realizar un experimento con¬ 
tra jugadores virtuales desde cualquier parte y en cualquier momento con una conexion a Internet. 

• Los experimentos de participantes multiples permiten al profesor asignar y administrar un expe¬ 
rimento en tiempo real con su clase. En ambos casos, en MyEconLab se dispone de preguntas 
previas y posteriores para las asignaciones. 

Para el estudiante 

MyEconLab pone al estudiante en control de su aprendizaje a traves de un conjunto de examenes, practi- 
cas y herramientas de estudio vinculadas con la version interactiva en linea del libro de texto, as! como con 
otros recursos de medios. Dentro del ambiente estructurado de MyEconLab, los estudiantes practican lo 
que aprenden, someten a prueba su comprension, y siguen un plan de estudio personalizado que se genera 
a partir de su desempeno en los examenes de muestra preparados por sus profesores. MyEconLab incluye 
las siguientes caracteristicas fundamentales: 

• Examenes muestra, dos por capltulo 

• Plan de estudio personal 

• Instruction tutorial 

• Herramientas de graficacion 

Examenes de muestra En MyEconLab se han precargado dos 
examenes de muestra por cada capltulo, lo cual permite a los es¬ 
tudiantes practicar lo que han aprendido, someter a prueba su 
comprension e identificar areas en las cuales necesitan mayor 
dedication. Los alumnos pueden estudiar por su cuenta o com- 
pletar las tareas encomendadas por sus profesores. 





















Plan de estudio personal 

Con base en el desempeno 
de un alumno en los exame- 
nes, MyEconLab genera un 
plan de estudio personal que 
indica las partes en que se 
requiere mayor trabajo. El 
plan de estudio consiste en 
una serie de ejercicios prac- 
ticos adicionales con una 
retroalimentacion detallada 
y con soluciones guiadas, que 
estan vinculadas con otros 
recursos tutoriales. 

Instruccion tutorial A partir de muchos de los ejercicios en el plan de estudio, MyEconLab ofrece 
instruccion tutorial con la forma de soluciones estructuradas paso a paso y otras explicaciones basadas 
en distintos recursos. 

Herramientas de graficacion En los ejercicios de los examenes y del plan de estudio se ha integrado 
una herramienta de graficacion para capacitar a los estudiantes en la elaboration y manipulation de 
graficas. Esta caracterlstica ayuda a los estudiantes a entender como se relacionan entre si los concep- 
tos, los numeros y las graficas. 

Herramientas adicionales de MyEconLab MyEconLab incluye las siguientes caracterlsticas adicionales: 

1. Economia en las noticias: Esta caracteristica ofrece actualizaciones semanales a lo largo del 
ano escolar, sobre noticias especlficas con vlnculos que permiten hacer una lectura mas pro¬ 
funda sobre el tema y que incluyen preguntas de analisis. 

2. eText: Mientras los estudiantes trabajan en el plan de estudio o realizan sus tareas en casa, uno 
de los recursos tutoriales disponibles es un vinculo directo con la pagina de texto relevante, que 
permite revisar el material adecuado y obtener ayuda para completar el ejercicio. 

3. Glosario: Esta version del glosario del libro de texto, que permite realizar busquedas facil- 
mente, ofrece ejemplos y vlnculos adicionales con terminos relacionados. 

4. Tarjetas de ayuda pedagogica del glosario: Cada termino clave esta disponible como una tar- 
jeta de ayuda pedagogica, lo cual permite a los estudiantes ejercitarse en el manejo del vocabula- 
rio de uno o mas capltulos a la vez. 

5. Navegador de investigation (unicamente para la version CourseCompass™): Esta caracterls¬ 
tica ofrece una amplia ayuda sobre el proceso de la investigation y cuatro bases de datos exclusi- 
vos de material de fuentes crelbles y confiables, incluyendo New York Times, Financial Times y 
diversas publicaciones revisadas por companeros de estudio. 

El contenido de MyEconLab fue creado gracias a los esfuerzos de: 

Charles Baum, Middle Tennessee State University; Sarah Ghosh, University of Scranton; Russell 
Kellogg, University of Colorado,Denver; Bert G. Wheeler, Cedarville University; y Noel Lotz y Douglas 
A. Ruby, Pearson Education. 

Recursos para el profesor en ingles 

Los siguientes complementos se disenaron para que la labor de ensenanza y la elaboration de exame¬ 
nes sean flexibles y faciles. 

Manual del profesor 

Elaborado por Tony Lima de California State University, East Bay (Hayward, California), el Manual del 
profesor brinda el mas cuidadoso apoyo de ensenanza para los docentes. Incluye el siguiente contenido: 

• Presentaciones detalladas de los capltulos, que incluyen la terminologia clave, notas utiles para la 
ensenanza y sugerencias de lecturas y conferencias. 

• Temas de discusion en clase, los cuales plantean temas y situaciones del mundo real que ayudan 
asegurar que los conceptos economicos tengan sentido para los estudiantes 

• Presentaciones unicas de “La economia en la practica” que no se encuentran en el texto principal 
y ofrecen ejemplos adicionales del mundo real para su presentation y discusion en clase. 

• Indicaciones de ayuda para la ensenanza brindan consejos sobre formas alternativas de cubrir el 
material y breves recordatorios como ayuda adicional para los estudiantes. Estas indicaciones de 
ayuda incluyen sugerencias para los ejercicios y experimentos que se deben completar en clase. 















• Aplicaciones ampliadas que incluyen ejercicios, actividades y experimentos para ayudar a que la 

economla se vuelva relevante para los estudiantes. 

• Libros de trabajo de Excel, los cuales estan disponibles para muchos capltulos, y facilitan la tarea de 

personalizar ejemplos numericos y elaborar graficas. 

• Soluciones para todos los problemas del libro. 

Tres archivos de examenes 

Se dispone de archivos de reactivos de examenes para ayudar a los profesores a evaluar de una manera 
facil y eficiente la comprension de los alumnos acerca de conceptos y analisis economicos. Las pregun- 
tas de los examenes incluyen notas con la siguiente information: 

• Grado de dificultad: 1 para un recuerdo directo, 2 para algunos analisis, 3 para analisis complejos 

• Tipo: Election multiple, verdadero/falso, respuesta corta, ensayo 

• Tema: El termino o concepto en que se basa la pregunta 

• Habilidad: Describir hechos, definir, analizar, conceptualizar 

• AACSB: Vease la description en la siguiente section 

Los archivos de examenes contienen preguntas con tablas que los estudiantes deben analizar para 
encontrar respuestas numericas. Los archivos de examenes tambien incluyen preguntas que se basan en 
las graficas que aparecen en el libro. Los reactivos solicitan a los estudiantes que interpreten la infor¬ 
mation que se presenta en la grafica. Muchas preguntas requieren que los alumnos elaboren una gra- 
fica por su propia cuenta y que interpreten los desplazamientos de la curva. 

Archivo de examenes de Microeconomia 1, elaborado por Randy Methenitis, de Richland 
College: El archivo de examenes 1 (TIF1) incluye mas de 2,700 preguntas. Todas las preguntas son de 
election multiple o de verdadero/falso. Este archivo de examenes debe usarse con la decima edition 
de Principios de microeconomia en el primer ano de publication. TIF1 esta disponible en un formato 
computarizado usando el programa de generation de examenes TestGen EQ y esta incluido en 
MyEconLab. 

Archivo de examenes de Microeconomia 2, elaborado por Randy Methenitis, de Richland 
College: Este archivo adicional de examenes contiene otras 2,700 preguntas basadas en el TIF1, pero 
reformuladas para sugerir a los profesores nuevas preguntas cuando usen el libro en el segundo ano. 
Este archivo de examenes esta disponible en un formato computarizado usando el programa de gene¬ 
ration de pruebas TestGen EQ, y se incluye en MyEconLab. 

Archivo de examenes de Microeconomia 3, elaborado por Richard Gosselin, de Houston 
Community College: Este tercer archivo de examenes incluye 1,000 problemas conceptuales, pregun¬ 
tas de ensayo y preguntas de respuesta corta. Los problemas del tipo de aplicacion solicitan a los estu¬ 
diantes que dibujen graficas y analicen tablas. Los archivos en Word estan disponibles en el Centro de 
recursos del profesor (www.pearsonhighered.com/educator). 

La exactitud de los archivos de examenes fue verificada por los siguientes profesores: 

Leon J. Battista, Bronx Community College; Margaret Brooks, Bridgewater State College; Mike 
Cohick, Collin County Community College; Dennis Debrecht, Carroll College; Amrik Dua, California 
State Polytechnic University, Pomona; Mitchell Dudley, The College of William & Mary; Ann Eike, 
University of Kentucky; Connel Fullencamp, Duke University; Craig Gallet, California State University, 
Sacramento; Michael Goode, Central Piedmont Community College; Steve Hamilton, California State 
Polytechnic University; James R. Irwin, Central Michigan University; Aaron Jackson, Bentley College; 
Rus Janis, University of Massachusetts, Amherst; Jonatan Jelen, The City College of New York; Kathy A. 
Kelly, University of Texas, Arlington; Kate Krause, University of New Mexico; Gary F. Langer, Roosevelt 
University; Leonard Lardaro, University of Rhode Island; Ross LaRoe, Denison University; Melissa Lind, 
University of Texas, Arlington; Solina Lindahl, California State Polytechnic University; Pete 
Mavrokordatos, Tarrant County College; Roberto Mazzoleni, Hofstra University; Kimberly Mencken, 
Baylor University; Ida Mirzaie, Ohio State University; Shahruz Mohtadi, Suffolk University; Mary 
Pranzo, California State University, Fresno; Ed Price, Oklahoma State University; Robert Shoffner, 
Central Piedmont Community College; James Swofford, University of South Alabama; Helen Tauchen, 
University of North Carolina, Chapel Hill; Eric Taylor, Central Piedmont Community College; Henry 
Terrell, University of Maryland; John Tommasi, Bentley College; Mukti Upadhyay, Eastern Illinois 
University; Robert Whaples, Wake Forest University; and Timothy Wunder, University of Texas, 
Arlington. 
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Association to Advance Collegiate Schools of Business (AACSB) Los autores del archivo de exame- 
nes han vinculado preguntas selectas de este ultimo con los lineamientos generales de conocimientos 
y habilidades que se encuentran en los estandares de aprendizaje de la AACSB. 
iQue es la AACSB? Es una corporation no lucrativa de instituciones educativas, corporaciones y otras 
organizaciones dedicadas a la promotion y el mejoramiento de la educacion superior en administracion 
de negocios y en contabilidad. Cualquier institution educativa que offezca grados en administracion de 
negocios o en contabilidad puede solicitar voluntariamente acreditamiento de la AACSB. Esta ultima 
toma las decisiones iniciales de acreditamiento y realiza revisiones periodicas para promover la mejora 
continua de la calidad de la educacion en el area de administracion. Pearson Education es un miem- 
bro orgulloso de la AACSB y se complace en brindar consejos para ayudar a aplicar sus estandares de 
aprendizaje. 

jQue son los estandares de aprendizaje de la AACSB? Uno de los criterios para el acreditamiento de 
la AACSB es la calidad de los planes de estudio. Aunque no se requieren cursos especificos, la AACSB 
espera que un plan de estudios incluya las experiencias de aprendizaje en areas como las siguientes: 

• Comunicacion 

• Razonamiento etico 

• Habilidades analiticas 

• Uso de la tecnologia de la information 

• Culturas multiples y diversidad cultural 

• Pensamiento reflexivo 

Las preguntas que someten a prueba las habilidades que son relevantes para estos lineamientos se 
han clasificado adecuadamente. Por ejemplo, una pregunta referente a los asuntos morales asociados 
con las externalidades se encontrara dentro de la categoria “Razonamiento etico”. 

jComo pueden los profesores usar las preguntas clasificadas de la AACSB? Las preguntas clasificadas 
ayudan al profesor a saber si los estudiantes comprenden el contenido del curso de acuerdo con las pau- 
tas de la AACSB. Ademas, las preguntas clasificadas ayudan a los profesores a identificar aplicaciones 
potenciales de esas habilidades. Esto, a la vez, permite sugerir actividades de enriquecimiento u otras 
experiencias educativas para ayudar a los alumnos a desarrollar estas habilidades. 


TestGen 

El paquete computarizado TestGen ayuda a los profesores a personalizar, guardar y generar examenes 
para el salon de clase. El programa de examenes permite a los profesores editar, agregar o eliminar pre¬ 
guntas de los archivos de pruebas, elaborar nuevas graficas, analizar los resultados de los examenes, y 
organizar una base de datos y resultados de los estudiantes. Este software permite una amplia flexibilidad 
y es facil de utilizar. Ofrece muchas opciones para organizar y presentar los examenes, junto con carac- 
teristicas de busqueda y clasificacion. El programa de computo y los archivos de examenes se pueden des- 
cargar del Centro de recursos del profesor (www.pearsonhighered.com/educator). 

Presentaciones de PowerPoint® en espanol 

Transparencias de PowerPoint®, disenadas por Fernando Quijano, de Dickinson State University, y su 
asistente, Shelly Tefft, traducidas al espanol. 

• Un amplio conjunto de transparencias de PowerPoint® que pueden usar los profesores para pre¬ 
sentaciones de clase. La presentation incluye todas las figuras, fotografias, tablas y ecuaciones del 
libro de texto, asi como los terminos clave. 


Recursos para el estudiante en ingles 

Los siguientes complementos se disenaron para ayudar a los estudiantes a entender y a retener los con- 
ceptos clave de cada capitulo. 


MyEconLab 



MyEconLab permite a los estudiantes practicar lo que han aprendido, someter a prueba su compren- 
sion y llevar a cabo un plan de estudio personal, generado a partir de su desempeno en los examenes de 
muestra y los cuestionarios formulados por sus profesores. Las siguientes son las caracteristicas clave 
de MyEconLab. (Vease la pagina XVI de este prefacio donde se presentan mas detalles de MyEconLab). 






• Examenes de muestra, dos por capitulo 

• Plan de estudio personal 

• Instruction tutorial 

• Herramientas de graficacion 


Guia de estudio 

La gula de estudio, elaborada por Thomas M. Beveridge, de Durham Technical Community College, 
ofrece a los estudiantes aplicaciones y ejercicios adicionales. 

Cada capitulo de la gula de estudio contiene los siguientes elementos: 

• Objetivos detallados del capitulo Una lista de las metas de aprendizaje para el capitulo. Cada 
objetivo va seguido de un resumen del material, consejos de aprendizaje para cada concepto y 
preguntas practicas con soluciones. 

• Preguntas de “La economla en la practica” Una pregunta que requiere que los estudiantes apli- 
quen los conceptos del capitulo a las presentaciones de la section “La economla en la practica”. La 
respuesta se incluye junto con la pregunta. 

• Examenes de practica Aproximadamente 20 preguntas y respuestas de election multiple y pre¬ 
guntas de aplicacion que requieren que los estudiantes usen analisis grafico o numerico para 
resolver los problemas economicos. 

• Soluciones Soluciones estructuradas para todas las preguntas de la gula de estudio. 

• Examenes amplios Preguntas de election multiple y de aplicacion para someter a prueba la com- 
prension general de los estudiantes. Tambien se incluyen soluciones para todas las preguntas. 

Codigo de acceso a MyEconLab 

Para registrarse en llnea ingrese a www.pearsonenespahol.com/case y siga las instrucciones de registro. 

jEl codigo de acceso que acompana a este libro, solo puede usarse una vez, y permite el acceso a esta 
plataforma durante un ano! 

Reconocimientos 

Estamos muy agradecidos con las muchas personas que nos ayudaron a preparar la decima edition. 
Damos las gracias a David Alexander, nuestro editor, y a Lindsey Sloan y Melissa Pellerano, nuestros 
gerentes del proyecto, por su ayuda y su entusiasmo. 

Lori DeShazo, gerente ejecutivo de marketing, diseno con todo cuidado el mensaje de marketing. 
Nancy Freihofer y Nancy Fenton, nuestras editoras, se aseguraron de que el proceso de production del 
libro se desarrollara de manera uniforme. Ademas, tambien queremos dar las gracias a Marisa Taylor, 
de GEX Publishing Services, quien nos mantuvo a tiempo en el programa, y a Diahanne Dowridge. 

Queremos expresar una gratitud muy especial a Patsy Balin, Murielle Dawdy y Tracy Waldman, 
por su asistencia en la investigation. 

Tambien tenemos una deuda de gratitud con aquellos que revisaron y verificaron la exactitud de 
la decima edition. Nos dieron valiosos consejos durante la preparation de esta edition y su paquete 
complementario. 
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PARTE I INTRODUCCION A LA ECONOMIA 




Alcance y metodo 
de la economfa 



El estudio de la economla deberla co- 
menzar con un sentido de asombro. 

Haga una pausa y considere un dla co- 
mun en su vida. Tal vez se desayune con 
una pieza de pan horneada en una pana- 
derla local con harina producida en 
Minnesota, a partir de trigo cultivado 
en Kansas. Quiza le agrego tocino elabo- 
rado con grasa y carne de ganado que 
crio un porcicultor en Ohio; el tocino 
venla envuelto en una bolsa de plastico 
fabricada en Nueva Jersey. Usted derra- 
ma un poco de cafe colombiano en su 
camisa confeccionada en Texas con telas 
procedentes de Carolina del Sur. 

Despues de clases, usted conduce su automovil, en compania de un amigo, por una carretera inter- 
estatal que es parte de un sistema cuya construction tardo 20 anos y costo varios miles de millones de 
dolares. Se detiene para cargar gasolina refinada en Louisiana con petroleo crudo proveniente de Arabia 
Saudita, el cual llego a Estados Unidos a bordo de un enorme buque petrolero cuya construction tardo 
tres anos en un astillero de Maine. 

Luego, usted ingresa a la Web con una computadora portatil ensamblada en Indonesia, con piezas 
fabricadas en China, y se comunica por medio de Skype con su hermano, quien se encuentra en la 
Ciudad de Mexico. Despues, usted llama a un amigo con su iPhone, fabricado con piezas provenientes 
de una docena de paises. Todos los dias, usted utiliza o consume decenas de miles de productos (tangi¬ 
bles) y servicios (intangibles): edificios, musica, grapas, papel, pasta dental, pinzas, pizzas, jabon, relo- 
jes digitales, protection contra incendio, bancos, electricidad, huevos, seguros, campos de futbol, 
autobuses, alfombras, transporte subterraneo, servicios de salud, aceras, entre otros muchos. Alguien 
elaboro todos esos productos. Alguien organizo a los seres humanos y los materiales para producir y 
distribuir esos bienes. Se tuvieron que tomar miles de decisiones para conseguir la termination de 
todos ellos. Y de alguna manera llegaron a usted. 

En Estados Unidos, mas de 139 millones de personas —casi la mitad de la poblacion— se distri- 
buyen en el mercado laboral para desempenar cientos de miles de trabajos distintos y producir cada 
ano bienes y servicios con un valor que rebasa los $14 billonesA Algunos individuos no logran encon- 
trar trabajo; otros optan por no trabajar. Algunos son ricos; otros son pobres. 

Cada ano, Estados Unidos importa mas de $200,000 millones en automoviles y partes de automo- 
tores, y aproximadamente $300,000 millones en barriles de petroleo y productos derivados de este; al 
mismo tiempo, exporta cerca de $62,000 millones de productos agricolas, incluyendo alimentos. Cada 
mes, Estados Unidos compra cerca de $25,000 millones de bienes y servicios provenientes de China, 
mientras que este ultimo pais compra casi $5,000 millones a Estados Unidos. En las principales ciuda- 
des se erigen edificios de oficinas de gran altura. En los suburbios se construyen condominios y casas. 
En otros lugares, las casas se abandonan y sus puertas se clausuran. 

Algunos paises son ricos; otros son pobres. Algunas naciones estan en proceso de crecimiento 
y otras tienen una economia estancada. Ciertas empresas registran un buen desempeno, en tanto que 
otras van a la quiebra. Mientras la decima edition de este libro estaba en la imprenta, el mundo 
comenzaba a recuperarse de un periodo durante el cual muchas personas sufrieron los efectos de una 
recesion economica mayor. En Estados Unidos, al initio de 2010, mas de 15 millones de personas que 
deseaban trabajar no podian encontrar un puesto laboral. Millones de individuos alrededor del 
mundo se encontraron con ingresos y riquezas en declive. 
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2 PARTE I Introduccion a la economfa 


En cualquier momenta, toda sociedad se enfrenta a restricciones impuestas por la naturaleza y las 
generaciones anteriores. La naturaleza fue prodiga con algunos palses y los doto de tierras fertiles, agua, 
sol y recursos naturales. Otros, en cambio, tienen suelos deserticos y recursos minerales escasos. 
Algunas sociedades heredan riquezas de las generaciones anteriores: obras artlsticas, musica, conoci- 
mientos tecnologicos, construcciones hermosas y fabricas productivas. Otras, en cambio, reciben tierras 
erosionadas y empobrecidas por actividades de pastoreo, o tienen ciudades devastadas por las guerras o 
ambientes naturales contaminados. Sin embargo, todas las sociedades enfrentan limitaciones. 


economfa Es el estudio de la 
forma en que los individuos y 
las sociedades deciden usar 
los recursos escasos que la 
naturaleza y las generaciones 
anteriores les proveen. 


La economfa es el estudio de la forma en que los individuos y las sociedades deciden usar los 
recursos escasos que la naturaleza y las generaciones anteriores les proveen. La palabra clave 
en esta definition es el termino deciden. La economla es una ciencia del comportamiento o 
ciencia social. En gran parte, es el estudio de la forma en que las personas deciden. Las decisio- 
nes que toman los individuos, consideradas en conjunto, se convierten en decisiones sociales. 


El objetivo de este capltulo y el siguiente es abundar en esta definicion e introducir el tema de la 
economla. iQue se produce y como? ^Quien lo adquiere? ^Por que? ^E1 resultado es bueno o malo? ^Es 
posible mejorarlo? 


<;Por que estudiar economfa? 

Hay cuatro razones fundamentales para estudiar economla: aprender una forma de pensar, entender a 
la sociedad, comprender los asuntos mundiales y ser un ciudadano informado. 


Para aprender una forma de pensar 

Quiza la razon mas importante para estudiar economla sea aprender una forma de pensar. La eco¬ 
nomla tiene tres conceptos fundamentales que, una vez que se asimilan, cambian la forma en que se 
contemplan las decisiones cotidianas. Tales conceptos son: costo de oportunidad, marginalismo y fun- 
cionamiento de los mercados eficientes. 


costo de oportunidad La 

mejor alternativa que 
abandonamos, o a la que 
renunciamos, al hacer una 
eleccion o tomar una 
decision. 


escaso Limitado. 


Costo de oportunidad Lo que sucede en una economla es el resultado de miles de decisiones 
individuales. Las personas deben decidir como distribuir sus ingresos entre todos los bienes y servicios 
disponibles en el mercado. Deben decidir si van a trabajar o a estudiar, y cuanto deberan ahorrar. Las 
empresas deciden que producir y en que cantidad, cuanto cobraran por sus productos y donde ubi- 
caran sus instalaciones. No es sorprendente que el analisis economico se concentre en el proceso de la 
toma de decisiones. 

Casi todas las decisiones implican renunciar a algo. Un concepto recurrente en el analisis del pro¬ 
ceso de la toma de decisiones es la notion del costo de oportunidad. El “costo” total de tomar una deci¬ 
sion especifica incluye aquello a lo que renunciamos al no elegir la opcion alternativa. La mejor opcion 
que dejamos pasar (o a la que renunciamos) cuando hacemos una eleccion o tomamos una decision se 
denomina costo de oportunidad de esa decision. 

Cuando se pregunta cuanto cuesta ver una pelicula cinematografica, la mayoria de las personas 
mencionan el precio del boleto de entrada. Para un economista, esto es tan solo una parte de la res- 
puesta: ver una pelicula no solamente requiere de un boleto, sino tambien de tiempo. El costo de opor¬ 
tunidad de ir al cine es el valor de todo aquello que se podria haber hecho con el mismo dinero y 
tiempo. Si se decide tomar un tiempo libre del trabajo, el costo de oportunidad de ese descanso es la 
remuneration que se hubiera obtenido al trabajar durante ese lapso. Una parte del costo de la educa¬ 
tion universitaria es el ingreso que se hubiera ganado al trabajar tiempo completo en lugar de asistir a 
clases. Si una empresa adquiere una nueva pieza de equipo en $3,000, lo hace porque espera que le 
genere mas utilidades. Sin embargo, existe un costo de oportunidad, ya que esos $3,000 se podrian 
haber depositado en una cuenta bancaria que generara intereses. En una sociedad, el costo de oportu¬ 
nidad de usar recursos para enviar al espacio un transbordador espacial tripulado es el valor de los bie¬ 
nes privados, civiles o gubernamentales que se podrian haber fabricado con los mismos recursos. 

Los costos de oportunidad surgen porque los recursos son escasos. Escaso simplemente significa 
limitado. Considere uno de nuestros recursos mas importantes: el tiempo. Tan solo existen 24 horas en 
un dia, y tenemos que vivir nuestras vidas bajo esta restriction. Un agricultor en la zona rural de Brasil 
debe decidir si es mejor continuar con su actividad agricola o ir a la ciudad y buscar un empleo. Un 
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jugador de hockey que estudia en la Universidad de Vermont debe decidir si va a participar en el equipo 
universitario o si dedicara mas tiempo al estudio. 

Marginalismo Un segundo concepto fundamental que se usa en el analisis de alternativas es el 
de marginalismo. Al ponderar los costos y beneficios de una decision, es importante evaluar linica- 
mente aquellos que surgen de tal decision. Por ejemplo, suponga que usted vive en Nueva Orleans 
y que esta evaluando los costos y beneficios de visitar a su madre en Iowa. Si sus negocios requirieran 
que usted viajara a Kansas City, el costo de visitar a su mama seria unicamente el costo adicional, o 
marginal, del tiempo y el dinero que se necesitarian para ir a Iowa desde Kansas City. 

Considere el negocio de los juegos de video. Se estima que crear y producir un juego complejo 
de jugadores multiples con roles a desempenar, como el World of Warcraft (WOW), tiene un costo de 
$500 millones. Sin embargo, una vez que el juego se ha desarrollado, el costo de venderlo y entregarlo 
a otro jugador es cercano a cero. La inversion original (realizada por Activision) para la creation del 
WOW se considera un costo hundido. Una vez que el juego se desarrollo, Activision no puede evitar 
estos costos porque ya incurrio en ellos. Las decisiones de negocios de Activision en relation con el 
precio y la distribution del WOW no dependen de los costos hundidos de production, sino de los cos¬ 
tos incrementales o marginales de production. Para Activision, estos costos son cercanos a cero. 

Hay numerosos ejemplos en los cuales el concepto de costo marginal es de utilidad. En el caso de 
un avion que esta a punto de despegar con algunos asientos vacios, el costo marginal de un pasajero 
extra es practicamente de cero; el costo total del viaje apenas se ve modificado por un pasajero adicio¬ 
nal. Asi, reservar algunos asientos para venderlos con grandes descuentos a traves de 
www.priceline.com o de otros sitios Web puede ser rentable, incluso si la tarifa es muy inferior al costo 
promedio por asiento en ese viaje. Mientras la aerolinea tenga exito para llenar los asientos que, de otra 
forma, estarian vacios, tal practica es rentable. 

Mercados eficientes: No hay beneficios gratuitos Suponga que usted esta listo para 
salir de un supermercado muy congestionado un dia antes de una tormenta, y que hay siete cajas regis- 
tradoras en funcionamiento con varias personas en cada fila. ^Que fila elegiria usted? Por lo general, el 
tiempo de espera es casi el mismo, independientemente de la caja que se elija (suponiendo que usted 
lleva mas de 12 articulos). Si una fila es mucho mas corta que las demas, las personas se desplazaran 
rapidamente hacia ella hasta que las filas se igualen de nuevo. 

Como se vera mas adelante, en economia el termino utilidad tiene un significado muy preciso. Sin 
embargo, los economistas con frecuencia se refieren en terminos generales a los “buenos negocios” o a 
las actividades empresariales fibres de riesgo como oportunidades de obtener utilidades. Usando el ter¬ 
mino de manera general, existe una oportunidad de obtener un beneficio en las filas de las cajas regis- 
tradoras del supermercado cuando una de ellas es mas corta que las demas. Tales oportunidades de 
obtener utilidades son poco comunes. En cualquier momento, muchas personas las estan buscando; 
en consecuencia, existen muy pocas. Se dice que mercados como este, donde cualquier oportunidad de 
obtener utilidades se elimina casi de manera instantanea, son mercados eficientes. (En el capitulo 2 
nos ocuparemos con detalle de los mercados, es decir, las instituciones a traves de las cuales los com- 
pradores y los vendedores interactuan y participan en intercambios). 

La forma comun de expresar el concepto de mercados eficientes es afirmar que “no existen los 
beneficios gratuitos”. ^Como reaccionaria usted cuando un corredor de valores le llama para ofrecerle 
una sugerencia basada en information crucial y confidential sobre el mercado bursatil? Seguramente, 
con escepticismo. Todos los dias, miles de individuos estan a la caza de ese tipo de information en el 
mercado accionario. Si una information particular acerca de las acciones de una compania es valida, 
habra una aglomeracion inmediata para comprar esas acciones, lo cual llevara rapidamente su precio 
al alza. Desde luego, este punto de vista de que en realidad existen muy pocas oportunidades de obte¬ 
ner utilidades podria llevarse demasiado lejos. Existe una historia acerca de dos individuos que cami- 
naban juntos, uno era economista y el otro no. El que no era economista ve un billete de $20 tirado en 
la acera y dice: “jMira, hay un billete de $20 en la acera!” El economista replica: “Eso es imposible. Si 
realmente fuera asi, alguien ya lo habria levantado”. 

Hay epocas en las que, sin duda, existen oportunidades de obtener utilidades. Alguien tiene que 
ser el primero en recibir la noticia, y algunos individuos tienen una comprension mas rapida que 
otros. Sin embargo, las noticias viajan muy rapido, y hay miles de personas que tienen una compren¬ 
sion rapida. La opinion general de que las oportunidades de obtener grandes utilidades son escasas 
esta cercana a “dar en el bianco”. 


marginalismo Proceso de 
analizar los costos o 
beneficios adicionales o 
incrementales que surgen de 
una alternativa o decision. 


costos hundidos Costos que 
no se pueden evitar porque 
ya se incurrio en ellos. 


mercado eficiente Mercado 
en el cual las oportunidades 
de obtener utilidades se 
eliminan casi de manera 
instantanea. 


El estudio de la economia nos ensena una forma de pensar y nos ayuda a tomar decisiones. 
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Revolucion Industrial 

Periodo en la historia de 
Inglaterra, que abarca 
desde finales del siglo xvill 
hasta principios del xix, 
en el cual las tecnolo- 
gfas de manufactura y 
el mejoramiento en el 
transporte dieron lugar al 
moderno sistema fabril y a 
una emigracion masiva de la 
poblacion rural hacia las 
ciudades. 


Para entender a la sociedad 

Otra razon para estudiar economia es que nos permite entender mejor a la sociedad. Las decisiones 
economicas del pasado y del presente tienen una influencia enorme sobre el caracter de la vida de una 
sociedad. El estado actual del ambiente fisico, el nivel de bienestar material, y la naturaleza y el numero 
de empleos son, todos ellos, productos del sistema economico. 

Para tener una idea de la manera en que las decisiones economicas determinan nuestro ambiente, 
imaginese mirando a traves de la ventana en el ultimo piso de un edificio de oficinas de una ciudad 
muy grande. La jornada laboral esta a punto de comenzar. Alrededor de usted hay otros edificios muy 
altos, fabricados con vidrio y acero, repletos de gente que trabaja. A lo lejos, se ve el humo de las fabri- 
cas. Al mirar hacia abajo, ve a miles de personas que viajan diariamente y que descienden de los trenes, 
autobuses y automoviles que se apinan en las vias de salida de las autopistas. Tambien ve camiones que 
transportan bienes de un lugar a otro. Observa el rostro de la pobreza urbana: un poco mas alia de la 
autopista se construye un gran conjunto habitacional, y mas alia de este, hay edificios deteriorados y 
clausurados. 

Lo que ve frente a usted es el producto de millones de decisiones economicas que se han tornado 
a lo largo de cientos de anos. En algun momento, las personas decidieron utilizar tiempo y dinero para 
construir esos edificios y fabricas. Alguien limpio el terreno, trazo las avenidas, construyo las carrete- 
ras y fabrico los automoviles y los autobuses. 

Las decisiones economicas no solamente han dado forma al ambiente fisico, sino tambien han 
determinado el caracter de la sociedad. En ninguna epoca ha sido mas evidente el efecto del cambio 
economico sobre una sociedad que en Inglaterra a finales del siglo xvm y principios del xix, un 
periodo al cual llamamos ahora Revolucion Industrial. Los incrementos en la productividad agricola, 
las nuevas tecnologias de manufactura y el desarrollo de formas mas eficientes de transporte conduje- 
ron a una emigracion masiva de la poblacion rural britanica hacia las ciudades. A principios del siglo 
xvm, aproximadamente dos de cada tres habitantes de la Gran Bretana trabajaban en la agricultura. En 
1812, tan solo una de cada tres personas permanecian en la actividad agricola; en 1900, esta cifra era 
inferior a 1 por cada 10. Las personas se aglomeraron en ciudades sobrepobladas y trabajaban en las 
fabricas muchas horas al dia. Inglaterra habia cambiado por completo en dos siglos, un periodo que, 
en el marco del transcurso de la historia, tan solo fue un instante. 

No es de sorprender que la disciplina de la economia haya empezado a tomar forma durante ese 
periodo. Los criticos sociales y los filosofos observaron a su alrededor y comprendieron que sus filo- 
sofias deberian expandirse para tener en cuenta los cambios. La riqueza de las naciones, de Adam 
Smith, se publico en 1776. Despues, se publicaron los escritos de David Ricardo, Karl Marx, Thomas 
Malthus y otros mas. Cada uno de ellos trataba de dar sentido a lo que estaba sucediendo. ^Quien 
construia las fabricas? ^Por que? iQue determinaba el nivel de salarios que se pagaba a los obreros o el 
precio de los alimentos? iQue sucederia en el futuro, y que deberia suceder? Quienes hicieron estas 
preguntas fueron los primeros economistas. 

Una serie de cambios similares continuan afectando el caracter de la vida en tiempos mas 
recientes. Muchos argumentan que la parte final de la decada de 1990 marco el inicio de una 
nueva Revolucion Industrial. A medida que ingresabamos al nuevo milenio, la revolucion electro- 
nica tenia claramente un efecto sobre casi cualquier aspecto de nuestras vidas: la forma en que 
compramos y vendemos productos, la manera en que recibimos las noticias, el modo en que pla- 
neamos las vacaciones, la forma en que nos comunicamos con los demas, la manera en que 
impartimos clases y aprendemos, y asi sucesivamente. Estos cambios han tenido y, sin duda, 
seguiran teniendo efectos muy profundos en las sociedades de todo el mundo, ya sea en Beijing, 
Calcuta o Nueva York. 

La economia ha impulsado estos cambios. Aunque el gobierno estuvo implicado en los primeros 
anos del desarrollo de la World Wide Web, las companias privadas que buscan obtener utilidades 
(como Facebook, YouTube, Yahoo!, Microsoft, Google, Monster.com, E-Trade yAmazon.com) crearon 
casi todas las innovaciones en este sistema de distribution de information. ^Como se puede dar un 
sentido rational a todo esto? ^Cuales seran los efectos de estas innovaciones sobre el numero y el carac¬ 
ter de los puestos de trabajo, los ingresos de las familias, la estructura de nuestras ciudades y el proceso 
politico tanto en Estados Unidos como en otros paises? 

A fmales de agosto de 2005, el huracan Katrina azoto las costas de Louisiana y Mississippi, ocasiono 
una gran destruction, quito la vida a miles de personas y dejo a cientos de miles de individuos sin 
hogar. El efecto economico de esta tormenta catastrofica fue enorme. Pensar en los diversos mercados 
implicados en el hecho ayuda a plantear el problema. 

Por ejemplo, el mercado laboral se vio masivamente afectado. Segun algunas estimaciones, se per- 
dieron mas de 400,000 empleos como resultado del huracan. Hoteles, restaurantes, negocios pequenos 
y refinerias de petroleo, por nombrar tan solo algunos rubros, quedaron destruidos. Quienes trabaja- 
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ban en esos establecimientos perdieron al instante sus empleos y sus ingresos. Las labores de limpieza 
y reconstruction tardaron en organizarse, pero, finalmente, se genero una gran cantidad de empleo. 

El huracan creo un trastorno mayor en los mercados mundiales del petroleo. La perdida de la 
capacidad de refutation del crudo hizo que los precios de la gasolina se elevaran de inmediato, casi un 
40%, para llegar hasta $4 por galon en algunas localidades. El precio por galon de petroleo crudo 
aumento a $70 por barril. Los gobiernos locales encontraron sus bases fiscales destruidas, y se vieron 
sin recursos para pagar a los maestros y a los funcionarios publicos. Cientos de hospitales quedaron 
destruidos, y diversos colegios y universidades se vieron obligados a cerrar sus puertas, lo que ocasiono 
que decenas de miles de estudiantes cambiaran sus planes. 

Aunque el horror del huracan afecto a todo tipo de personas, el efecto mas drastico fue sobre los 
mas pobres, quienes no pudieron salir del lugar porque no tenian automoviles o algun otro medio de 
escape. El desastre suscito preguntas fundamentales en torno a la equidad, las cuales se seguiran discu- 
tiendo en los anos por venir. 


El estudio de la economia es una parte esencial del estudio de la sociedad. 


Para comprender los asuntos mundiales 

Una tercera razon para estudiar economia es que nos ayuda a comprender los asuntos mundiales. Los 
encabezados de los periodicos nos remiten a asuntos economicos. El desastre ambiental asociado con 
el derrame de petroleo de British Petroleum (BP) en el Golfo de Mexico tiene el potential de afectar el 
precio futuro del petroleo si se prohiben las perforaciones en el mar profundo, pero tambien influira 
en el precio del pescado, la actividad turistica en la region y los empleos relacionados con esta, asi 
como en muchos otros mercados. El descubrimiento en 2010 de nuevos y grandes depositos de dia- 
mantes en Zimbabue tiene implicaciones para la estabilidad futura del gobierno de Robert Mugabe, lo 
que redundara en el desarrollo del resto de la region. Por otro lado, la nueva position de China como 
importante socio comercial tanto de Estados Unidos como de Europa tiene tiaras implicaciones para 
las relaciones politicas entre esas naciones. Las luchas economicas de Grecia en 2010, provocadas por 
su gran deuda, estan minando el entusiasmo del resto de los ciudadanos del Viejo Continente por la 
Union Europea. 

En un mundo relativamente abierto y orientado hacia los mercados, es imposible entender los 
asuntos politicos sin recurrir a la economia. Aunque existe un gran debate acerca de si las consideracio- 
nes economicas dominan o no las relaciones internacionales, es claro que desempenan un papel rele- 
vante en tanto que los lideres politicos buscan el bienestar economico de los ciudadanos de sus paises. 


La comprension de la economia es esencial para entender los asuntos mundiales. 


Para ser un ciudadano informado 

El conocimiento de la economia es esencial para ser un ciudadano informado. En 2009 la mayor parte 
del mundo sufrio una severa recesion, que se manifesto como una diminution en el crecimiento 
economico y un alto desempleo. Millones de personas alrededor del mundo perdieron sus trabajos. 
Los gobiernos del mundo, desde China hasta el Reino Unido y Estados Unidos, lucharon por encon- 
trar politicas capaces de ayudar a la recuperation de sus economias. El entendimiento de lo que sucede 
en una recesion y de lo que el gobierno puede hacer o no para ayudar a la recuperation es una parte 
esencial de todo ciudadano informado. 

La economia tambien es esencial para entender una variedad de decisiones que cada dia toman 
los gobiernos locales y federales. ^Por que pagan los gobiernos las escuelas publicas y las carreteras, 
pero no los telefonos celulares? En 2010, el gobierno federal encabezado por el presidente Obama se 
inclino por extender el cuidado de la salud a una cobertura universal para los ciudadanos estadouni- 
denses. ^Como se entiende el debate de si esto es o no una buena idea? En algunas entidades de Estados 
Unidos, la reventa de boletos para un juego de pelota es ilegal. ^Es esto una buena politica, o no lo es? 
Algunos gobiernos controlan los precios que las companias pueden cobrar por algunos bienes, en 
especial cuando se trata de bienes de primera necesidad como la leche y el pan. ^Es esto una buena 
idea? Todos los dias, en todo el mundo, los individuos participan en una toma de decisiones politicas 
en torno a cuestiones como estas, las cuales dependen de un entendimiento de la economia. 


Para ser un ciudadano informado se necesita una comprension basica de la economia. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


El iPod y el mundo 

Es imposible entender el funcionamiento de la economla de un pals sin 
comprender antes las formas en que las economlas de diversas naciones 
estan vinculadas a traves de las fronteras. Durante 2007, Estados Unidos 
importo bienes y servicios por $2 billones y realizo exportaciones por 
$1.5 billones. 

Durante literalmente cientos de anos, las virtudes del libre comercio 
han sido tema de debates acalorados. Los detractores argumentan que la 
compra de bienes producidos en el extranjero trae consigo perdida de 
empleos y perjudica a los productores locales. Los defensores argumen¬ 
tan que existen algunas ganancias provenientes del comercio, ya que 
todos los palses pueden mejorar a partir de la especializacion en la pro¬ 
duction de los bienes y servicios que elaboran mejor. 

En el mundo moderno, no siempre es facil rastrear donde se elabora- 
ron los productos. Lina leyenda que diga “Hecho en China” con frecuencia 
es enganosa. Estudios recientes acerca de dos productos estadounidenses 
iconicos, el iPod y la muneca Barbie, aclaran esta complejidad. 

La muneca Barbie es uno de los mejores productos de Mattel que han 
logrado ventas por mas tiempo. La muneca Barbie se diseno en Estados 
Unidos. Esta hecha de un plastico confeccionado en Taiwan, el cual pro- 
vino originalmente del Medio Oriente en forma de petroleo. El cabello de 
la muneca proviene de Japon, mientras que la tela de sus prendas de ves- 
tir precede de China. La mayor parte del ensamblado de la muneca 
Barbie tambien se realiza en China, usando, como vemos, piezas que pro- 
vienen de todo el mundo. Una muneca que se vende en $10 en Estados 
Unidos lleva un valor de exportation de $2 cuando sale de Hong Kong, de 
los cuales tan solo $0.35 son para la mano de obra china, y la mayor parte 
del resto cubre el costo de transportation y materias primas. Como la 
muneca Barbie Uega a Estados Unidos luego del ensamble realizado en 
China y en un transporte proveniente de Hong Kong, algunos la conside- 
rarlan como un producto elaborado en China. Sin embargo, en este caso, 
i$8 de su valor a! menudeo de $10 se captan en Estados Unidos! 1 

Sucede algo similar con el iPod. Un estudio reciente realizado por tres 
economistas, Greg Linden, Kenneth Kraemer y Jason Dedrick, encontro 



que una vez que se incluyen el pago de Apple por su propiedad intelectual 
y los costos de distribution y production de algunos componentes, casi el 
80% del precio al menudeo del iPod se queda en Estados Unidos. 2 
Ademas, en el caso de algunos de los demas componentes del iPod, no es 
facil determinar con exactitud donde se produjeron. El disco duro, un 
componente relativamente costoso, lo produjo Toshiba en Japon, pero 
algunos de los componentes de ese disco duro en realidad se fabricaron 
en alguna otra parte de Asia. Por consiguiente, en el caso de iPod, el cual 
esta formado de muchas partes diminutas, es casi imposible determinar 
con exactitud donde se produjo cada pieza sin desarmar el dispositivo. 

Por lo tanto, la proxima vez que usted vea una etiqueta que diga 
“Hecho de China”, tenga presente que, desde el punto de vista de la eco- 
nomia, con frecuencia es necesario profundizar un poco mas para ver que 
es lo que realmente sucede. 

1 Si desea conocer mas acerca de la muneca Barbie, vease Robert Feenstra, 
“Integration of Trade and Disintegration of Production in the Global Economy”, 
Journal of Economic Perspectives, otono de 1998,31-50. 

2 Greg Linden, Kenneth Kraemer y Jason Dedrick, “Who Profits from Innovation in 
Global Value Chains?” Industrial and Corporate Change, 2010:19(1), 81-116. 


Alcance de la economia 

La mayoria de los estudiantes que cursan la materia de economia por primera vez se sorprenden ante 
la amplitud de lo que estudian. Algunos piensan que la economia los instruira acerca del mercado de 
valores o les ensenara que hacer con su dinero. Otros creen que la economia se refiere exclusivamente 
a problemas como la inflation y el desempleo. De hecho, se ocupa de todos los temas mencionados, 
pero estos solo son elementos de un rompecabezas mucho mas grande. 

La economia tiene raices muy profundas y vinculos cercanos con la filosofia social. Un tema de 
gran importancia para los filosofos, por ejemplo, es la justicia distributiva. ^Por que algunas personas 
son ricas y otras son pobres? Y cualquiera que sea la respuesta, ^es esto justo? Diversos filosofos socia- 
les del siglo xix lidiaron con estas preguntas, y gracias a sus reflexiones, la economia nacio como una 
disciplina independiente. 

La forma mas sencilla de adquirir una perception de la amplitud y la profundidad de lo que se 
estudiara es explorar brevemente la forma en que esta organizada la economia. Ante todo, existen dos 
grandes ramas de esta disciplina: microeconomia y macroeconomia. 


microeconomfa Rama de la 
economia que examina el 
funcionamiento de las 
industrias individuals y el 
comportamiento de las 
unidades individuales de 
toma de decisiones, es decir, 
las empresas y las familias. 


Microeconomfa y macroeconomia 

La microeconomia estudia el funcionamiento de las industrias individuales y el comportamiento de 
las unidades individuales economicas de toma de decisiones: las empresas y las familias. Las decisiones 
de las empresas acerca de que producir y cuanto cobrar, junto con las decisiones de las familias acerca de 
que y cuanto comprar, ayudan a explicar por que la economia de un pais produce los bienes y servi¬ 
cios que observamos. 

Otra pregunta importante en el ambito de la microeconomia es quien obtiene los bienes y servi¬ 
cios que se elaboran. Las familias acaudaladas obtienen mas que las familias pobres, y las fuerzas que 
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determinan esta distribucion de la produccion constituyen el campo de la microeconomla. ^Por que 
existe la pobreza? ^Quien es pobre? ^Por que algunos empleos ofrecen una mejor remuneration que otros? 

Piense de nuevo en lo que consume en un dla, y luego recuerde aquella imagen que observaba 
desde lo alto de un edificio en una ciudad grande. Alguien tomo la decision de construir esas fabricas. 
Alguien tomo la decision de construir los caminos, edificar las viviendas, fabricar los automoviles y 
ahumar el tocino. ^Por que? ^Que sucede en todos esos edificios? Es facil ver que el entendimiento de 
las decisiones individuales es muy importante para la comprension de la sociedad. 

La macroeconomfa contempla a la economia como un todo. En vez de tratar de entender que es 
lo que determina la produccion de una sola empresa o industria, o bien, cuales son los patrones de 
consumo de una sola familia o de un grupo de familias, la macroeconomla examina los factores que 
determinan la produccion nacional. La microeconomla esta relacionada con el ingreso familiar, en 
tanto que la macroeconomla se ocupa del ingreso nacional. 

Mientras que la microeconomla se concentra en los precios individuales y relativos de los produc- 
tos, la macroeconomla observa el nivel general de precios y la rapidez (o lentitud) con la que ese nivel 
aumenta (o disminuye). La microeconomla se pregunta cuantas personas se contrataran (o se despe- 
diran) este ano en una industria en particular o en una cierta area geografica, y se concentra en los fac¬ 
tores que determinan la cantidad de mano de obra que contratara una empresa o una industria. La 
macroeconomla se ocupa del empleo y el desempleo agregados: la cantidad de puestos de trabajo que 
existen en la economia como un todo y la cantidad de personas que estan dispuestas a trabajar pero 
que no logran encontrar empleo. 

Para resumir: 


macroeconomla Rama de la 
economia que examina el 
comportamiento economico 
de los agregados (ingresos, 
empleo, produccion, 
etcetera) a escala nacional. 


La microeconomla estudia la unidad individual: el hogar, la empresa y la industria. Observa 
y examina los “arboles”. La macroeconomla contempla el todo, el agregado. Observa y analiza 
el “bosque”. 


La tabla 1.1 resume estas divisiones de la economia y algunos de los temas con los cuales se relaciona. 


TABLA 1.1 

Ejemplos de aspectos microeconomicos y 

macroeconomicos 


Division de la 
economia 

Produccion 

Precios 

Ingresos 

Empleo 

Microeconomla 

Produccion/producto 
final en industriasy 
empresas individuales 
Cuanto acero 

Cuanto espacio 
de oficinas 

Cuantos 

automoviles 

Precios de bienesy 
servicios individuales 
Precio de los 
cuidados medicos 
Precio de la 
gasolina 

Precios de 
alimentos 

Renta de 
apartamentos 

Distribucion del ingreso 
y de la riqueza 

Salarios en la indus¬ 
tria automotriz 
Salario minimo 
Salarios de 
ejecutivos 

Pobreza 

Empleos por empresas e 
industrias individuales 
Trabajos en la 
industria del acero 
Numero de 
empleados en 
una empresa 

Numero de 
contadores 


Macroeconomla Produccion/producto 

Nivel de precios 

Ingreso nacional 

Empleo y desempleo 

nacional 

agregado 

Sueldos y salarios 

en la economia 

Produccion indus- 

Precios al 

totales 

Numero total de 

trial total 

consumidor 

Urilidades 

empleos 

Producto interno 

Precios al 

corporativas totales 

Tasa de desemplec 

bruto 

productor 



Crecimiento de la 

Tasa de inflacion 



produccion 





Diversos campos de la economia 

Los economistas individuales concentran su investigation y su estudio en una diversidad de areas. 
Muchos de esos campos especializados se reflejan en los cursos avanzados que se imparten en la 
mayorla de las escuelas superiores y universidades. Algunos se refieren a la historia de la economia o a 
la historia del pensamiento economico. Otros se concentran en la economia internacional o en el cre- 
cimiento de los palses menos desarrollados. Otros mas estudian la economia de las ciudades (eco¬ 
nomia urbana) o la relation entre la economia y las leyes. Estos campos se resumen en la tabla 1.2. 
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Economia del comportamiento 

Utiliza las teorias psicologicas relacionadas con las emociones y el contexto social para ayudar a entender la 
toma de decisiones y la politica economica. Gran parte de la economia del comportamiento se concentra en 
las preferencias de los individuos que influyen en las decisiones que toman. 

Sistemas economicos 
comparativos 

Examina las formas en que funcionan los sistemas economicos alternativos. <;Cuales son las ventajas y las des- 
ventajas de diferentes sistemas? 

Econometria 

Aplica tecnicas y datos estadisticos a los problemas economicos en un esfuerzo por someter a prueba las hipo- 
tesis y teorias. La mayoria de las escuelas superiores requieren que quienes se especializan en economia hayan 
tornado por lo menos un curso de estadistica o econometria. 

Desarrollo economico 

Se concentra en los problemas de los paises con bajos ingresos. <;Que se puede hacer para promover el desarro¬ 
llo en estas naciones? Los aspectos importantes del desarrollo para los economistas incluyen el crecimiento y 
el control de la poblacion, el suministro para satisfacer las necesidades basicas y las estrategias para el comer- 
cio internacional. 

Historia economica 

Hace un seguimiento del desarrollo de la economia moderna. <;Que acontecimientos economicos y politicos y 
que avances cientificos ocasionaron la Revolucion Industrial? <;Que explica el espectacular crecimiento y pro- 
greso de Japon despues de la Segunda Guerra Mundial? <;Cuales fueron las causas de la Gran Depresion de la 
decada de 1930? 

Economia ambiental 

Estudia el fracaso potencial del sistema de mercado para explicar plenamente los efectos de la produccion y el 
consumo sobre el ambiente y sobre el agotamiento de los recursos naturales. <;Han sido eficaces las politicas 
publicas alternativas y las nuevas instituciones economicas en la correccion de estas fallas potenciales? 

Finanzas 

Examina las formas en que las familias y las empresas realmente pagan, o financian, sus compras. Implica el 
estudio de los mercados de capitales (incluyendo los mercados de acciones y bonos), los mercados de futuros 
y de opciones, la elaboracion de presupuestos de capital y la valuacion de activos. 

Economia de la salud 

Analiza el sistema de cuidados de la salud y a sus participantes: el gobierno, las aseguradoras, los proveedores 
de servicios de atencion medica y los pacientes. Permite comprender la demanda de cuidados medicos, los 
mercados de seguros para la salud, los planes de seguros para los empleados, los programas gubernamentales 
para el cuidado de la salud (Medicare y Medicaid), las variaciones en las practicas medicas, la practica inade- 
cuada de la medicina, la competencia frente a la regulacion y las reformas nacionales en materia de cuidados 
a la salud. 

Historia del pensamiento 
economico 

Con base en la filosofia, estudia el desarrollo de las ideas y teorias economicas a lo largo del tiempo, desde 
Adam Smith en el siglo xvin hasta los trabajos de economistas como Thomas Malthus, Karl Marx y John 
Maynard Keynes. Puesto que la teoria economica esta sujeta a desarrollos y cambios constantes, el estudio de 
la historia de las ideas ayuda a dar significado a la teoria moderna y la coloca en perspectiva. 

Organizacion industrial 

Contempla cuidadosamente la estructura y el desempeno de las industrias y empresas dentro de una eco¬ 
nomia. ,;C6mo compiten los negocios entre si? ^Quien gana y quien pierde? 

Economia internacional 

Estudia los flujos del comercio entre los paises y las instituciones financieras internacionales. <;Cuales son las 
ventajas y desventajas de que un pais permita que sus ciudadanos compren y vendan libremente en los merca¬ 
dos mundiales? ,;Por que el dolar es fuerte o debil? 

Economia laboral 

Se ocupa de los factores que determinan las tarifas salariales y las tasas de empleo y desempleo. <;C6mo deci- 
den las personas si deben trabajar, cuanto tiempo y en que tipo de empleo? <;C6mo han cambiado los papeles 
de los sindicatos y la administracion de las empresas en ahos recientes? 

Legislaciony economia 

Analiza la funcion economica de las reglas y las instituciones legales. <jC6mo modifica la ley el comporta¬ 
miento de los individuos y las empresas? <;Las distintas reglas de responsabilidad hacen que los accidentes y 
las lesiones tengan mayores o menores probabilidades de ocurrir? ^Cuales son los costos economicos del cri¬ 
men? 

Economia publica 

Examina el papel del gobierno en la economia. ^Cuales son las funciones economicas del gobierno, y cuales 
deberian ser? ^Deberia el gobierno financiar los servicios que ofrece? ^Que tipo de programas gubernamenta¬ 
les deberian atacar los problemas de pobreza, desempleo y contaminacion? <;Que problemas genera la partici- 
pacion del gobierno? 

Economia urbanay regional 

Estudia el arreglo espacial de la actividad economica. <;Por que tenemos ciudades? <;Por que las empresas 
manufactureras se establecen cada vez mas lejos del centro de las areas urbanas? 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Confianza y genero 


A medida que usted estudie economia, observara que los economistas 
examinan una variedad muy amplia de temas. Esto es verdad, sobre todo, 
en el area experimental. Un ejemplo reciente de gran interes es un docu- 
mento acerca del genero y la confianza, que elaboraron Nancy Buchan, 
Rachel Croson y Sara Solnick. 1 

Aunque muchas transacciones suceden en los mercados anonimos, en 
los cuales los compradores y los vendedores no se conocen entre si, hay 
muchas otras ocasiones en que los mercados operan de una manera mas 
eficaz si los individuos desarrollan cierta confianza mutua. La confianza 
en la buena voluntad del empleador o en el personal de una guarderia 
infantil local puede implicar una gran diferencia en cuanto a las formas 
en que una persona realiza sus transacciones de negocios. ^Que pueden 
decir los economistas acerca de si alguien es o no digno de confianza? 

Para responder a esta pregunta, Buchan y sus colaboradores usaron 
un juego, al que los economistas llaman el “juego de las inversiones”, para 
explorar el comportamiento de las personas cuando no se les observa. En 
este juego, hay dos jugadores: una persona que responde y una que envia. 
El juego empieza cuando el experimentador entrega $10 a cada partici- 
pante. Los jugadores no se conocen entre si y se encuentran en cuartos 
separados. La persona que envia es quien inicia el juego, y recibe la ins¬ 
truction de que puede enviar una parte o la totalidad de los $10 al juga- 
dor que responde. Cualquiera que sea la cantidad que se envie, esta sera 
triplicada por el experimentador. La persona que responde puede enton- 
ces enviar de regreso una parte o la totalidad del dinero. 

Como es claro, la pareja de jugadores integrada por la persona que 
envia y la que recibe pretende obtener tanto como sea posible si la pri- 
mera de ellas manda la totalidad de los $10, y estos son triplicados por el 
experimentador. De esta forma, los jugadores podrian convertir una 
suma inicial de $20 ($10 de cada uno) en $40 (los $10 triplicados mas los 
$10 originales de la persona que responde). Como se vera en el capitulo 
14, los economistas que trabajan con la teoria de juegos esperan que no se 
envie ningun dinero en ninguna direccion: como la persona que hace 
el envio no confia en su companero de juego, no manda el dinero. 



^Que descubrieron Buchan y sus colaboradores? En los experimentos 
que se llevaron a cabo en la Universidad de Wisconsin y en la Universidad 
de Miami, los experimentadores encontraron que casi todos los sujetos 
enviaban algo de dinero. Es interesante mencionar que los hombres en- 
viaban una cantidad significativamente mayor que las mujeres, pero estas 
ultimas devolvian una cantidad significativamente mayor que los hom¬ 
bres. Los investigadores concluyeron: “Encontramos que los hombres 
confian mas que las mujeres, y que estas ultimas son mas dignas de con¬ 
fianza que los hombres”. 

1 Nancy Buchan, Rachel Croson y Sara Solnick. “Trust and Gender: An 
Examination of Behavior, Biases, and Beliefs in the Investment Game”. Journal of 
Economic Behavior and Organization , 2008: 68(3), 466-476. 


Los economistas tambien difieren en cuanto al enfasis que hacen en la teoria. Algunos se especia- 
lizan en el desarrollo de nuevas teorlas, mientras que otros se encargan de someter a prueba las teorlas 
de otros. Algunos economistas esperan ampliar las fronteras del conocimiento, mientras que otros 
estan mas interesados en aplicar lo que ya se sabe a la formulacion de politicas publicas. 

Conforme inicie el estudio de la economia, revise el plan de estudios de su universidad y hable 
con los profesores acerca de sus intereses, descubrira que la economia abarca una amplia variedad de 
investigaciones y que esta vinculada con muchas otras disciplinas. 


Metodo de la economia 

La economia plantea y trata de responder dos tipos de preguntas: positivas y normativas. La economia 
positiva intenta comprender el comportamiento y el funcionamiento de los sistemas economicos sin 
emitir juicios acerca de si los resultados son buenos o malos. Se esfuerza por describir lo que existe y 
como funciona. ^Que determina la tasa salarial de los trabajadores no calificados? iQue sucederia si se 
aboliera el impuesto sobre ingresos corporativos? Las respuestas a tales preguntas son tema de estudio 
de la economia positiva. 

En contraste, la economia normativa observa los resultados del comportamiento economico y se 
pregunta si son buenos o malos, y si es posible mejorarlos. La economia normativa implica juicios y 
recomendaciones sobre diversos cursos de accion. ^Deberia el gobierno subsidiar o regular el costo de 
la education superior? ^Los beneficios de los planes de atencion medica para las personas de edad 
avanzada (como Medicare) deberian estar disponibles unicamente para individuos con ingresos infe- 
riores a algun limite? ^Deberia un pais permitir a los importadores vender bienes producidos en el 


economia positiva Enfoque 
de la economia que intenta 
comprender el comporta¬ 
miento y el funcionamiento 
de los sistemas sin emitir 
juicios. Describe lo que existe 
y como funciona. 

economia normativa 

Enfoque de la economia que 
analiza los resultados del 
comportamiento economico, 
los evalua como buenos o 
malos, y recomienda cursos 
de accion. Tambien se 
denomina economia politico. 
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extranjero que compitan con productos fabricados localmente? ^Deberian reducirse o eliminarse los impues- 
tos sobre los bienes heredados? La economia normativa se denomina con frecuencia economia politico. 

Desde luego, la mayorla de las preguntas normativas implican preguntas positivas. Para saber si el 
gobierno deberia emprender una accion en particular, primero debemos saber si puede hacerlo y, en 
segundo lugar, cuales serlan las probables consecuencias. (Por ejemplo, si reducimos las cuotas de 
importacion, ^habra una mayor competencia y precios mas bajos?). 

Algunos argumentan que un analisis economico positivo libre de valores es imposible, ya que los 
analistas contemplan los problemas con prejuicios que, lejos de ayudar, influyen en su trabajo. 
Ademas, incluso al elegir que preguntas hacer o que problemas analizar, los economistas se ven influi- 
dos por concepciones pollticas, ideologicas y morales. 

Aunque este argumento tiene algunos meritos, es importante distinguir entre los analisis que pre- 
tenden ser positivos y aquellos que son intencional y explicitamente normativos. Es necesario que los 
economistas que hacen preguntas explicitamente normativas especifiquen sus fundamentos para juz- 
gar un resultado como superior a otro. 


economia descriptiva 

Compilacion de datos que 
describen fenomenos y 
hechos. 


teoria economica 

Afirmacion o conjunto de 
afirmaciones relacionadas 
sobre causa y efecto, accion y 
reaccion. 


Economia descriptiva y teoria economica 

La economia positiva se divide con frecuencia en economia descriptiva y teoria economica. La eco¬ 
nomia descriptiva es simplemente la compilacion de datos que describen fenomenos y hechos. 
Algunos ejemplos de tales datos se presentan en el Statistical Abstract of the United States, un amplio 
volumen de datos que publica el Departamento de Comercio cada ano y donde se describen muchas 
caracteristicas de la economia de Estados Unidos. Actualmente se pueden encontrar grandes volume- 
nes de datos en la World Wide Web. Como ejemplo, visite el sitio de la Oficina de Estadisticas 
Laborales (Bureau of Labor Statistics) en www.bls.gov. 

^De donde provienen estos datos? La Oficina de Censos (Census Bureau) recopila un enorme 
cumulo de datos cada ano, al igual que la Oficina de Estadisticas Laborales, la Oficina de Analisis 
Economicos (Bureau of Economic Analysis) y algunas agendas no gubernamentales, como el Centro 
de Investigaciones de la Universidad de Michigan. Un estudio importante que ahora se publica anual- 
mente es la Encuesta de gastos del consumidor (Survey of Consumer Expenditure), en la cual se pide a los 
individuos que lleven registros cuidadosos de todos sus gastos durante un largo periodo. Otro estudio 
es la Encuesta longitudinal nacional del comportamiento de la fuerza laboral (National Longitudinal 
Survey of Labor Force Behavior), que durante muchos anos ha realizado el Centro de Desarrollo de 
Recursos Humanos de la Universidad Estatal de Ohio. 

La teoria economica trata de generalizar los datos e interpretarlos. Una teoria economica es una 
afirmacion o un conjunto de afirmaciones relacionadas sobre causa y efecto, accion y reaccion. Una de 
las primeras teorias que usted encontrara en este texto es la ley de la demanda, la cual fue enunciada 
con gran claridad por Alfred Marshall en 1890: cuando el precio de un producto aumenta, la gente 
tiende a comprarlo en menor cantidad; cuando el precio de un producto disminuye, la gente tiende a 
comprarlo mas. 

Las teorias no siempre surgen a partir de datos numericos formales. Todos nosotros hemos obser- 
vado el comportamiento de las personas y su respuesta a los estimulos economicos durante la mayor 
parte de nuestras vidas. Tal vez hemos observado la reaccion de nuestros padres ante un repentino 
aumento (o disminucion) en el ingreso o a la perdida de un empleo, o a la obtencion de un trabajo 
nuevo. Todos nosotros hemos visto a las personas hacer fila para adquirir un producto en oferta. 
Desde luego, nuestras propias acciones y reacciones son otra fuente importante de datos. 


modelo Enunciado formal 
de una teorfa. Por lo general, 
es la expresion matematica 
de una supuesta relacion 
entre dos o mas variables. 

variable Medida que puede 
cambiar de un momento a 
otro o de una observacion 
a la siguiente. 


Teorias y modelos 

En muchas disciplinas, incluidas la fisica, la quimica, la meteorologia, las ciencias politicas y la eco¬ 
nomia, los teoricos construyen modelos formales del comportamiento. Un modelo es un enunciado 
formal de una teoria. Por lo general, es la expresion matematica de una supuesta relacion entre dos o 
mas variables. 

Una variable es una medida que puede cambiar de un momento a otro o de una observacion a la 
siguiente. El ingreso es una variable, ya que adopta diferentes valores para distintas personas, y diferen- 
tes valores para una misma persona en distintos momentos. El precio de renta de una pelicula en DVD 
es una variable; tiene diversos valores en distintas tiendas y en diferentes momentos. Hay una cantidad 
interminable de otros ejemplos. 

Puesto que todos los modelos simplifican la realidad eliminando una parte de ella, son abstraccio- 
nes. Los criticos de la economia con frecuencia afirman que la abstraccion es una debilidad. Sin 
embargo, la mayoria de los economistas consideran que las abstracciones son una fortaleza real. 
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La forma mas sencilla de percibir la utilidad de una abstraccion consiste en pensar en un mapa. 
Este es una representation simplificada y abstracta de la realidad. Una ciudad o un estado aparecen en 
un trozo de papel como una serie de llneas y colores. La portion de la realidad que el cartografo puede 
eliminar sin que el mapa pierda algo esencial depende del uso que se le de. Si usted desea manejar 
desde Saint Louis hasta Phoenix, necesita saber unicamente cuales son las principales carreteras y 
caminos interestatales. Usted no pierde absolutamente nada y, en cambio, mejorara su claridad si el 
mapa no incluye las calles y carreteras locales. Sin embargo, si usted desea circular dentro de Phoenix, 
necesitara localizar todas las calles y caminos. 

La mayorla de los mapas son representaciones bidimensionales de un mundo tridimensional; 
muestran adonde conducen los caminos y las carreteras, pero no muestran las montanas y los valles de 
la region. Sin embargo, los mapas de ruta para excursionistas incluyen “curvas de nivel” que represen- 
ten los cambios en la elevation del terreno. Cuando uno conduce un automovil, los cambios en la 
altura tienen poca importancia; representarlos haria que el mapa fuera innecesariamente mas com- 
plejo y dificil de leer. Sin embargo, si usted pretende transportar a pie un paquete de 25 kilogramos, el 
conocimiento de la elevation del terreno es fundamental. 

A1 igual que los mapas, los modelos economicos son abstracciones que eliminan los detalles para 
exponer tan solo aquellos aspectos del comportamiento que son importantes para la pregunta que se 
plantea. El principio de que los detalles irrelevantes se deben eliminar se conoce como principio de la 
navaja de Ockham, en honor al filosofo del siglo xiv William de Ockham. 

Pero tenga cuidado. Aunque la abstraccion es una poderosa herramienta para exponer y analizar 
aspectos especlficos del comportamiento, es posible hacer una simplification excesiva. Los modelos 
economicos con frecuencia eliminan buena parte de la realidad social y polltica para llegar a los con- 
ceptos fundamentales. Cuando se usa una teorla economica para ayudar a formular las pollticas reales 
del gobierno o de las instituciones, con frecuencia es necesario reincorporar la realidad pohtica y social 
para que tales pohticas puedan funcionar adecuadamente. 

Aqul, la clave es que la cantidad adecuada de simplification y abstraccion depende del uso que se 
dara al modelo. Para regresar al ejemplo anterior, usted no querra caminar por San Francisco con un 
mapa hecho para automovilistas: jhay demasiadas colinas muy pronunciadas! 

Todo lo demas permanece igual: Ceteris paribus Por lo general, es verdad que lo que usted 
desea explicar mediante un modelo depende de mas de un factor. Suponga, por ejemplo, que quiere 
conocer el numero total de kilometros recorridos por los duenos de automoviles en Estados Unidos. El 
numero de kilometros recorridos cambiara de un ano a otro, o incluso de un mes a otro; es una varia¬ 
ble. El aspecto de importancia, si queremos entender y explicar los cambios que ocurren, esta determi- 
nado por los factores que ocasionan esos cambios. 

Desde luego, muchos factores podrlan afectar el total de kilometros recorridos. Primero, puede 
haber un numero mayor o menor de personas que manejan. Este numero, a la vez, se vera afectado por 
los cambios en la edad de quienes manejan, el crecimiento de la poblacion o los cambios en las leyes 
estatales. Otros factores podrian incluir el precio de la gasolina, el ingreso familiar, el numero y la edad 
de los hijos de cada familia, la distancia de la casa al trabajo, la ubicacion de los centros comerciales y 
la disponibilidad y calidad del transporte publico. Cuando cualquiera de estas variables se modifica, 
los miembros de las familias utilizaran su vehlculo en mayor o menor grado. Si los cambios en cual¬ 
quiera de estas variables afectan a numeros elevados de familias en todo el pais, el numero total de 
kilometros recorridos se modificara. 

Con frecuencia necesitamos aislar o separar estos efectos. Por ejemplo, suponga que queremos 
conocer como afectara a los conductores un aumento en el impuesto sobre la gasolina. Este cambio 
elevara el precio de la gasolina, pero no afectaria (por lo menos en el corto plazo) el ingreso, la ubica¬ 
cion del lugar del trabajo, el numero de hijos o cualquiera de los demas factores. 

Para aislar el efecto sobre un solo factor, usamos el recurso ceteris paribus, que significa todo lo 
demas permanece igual. Asl, preguntamos: “;Cual es el efecto de un cambio en el precio de la gaso¬ 
lina sobre el comportamiento en la conduction de vehiculos, ceteris paribus, es decir, suponiendo que 
todo lo demas permanece igual?”. Si los precios de la gasolina aumentan en 10%, ^cuanto se reducira la 
conduction de vehiculos, suponiendo que no hay cambios simultaneos en ningun otro factor (lo que 
incluye el ingreso, el numero de hijos, la poblacion, las leyes, etcetera)? El uso del recurso ceteris pari¬ 
bus es una parte del proceso de abstraccion. Al formular una teoria economica, este concepto nos 
ayuda a simplificar la realidad para concentrar la atencion en las relaciones que nos interesan. 

Expresion de modelos con palabras, graficas y ecuaciones Considere las siguientes 
afirmaciones: Los precios mas bajos en los boletos de las aerolineas ocasionan que la gente vuele con 
mas frecuencia. Las tasas de interes mas altas disminuyen la tasa de ventas de casas. Cuando las empre- 
sas tienen mas production, el empleo aumenta. Los precios mas altos de la gasolina ocasionan que la 
gente maneje menos y compre automoviles mas eficientes en cuanto a consumo de combustible. 


navaja de Ockham Principio 
que afirma que los datos 
irrelevantes se deben 
eliminar. 


ceteris paribus, todo lo demas 
permanece igual Recurso 
que se usa para analizar la 
relation entre dos variables, 
mientras que los valores de 
todas las demas variables se 
mantienen sin cambio. 
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Cada una de esas afirmaciones expresa una relacion entre dos variables que se pueden cuantificar. 
En cada caso, hay un estlmulo y una respuesta, una causa y un efecto. Las relaciones cuantitativas se 
pueden expresar en una variedad de formas. Algunas veces las palabras son sufkientes para expresar la 
esencia de una teorla, pero con frecuencia es necesario ser mas especlficos sobre la naturaleza de una 
relacion o acerca de la magnitud de una respuesta. El metodo mas comun para expresar la relacion 
cuantitativa entre dos variables es la representation grafted de esa relacion en un piano de dos dimen- 
siones. De hecho, usaremos extensamente el analisis grafico en el capltulo 2 y en los siguientes. Ya que 
es esencial estar familiarizado con los fundamentos de la elaboration de graficas, el apendice de este 
capltulo presenta una cuidadosa revision de las tecnicas para su construction. 

Las relaciones cuantitativas entre variables tambien se pueden expresar mediante ecuaciones. Por 
ejemplo, suponga que se descubre que a lo largo del tiempo, las familias estadounidenses gastan en 
forma colectiva, o consumen, el 90% de su ingreso y ahorran el 10% restante. De este modo, podria- 
mos escribir: 


C= .907 y S = .107 


donde C representa el gasto en consumo, Y es el ingreso, y S es el ahorro. Formular expresiones alge- 
braicas como esta nos ayuda a entender la naturaleza del proceso fundamental de la toma de decisio- 
nes. Y la economia se ocupa de comprender este proceso. 


Precauciones y errores comunes A1 formular teorlas y modelos, es especialmente impor- 
tante evitar dos errores: la falacia post hoc y la falacia de la composition. 


post hoc, ergo propter hoc 
Literalmente, significa 
“despues de esto (en el 
tiempo) y, por consiguiente, 
se debio a ello”. Un error 
comun que se comete al 
pensar en la causalidad: si el 
suceso A se presenta antes 
que el suceso B, no siempre 
es verdad que A fue la causa 
de B. 


La falacia post hoc Con frecuencia, las teorlas hacen afirmaciones o conjuntos de afirmaciones 
acerca de causas y efectos. Al observar dos acontecimientos consecutivos, es muy tentador suponer que 
el primero fue causa del segundo. Pero esto no siempre es verdad. Este error comun se denomina fala¬ 
cia post hoc, ergo propter hoc (es decir, “sucedio despues, por consiguiente, se debio a ello”). 

Hay miles de ejemplos. Los Rockies de Colorado han ganado varios juegos en forma sucesiva. 
Anoche usted asistio al juego y perdieron. Listed les trajo mala suerte. Elios perdieron porque usted fue 
al partido. 

Los analistas del mercado de valores participan en lo que tal vez es el ejemplo mas sorprendente 
de la falacia post hoc en action. Todos los dlas el mercado de valores sube o baja, y todos los dlas algun 
analista o algun programa informativo de television senala uno o dos de los sucesos del dla como la 
causa de algun cambio en el mercado: “Hoy el promedio industrial Dow Jones aumento 5 puntos tras 
una jornada de intensas negociaciones; los analistas afirman que el incremento se debio a los avances 
en las platicas entre Israel y Siria”. Las investigaciones demuestran que los cambios diarios en los pro- 
medios del mercado de acciones son, en gran parte, aleatorios. Aunque los acontecimientos noticiosos 
tienen sin duda una influencia directa sobre los precios de ciertas acciones, la mayorla de los cambios 
diarios no se relacionan de forma directa con hechos especlficos. 

El vinculo, con frecuencia erroneo, entre correlation y causalidad esta estrechamente relacio- 
nado con la falacia post hoc. Se dice que dos variables estan correlationadas si una de ellas cambia 
cuando la otra tambien cambia. Sin embargo, la correlation no implica causalidad. Las ciudades que 
tienen altas tasas de delincuencia tambien tienen muchos automoviles y, por lo tanto, hay un grado 
muy alto de correlation entre el numero de automoviles y las tasas de criminalidad. ^Podemos enton- 
ces argumentar que los automoviles son causa del crimen? Desde luego que no. La razon para la 
correlation tal vez no tenga nada que ver con la causa y el efecto. Las ciudades grandes tienen un gran 
numero de habitantes, y muchos de ellos tienen automoviles; por consiguiente, las ciudades grandes 
tienen muchos automoviles. Las grandes ciudades tambien tienen altas tasas de crimen por muchas 
razones: el hacinamiento, la pobreza, el anonimato, la distribution desigual de la riqueza y la facil dis- 
ponibilidad de las drogas, por mencionar solo algunas. Sin embargo, la presencia de automoviles no 
es una de ellas. 

Tambien hay que tener cuidado al juzgar la situation inversa. Algunas veces los eventos que pare- 
cen totalmente inconexos en realidad estan relacionados. En 1978, el gobernador de Massachusetts, 
Michael Dukakis, contendio por la reeleccion. Aunque todavia era muy popular, Dukakis fue derro- 
tado ese ano en las elecciones primarias del Partido Democrata por un margen insignificante. La 
semana anterior, los Medias Rojas de Boston, en el momento culminante de la carrera por el campeo- 
nato de la division, sufrio apabullantes derrotas ante los Yanquis de Nueva York en cuatro juegos con¬ 
secutivos. Algunos analistas politicos muy respetables consideran que cientos de miles de aficionados 
de Boston desahogaron su ira sobre el gobernador, ajeno a la situation, el martes siguiente. 
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La falacia de la composicion El hecho de concluir que lo que es verdad para una parte es necesa- 
riamente verdad para el todo es caer en la falacia de la composicion. Suponga que muchos ganaderos 
llevan a apacentar su ganado al mismo campo. Para cada uno de ellos, una mayor cantidad de ganado 
y de pastura significa mayores ingresos. Sin embargo, como el campo tiene capacidad limitada, puede 
dar alimento tan solo a cierta cantidad de ganado. Si cada ganadero aumentara el numero de cabezas 
de ganado que envla al pastizal, el terreno se agotarla hasta volverse esteril; como resultado de ello, los 
ingresos de todos los ganaderos disminuirlan. En slntesis, las teorlas que parecen funcionar bien 
cuando se aplican a los individuos o a las familias con frecuencia fallan cuando se aplican al todo. 


Como someter a prueba teorfas y modelos: Economia empirica En la ciencia, una 
teorla se rechaza cuando no logra explicar lo que se observa o cuando otra teorla lo explica mejor. La 
recopilacion y el uso de datos para someter a prueba las teorlas economicas constituyen el objetivo de 

la economia empirica. 

Se dispone de numerosos y vastos conjuntos de datos para facilitar la investigation economica. 
Por ejemplo, los economistas que estudian el mercado laboral ahora estan en condiciones de someter 
a prueba las teorlas del comportamiento al contrastarlas con las experiencias de trabajo reales de miles 
de personas seleccionadas al azar, a quienes se ha encuestado continuamente desde la decada de 1960. 
Los macroeconomistas que supervisan y estudian en forma constante el comportamiento de la eco¬ 
nomia nacional en el National Bureau of Economic Research (NBER) presentan en Internet miles de 
datos, recopilados por agendas gubernamentales y companias privadas. 

En las ciencias naturales, los experimentos controlados, los cuales se efectuan por lo general en un 
laboratorio, son una forma habitual de someter a prueba las teorlas. En anos recientes, la economia ha 
presenciado un incremento en el uso de experimentos, ya sea en el campo o en el laboratorio, como 
una herramienta para someter a prueba sus teorlas. El economista John List, de Chicago, estudio el 
efecto de la manera de desarrollar una subasta sobre los precios de oferta de tarjetas de beisbolistas 
famosos; para ello, solicito la ayuda de los vendedores de objetos deportivos de recuerdo en una feria 
comercial. (El experimento uso una tarjeta estandar de Cal Ripkin Jr.). Otro economista, Keith Chen, 
de Yale, realizo experimentos con chimpances para investigar las ralces biologicas mas profundas de la 
toma de decisiones de los seres humanos. El recuadro “La economia en la practica”, en la pagina 9, 
describe otro experimento acerca de la confianza y el genero. 


Politica economica 

La teorla economica nos ayuda a entender como funciona el mundo, pero la formulation de la politica 
econdmica requiere un segundo paso. Debemos tener objetivos. ^Que es lo que deseamos cambiar? ^Por 
que? ^Que es bueno y que es malo acerca de la forma en la que opera el sistema? ^Como podemos 
mejorarlo? 

Tales preguntas nos obligan a ser especificos en relation con las bases para juzgar un resultado 
como superior a otro. ^Que significa ser mejor? Con frecuencia se aplican cuatro criterios para juzgar 
los resultados economicos: 

1. Eficiencia 

2. Equidad 

3. Crecimiento 

4. Estabilidad 

Eficiencia En flsica, la “eficiencia” se refiere a la razon entre la energla util que entrega un sistema 
y la energla que se le suministra. Un motor de automovil eficiente, por ejemplo, es aquel que consume 
una pequena cantidad de combustible por kilometro para dar un nivel determinado de potencia. 

En economia, la eficiencia se refiere a la eficiencia en la asignacion o distribution. Una economia 
eficiente es aquella que produce, al menor costo posible, lo que la gente desea. Si el sistema asigna los 
recursos a la production de bienes y servicios que nadie desea, es ineficiente. Si todos los miembros de 
una sociedad en particular fueran vegetarianos y, de alguna forma, se usara la mitad de todos los recur¬ 
sos de esa sociedad para producir carne, el resultado serla ineficiente. Elay ineficiencia cuando se dejan 
unas vigas de acero bajo la lluvia, exponiendolas a la oxidation, porque alguien no cumplio con el pro- 
grama de envlo. Si una empresa puede elaborar su producto usando un 25% menos de mano de obra 
y energla sin sacrificar la calidad, tambien es ineficiente. 

El ejemplo mas claro de un cambio eficiente es un intercambio voluntario. Si usted tiene algo que 
yo quiero, y viceversa, y hacemos un acuerdo de intercambio, los dos nos encontramos en una mejor 


falacia de la composicion 

Creencia erronea de que lo 
que es verdad para una parte 
es necesariamente verdad 
para el todo. 


economia empirica 

Recopilacion y uso de datos 
para someter a prueba las 
teorlas economicas. 


eficiencia En economia, 
eficiencia en la asignacion. 
Una economia eficiente es 
aquella que produce, al 
menor costo posible, lo que 
la gente desea. 
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equidad Justicia. 


crecimiento economico 

Incremento en la produccion 
total de una economia. 


estabilidad Condicion en la 
cual la produccion nacional 
crece de manera uniforme, 
con baja inflacion y pleno 
empleo de los recursos. 


posicion y ninguno pierde. Cuando una compania reorganiza su produccion o adopta una nueva tec- 
nologia que le permite elaborar una mayor cantidad de su producto con menos recursos, sin sacrificar 
la calidad, realiza un cambio eficiente. Por lo menos en forma potencial, los recursos ahorrados se 
podrian usar para fabricar algo mas. 

Las ineficiencias pueden surgir en diversas formas. Algunas veces son el resultado de disposicio- 
nes gubernamentales o de leyes fiscales que distorsionan decisiones economicas que, de otra manera, 
serian solidas. Suponga que la tierra de Ohio es adecuada para la produccion de maiz y que la tierra de 
Kansas es mejor para la produccion de trigo. Una ley que exigiera a Kansas producir unicamente maiz 
y a Ohio dedicarse exclusivamente al cultivo de trigo seria ineficiente. Si las empresas que ocasionan 
danos ambientales no son responsables de sus acciones, el incentivo para minimizar esos danos se 
pierde y, como resultado, hay ineficiencia. 


Equidad La eficiencia tiene una defmicion bastante precisa que se puede aplicar con cierto grado 
de rigor; en cambio, la equidad (justicia) se encuentra en los ojos de quien la contempla. Para muchos, 
la justicia implica una distribution mas igualitaria del ingreso y la riqueza. La justicia puede mitigar la 
pobreza, pero la medida en que los pobres deberian recibir beneficios en efectivo del gobierno ha sido 
el origen de enormes desacuerdos. Durante muchos siglos, los filosofos han debatido sobre cuales son 
los principios de la justicia que deberian orientar las decisiones sociales. Y quiza deban lidiar con esas 
mismas cuestiones durante miles de anos en el futuro. 

A pesar de la imposibilidad para definir la equidad o la justicia de manera universal, quienes se 
ocupan de formular la politica publica evaluan la justicia de los resultados economicos todo el tiempo. 
Las leyes para el control de las rentas se promulgaron porque algunos legisladores consideraban que 
los arrendadores trataban a los arrendatarios de bajos ingresos de una manera injusta. Desde luego, la 
mayoria de los programas de bienestar social se crean en nombre de la equidad. 


Crecimiento Como resultado del cambio tecnologico, de la construccion de maquinarias y de la 
adquisicion de conocimientos, las sociedades aprenden a elaborar nuevos bienes y servicios y a produ¬ 
cir mejor los antiguos. En los inicios de la economia estadounidense, se necesitaba casi la mitad de la 
poblacion para elaborar el suministro necesario de alimentos. En la actualidad, menos del 2.0% de 
la poblacion del pais trabaja en la agricultura. 

Cuando disenamos nuevas y mejores formas de elaborar los bienes y servicios que usamos ahora 
y cuando desarrollamos otros nuevos, el monto total de la produccion en la economia aumenta. El cre¬ 
cimiento economico es un incremento en la produccion total de una economia. Si la produccion crece 
mas rapido que la poblacion, la produccion per capita aumenta y los estandares de vida mejoran. Se 
piensa que cuando una economia crece, produce mas de lo que desean las personas. Las sociedades 
rurales y agrarias se convierten en sociedades industriales modernas como resultado del crecimiento 
economico y del aumento en la produccion per capita. 

Algunas politicas desalientan el crecimiento economico, y otras lo fomentan. Las leyes fiscales, 
por ejemplo, pueden tener el objetivo de fomentar el desarrollo y la aplicacion de nuevas tecnicas de 
produccion. En algunas sociedades, el gobierno subsidia las labores de investigation y desarrollo. La 
construccion de caminos, autopistas, puentes y sistemas de transporte en los paises en desarrollo 
puede acelerar el proceso del crecimiento economico. Si los negocios y las personas acaudaladas 
invierten su riqueza fuera de su pais en vez de invertirla en las industrias de su propia nation, el creci¬ 
miento de su pais de origen podria encontrar obstaculos. 


Estabilidad La estabilidad economica se refiere a la condicion en la cual la produccion nacional 
crece de manera uniforme, con baja inflacion y pleno empleo de los recursos. Durante las decadas de 
1950 y 1960, la economia de Estados Unidos experimento un largo periodo de crecimiento relativa- 
mente uniforme, precios estables y un menor nivel de desempleo. Entre 1951 y 1969, los precios a los 
consumidores nunca aumentaron mas del 5% en un solo ano, y tan solo en dos anos el numero de desem- 
pleados excedio el 6% de la fuerza laboral. Desde el final de la Guerra del Golfo en 1991 hasta princi¬ 
pios de 2001, la economia de Estados Unidos disfruto de una estabilidad de precios y de un fuerte 
crecimiento economico con un empleo creciente. Fue la expansion mas prolongada que se haya regis- 
trado en la historia estadounidense. 

Sin embargo, las decadas de 1970 y 1980 no fueron tan estables. Estados Unidos experimento dos 
periodos de una rapida inflacion de precios (mas del 10%) y dos periodos de desempleo severe. En 
1982, por ejemplo, 12 millones de personas (el 10.8% de la fuerza laboral) buscaban empleo. El inicio 
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de la decada de 1990 fue otro periodo de inestabilidad, con una recesion que ocurrio entre 1990 y 
1991. Mas adelante, entre 2008 y 2009, gran parte del mundo, incluyendo Estados Unidos, experimento 
una fuerte contraccion en la production y un aumento en el desempleo. Este fue, sin duda, un periodo 
inestable. 

Las causas de la inestabilidad y las formas en que los gobiernos han tratado de estabilizar a la eco¬ 
nomia son el tema de estudio de la macroeconomia. 


Una invitacion 

Este capltulo preparo al lector para el estudio de la economia. La primera parte describio a la eco¬ 
nomia como una disciplina emocionante que examina problemas y preguntas trascendentes. Es impo- 
sible comenzar a entender como funciona una sociedad sin saber algo acerca de su sistema economico 
y del pasado historico que lo fundamenta. 

La segunda parte del capitulo describio el metodo de razonamiento que requiere la economia y 
algunas herramientas que usa esta disciplina. Estamos seguros de que usted estara en condiciones de 
entender mejor el mundo si aprende a pensar de esta manera tan eficaz. 

A medida que avance en el estudio, es importante que lleve un control de lo que aprendio en capi- 
tulos anteriores. Este libro tiene un plan; avanza paso a paso, y cada section se apoya en la anterior. 
Seria una buena idea que leyera la tabla de contenido que aparece al inicio de cada capitulo y explorara 
sus paginas antes de leerlo con detenimiento, para asegurarse de que identifica la ubicacion del mate¬ 
rial dentro del gran panorama. 


RESUMEN 


1. La economia es el estudio de la manera en que los individuos y 
las sociedades deciden usar los escasos recursos que la natura- 
leza y las generaciones anteriores les proveen. 

iPOR QUE ESTUDIAR LA ECONOMIA? p. 2 

2. Hay muchas razones para estudiar economia: a) aprender una 
forma de pensar, b ) entender a la sociedad, c) comprender los 
asuntos mundiales y d) ser un ciudadano informado. 

3. La mejor alternativa que abandonamos cuando hacemos una 
selection o tomamos una decision es el costo de oportunidad de 
esa decision. 

ALCANCE DE LA ECONOMIA p. 6 

4. La microeconomia examina el funcionamiento de los mercados y 
las industrias individuales y el comportamiento de las unidades 
individuales de toma de decisiones: las empresas y las familias. 

5. La macroeconomia contempla a la economia como un todo. Se 
ocupa del comportamiento economico de los agregados: pro¬ 
duccion nacional, ingreso nacional, nivel general de precios y 
tasa general de inflation. 

6. La economia es una disciplina amplia y diversa, con muchos 
campos especiales de investigation. Estos incluyen la historia 
economica, la economia internacional y la economia urbana. 

METODO DE LA ECONOMIA p.9 

7. La economia plantea y trata de responder dos tipos de pregun¬ 
tas: positivas y normativas. La economia positiva trata de com¬ 
prender el comportamiento y el funcionamiento de las 
economias sin emitir juicios acerca de si los resultados son bue¬ 


nos o malos. La economia normativa contempla los resultados 
del comportamiento economico y se pregunta si estos son bue- 
nos o malos y si es posible mejorarlos. 

8. La economia positiva se divide con frecuencia en dos ramas. La 
economia descriptiva implica la compilation de datos que descri- 
ben con exactitud hechos y sucesos economicos. La teoria econo¬ 
mica intenta generalizar y explicar lo que se observa. Implica 
afirmaciones de causa y efecto, es decir, de action y reaction. 

9. Un modelo economico es un enunciado formal de una teoria 
economica. Los modelos simplifican y hacen abstracciones de la 
realidad. 

10. Con frecuencia es util aislar los efectos de una variable sobre 
otra manteniendo “todo lo demas constante”. Este recurso se 
conoce como ceteris paribus. 

11. Los modelos y las teorias se pueden expresar de muchas mane- 
ras. Las formas mas comunes son las palabras, las graficas y las 
ecuaciones. 

12. El hecho de que un acontecimiento suceda despues que otro no 
necesariamente significa que sea resultado del primero. El hecho 
de suponer que “despues” implica “debido a” es cometer la fala- 
cia de post hoc, ergo propter hoc. La creencia erronea de que lo 
que es verdad para una parte es necesariamente verdad para el 
todo se llama falacia de composition. 

13. La economia empirica implica la recopilacion y el uso de datos 
para someter a prueba las teorias economicas. En principio, el 
mejor modelo es aquel que permite hacer las predicciones mas 
exactas. 

14. Al elaborar politicas, se debe tener cuidado de especificar los 
criterios con los cuales se formularan los juicios. Hay cuatro cri- 
terios especificos que se emplean con mayor frecuencia en eco¬ 
nomia: eficiencia, equidad, crecimiento y estabilidad. 
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TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


ceteris paribus o todo lo demas permanece economia positiva, p. 9 


igual, p. 11 

costo de oportunidad, p. 2 
costos hundidos, p. 3 
crecimiento economico, p. 14 
economia, p. 2 
economia descriptiva, p. 10 
economia empirica, p. 13 
economia normativa, p. 9 


eficiencia, p. 13 
equidad, p. 14 
escaso, p. 2 
estabilidad, p. 14 
falacia de composition, p. 13 
macroeconomia, p. 7 
marginalismo, p. 3 
mercado eficiente, p. 3 


microeconomia, p. 6 
modelo, p. 10 
navaja de Ockham, p. 11 
post hoc, ergo propter hoc, p. 12 
Revolution Industrial, p. 4 
teoria economica, p. 10 
variable, p. 10 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. Uno de los recursos escasos que restringen nuestro comporta- 
miento es el tiempo. Todos tenemos tan solo 24 horas al dia. ^Como 
asigna usted su tiempo en un dia determinado entre alternativas en 
competencia? ^Como pondera las alternativas? Una vez que usted 
elige el uso mas importante para su tiempo, ipor que no lo dedica 
enteramente a esa actividad? En su respuesta, use el concepto de 
costo de oportunidad. 

2. En el verano de 2007, el mercado inmobiliario y el mercado hipote- 
cario estaban en declive. Los precios de las viviendas en la mayoria de 
las ciudades estadounidenses empezaron a disminuir a mediados 
de 2006. Con los precios en declive y el inventario de casas no ven- 
didas en aumento, la construccion de viviendas nuevas disminuyo a 
1.5 millones en 2007, en comparacion con la construccion de 2.3 
millones que se registro en 2005. Como la construccion de vivien¬ 
das nuevas disminuia en forma espectacular, se esperaba que el 
empleo en la construccion disminuyera y que esto tuviera el poten- 
cial de desacelerar la economia nacional y de aumentar la tasa gene¬ 
ral de desempleo. Visite el sitio www.bls.gov y consulte los datos 
recientes sobre el empleo a nivel general y el empleo en la industria 
de la construccion en particular. ^Las cifras han aumentado o dismi- 
nuido respecto de los niveles registrados en agosto de 2007? iQue ha 
sucedido con la tasa de desempleo? Visite www.fhfa.gov y analice el 
indice de los precios de la vivienda. ^Han aumentado o disminuido 
los precios de las viviendas desde agosto de 2007? Por ultimo, con¬ 
sulte el informe mas reciente del producto interno bruto de Estados 
Unidos en www.bea.gov. Examine las inversiones de tipo residencial 
y no residencial (tabla 1.1.5) durante los dos ultimos anos. 
^Identifica algun patron? ^Explica este las cifras del empleo? 
Explique su respuesta. 

3. ^Cuales de las siguientes afirmaciones son ejemplos de un analisis 
economico positivo? ^Cuales son ejemplos de un analisis norma¬ 
tive? 

a) Los impuestos sobre los bienes heredados deberian revocarse 
porque son injustos. 

b) El hecho de permitir a Chile que se uniera al Tratado de Libre 
Comercio ocasionaria que disminuyeran los precios del vino en 
Estados Unidos. 

c) Las prioridades del nuevo regimen de la Republica Democratica 
del Congo (RDC, anteriormente Zaire) deberian ser la recons¬ 
truction de escuelas y carreteras, y brindar cuidados basicos 
para la salud. 

4. Sarita firmo un contrato con Netflix por una cuota fija de $16.99 al 
mes. Esta cuota le permite recibir hasta 3 DVD en una sola ocasion 
por correo e intercambiar cada DVD con la frecuencia que ella 
desee. Tambien recibira acceso instantaneo ilimitado en su compu- 
tadora o televisor a las peliculas de Netflix. En un mes promedio de 
2010, Sarita recibio y vio 6 peliculas que le enviaron a traves del 
correo y 13 peliculas adicionales en su computadora. ^Cual es el 


costo promedio de una pelicula para Sarita? ^Cual es el costo margi¬ 
nal de una pelicula adicional? 

5. Una pregunta que enfrentan muchas entidades de Estados Unidos 
es si deben permitir la operacion de casinos. Los estados que permi- 
ten este tipo de establecimientos han registrado un aumento sustan- 
cial en los ingresos fiscales que fluyen hacia el gobierno local. Estos 
ingresos se pueden usar para financiar escuelas, reparar carreteras, 
mantener programas sociales o reducir otros impuestos. 

a) Recuerde que eficiencia significa producir lo que la gente desea 
al menor costo. ^Podria redactar un argumento basado en la efi¬ 
ciencia a favor de permitir la operacion de casinos? 

b ) ^Que costos no monetarios se podrian asociar con los juegos de 
apuestas? ^Tendrian estos costos un efecto sobre el argumento de 
eficiencia que presento en el inciso n)? 

c) Con base en el concepto de equidad, argumente a favor o en 
contra de la legalization de los casinos. 

6. Para cada una de las siguientes situaciones, identifique el costo total 
(de oportunidad) implicito: 

a) Un empleado que gana $8.50 por hora de decide reducir su jor- 
nada laboral a tiempo parcial para poder asistir al Houston 
Community College. 

b) Sue toma la decision de conducir su vehiculo de San Francisco a 
Los Angeles para visitar a su hijo que estudia en la UCLA. 

c) Tom decide asistir a una fiesta de fraternidad y permanece fuera 
toda la noche antes de su examen de fisica. 

d) Annie gasta $200 para comprarse un vestido nuevo. 

e) Confab Company gasta $1 millon para construir una nueva 
planta, que probablemente estara en operacion durante al 
menos 10 anos. 

/) El papa de Alex es dueno de una pequena tienda de comestibles 
en la ciudad. Alex trabaja 40 horas a la semana en la tienda, pero 
no recibe ninguna remuneration. 

7. [Relacionado con el recuadro de “La economia en la practica”, 

p. 6] Visite www.census.gov. Haga die en “Foreign trade”, luego en 
“Statistics”, y finalmente en “State Export Data”. Ahi encontrara una 
lista de los productos que se elaboran en las distintas entidades de 
Estados Unidos y que se exportan a varios paises del mundo. Al revi- 
sar esa lista, ^se siente usted sorprendido por algo? ^Conoce usted 
alguna empresa que elabore esos articulos? Busque en Internet al- 
guna compania que los fabrique. Haga algunas investigaciones y 
escriba un parrafo acerca de esa compania: que produce, cuantos 
empleados tiene y cualquier otro dato que considere relevante. 

8. Explique los errores en que se incurre con las siguientes afirmaciones. 
a) Siempre que Jeremy decide lavar su automovil, llueve al dia 

siguiente. Como la ciudad de Jeremy experimenta una sequia muy 
severa, el toma la decision de lavar su automovil y, justamente 
como lo esperaba, el dia siguiente se presenta una tormenta elec- 
trica. Es evidente que llovio porque Jeremy lavo su coche. 







CAPITULO 1 Alcance y metodo de la economia 17 


b) El director de Hamilton High School encontro que los alumnos 
que reprobaron algebra y asistieron a un curso de regularizacion 
despues de la jornada escolar aumentaron sus calificaciones de 
la materia en un 30%. Con base en este exito, el director decidio 
contratar a mas profesores y exigir a todos los alumnos de la 
preparatoria que asistieran a los cursos especiales despues de la 
jornada escolar; de esta forma, las calificaciones de algebra de 
todos los estudiantes mejoraran. 

c) Quienes manejan automoviles hlbridos reciclan una mayor can- 
tidad de basura que las personas que no manejan ese tipo de 
vehlculos. Por lo tanto, el reciclado de basura ocasiona que los 
individuos manejen automoviles hlbridos. 

9. Explique si cada una de las siguientes situaciones es un ejemplo de 
asunto microeconomico o macroeconomico. 

a) Ford Motor Company esta analizando la posibilidad de incre- 
mentar la production de camionetas SUV de tarnano estandar 
con base en la demanda futura proyectada de los consumidores. 


b) El Congreso esta debatiendo la option de incrementar el 
impuesto al valor agregado con la finalidad de reducir el deficit 
federal. 

c) La Reserva Federal anuncia que aumentara la tasa de descuento 
como un intento para disminuir la tasa de inflation. 

d ) El Bureau of Labor Statistics proyecta un aumento del 22.5% en 
el mimero de empleados de la industria de los cuidados para la 
salud de 2008 a 2018. 

10. En la lista de los multimillonarios del mundo de Forbes 2010, Carlos 
Slim Helu, de Mexico, ocupa el primer lugar con un patrimonio 
neto de $53,500 millones. ^E1 “hombre mas rico del mundo” se 
enfrenta a la escasez, o esta afecta unicamente a aquellos que tienen 
ingresos mas limitados y un menor patrimonio? 

Fuente: “The World’s Billionaires”, Forbes, 10 de marzo de 2010. 


APENDICE DEL CAPITULO 1 


Como leer e interpretar graficas 

La economia es la mas cuantitativa de las ciencias sociales. Si usted 
examina rapidamente las paginas de este libro o de cualquier otro 
texto de economia, vera innumerables tablas y graficas, las cuales 
cumplen diferentes objetivos. Primero, ilustran importantes rela- 
ciones economicas. Segundo, ayudan a que los problemas comple- 
jos sean mas faciles de entender y analizar. Finalmente, revelan 
patrones y regularidades que quiza no se distingan en las listas de 
datos. 

Una grafica es una representation bidimensional de un con- 
junto de numeros o datos. Hay muchas formas de ilustrar los 
numeros por medio de una grafica. 


Graficas de series de tiempo 

Con frecuencia es util ver la manera en que una sola medida o 
variable cambia a lo largo del tiempo. Una forma de presentar esta 
information es representar los valores de la variable en una gra¬ 
fica, donde cada valor corresponde a un momento diferente. Una 
grafica de este tipo se denomina grafica de series de tiempo. En 
una grafica de este tipo, el tiempo se mide a lo largo de la escala 
horizontal, y la variable que se esta analizando se mide a lo largo 
de la escala vertical. La figura 1 A. 1 es una grafica de series de 
tiempo que presenta el ingreso personal total disponible en la eco- 



4 FIGURA 1A.1 Ingreso 
personal total disponible en 
Estados Unidos: de 1975 a 
2009 (en miles de millones 
de dolares) 

Fuente: Vease la tabla 1A.1. 
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nomia estadounidense para cada ano entre 1975 y 2009. 1 Esta gra- 
fica se basa en los datos que se encuentran en la tabla 1A.1. A1 
mostrar estos datos de manera grafica, podemos ver que: 1. el 
ingreso personal total disponible ha aumentado uniformemente 
desde 1975, y 2. durante ciertos periodos, el ingreso aumento a un 
ritmo mas rapido que durante otros. 


TABLA 1A.1 Ingreso personal total disponible en Estados 
Unidos, de 1975 a 2009 (en miles de millones 
de dolares) 


Ingreso 


Ingreso 


personal 


personal 


total 


total 

Ano 

disponible 

Ano 

disponible 

1975 

1,187.3 

1993 

4,921.6 

1976 

1,302.3 

1994 

5,184.3 

1977 

1,435.0 

1995 

5,457.0 

1978 

1,607.3 

1996 

5,759.6 

1979 

1,790.8 

1997 

6,074.6 

1980 

2,002.7 

1998 

6,498.9 

1981 

2,237.1 

1999 

6,803.3 

1982 

2,412.7 

2000 

7,327.2 

1983 

2,599.8 

2001 

7,648.5 

1984 

2,891.5 

2002 

8,009.7 

1985 

3,079.3 

2003 

8,377.8 

1986 

3,258.8 

2004 

8,889.4 

1987 

3,435.3 

2005 

9,277.3 

1988 

3,726.3 

2006 

9,915.7 

1989 

3,991.4 

2007 

10,403.1 

1990 

4,254.0 

2008 

10,806.4 

1991 

4,444.9 

2009 

10,923.6 

1992 

4,736.7 




Fuente: U.S. Department of Commerce, Bureau of Economic Analysis. 


Como graficar dos variables en un sistema 
de coordenadas cartesianas 

Ademas de las graficas sencillas de una sola variable, hay graficas 
que contienen information sobre dos variables al mismo tiempo. 
El metodo mas comun para graficar dos variables es el sistema de 
coordenadas cartesianas. Este sistema se construye dibujando 
dos llneas perpendiculares: una llnea horizontal, o eje X, y una 
llnea vertical, o eje Y. Los ejes contienen escalas de medicion que 
se cruzan o intersecan en 0 (cero). Este punto se denomina origen. 
En la escala vertical, los numeros positivos se localizan por encima 
del eje horizontal (es decir, arriba del origen), y los numeros nega¬ 
tives se ubican por debajo de este. En la escala horizontal, los 
numeros positivos se encuentran a la derecha del eje vertical (esto 
es, a la derecha del origen), y los numeros negativos se localizan a 
la izquierda de este. El punto en el cual la grafica corta al eje Y se 
llama intersection con el eje Y. El punto en el cual la grafica cruza 
al eje X se denomina intersection con el eje X. 

Cuando en una sola grafica se representan dos variables, cada 
punto representa un par de numeros. El primer numero se mide 
en el eje X, y el segundo se mide en el eje Y. Por ejemplo, los 
siguientes puntos (X, Y) se grafican en el sistema de ejes represen- 
tados en la figura 1A.2: (4, 2), (2, —1), ( — 3, 4), ( — 3, —2). La 


mayoria de las graficas de este libro, aunque no todas ellas, son 
representaciones de dos variables donde ambos valores son nume¬ 
ros positivos [como (4,2) en la figura 1 A.2]. En estas graficas, solo 
se dibujara el cuadrante superior derecho del sistema de coorde¬ 
nadas (es decir, el cuadrante en el cual todos los valores de X y Y 
son positivos). 

Representation de los datos del ingreso 
y el consumo familiar 

La tabla 1A.2 presenta una serie de datos recopilados por el 
Bureau of Labor Statistics (BLS). En una encuesta reciente, se 
pidio a 5,000 familias que llevaran un registro de todos sus gastos. 
Esta tabla muestra el ingreso y el gasto promedio de las familias, 


TABLA 1 A.2 

Ingreso y gastos de consumo, 
2008 



Ingreso promedio 
antes de impuestos 

Promedio 
de gastos de 
consumo 

Quinto inferior 

$ 10,263 

$22,304 

2o. quinto 

27,442 

31,751 

3er. quinto 

47,196 

42,659 

4o. quinto 

74,090 

58,632 

Quinto superior 

158,652 

97,003 


Fuente: Consumer Expenditures in 2008, U.S. Bureau of Labor Statistics. 



▲ FIGURA 1 A.2 Sistema de coordenadas cartesianas 

Un sistema de coordenadas cartesianas se construye dibujando dos 
Ifneas perpendiculares: un eje vertical (Y) y un eje horizontal ( X ). Cada 
eje es una escala de medicion. 


1 La medida del ingreso que se presenta en la tabla 1 A. 1 y en la figura 1 A. 1 es el 
ingreso personal disponible en miles de millones de dolares. Es el ingreso personal 
total que reciben todas las familias en Estados Unidos menos los impuestos que 
pagan. 
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clasificando a estas ultimas con base en sus ingresos. Por ejemplo, 
el ingreso promedio para la quinta categorla superior (20%) de las 
familias fue de $158,652. El gasto promedio para el 20% superior 
fue de $97,003. 

La figura 1A.3 presenta de forma grafica los numeros de la 
tabla 1A.2 usando un sistema de coordenadas cartesianas. A lo 
largo de la escala horizontal, el eje X, medimos el ingreso prome¬ 
dio. A lo largo de la escala vertical, el eje Y, medimos el promedio 
de los gastos de consumo. Cada uno de los cinco pares de numeros de 
la tabla esta representado por un punto sobre la grafica. Como 
todas las cifras son numeros positivos, solo necesitamos mostrar el 
cuadrante superior derecho del sistema de coordenadas. 

Para ayudarle a entender esta grafica, dibujamos una llnea 
punteada que conecta todos los puntos donde el consumo y el 
ingreso serian iguales. Esta Unea de 45° no representa ningun dato. 
En vez de ello, representa la llnea a lo largo de la cual todas las 
variables sobre el eje X corresponden exactamente a las variables 
sobre el eje Y; por ejemplo, (10,000, 10,000), (20,000, 20,000) y 
(37,000, 37,000). La llnea continua hace un seguimiento de los 
datos; el objetivo de la linea punteada es ayudarle a comprender la 
grafica. 

A1 interpretar una grafica, hay que fijarse en varios aspectos. 
Primero, se debe observar si la linea asciende o desciende a medida 
que uno se desplaza de izquierda a derecha. La linea continua de la 
figura 1A.3 asciende, lo cual indica que parece haber una relacion 
positiva entre el ingreso y el gasto: cuanto mas alto sea el ingreso 
de una familia, mas tiende a consumir. Si hubieramos graficado el 
porcentaje de cada grupo que recibe pagos de asistencia social a lo 
largo del eje Y, la linea probablemente descenderia, indicando que 
los pagos de asistencia social son menores cuando los niveles de 
ingreso son mas altos. La relacion entre el nivel de ingresos y los 
pagos de asistencia social es, por lo tanto, una relacion negativa. 

Pendiente 

La pendiente de una linea o curva es una medida que indica si la 
relacion entre las variables es positiva o negativa, y en que medida 


responde Y (la variable sobre el eje vertical) cuando X (la variable 
en el eje horizontal) cambia. La pendiente de una linea entre dos 
puntos es el cambio en la cantidad que se mide en el eje Y dividido 
entre el cambio en la cantidad medida en el eje X. Normalmente, 
usaremos A (la letra griega delta) para referirnos a un cambio en 
una variable. En la figura 1 A.4, la pendiente de la linea entre los pun¬ 
tos A y B es A Y dividido entre AX Algunas veces es facil recordar 
la pendiente como “la elevacion a lo largo del recorrido”, lo que 
indica el cambio vertical correspondiente a un cambio horizontal. 

Para ser precisos, AX entre dos puntos sobre una grafica es 
simplemente X 2 menos X p donde X 2 es el valor de X para el 
segundo punto, y X 1 es el valor de X para el primer punto. De 
manera similar, AY se define como Y, menos Y p donde Y, es el 
valor de Y para el segundo punto, y Y l es el valor para el primer 
punto. La pendiente es igual a 


AY = Y 2 - Yj 
AX X 2 - Xj 

A medida que nos desplazamos de A hacia B en la figura 
1 AAa), tanto X como Yaumentan; por lo tanto, la pendiente es un 
numero positivo. Sin embargo, conforme nos desplazamos de A 
hacia B en la figura lA.4h), X aumenta [(X 2 — Xj) es un numero 
positivo], pero Ydisminuye [(Y 2 — Yj) es un numero negativo]. 
La pendiente de la figura lA.4fo) es, por lo tanto, un numero ne¬ 
gativo porque un numero negativo dividido entre un numero 
positivo da como resultado un cociente negativo. 

Para calcular el valor numerico de la pendiente entre los pun¬ 
tos A y B en la figura 1 A.3, necesitamos calcular A Yy AX. Como el 
consumo se mide en el eje Y, A Yes igual a 9,447 [(Y, — Yj) = 
(31,751 — 22,304)]. Como el ingreso se mide a lo largo del eje X, 
AXes igual a 17,179 ](X 2 - X : ) = (27,442 - 10,263)]. La pen¬ 
diente entre Ay B en AY/AX = 9,447/17,179 = +0.55. 


► FIGURA 1 A.3 Ingreso 
y consumo familiar 

Una grafica es una representa- 
cion geometrica bidimensional 
de datos. Esta grafica muestra 
los datos de la tabla 1 A.2. A lo 
largo de la escala horizontal (eje 
X), medimos el ingreso familiar. 
A lo largo del eje vertical (eje Y), 
medimos el consumo familiar. 
Nota: En el punto A, el consumo 
es igual a $22,304 y el ingreso es 
igual a $10,263. En el punto B, 
el consumo es igual a $31,751 
y el ingreso es igual a $27,442. 
Fuente: Vease la tabla 1A.2. 



Ingreso promedio 
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a) Pendiente positiva b) Pendiente negativa 



▲ FIGURA 1 A.4 Una curva con a) pendiente positiva y b) pendiente negativa 

Una pendiente positiva indica que los aumentos en X estan relacionados de manera directa con los aumentos 
en y que los decrementos en X estan relacionados directamente con los decrementos en Y. Una pendiente 
negativa indica lo opuesto: cuando X aumenta, Y disminuye; y cuando X disminuye, Y aumenta. 


Otro aspecto de interes que se debe destacar acerca de los 
datos graficados en la figura 1A.3 es que todos los puntos se 
encuentran aproximadamente a lo largo de una llnea recta. (Sin 
embargo, si usted mira muy de cerca, vera que la pendiente dismi¬ 
nuye a medida que usted se desplaza de izquierda a derecha; la 
llnea se vuelve ligeramente menos inclinada). Una llnea recta tiene 
una pendiente constante. Es decir, si se eligen dos puntos cuales- 
quiera a lo largo de ella y se calcula la pendiente, siempre se 
obtendra el mismo numero. Una llnea horizontal tiene una pen¬ 
diente de cero (AY es igual a cero); una llnea vertical tiene una 


pendiente “infinita” porque AY es demasiado grande para 
medirse. 

A diferencia de la pendiente de una llnea recta, la pendiente 
de una curva cambia de forma continua. Considere, por ejemplo, 
las curvas de la figura 1A.5. La grafica lA.5a) muestra una curva 
con una pendiente positiva que disminuye a medida que uno se 
desplaza de izquierda a derecha. La forma mas sencilla de pen- 
sar en el concepto de una pendiente creciente o decreciente consiste 
en imaginar como serla una caminata cuesta arriba de una mon- 
tana de izquierda a derecha. Si la montana es empinada, como 


a ) Pendiente: positiva y decreciente b) Pendiente: positiva y creciente c) Pendiente: negativa y creciente 



X 0 X 0 

.a. FIGURA 1 A.5 Pendientes cambiantes a lo largo de las curvas 


0 


X 
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sucede en la primera parte de la figura lA.5a), uno se esta despla- 
zando mas en la direccion de Ypor cada paso que se da en la direc¬ 
cion de X. Si la montana es menos empinada, como sucede 
despues en la figura lA.5a), uno se esta desplazando menos en la 
direccion de Y por cada paso que da en la direccion de X. De este 
modo, cuando la montana es empinada, la pendiente (AY/AX) es 
un numero mas grande que cuando la montana es menos empi¬ 
nada. La curva de la figura lA.5h) tiene una pendiente positiva, 
pero su pendiente aumenta a medida que uno se desplaza de 
izquierda a derecha. 

La misma analogla es valida en el caso de las curvas con pen¬ 
diente negativa. La figura lA.5c) muestra una curva con una 
pendiente negativa que aumenta (en valor absoluto) a medida que 
uno se desplaza de izquierda a derecha. Esta vez piense en el caso 
de un esquiador que desciende por una montana. A1 principio, el 
descenso en la figura lA.5c) es gradual (poca pendiente), pero a 
medida que se avanza hacia abajo de la montana (hacia la derecha) 
uno desciende con mayor rapidez (una pendiente pronunciada). 
La figura 1A.5 d) ilustra una curva con una pendiente negativa que 
disminuye (en valor absoluto) a medida que uno se desplaza de 
izquierda a derecha. 

En la figura lA.5e), la pendiente va de positiva a negativa a 
medida que X aumenta. En la figura 1A.5/), la pendiente cambia 
de negativa a positiva. En el punto A de ambas, la pendiente es 
cero. [Recuerde, la pendiente se define como AY/AX. En el punto 
A, Y no cambia (A Y = 0). Por lo tanto, la pendiente en el punto A 
es igual a cero]. 


Algunas precauciones 

Cuando se interpreta una grafica, es importante pensar con sumo 
cuidado en lo que representan los puntos en el espacio definido 
por los ejes. La tabla 1 A.3 y la figura 1A.6 presentan una grafica de 
consumo y de ingresos, la cual es muy diferente de la que se pre- 


TABLA 1 A.3 Ingreso y consumo nacional agregado 
para Estados Unidos, de 1930 a 2009 
(en miles de millones de dolares) 

Ingreso nacional agregado 

Consumo agregado 

1930 

82.9 

70.1 

1940 

90.9 

71.3 

1950 

263.9 

192.2 

1960 

473.9 

331.8 

1970 

929.5 

648.3 

1980 

2,433.0 

1,755.8 

1990 

5,059.8 

3,835.5 

2000 

8,938.9 

6,830.4 

2005 

11,273.8 

8,819.0 

2006 

12,031.2 

9,322.7 

2007 

12,448.2 

9,826.4 

2008 

12,635.2 

10,129.9 

2009 

12,280.0 

10,089.1 


Fuente: U.S. Department of Commerce, Bureau of Economic Analysis. 



Ingreso nacional agregado (miles de millones de dolares) 

▲ FIGURA 1 A.6 Ingreso nacional y consumo 

Es importante pensar con sumo cuidado en lo que representan los puntos en el espacio definido por los ejes 
de una grafica. En esta figura se representan el ingreso y el consumo, como en la figura 1 A.3, pero aquf cada 
punto de observacion es el ingreso nacional y el consumo agregado en diferentes anos, medidos en miles de 
millones de dolares. 


Fuente: Vease la tabla 1A.3. 
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senta en la figura 1A.3 con base en los datos de la tabla 1A.2. 
Primero, cada punto de la figura 1A.6 representa un ano diferente; 
en la figura 1A.3, cada punto represento un grupo diferente de fa- 
milias en el mismo momento (2008). Segundo, los puntos de la fi¬ 
gura 1 A.6 representan el consumo y el ingreso agregados para toda la 
nation medidos en miles de millones de dolares; en la figura 1A.3, 
los puntos representaron el ingreso y el consumo promedio fami¬ 
liar medidos en dolares. 


Es interesante comparar estas dos graficas. Todos los puntos 
sobre la curva de consumo agregado de la figura 1A.6 se encuen- 
tran por debajo de la llnea de 45°, lo cual significa que el consumo 
agregado siempre es inferior al ingreso agregado. Sin embargo, la 
grafica del ingreso y consumo familiar promedio de la figura 1A.3 
cruza la llnea de 45°, lo cual implica que en algunos hogares, el 
consumo es mayor que el ingreso. 


RESUMEN DEL APENDICE 


1. Una grafica es una representation bidimensional de un con- 
junto de numeros o datos. Una grafica de series de tiempo ilustra 
la manera en que una sola variable cambia a lo largo del tiempo. 

2. El metodo mas comun para representar dos variables en una 
grafica es el sistema de coordenadas cartesianas, que incluye un 
ejeX (horizontal) y un eje Y (vertical). El punto donde los dos 
ejes se cruzan o intersecan se denomina origen. El punto en el 
cual una grafica corta al eje Y se llama interseccion con el eje Y. El 
punto en el cual una grafica cruza al eje X se denomina intersec¬ 
cion con el ejeX. 


3. La pendiente de una linea o de una curva indica si la relation 
entre las dos variables graficadas en un sistema de coordenadas 
cartesianas es positiva o negativa y cual es la respuesta en Y (la 
variable sobre el eje vertical) ante los cambios de X (la variable 
en el eje horizontal). La pendiente de una linea entre dos puntos 
es el cambio en la cantidad medida sobre el eje Y dividido entre 
el cambio en la cantidad medida sobre el eje X. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


eje X En un sistema de coordenadas 
cartesianas, la linea horizontal contra la cual 
se grafica una variable, p. 18 

eje Y En un sistema de coordenadas 
cartesianas, la linea vertical contra la cual se 
grafica una variable, p. 18 
grafica presentation bidimensional de un 
conjunto de numeros o datos. p. 77 

grafica de series de tiempo Grafica que 
ilustra la manera en que cambia una variable a 
lo largo del tiempo. p. 17 
interseccion con el eje X Punto en que una 
grafica cruza al ejeX. p. 18 


interseccion con el eje Y Punto en que una 
grafica cruza al eje Y. p. 18 

origen En un sistema de coordenadas 
cartesianas, el punto en el cual se intersecan 
los ejes horizontal y vertical, p. 18 
pendiente Medida que indica si la relation 
entre variables es positiva o negativa, y como 
responde Y (la variable sobre el eje vertical) 
ante los cambios de A"(la variable sobre el eje 
horizontal), p. 19 

relation negativa Relation entre dos 
variables, Xy Y, en la cual un decremento en X 
esta asociado con un incremento en Y, y un 


DEL APENDICE- 

incremento en Xesta asociado con un 
decremento en Y. p. 79 

relation positiva Relation entre dos 
variables, X y Y, en la cual un decremento en X 
esta asociado con un decremento en Y, y un 
incremento en Xesta asociado con un 
incremento en Y. p. 19 

sistema de coordenadas cartesianas 

Metodo comun para la representation grafica 
de dos variables que utiliza dos lineas 
perpendiculares en las cuales se representan 
las variables, p. 18 


PROBLEMAS DEL APENDICE 


1. Grafique cada uno de los siguientes conjuntos de numeros. 
Trace una llnea que una los puntos y calcule la pendiente de 
cada llnea. 


1 

2 

3 

4 

5 

6 

X 

Y 

X 

Y 

X 

Y 

X 

Y 

X 

Y 

X 

Y 

1 

5 

1 

25 

0 

0 

0 

40 

0 

0 

0.1 

100 

2 

10 

2 

20 

10 

10 

10 

30 

10 

10 

0.2 

75 

3 

IS 

3 

IS 

20 

20 

20 

20 

20 

20 

0.3 

50 

4 

20 

4 

10 

30 

30 

30 

10 

30 

10 

0.4 

25 

5 

25 

5 

5 

40 

40 

40 

0 

40 

0 

0.5 

0 


2. Para cada una de las graficas de la figura 1, determine si la curva 
tiene una pendiente positiva o negativa. Con base en su intui¬ 
tion, explique lo que sucede con la pendiente de cada curva. 

3. Para cada una de las siguientes ecuaciones, grafique la linea y 
calcule su pendiente. 

a) P = 10 - 2q D (Grafique q D en el eje X). 

b) P= 100 — 4 q D (Grafique q D en el eje X). 

c) P= 50 + 6q s (Grafique q s en el eje X). 

d) I = 10,000 — 500r (Grafique I en el eje X). 














Mejor tiempo para 

una carrera de 10 km ° Precio por unidad 
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a) 



Cantidad de manzanas compradas 


d) 



▲ FIGURA 1 



e) 



Fanegas de 
maiz por acre 



4. La siguiente tabla muestra la relation entre el precio de una 
docena de rosas y el numero de rosas vendidas en Fiona’s 
Flowers. 

a) jLa relation entre el precio de las rosas y el numero de rosas 
vendidas en Fiona’s Flowers es positiva o negativa? Explique 
su respuesta. 

b) Represente los datos de la tabla en una grafica, trace una 
linea para unir los puntos y calcule la pendiente de la llnea. 


PRECIO POR 
DOCENA 

CANTIDAD DE 
ROSAS (DOCENAS) 

MES 

$20 

30 

Enero 

50 

90 

Febrero 

25 

40 

Marzo 

30 

50 

Abril 

40 

70 

Mayo 


5. Calcule la pendiente de la curva de la demanda en los puntos A 
y B en la siguiente figura. 



0 


45 


90 


140 Cantidad 























El problema 
economico: Escasez 

y eleccion 



El capitulo 1 comenzo con una defi¬ 
nition muy amplia de la economla. 

Toda sociedad, independientemente 
de sus dimensiones o de su compleji- 
dad, tiene un sistema o proceso para 
transformar en bienes y servicios uti¬ 
les los recursos que la naturaleza y las 
generaciones anteriores le proveen. 

La economla es el estudio de ese pro¬ 
ceso y de sus resultados. 

La figura 2.1 ilustra las tres pre- 
guntas basicas que se deben responder 
para comprender el funcionamiento 
del sistema economico: 

■ ^Que se produce? 

■ ^Como se produce? 

■ ^Quien obtiene lo que se produce? 

Este capitulo explora estas preguntas con detalle. En cierto sentido, la totalidad del capitulo es 
la definition de economla. Expone los problemas centrales que trata esta disciplina y presenta un 
marco de referenda que guiara al estudiante a lo largo del libro. El punto de partida es el supuesto de 
que los deseos humanos son ilimitados, pero los recursos no lo son. La existencia de recursos limitados o 
escasos obliga a los individuos y a las sociedades a elegir entre diferentes usos de recursos —combina- 
ciones alternativas de los bienes y servicios producidos— y entre las distribuciones finales alternativas 
hacia los hogares de lo que se produce. 

Estas preguntas son positivas o descriptivas. Es decir, interrogan acerca de como funciona el sis¬ 
tema, sin emitir juicios acerca de si el resultado es bueno o malo. Es indispensable responder estas pre¬ 
guntas antes de hacer otras mas normativas como las siguientes: 

■ ^E1 resultado es bueno o malo? 

■ ^Se puede mejorar? 

El termino recursos es muy amplio. La ilustracion en el lado izquierdo de la figura 2.1 muestra 
varias categorlas de recursos. Algunos son productos de la naturaleza: la tierra, la flora y fauna, el suelo 
fertil, los minerales, la madera, la energla e incluso la lluvia y el viento. Ademas, los recursos de que dis¬ 
pone una economia incluyen los edificios y equipos que se produjeron en el pasado, pero que ahora se 
utilizan para elaborar otros bienes. Y tal vez el recurso mas importante de una sociedad sea su fuerza 
laboral, la cual incluye los talentos, las habilidades y el conocimiento de las personas. 

Aquellos bienes que se producen y, mas adelante, se usan en la production de otros bienes y servi¬ 
cios se denominan recursos de capital o simplemente capital. Los edificios, los equipos, los escritorios, 
las sillas, los programas de computo, los caminos, los puentes y las autopistas forman parte del capital 
de una nation. 

Los recursos basicos que estan disponibles para una sociedad con frecuencia se denominan facto- 
res de production, o simplemente factores. Los tres factores basicos de production son la tierra, el 
trabajo y el capital. El proceso que transforma los recursos escasos en bienes y servicios utiles se deno- 
mina production. En muchas sociedades, la mayor parte de la production de bienes y servicios corre 
a cargo de las empresas privadas. Las aerolineas privadas de Estados Unidos usan la tierra (las pistas de 
aterrizaje), el trabajo (de pilotos y mecanicos) y el capital (los aviones) para ofrecer servicios de trans- 
porte. Pero en todas las sociedades, el sector publico o gobierno elabora una parte de la production. 



CONTENIDO DEL CAPITULO 

Escasez, eleccion 
y costo de 
oportunidad p. 26 

Escasez y eleccion en una 
economia de una sola 
persona 

Escasez y eleccion en una 
economia de dos o mas 
personas 

La frontera de posibilidades 
de production 

El problema economico 

Los sistemas 
economicos y el papel 
del gobierno p. 39 

Economias dirigidas 

Economias laissez-faire: El 
mercado libre 

Sistemas mixtos, mercados 
y gobiernos 

En perspectiva p. 42 


capital Bienes producidos y 
que, posteriormente, se usan 
en la production de otros 
bienes y servicios. 

factores de production 
(o factores) Los insumos 
del proceso de production. 
Es un termino alternativo 
para la palabra recursos. 

production Proceso que 
transforma los recursos 
escasos en bienes y servicios 
utiles. 
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Las tres preguntas basicas: 

1. <,Que se produce? 2. <,Como se produce? 3. iQuien obtiene lo que se produce? 



▲ FIGURA 2.1 Las tres preguntas basicas 

Toda sociedad tiene algun sistema o proceso que transforma sus recursos escasos en bienes y servicios utiles. 
Al hacerlo, debe decidir que se producira, de que manera, y a quien se distribuira. Los recursos fundamenta- 
les que se deben asignar son la tierra, el trabajo y el capital. 


insumos o recursos 

Cualquier elemento que 
provean la naturaleza o las 
generaciones anteriores y que 
se pueda usar de una manera 
directa o indirecta para 
satisfacer los deseos 
humanos. 

productos Bienes y servicios 
de valor para los hogares. 


Algunos ejemplos de bienes y servicios que produce u ofrece el gobierno incluyen a la defensa nacio- 
nal, la education publica, la proteccion policiaca y la proteccion contra incendios. 

Los recursos o factores de production son los insumos de un proceso de production; los bienes y 
servicios de valor para los hogares son los productos del proceso de production. 


Escasez, eleccion y costo de oportunidad 

En la segunda mitad de este capitulo exponemos el panorama de la economia mundial. Antes de inten- 
tar comprender los diferentes tipos de sistemas economicos, es importante dominar los conceptos 
economicos basicos de escasez, eleccion y costo de oportunidad. 


Escasez y eleccion en una economia de una sola persona 

La economia mas sencilla es aquella en la cual una persona vive sola en una isla. Considere el caso de 
Bill, el sobreviviente de un accidente aereo, quien se encuentra solo en una isla. Aqui, el individuo y la 
sociedad constituyen una sola entidad: no hay distincion entre la esfera social y la privada. Sin 
embargo, casi todas las decisiones basicas que caracterizan a las economias complejas tambien se deben 
tomar en una economia de caracter basico. Es decir, aunque Bill sea el unico destinatario de todo aque- 
llo que produzca, todavia tiene que decidir como asignar los recursos de la isla, que producir, y como y 
cuando producirlo. 

Ante todo, Bill debe decidir que es lo que quiere producir. Observe que la palabra necesidad no 
aparece aqui. Las necesidades son requerimientos absolutos; pero mas alia de una cantidad suficiente 
de agua, de una nutrition basica y de un refugio para la supervivencia, las necesidades son muy difici- 
les de definir. Lo que constituye una “necesidad absoluta” para un sujeto tal vez no lo sea para otro. En 
cualquier caso, Bill debe jerarquizar sus menesteres o deseos de acuerdo con su importancia y tomar 
algunas decisiones. 

A continuation, Bill debe contemplar las posibilidades. iQue puede hacer para satisfacer sus 
deseos considerando los limites de la isla? En toda sociedad, sin importar que tan sencilla o compleja 
sea, los individuos estan limitados en lo que pueden hacer. En esta sociedad de un solo individuo, Bill 
esta limitado por el tiempo, su condition fisica, sus conocimientos, sus habilidades, y por los recursos 
y el clima de la isla. 

Puesto que los recursos son limitados, Bill debe decidir como usarlos mejor para satisfacer su 
jerarquia de deseos. El alimento probablemente se ubicara en el primer lugar de su lista. ^Deberia uti- 
lizar su tiempo recolectando frutas y bayas? ^Deberia practicar la caceria por diversion? ^Deberia 
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desbrozar un terreno y sembrar? Las respuestas a esas preguntas dependen del caracter de la isla, del 
clima, de la flora y fauna {(hay frutas y bayas?), del grado de sus habilidades y conocimientos (,;sabe 
algo de agricultura?), as! como de sus preferencias (tal vez sea vegetariano). 


Costo de oportunidad Los conceptos de election restringida y escasez son fundamentales para 
la disciplina de la economla. Se aplican cuando se discute el comportamiento de los individuos como 
Bill, y cuando analizamos el comportamiento de grupos grandes de personas en sociedades complejas. 

Considerando la escasez del tiempo y de los recursos, Bill tendra menos tiempo para recolectar 
frutas y bayas si decide cazar; de esta forma, podra consumir mas carne, pero menos fruta. Tendra que 
tomar una decision similar respecto del alimento y el refugio. Si Bill desea estar comodo, trabajara para 
construir una vivienda agradable, pero eso significara renunciar al alimento que podria haber produ- 
cido durante el tiempo dedicado a las labores de construction. Como se observo en el capitulo 1, la 
mejor alternativa que abandonamos, o a la que renunciamos, cuando hacemos una eleccion es el costo 
de oportunidad de esa decision. 

De manera ocasional, Bill podria tomar la decision de descansar, recostarse en la playa y disfrutar 
del sol. En cierto sentido, este beneficio es gratuito, pues no tiene que pagar por ese privilegio. Sin 
embargo, en realidad, el relajamiento si tiene un costo de oportunidad. El verdadero costo de ese 
tiempo de ocio es el valor de todo lo que Bill podria haber producido, pero que no produjo durante el 
tiempo que paso en la playa. 

Durante 2010, mas de una docena de ciudades de Estados Unidos, incluyendo Minneapolis, Los 
Angeles y Houston, consideraron activamente destinar financiamiento publico para construir nuevos 
estadios de futbol americano, soccer y basquetbol. Una parte importante de ese debate era el costo de 
oportunidad del dinero de los contribuyentes: que otro proyecto se podria destinar el dinero prove- 
niente de los impuestos, y cuanto valor aportarian esas alternativas a los contribuyentes locales? Tal vez 
sin el nuevo estadio, los impuestos podrian ser mas bajos. Aqui el costo de oportunidad incluiria el 
valor que reciben los contribuyentes a partir de los bienes y servicios que consumirian utilizando los 
recursos monetarios que ahorrarian al no pagar esos impuestos. La mayoria de las discusiones en 
torno al gasto publico en todos los niveles de gobierno incluyen las consideraciones acerca de los cos- 
tos de oportunidad. 

Al tomar las decisiones cotidianas, con frecuencia es util pensar en los costos de oportunidad. 
^Deberia usted asistir a la fiesta en la residencia estudiantil de la universidad o no? Primero, el costo de 
admision es de $4. Cuando uno paga dinero por algo, renuncia a lo que podria haber comprado con 
ese dinero. Segundo, la fiesta tiene un costo de 2 a 3 horas. El tiempo es un recurso muy valioso para 
un estudiante universitario. Suponga que usted tiene examenes la proxima semana y necesita estudiar. 
Podria ir al cine en lugar de ir a la fiesta. Podria asistir a otra fiesta, o bien, podria dormir. Del mismo 
modo que Bill debe ponderar el valor de asolearse en la playa frente a las alternativas de conseguir mas 
alimento o tener una mejor vivienda, usted debera ponderar el valor de la diversion que obtendra en la 
fiesta frente a todo lo demas que podria hacer con ese tiempo y ese dinero si no asiste. 


costo de oportunidad La 

mejor alternativa que 
abandonamos, o a la que 
renunciamos, al hacer una 
eleccion o tomar una 
decision. 


Escasez y eleccion en una economia de dos o mas personas 

Suponga ahora que otro sobreviviente del accidente, Colleen, aparece en la isla. Ahora que Bill ya no 
esta solo, la situation es mas complicada y hay que tomar algunas decisiones nuevas. Las opiniones de 
Bill y Colleen acerca de que es conveniente producir tal vez sean distintas. Es probable que no tengan 
los mismos conocimientos o habilidades. Tal vez Colleen sea muy habil para rastrear animales y Bill 
tenga aptitudes como constructor. ^Como deberian dividir el trabajo que necesita realizarse? Y una vez 
que los productos esten terminados, los dos sobrevivientes deberan decidir como repartirlos. En otras 
palabras, ^como deberian distribuir sus productos? 

El mecanismo para responder a estas preguntas fundamentales es claro cuando Bill esta solo en la 
isla. El “plan central” es suyo; el es quien decide que desea y que hacer al respecto. Sin embargo, en 
el momento en que aparece alguien mas, inmediatamente surgen diversas posibilidades de acuerdos 
en torno a la toma de decisiones. Alguno de los dos podria hacerse cargo de la situation; en ese caso, 
esa persona decidira por ambos. O quiza los dos esten de acuerdo en cooperar, teniendo cada uno el 
mismo derecho de expresarse, y asi puedan elaborar un plan conjunto; o tal vez acuerden dividir las 
tareas de planeacion y production. Finalmente, quiza decidan alejarse y vivir cada uno por su cuenta 
en los extremos opuestos de la isla. Sin embargo, incluso si deciden vivir apartados, cada uno podria 
tomar ventaja de la presencia del otro mediante la especializacion y el intercambio. 

Las sociedades industriales modernas deben responder a las mismas preguntas que Colleen y Bill, 
pero la mecanica de las economias de mayores dimensiones es mas compleja. Por ejemplo, Estados 
Unidos tiene mas de 300 millones de habitantes. Sin embargo, se deben tomar decisiones acerca de que 
producir, como producirlo y quienes obtendran los bienes producidos. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Alimentos congelados y costos de 

En 2007, en las tiendas de comestibles de Estados Unidos se vendieron 
alimentos congelados con un valor total de $27,000 millones, una cuarta 
parte de ellos en la forma de platillos congelados. A mediados de la 
decada de 1950, las ventas de alimentos congelados ascendieron a $1,000 
millones, lo que representaba una pequena fraction de las ventas totales 
de las tiendas de comestibles. Un observador de la industria atribuye este 
crecimiento al hecho de que los alimentos congelados tienen ahora un 
mejor sabor que en el pasado. ^Se le ocurre alguna otra razon? 

El crecimiento del mercado de platillos y comidas congelados en los 
ultimos 50 anos es un buen ejemplo del papel que desempenan los cos¬ 
tos de oportunidad en nuestras vidas. Uno de los cambios sociales mas 
significativos en la economia de Estados Unidos durante este periodo es 
el aumento de la participation de las mujeres en la fuerza laboral. En 
1950, tan solo el 24% de las mujeres casadas trabajaban; en 2000, esa 
fraccion aumento al 61%. La produccion de una comida requiere de dos 
ingredientes basicos: alimentos y tiempo. Cuando tanto los maridos 
como las esposas trabajan, el costo de oportunidad del tiempo para el 
trabajo domestico —incluyendo la elaboracion de alimentos— aumenta. 
Esto nos indica que la elaboracion de una comida en casa se volvio mas 
costosa en los ultimos 50 anos. Un resultado natural es el desarrollo de 
formas de ahorro en el trabajo que requiere la elaboracion de los alimen¬ 
tos. Las comidas congeladas son una solution evidente para el problema 
del incremento en los costos de oportunidad. 

Hay otra historia de un costo de oportunidad, un tanto mas sutil, que 
fomenta el consumo de alimentos congelados. En 1960 se lanzo al mer¬ 
cado el primer horno de microondas. La introduction de este aparato en 
las cocinas de Estados Unidos fue muy rapida. El horno de microondas 
ofrecio una forma rapida de descongelar y cocinar los platillos congela¬ 
dos. Asi, esta tecnologla disminuyo el costo de oportunidad de preparar 


oportunidad 

alimentos congelados, re- 
forzando la ventaja que 
tenian estos alimentos so- 
bre las comidas elaboradas 
en casa. Luego de consi- 
derar el costo de oportu¬ 
nidad, los hornos de mi¬ 
croondas hicieron mas 
economica la posibilidad 
de preparar alimentos con¬ 
gelados, mientras que las 
comidas cocinadas en casa 
se volvian mas costosas. 

Los empresarios sin duda reconoceran que el aumento que describimos 
en el costo de oportunidad de las comidas preparadas en casa contribuyd en 
parte a la difusion de los hornos de microondas, creando con ello un ciclo 
de refuerzo. En realidad, muchos empresarios consideran que las herra- 
mientas sencillas de la economia —como la idea de los costos de oportuni¬ 
dad— les ayudan a anticipar que productos conviene fabricar en el futuro, 
por ser rentables. El aumento en el numero de familias en las que tanto la 
mujer como el hombre trabajan fuera de casa ha alentado a muchos 
empresarios a buscar soluciones que faciliten las tareas domesticas. 

Por otro lado, a los estudiantes de politica publica les interesara saber 
que algunos investigadores atribuyen una parte del aumento en los casos 
de obesidad en Estados Unidos a los menores costos de oportunidad de 
preparar los alimentos, derivados del crecimiento de los mercados de ali¬ 
mentos congelados y hornos de microondas. (Vease David M. Cutler, 
Edward L. Glaeser y Jesse M. Shapiro, “Why Have Americans Become 
More Obese?”, Journal of Economic Perspectives, verano de 2003,93-118.) 



teoria de la ventaja 
comparativa Teoria de 
Ricardo segun la cual la 
especializacion y el libre 
comercio benefician a todos 
los que participan en las 
actividades comerciales, 
incluso a aquellos que 
pueden ser productores 
“absolutamente” mas 
eficientes. 


ventaja absoluta Un 

productor tiene una ventaja 
absoluta sobre otro en la 
produccion de un bien o 
servicio cuando puede 
elaborar ese producto 
usando una menor cantidad 
de recursos. 


Especializacion, intercambio y ventaja comparativa La idea de que los miembros de 
una sociedad se benefician al especializarse en lo que hacen mejor tiene una historia muy larga, y es uno 
de los conceptos mas importantes y poderosos de toda la economia. David Ricardo, un notable econo- 
rnista britanico del siglo xix, formalizo este argumento de una manera precisa. De acuerdo con la 
teoria de la ventaja comparativa de Ricardo, la especializacion y el libre comercio benefician a todos 
los que participan en las actividades comerciales, incluso a aquellos que pueden ser productores “abso¬ 
lutamente” mas eficientes que otros. El argumento basico de Ricardo se aplica no solo a Colleen y Bill, 
sino tambien a diferentes naciones. 

Para simplificar, suponga que Colleen y Bill tienen unicamente dos tareas que deben realizar cada 
semana: recolectar alimentos para comer y cortar troncos para tener fuego. Si Colleen pudiera cortar 
mas troncos que Bill en un dia y si Bill pudiera recolectar mas nueces y bayas que Colleen, la especiali¬ 
zacion conduciria claramente a una mayor produccion total. Ambos se beneficiaran si Colleen solo se 
dedica a cortar troncos y Bill destina todo su tiempo a recolectar nueces y bayas, siempre y cuando los 
dos esten dispuestos a comerciar entre si. 

Suponga que Bill es lento y un tanto torpe para recolectar nueces, y que Colleen es habil para cor¬ 
tar troncos y para recolectar alimentos. Al principio, considerando que Colleen es mejor para ambas 
actividades, ella realizara todo el trabajo. Pero eso no seria correcto. El tiempo de Colleen esta limitado 
despues de todo y, aun cuando Bill sea torpe y no muy listo, debera aportar algo. 

Una de las mayores contribuciones de Ricardo a la economia fue su analisis de este tipo de situa¬ 
tion particular. Su analisis, el cual se ilustra en la figura 2.2, indica la manera en que Colleen y Bill deben 
dividir el trabajo de la isla y cuanto obtendran de la especializacion y el intercambio aun en el caso de 
que, como en este ejemplo, una parte sea absolutamente mejor que la otra para todas las actividades. 

Suponga que Colleen es capaz de cortar 10 troncos al dia, mientras que Bill tan solo puede cortar 
4. Suponga tambien que Colleen logra recolectar 10 fanegas de alimento al dia y que Bill apenas 
alcanza a recolectar 8. Un productor tiene una ventaja absoluta sobre otro en la produccion de un 
bien o servicio si puede elaborar ese bien o servicio usando una menor cantidad de recursos, inclu¬ 
yendo el tiempo. Como Colleen puede cortar mas troncos al dia que Bill, afirmamos que tiene una 
ventaja absoluta en la produccion de troncos. De manera similar, Colleen tiene una ventaja absoluta 
sobre Bill en la produccion de alimentos. 
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a ) Produccion diaria 
Madera Alimento 
(troncos) (fanegas) 


Colleen 


Bill 


b) Produccion mensual 
sin comercio 
Madera Alimento 


10 

10 

4 

8 


c) Produccion mensual despues 
de la especializacion 
Madera Alimento 



(troncos) 

(fanegas) 


(troncos) 

(fanegas) 

Colleen 

150 

150 

Colleen 

270 

30 

Bill 

80 

80 

Bill 

0 

240 

Total 

230 

230 

Total 

270 

270 


d) Uso mensual despues 
del comercio 
Madera Alimento > 



(troncos) 

(fanegas) 

Colleen 

170 

170 

Bill 

100 

100 

Total 

270 

270 


i FIGURA 2.2 
Ventaja comparativa y 
ganancias provenientes 
del comercio 

En esta figura, a) muestra el 
numero de troncos y de fane- 
gas de alimento que Colleen y 
Bill pueden producir cada dfa 
que dediquen a la tarea, y 
b) muestra la cantidad de pro¬ 
duccion que pueden conseguir 
en un mes, suponiendo que 
desearan un numero igual de 
troncos y fanegas. Colleen divi- 
dirfa su tiempo 50/50, dedi- 
cando 15 di'as a cada tarea 
para lograr una produccion 
total de 150 troncos y 150 
fanegas de alimento. Bill dedi- 
carfa 20 di'as a cortar troncos y 
10 di’as a recolectar alimentos. 
Como se observa en c) y d), 
mediante la especializacion y el 
comercio, tanto Colleen como 
Bill se encontraran en una 
mejor posicion. Al ir de c) a d), 
Colleen negocia 100 troncos 
con Bill a cambio de 140 fane¬ 
gas de alimento. 


Al pensar unicamente en la productividad y la produccion de alimentos y troncos, se podria con- 
cluir que para Colleen serla mejor desplazarse al otro lado de la isla y quedarse sola. Como ella es mas 
productiva para cortar troncos y recolectar alimentos, ^acaso no se encontraria en una mejor posicion 
si estuviera sola? ^Como se podria beneficiar al convivir con Bill y compartir con el lo que produce? 

Para responder a esa pregunta debemos recordar que el tiempo de Colleen es limitado; este limite 
crea un costo de oportunidad. Un productor tiene una ventaja comparativa sobre otro en la produc¬ 
cion de un bien o servicio si es capaz de producir ese bien o servicio a un costo de oportunidad mas 
bajo. Primero, piense en Bill. El es capaz de producir 8 fanegas de alimento al dia, o bien, cortar 4 tron¬ 
cos. Para obtener 8 fanegas adicionales de alimento, debe abandonar la posibilidad de cortar 4 troncos. 
Por lo tanto, para Bill, el costo de oportunidad de 8 fanegas de alimento es de 4 troncos. Ahora piense en 
Colleen. Ella es capaz de producir 10 fanegas de alimento al dia, o puede cortar 10 troncos. Por lo 
tanto, ella abandona la posibilidad de obtener 1 tronco por cada fanega adicional de alimento; de este 
modo, para Colleen, el costo de oportunidad de 8 fanegas de alimento es de 8 troncos. Bill tiene una ven¬ 
taja comparativa sobre Colleen en la produccion de alimento porque el deja de producir 4 troncos 
para obtener 8 fanegas adicionales de alimento, mientras que Colleen deja de producir 8 troncos. 

Piense ahora en lo que Colleen debe abandonar en terminos de alimento para obtener 10 troncos. 
Si desea producir 10 troncos, debe trabajar todo un dia. Si dedica un dia a cortar 10 troncos, renuncia a 
la posibilidad de recolectar 10 fanegas de alimento. Por lo tanto, para Colleen, el costo de oportunidad de 
10 troncos es de 10 fanegas de alimento. que debe renunciar Bill para obtener 10 troncos? Si desea pro¬ 
ducir 4 troncos, debe trabajar un dia entero. Por cada dia que dedique a cortar troncos, renuncia a la 
posibilidad de producir 8 fanegas de alimento. Por lo tanto, sacrifica 2 fanegas de alimento por cada 
tronco; de este modo, para Bill, el costo de oportunidad de 10 troncos es de 20 fanegas de alimento. Colleen 
tiene una ventaja comparativa sobre Bill en la produccion de troncos, ya que ella tan solo renuncia a 
producir 10 fanegas de alimento al cortar 10 troncos adicionales, mientras que Bill sacrifica 20 fanegas. 

Ricardo argumenta que dos partes se pueden beneficiar de la especializacion y el comercio incluso 
si una de ellas tiene una ventaja absoluta en la produccion de ambos bienes. Suponga que Colleen y Bill 


ventaja comparativa Un 

productor tiene una ventaja 
comparativa sobre otro en la 
produccion de un bien o 
servicio cuando puede 
elaborar ese producto a un 
costo de oportunidad mas bajo. 



















30 


PARTE I 


Introduccion a la economia 


quieren producir numeros iguales de troncos y de fanegas de alimento. Si Colleen opta por quedarse 
sola, en un mes de 30 dlas, producira 150 troncos y 150 fanegas, dedicando 15 dlas a cada tarea. Para 
que Bill produzca cantidades iguales de troncos y de fanegas, por si solo, necesita dedicar 10 dias a 
recolectar alimento y 20 dias a cortar troncos. Esto da como resultado 80 fanegas de alimento (10 dias 
X 8 fanegas al dia) y 80 troncos (20 dias X 4 troncos al dia). Entre los dos, producen 230 troncos y 230 
fanegas de alimento. 

Veamos si la especializacion y el comercio funcionan. Si Bill dedica todo su tiempo a recolectar 
alimentos, producira 240 fanegas en 1 mes (30 dias X 8 fanegas al dia). Si Colleen dedica 3 dias a reco¬ 
lectar alimentos y 27 dias a cortar troncos, producira 30 fanegas de alimento (3 dias X 10 fanegas al 
dia) y 270 troncos (27 dias X 10 troncos al dia). Entre los dos, producen 270 troncos y 270 fanegas de 
alimento, es decir, una mayor cantidad que los 230 troncos y las 230 fanegas que produrian cuando no 
estaban especializados. Asi, al especializarse en la produccion de aquel bien en el cual cada uno tiene 
una ventaja comparativa, habra una mayor cantidad de ambos bienes. En este ejemplo vemos como el 
concepto fundamental del costo de oportunidad que se definio anteriormente en este capitulo se rela- 
ciona con la teoria de la ventaja comparativa. 

Incluso si Colleen decidiera vivir en otro lugar de la isla, se podria especializar; en ese caso, produ- 
ciria 30 fanegas de alimento y 270 troncos, y luego podria intercambiar 100 de sus troncos con Bill por 
140 fanegas de alimento. Esto la dejaria con 170 troncos y 170 fanegas de alimento, una cantidad 
mayor que las 150 unidades de cada producto que podria obtener por si misma. Bill se especializaria 
completamente en el alimento, produciendo 240 fanegas. Al intercambiar 140 fanegas de alimento con 
Colleen por 100 troncos, el se quedaria con 100 unidades de cada producto, una cantidad mayor que 
las 80 unidades que podria obtener por si mismo. 

Este ejemplo sencillo acerca de Bill y Colleen le ayudara a comprender la razon por la cual la 
mayoria de los economistas perciben un valor en el libre comercio. Incluso si un pais es absolutamente 
mejor que otro para producir todo, nuestro ejemplo ha demostrado que hay ganancias derivadas de la 
especializacion y el intercambio comercial. 


Presentation grafica de la ventaja comparativa y las ganancias provenientes del comercio 

Tambien es posible demostrar los beneficios derivados de la especializacion y el comercio en el ejem¬ 
plo de Colleen y Bill utilizando graficas. Para construir una grafica que refleje las alternativas de 
produccion de Colleen (figura 2.3a), empezamos con los puntos finales. Si ella dedicara todo 1 mes 
(30 dias) a la produccion de troncos, podria cortar 300 troncos (10 troncos al dia X 30 dias). De 
manera similar, si ella dedicara la totalidad de 1 mes a la recoleccion de alimento, produciria 300 fane¬ 
gas. Si ella opta por dividir su tiempo de manera uniforme (15 dias para cortar troncos y 15 dias para 
recolectar alimentos), tendria 150 fanegas y 150 troncos. Sus posibilidades de produccion se ilustran 
mediante la linea recta entre A y B, y tambien se ilustra el dilema al que se enfrenta cuando debe deci- 
dir entre producir troncos o alimentos: al reducir el tiempo que destina a la recoleccion de alimentos, 
Colleen puede dedicar mas tiempo a cortar troncos; y por cada 10 fanegas de alimento que deja de 
producir, obtiene 10 troncos. 

En la figura 2.3 b), construimos una grafica de las posibilidades de produccion de Bill. Recuerde 
que Bill es capaz de obtener 8 fanegas de alimentos al dia, pero unicamente puede cortar 4 troncos. 
Una vez mas, partimos de los puntos finales. Si Bill dedicara todo su tiempo a la produccion de ali¬ 
mentos, produciria 240 fanegas (8 fanegas de alimento al dia X 30 dias). De manera similar, si dedicara 
la totalidad de los 30 dias al corte de troncos, obtendria 120 troncos (4 troncos al dia X 30 dias). Al 
dividir su tiempo dedicando 20 dias a cortar troncos y 10 dias a la recoleccion de alimentos, Bill pro¬ 
duciria 80 troncos y 80 fanegas de alimento. Sus posibilidades de produccion se ilustran mediante la 
linea recta entre D y E. Al transferir sus recursos y su tiempo de los troncos a los alimentos, obtiene 
2 fanegas por cada tronco. 

Las figuras 2.3 a) y 2.3 b) ilustran las cantidades maximas de alimentos y troncos que Bill y Colleen 
pueden producir al actuar de manera independiente, sin ninguna especializacion o intercambio 
comercial: 230 troncos y 230 fanegas de alimento. Ahora consideremos el caso en que cada uno se 
especializa en la produccion del bien en el cual tiene una ventaja comparativa. En la figura 2.2 en la 
pagina 29, mostramos que si Bill dedicara todo su tiempo a la produccion de alimentos, para obtener 
240 fanegas (30 dias X 8 fanegas al dia), y Colleen dedicara mayor parte de su tiempo (27 dias) a cor¬ 
tar troncos y tan solo 3 dias a recolectar alimentos, su total combinado seria de 270 troncos y 270 fane¬ 
gas de alimento. Colleen produciria 270 troncos y 30 fanegas de alimento, las cuales se sumarian a las 
240 fanegas de alimento de Bill. 

Finalmente, convenimos en una negociacion, y el resultado se muestra en las figuras 2.4a) y 2.4b). 
Bill negocia 140 fanegas de alimento con Colleen a cambio de 100 troncos, y termina con 100 troncos 
y 100 fanegas de alimento, es decir, 20 unidades mas de cada producto que lo que obtendria sin la espe¬ 
cializacion y el comercio. 
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a) Posibilidades de produccion de Colleen 



b) Posibilidades de produccion de Bill 
(produccion mensual) 


c 
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FIGURA 2.3 Posibilidades de produccion sin comercio 

La figura a) presenta todas las combinaciones de troncos y fanegas de alimento que Colleen es capaz de pro- 
ducir por sf misma. Si dedica la totalidad de los 30 dfas de cada mes a cortar troncos, producira 300 troncos 
y ninguna cantidad de alimento (punto A). Si destina la totalidad de los 30 dfas a recolectar alimento, pro¬ 
ducira 300 fanegas y ningun tronco (punto B). Si dedica 15 dfas a talar troncos y 1 5 dfas a recolectar ali- 
mentos, producira 1 50 unidades de cada uno (punto C). 

La figura b) presenta todas las combinaciones de troncos y fanegas de alimento que Bill es capaz de producir 
por sf mismo. Si dedica la totalidad de los 30 dfas de cada mes a cortar troncos, producira 120 troncos y 
ningun alimento (punto D). Si destina la totalidad de los 30 dfas a recolectar alimentos, producira 240 fane¬ 
gas y ningun tronco (punto E). Si dedica 20 dfas a cortar troncos y 10 dfas a recolectar alimentos, producira 
80 unidades de cada uno (punto F). 


a) Colleen rebasa sus posibilidades 
originales de produccion 



b) Bill rebasa sus posibilidades 
originales de produccion 



Fanegas de alimento 


▲ FIGURA 2.4 Colleen y Bill se benefician a partir del comercio 

Al especializarse y participar en el comercio, Colleen y Bill pueden rebasar sus posibilidades de produccion. 

Si Bill dedica todo su tiempo a producir alimentos, obtendra 240 fanegas de alimento y ningun tronco. Si 
comercia 140 de sus fanegas de alimento con Colleen a cambio de 100 troncos, terminara con 100 troncos 
y 100 fanegas de alimento. La figura b) indica que Bill se puede desplazar del punto Fal F'. 

Si Colleen dedica 27 dfas a cortar troncos y 3 dfas a producir alimentos, obtendra 270 troncos y 30 fanegas 
de alimento. Si negocia 100 de sus troncos con Bill a cambio de 140 fanegas de alimento, terminara con 1 70 
troncos y 170 fanegas de alimentos. La figura a) indica que Colleen se puede desplazar del punto C al C'. 


Colleen termina con 170 troncos y 170 fanegas, nuevamente 20 unidades mas de cada producto 
en comparacion con lo que hubiera tenido antes de la especializacion y el comercio. Ambos se encuen- 
tran en una mejor posicion, ya que rebasan sus posibilidades individuales de produccion. 

Ponderacion de los costos y beneficios presentes y los que se esperan a futuro 

Muy a menudo ponderamos los beneficios disponibles hoy frente a los que estaran disponibles 
manana. Una vez mas, resulta util la nocion de costo de oportunidad. 
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Mientras estuvo solo en la isla, Bill tuvo que elegir entre cultivar el campo o simplemente recolec- 
tar nueces y bayas silvestres. Si opta por esta ultima actividad, tendra alimento ahora; en cambio, si 
decide recolectar semillas y desbrozar el campo para sembrar, obtendra alimentos en el futuro, si todo 
sale bien. El hecho de dedicarse a la labranza bien valdra la pena si esto le proporciona mas alimento 
del que podrla obtener de otra manera en el futuro. A1 sembrar, Bill intercambia el valor presente por 
el valor futuro. 

El ejemplo mas sencillo de intercambio de beneficios presentes por otros que se obtendran en el 
futuro es el ahorro. Cuando usted reserva una parte de sus ingresos hoy para usarlos en el futuro, 
renuncia a algunos bienes que podria tener ahora, a cambio de algo para el dla de manana. Puesto que 
nada es seguro, habra que hacer algunos juicios acerca de los acontecimientos futuros y de los valores 
esperados. ^Cual sera su ingreso dentro de 10 anos? ^Cuantos anos vivira? 

Continuamente intercambiamos beneficios presentes y futuros de poca monta. Si usted decide 
estudiar en vez de asistir a la fiesta de la universidad, estara intercambiando los beneficios futuros 
de obtener calificaciones mas altas por una diversion en el presente. Si decide salir de casa un dla muy 
frlo y correr 8 kilometros, estara intercambiando una incomodidad en el presente por alcanzar una 
mejor condition flsica mas adelante. 


bienes de consumo Bienes 
que se producen para el 
consumo presente. 


inversion El proceso de 
utilizar recursos para 
producir capital nuevo. 


Bienes de capital y bienes de consumo Una sociedad intercambia beneficios presentes por 
beneficios futuros esperados cuando dedica una portion de sus recursos a las actividades de investiga¬ 
tion y desarrollo o a las inversiones de capital. Como se menciono antes en este capitulo, el capital, en 
su acepcion mas amplia, es todo aquel bien producido y que servira para producir otros bienes o ser- 
vicios valiosos a lo largo del tiempo. 

La formation del capital significa negociar beneficios presentes por otros en el futuro. Bill y 
Colleen podrlan renunciar a recolectar bayas o a descansar bajo el sol para dedicarse a cortar troncos 
y, asl, poder construir una vivienda mas comoda en el futuro. En una sociedad moderna, los recursos 
que se utilizan para producir bienes de capital se podrlan haber empleado para elaborar bienes de 
consumo, es decir, bienes para el consumo presente. La maquinaria industrial pesada no satisface 
directamente los deseos de nadie, pero su production requiere de recursos que, de manera alternativa, 
se podrlan haber dedicado a producir bienes que satisfacen ciertos deseos de manera directa: comesti¬ 
bles, ropa, juguetes o palos de golf. 

El capital esta en todas partes. Una carretera es capital. Una vez construida, podemos conducir 
por ella o transportar bienes y servicios durante muchos anos. Una casa tambien es capital. Antes de 
que una nueva empresa de manufactura pueda iniciar sus operaciones, debe contar con algo de capi¬ 
tal. Los edifkios, los equipos y los inventarios que posee constituyen su capital. A medida que contri- 
buye al proceso de production, este capital brinda servicios valiosos a lo largo del tiempo. 

En el capitulo 1 hablamos acerca de la enorme cantidad de bienes de capital —edificios, fabricas, 
viviendas, automoviles, camiones, llneas telefonicas, etcetera— que podemos contemplar desde la ven- 
tana en lo alto de un rascacielos. Gran parte de ese capital fue aportado por generaciones anteriores; 
sin embargo, continua brindando servicios valiosos en la actualidad. Es parte de la dotation de recursos 
de esta generation. Para construir cada edificio, carretera, fabrica, vivienda, automovil o camion, la 
sociedad debe renunciar a utilizar esos recursos en la production de bienes de consumo en el presente. 
Para tener acceso a la education, hay que pagar una colegiatura y renunciar durante un tiempo a la 
posibilidad de incorporarse a la fuerza laboral. 

El capital no necesita ser tangible. Cuando usted utiliza su tiempo y sus recursos para desarrollar 
habilidades o para estudiar, esta invirtiendo en capital humano: su propio capital humano. Este capital 
continuara existiendo y le redituara beneficios en los anos por venir. La distribution de un programa 
de computation elaborado por una compafila de software y disponible en linea tal vez no cueste nada, 
pero su verdadero valor intangible proviene de las ideas incorporadas en el programa mismo. Tambien 
es capital. 

El proceso de usar recursos para producir capital nuevo se denomina inversion. (En el lenguaje 
coloquial, el termino inversion se refiere con frecuencia al acto de comprar acciones de capital o bonos, 
como cuando se dice: “Elice una inversion en bonos del Tesoro”. Sin embargo, en economia, la inver¬ 
sion siempre se refiere a la creation de capital: la compra o la construction de edificios, equipos, carre- 
teras, viviendas, etcetera). Una inversion en capital provechosa es aquella que reditua beneficios 
futuros que son mas valiosos que el costo actual. Cuando usted gasta dinero en comprar una casa, por 
ejemplo, valora sus beneficios futuros. Es decir, usted espera obtener mas ventajas al vivir en esa casa 
de las que obtendrla con todo aquello que podria comprar en el presente con el mismo dinero. El capi¬ 
tal tambien puede ser intangible. Considere un programa educativo encaminado a desarrollar habili¬ 
dades o conocimientos en los trabajadores. Sin duda, la education producira “beneficios” futuros 
durante decadas, incluyendo sueldos mas altos. Puesto que los recursos son escasos, el costo de opor- 
tunidad de toda inversion en capital consiste en un consumo actual al que se renuncia. 
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La frontera de posibilidades de produccion 

Una grafica sencilla, denominada frontera de posibilidades de produccion (fpp) ilustra los princi- 
pios de las elecciones restringidas, el costo de oportunidad y la escasez. La grafica fpp es una represen¬ 
tation que muestra todas las combinaciones de bienes y servicios que se pueden producir si todos los 
recursos de una sociedad se usan con eficiencia. La figura 2.5 ilustra una fpp para una economfa 
hipotetica. 

En el eje Y, se mide la cantidad de bienes de capital producidos. En el eje X, se mide la cantidad de 
bienes de consumo. Todos los puntos ubicados debajo y a la izquierda de la curva (el area sombreada) 
representan combinaciones de bienes de capital y bienes de consumo que son posibles para la sociedad 
a partir de los recursos disponibles y la tecnologla existente. Los puntos ubicados arriba y a la derecha 
de la curva, como el punto G, representan combinaciones que no pueden alcanzarse. Si una economla 
estuviera ubicada en el punto A de la grafica, no producirla bienes de consumo en lo absoluto; todos 
los recursos se destinarlan a la produccion de capital. Si una economla se ubica en el punto B, estarla 
dedicando todos sus recursos a la produccion de bienes de consumo y no destinarla ninguno a la crea¬ 
tion de capital. 

Aunque todas las economlas producen un poco de cada tipo de bienes, diferentes economfas 
enfatizan diferentes rubros. Aproximadamente el 17.1% de la produccion bruta de Estados Unidos en 
2005 consistio en capital nuevo. En Japon, el capital historicamente represento un porcentaje mucho 
mas alto de la produccion bruta, mientras que en el Congo, la cifra fue del 7%. Japon esta mas cer- 
cano al punto A en su fpp, el Congo esta mas cercano a B, y Estados Unidos se encuentra en algun 
punto intermedio. 

Los puntos que se encuentran realmente en la frontera de posibilidades de produccion son indi¬ 
catives de que hay un empleo total de los recursos y eficiencia en la produccion. (Recuerde del capltulo 1 
que una economla eficiente es aquella que produce, al menor costo posible, lo que la gente desea. La 
eficiencia en la produccion es un estado en el cual se produce, al menor costo, una mezcla determinada de 
productos). Los recursos no se quedan sin usar, y no hay desperdicio. Los puntos que se localizan den- 
tro del area sombreada, pero que no se encuentran en la frontera, representan ya sea una falta de utili¬ 
zation de recursos o una ineficiencia en la produccion. Una economla cuya produccion se ubica en el 
punto D de la figura 2.5 puede producir mas bienes de capital y mas bienes de consumo, por ejemplo, 
desplazandose al punto E. Esto es posible porque los recursos no se emplean totalmente en el punto D 
o no se utilizan de una manera eficiente. 


frontera de posibilidades de 
produccion (fpp) Grafica 
que muestra todas las 
combinaciones de bienes y 
servicios que se pueden 
producir si todos los recursos 
de una sociedad se usan con 
eficiencia. 



▲ FIGURA 2.5 Frontera de posibilidades de produccion 

La grafica fpp ilustra varios conceptos economicos. Uno de los mas importantes es el costo de oportunidad. 
Este concepto significa que la produccion de un mayor numero de bienes de capital va en detrimento de la 
produccion de bienes de consumo. Al desplazarse de E a F, el numero de bienes de capital aumenta de 550 
a 800, pero el numero de bienes de consumo disminuye de 1,300 a 1,100. 
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Desempleo Durante la Gran Depresion de la decada de 1930, la economia de Estados Unidos 
sufrio un prolongado desempleo. Millones de personas se encontraron de repente sin trabajo. En 1933, 
el 25% de la fuerza laboral civil no tenia empleo. Esta cifra permanecio por arriba del 14% hasta 1940. 
De manera mas reciente, entre finales de 2007 y 2010, Estados Unidos perdio mas de 8 millones de tra- 
bajos de nomina, y el desempleo afecto a mas de 15 millones de personas. 

Ademas de las penurias que sufren los propios desocupados, el desempleo laboral significa 
desempleo de capital. Durante una recesion economica, las plantas industriales operan por debajo de 
su capacidad total. Cuando sobreviene el desempleo laboral y de capital, la sociedad no produce todo 
lo que podrla. 

Los periodos de desempleo corresponden a los puntos que se encuentran dentro de la frontera de 
posibilidades de produccion, como el punto D en la figura 2.5. Desplazarse hacia la frontera a partir 
de un punto como el D significa prosperar hacia el logro del pleno empleo de los recursos. 

Ineficiencia Aun cuando una economia aproveche plenamente sus recursos (tierra, trabajo y 
capital), es posible que se ubique dentro de la fpp (en un punto como el D en la figura 2.5), pues tal 
vez utilice esos recursos de una manera ineficiente. 

El desperdicio y la mala administration son los resultados de una empresa que opera por debajo 
de su potential. Si usted es el dueno de una pastelerla y olvida hacer el pedido de harina, sus emplea- 
dos y sus hornos permaneceran inactivos mientras usted piensa que hacer. 

En ocasiones, la ineficiencia es resultado de una mala administration de la economia y no de una 
mala administration de las empresas privadas individuales. Suponga, por ejemplo, que la tierra y el 
clima de Ohio son mas adecuados para la produccion de maiz, y que la tierra y el clima de Kansas son 
mas adecuados para la produccion de trigo. Si el Congreso promulga una ley que obligue a los agricul- 
tores de Ohio a destinar el 50% de su superficie a plantlos de trigo, y a los agricultores de Kansas a des- 
tinar el 50% de su territorio al cultivo de malz, ni la produccion de malz ni la de trigo alcanzarlan todo 
su potential. La economia se encontrarla en un punto como el A en la figura 2.6, esto es, en el interior 
de la fpp. En cambio, al permitir que cada estado se especialice en el cultivo que produce mejor, se 
incrementara la produccion tanto de trigo como de malz, y la economia se desplazara a un punto 
como el B en la figura 2.6. 

La mezcla eficiente de productos Para ser eficiente, una economia debe producir lo que la 
gente desea. Lo anterior significa que ademas de operar sobre la fpp, la economia debe operar en el 
punto correcto sobre la fpp. Esto se denomina eficiencia del resultado, en contraste con la eficiencia en la 
produccion. Suponga que una economia dedica el 100% de sus recursos a la produccion de ganado 
vacuno y que la industria ganadera opera de manera eficiente usando las tecnicas mas modernas. 
Suponga tambien que todas las personas que integran esa sociedad son vegetarianas. El resultado es un 
desperdicio total de recursos (suponiendo que la sociedad no puede vender cabezas de ganado y com- 
prar las frutas y verduras que produce otro pals). 

Los puntos B y C en la figura 2.6 son puntos de eficiencia en la produccion y pleno empleo. Sin 
embargo, el hecho de que B sea mas o menos eficiente que C depende de las preferencias de los miem- 
bros de la sociedad y no se muestra en la grafica fpp. 


► FIGURA 2.6 
Ineficiencia proveniente de 
una inadecuada asignacion 
de la tierra en la agricultura 

La sociedad puede terminar 
dentro de su fpp en un punto 
como A al usar sus recursos de 
una manera ineficiente. Por 
ejemplo, si el clima y el suelo 
de Ohio son mas adecuados 
para la produccion de mate, y 
los de Kansas fueran mas ade¬ 
cuados para cultivar trigo, una 
ley que obligara a los agriculto¬ 
res de Kansas a producir maiz y 
a los agricultores de Ohio a 
producir trigo darfa como 
resultado una menor cantidad 
de ambos cultivos. En tal caso, 
la sociedad se ubicarfa en el 
punto A y no en el B. 



de trigo 

Produccion de trigo 
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Pendiente negativa y costo de oportunidad Como hemos visto, los puntos que se 
encuentran sobre la fpp representan puntos de pleno empleo de los recursos y eficiencia en la pro¬ 
duction. Pero la sociedad puede elegir unicamente un punto sobre la curva. Puesto que las opciones 
de una sociedad estan restringidas por los recursos disponibles y la tecnologia existente, cuando estos 
recursos se emplean de una manera plena y eficiente, es posible producir mas bienes de capital si se reduce 
la produccion de bienes de consumo. El costo de oportunidad del capital adicional es la produccion 
de bienes de consumo a la que se renuncia. 

El hecho de que exista escasez se ilustra por la pendiente negativa de la fpp. (Si usted necesita 
repasar el concepto de pendiente, consulte el apendice del capitulo 1). A1 desplazarse del punto E al 
punto F en la figura 2.5, la produccion de capital aumenta en 800 — 550 = 250 unidades (un cambio 
positivo), pero ese aumento en capital se puede lograr unicamente si se sustraen recursos de la produc¬ 
cion de bienes de consumo. De este modo, al desplazarse del punto E al punto F en la figura 2.5, la pro¬ 
duccion de bienes de consumo disminuyee n 1,300 — 1,100 = 200 unidades (un cambio negativo). La 
pendiente de la curva (esto es, la razon entre el cambio en los bienes de capital y el cambio en los bie¬ 
nes de consumo) es negativa. 

El valor de la pendiente de la fpp de una sociedad se denomina tasa marginal de transformation 
(TMT). En la figura 2.5, la tasa marginal de transformation entre los puntos E y F es simplemente la 
razon entre el cambio en los bienes de capital (un numero positivo) y el cambio en los bienes de con¬ 
sumo (un numero negativo). 

Ley del costo de oportunidad creciente La pendiente negativa de la fpp indica las alterna- 
tivas de compensation a las que se enfrenta una sociedad cuando tiene que asignar sus recursos a la 
produccion de dos bienes. Podemos aprender algo mas acerca de la forma de la frontera y de los termi- 
nos de esa compensation. Veamos las alternativas de compensation entre la produccion de maiz y 
trigo en Ohio y Kansas. En un ano reciente, Ohio y Kansas produjeron conjuntamente 510 millones de 
fanegas de maiz y 380 millones de fanegas de trigo. La tabla 2.1 presenta estas dos cantidades, mas 
algunas combinaciones hipoteticas de la produccion de trigo y maiz que podrian lograr Ohio y Kansas 
en forma conjunta. La figura 2.7 grafica los datos provenientes de la tabla 2.1. 


tasa marginal de 
transformation (TMT) La 

pendiente de la frontera de 
posibilidades de produccion 
( f PP)- 


TABLA 2.1 

Diversas posibilidades de produccion de 

maiz y trigo en Ohio y Kansas 

Punto sobre la fpp 

Produccion total de maiz 
(millones de fanegas por ano) 

Produccion total de trigo 
(millones de fanegas por ano) 

A 


700 

100 

B 


650 

200 

C 


510 

380 

D 


400 

500 

E 


300 

550 



Fanegas de trigo por ano (millones) 


i FIGURA 2.7 Production 
de maiz y trigo en Ohio 
y Kansas 

La fpp ilustra que el costo de 
oportunidad de la produccion 
de maiz aumenta a medida que 
transferimos recursos de la 
produccion de trigo a la de 
maiz. Al desplazarnos del 
punto E al D, obtenemos 100 
millones adicionales de fanegas 
de mafz a un costo de 50 millo¬ 
nes de fanegas de trigo. Al des¬ 
plazarnos del punto B al A, 
obtenemos tan solo 50 millo¬ 
nes de fanegas de maiz a un 
costo de 100 millones de fane¬ 
gas de trigo. El costo porfanega 
de maiz (medido con base en 
el trigo que se deja de produ¬ 
cir) aumenta. 


0 














36 


PARTE I 


Introduccion a la economia 


Suponga que la demanda de la sociedad por el malz aumenta de manera drastica. Si esto sucede, 
los agricultores probablemente dedicaran a la produccion de malz una parte de las tierras que dedica- 
ban a la produccion de trigo. Tal cambio esta representado por un desplazamiento desde el punto C 
(donde malz = 510 y trigo = 380) hacia arriba y a la izquierda, a lo largo de la fpp, hasta los puntos A 
y B de la figura 2.7. Cuando esto sucede, se vuelve mas diflcil producir malz adicional. Se supone que 
la tierra mas apta para la produccion de malz se destinaba a ese cultivo, y la mejor tierra para producir 
trigo estaba dedicada a cultivar este cereal. A medida que tratamos de producir mas malz, ocupamos 
tierra menos adecuada para ese cultivo. Conforme sustraemos mas tierra de la produccion de trigo, 
estamos disponiendo de una mayor extension de tierra que es mejor para la produccion de trigo. En 
otras palabras, el costo de oportunidad de obtener una mayor cantidad de malz, medido en terminos 
de trigo, aumenta. 

A1 desplazarnos del punto E al D, la tabla 2.1 indica que podemos obtener 100 millones de fane- 
gas de malz (400 - 300) sacrificando tan solo 50 millones de fanegas de trigo (550 — 500); es decir, 
obtenemos 2 fanegas de malz por cada fanega de trigo. Sin embargo, cuando forzamos la capacidad del 
terreno para producir maiz, se vuelve mas diflcil producir mas y el costo de oportunidad aumenta. Al 
desplazarnos del punto B al A, podemos obtener unicamente 50 millones de fanegas de maiz (700 — 
650) sacrificando 100 millones de fanegas de trigo (200 — 100). Por cada fanega de trigo, obtenemos 
ahora tan solo la mitad de una fanega de maiz. Sin embargo, si la demanda de trigo aumentara sustan- 
cialmente y tuvieramos que desplazarnos hacia abajo y a la derecha a lo largo de la fpp, se volveria pro- 
gresivamente mas diflcil producir trigo, y el costo de oportunidad del trigo, en terminos de maiz, se 
elevaria. Esta es la ley del costo de oportunidad creciente. 

Si pensamos en el ejemplo que expusimos anteriormente acerca de Colleen y Bill y su produccion 
de troncos y de alimento en una isla, habra que reconocer que las posibilidades de produccion descri- 
tas estaban altamente simplificadas. En ese ejemplo, trazamos una linea recta fpp con una pendiente 
descendente; para simplificar el problema, supusimos costos de oportunidad constantes. En una eco¬ 
nomia real, se esperaria que las fpp tuvieran la forma que se representa en la figura 2.5. 

Aunque tan solo existe como una abstraction, la fpp ilustra algunos conceptos muy importantes 
que usaremos a lo largo del libro: escasez, desempleo, ineficiencia, costo de oportunidad, ley del costo 
de oportunidad creciente, crecimiento economico y ganancias provenientes del comercio. 

Es importante recordar que la fpp representa un conjunto de elecciones disponibles dentro de las 
restricciones impuestas por el estado actual de la tecnologia agricola. En el largo plazo, la tecnologia 
mejorara y, cuando eso suceda, habra crecimiento. 


crecimiento economico Un 

incremento en la produccion 
total de una economia. 
Ocurre cuando una sociedad 
adquiere nuevos recursos o 
cuando aprende a producir 
mas con los recursos 
existentes. 


Crecimiento economico El crecimiento economico se caracteriza por un incremento en la 
produccion total de una economia. Ocurre cuando una sociedad adquiere nuevos recursos o cuando 
aprende a producir mas con los recursos existentes. Los nuevos recursos pueden significar una fuerza 
laboral mas numerosa o un incremento en el capital. La produccion y el uso de nuevas maquinarias y 
equipos (capital) aumentan la productividad de los trabajadores. (Si damos una pala a un hombre, este 
podra excavar un gran hoyo; si le damos una pala mecanica, jsu trabajo sera sorprendentel). El mejo- 
ramiento en la productividad tambien proviene del cambio tecnologico y la innovacion, del descubri- 
miento y la aplicacion de nuevas y mas eficientes tecnicas de produccion. 

En las ultimas decadas, la productividad de la agricultura de Estados Unidos ha aumentado de 
manera excepcional. Con base en datos compilados por el Departamento de Agricultura de ese pais, 
la tabla 2.2 revela que el rendimiento por acre en la produccion de maiz se quintuplico desde finales 
de la decada de 1930, mientras que la mano de obra requerida para producirlo disminuyo de manera 
significativa. La productividad en el cultivo de trigo tambien se elevo, pero a una tasa ligeramente 
menor: la produccion por acre ha aumentado poco mas del triple, mientras que los requerimientos 
de mano de obra disminuyeron casi el 90%. Estos incrementos son el resultado de tecnicas agricolas 
mas eficientes, de mas y mejor capital (tractores, segadoras y otros equipos) y de los avances en el 
conocimiento cientifico y el cambio tecnologico (semillas hibridas, fertilizantes, etcetera). Como se 
observa en la figura 2.8, los aumentos como estos ocasionan que la fpp se desplace hacia arriba y a la 
derecha. 


Fuentes de crecimiento y el dilema de los paises pobres El crecimiento economico 
surge de muchas fuentes, y las dos mas importantes a lo largo de los anos han sido la acumulacion de 
capital y los avances tecnologicos. Para los paises pobres, el capital es esencial; deben construir las redes 
de comunicacion y los sistemas de transporte necesarios para desarrollar industrias que funcionen con 
eficiencia. Tambien necesitan bienes de capital para desarrollar sus sectores agricolas. 

Recuerde que los bienes de capital solo pueden producirse a costa de sacrificar bienes de con- 
sumo. Esta afirmacion tambien es valida no solo para los bienes de capital, sino tambien para los avances 
tecnologicos. La tecnologia avanza a partir de actividades de investigation y desarrollo que exigen 
recursos, y estos tienen un costo. Los recursos que se utilizan para producir bienes de capital (por 
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TABLA 2.2 

Productividad creciente en el cultivo de maiz 
en Estados Unidos, de 1935 a 2009 

y trigo 




Rendimiento por 

Maiz 

Horas de mano de 

Trigo 

Rendimiento por Horas de mano de 


acre (fanegas) 

obra por 100 fanegas 

acre (fanegas) 

obra por 100 fanegas 

1935-1939 

26.1 

108 

13.2 


67 

1945-1949 

36.1 

53 

16.9 


34 

1955-1959 

48.7 

20 

22.3 


17 

1965-1969 

78.5 

7 

27.5 


11 

1975-1979 

95.3 

4 

31.3 


9 

1981-1985 

107.2 

3 

36.9 


7 

1985-1990 

112.8 

ND' 

38.0 


ND' 

1990-1995 

120.6 

ND' 

38.1 


ND' 

1998 

134.4 

ND' 

43.2 


ND' 

2001 

138.2 

ND“ 

43.5 


ND' 

2006 

145.6 

ND' 

42.3 


ND' 

2007 

152.8 

ND* 

40.6 


ND' 

2008 

153.9 

ND' 

44.9 


ND' 

2009 

164.9 

ND' 

44.3 


ND' 


"Dacos no disponibles. 

Fuente: U.S. Department of Agriculture, Economic Research Service, Agricultural Statistics, Crop Summary. 


ejemplo, carreteras, tractores o plantas de manufactura) y para desarrollar nuevas tecnologlas podrian 
haberse usado para fabricar bienes de consumo. 

Cuando una parte considerable de la poblacion de un pals es muy pobre, resulta muy diflcil sus- 
traer recursos de la production de bienes de consumo (como alimentos y ropa). Ademas, en algunos 
palses, los individuos que tienen suficiente dinero para hacer inversiones en la industria national tal 
vez prefieran invertir en el extranjero, por temor a que surjan disturbios politicos en su pals de origen. 
Por esa razon, con frecuencia corresponde a los gobiernos de las naciones pobres generar ingresos para 
la investigation y la production de capitales, a partir de la recaudacion de impuestos. 



4 FIGURA 2.8 El 
crecimiento economico 
desplaza la FPP hacia arriba 
y a la derecha 

Los aumentos en la producti- 
vidad han mejorado la capaci- 
dad de Estados Unidos para 
cultivar tanto maiz como trigo. 
Como se observa en la tabla 
2.2, los aumentos en la pro- 
ductividad fueron mas espec- 
taculares para el maiz que para 
el trigo. Por lo tanto, los cam- 
bios en la fpp no fueron para- 
lelos. 

Nota: La fpp tambien se modifica 
si la cantidad de tierra o mano de 
obra que se ocupa en la produccion 
de maiz o trigo cambia. Aunque 
aqui ponemos de relieve los incre- 
mentos en la productividad, los 
cambios reales de un afio a otro se 
debieron, en parte, a los cambios 
en la tierra y la mano de obra. 
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Todos estos factores han contribuido a ensanchar la brecha entre las naciones pobres y ricas. La 
figura 2.9 muestra el resultado del uso de las fronteras de posibilidades de production. A la izquierda, 
el pais rico dedica una portion mayor de su production al capital, mientras que el pais pobre se dedica 
sobre todo a la production de bienes de consumo. A la derecha, se ven los resultados: la fpp del pais 
rico se desplaza hacia arriba y hacia afuera con creciente rapidez. 

La importancia de los bienes de capital y el desarrollo tecnologico para la position de los trabaja- 
dores en los paises menos desarrollados ha quedado bien ilustrada en el estudio de Robert Jensen 
acerca de la industria en el sur de la India. Los telefonos convencionales requieren de inversiones enor- 
mes en cables y torres y, en consecuencia, muchas areas menos desarrolladas carecen de lineas telefoni- 
cas terrestres. Por otro lado, los telefonos moviles requieren de una menor inversion; por esa razon, en 
muchas areas que carecian de infraestructura telefonica, la gente avanzo directamente hacia la acqui¬ 
sition de telefonos celulares. Jensen encontro que en las aldeas pequenas, el advenimiento de los tele¬ 
fonos celulares permitio a los Pescadores determinar adonde deberian llevar sus productos para 
venderlos; esto dio como resultado una notable diminution en las cantidades de pescado desper- 
diciado y un incremento en las utilidades de los Pescadores. La capacidad de las tecnologias de comu- 
nicacion mas modernas para impulsar el desarrollo es una de las caracteristicas sorprendentes de 
nuestros tiempos. (Vease Robert Jensen, “The Digital Provide: Information Technology, Market 
Performance, and Welfare in the South Indian Fisheries Sector”, Quarterly Journal of Economics, agosto 
de 2007, 879-924). 


El problema economico 

Recuerde las tres preguntas basicas a las que se enfrentan todos los sistemas economicos: 1. ^que se va 
a producir?, 2. .jcomo se producira?, y 3. ^quien lo obtendra? 

Cuando Bill se encontraba solo en la isla, el mecanismo para responder estas preguntas era senci- 
llo: pensaba en sus propios deseos y preferences, consideraba las restricciones que le impoman los 
recursos de la isla, sus habilidades y el tiempo, y luego tomaba decisiones. Una vez que se propoma rea- 
lizar un trabajo, asignaba los recursos disponibles de una manera muy sencilla, dividiendo aproxima- 
damente su tiempo disponible entre las distintas tareas. La distribucion del producto final era 
irrelevante. Como Bill y la sociedad constituian una misma entidad, el era el beneficiario de todo lo 
que producia. 


► FIGURA 2.9 Bienes de 
capital y crecimiento en 
paises pobres y ricos 

Dedicar recursos a la produc- 
cion de bienes de capital es 
mas facil para los paises ricos 
que para los pobres, y cuanto 
mayor sea la cantidad de recur¬ 
sos que fluyen hacia la produc- 
cion de capital, mas alta sera 
la tasa de crecimiento econo¬ 
mico. De este modo, la brecha 
entre los paises pobres y ricos 
ha aumentado a lo largo del 
tiempo. 


a) Pais pobre 


a, 

rt 

u 


Consumo 



b ) Pais rico 



0 


Consumo 


0 


Consumo 
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ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Diferencias entre ricos y pobres al momento de elegir 


En todas las sociedades, y para toda la poblacion, los recursos son limita- 
dos en relation con la demanda. Sin embargo, existen diferencias enor- 
mes en los tipos de elecciones a los que se enffentan los individuos en los 
paises ricos y pobres. 

En 1990, el Banco Mundial definio a las personas extremadamente 
pobres como aquellas que ganaban menos de $1 dolar al dia, en cual- 
quier parte del mundo. Entre los economistas del desarrollo y quienes 
formulan las politicas, esta definition continua usandose como una 
regia empirica aproximada. En un estudio reciente, Esther Duflo y 
Abhijit Banerjee, dos economistas del MIT, entrevistaron a individuos 
que vivian en el nivel de pobreza extrema en 13 paises alrededor del 
mundo. 1 iQue descubrieron acerca de las elecciones de consumo a las 
que se enfrentan estos individuos en comparacion con los consumidores 
de Estados Unidos? 

No deberia sorprendernos saber que para los individuos que viven 
en pobreza extrema, el alimento es un componente muy importante del 
presupuesto. En mas de 13 paises, entre el 56% y el 78% del consumo se 
destina, en promedio, a los alimentos. En Estados Unidos un poco 
menos del 10% del presupuesto promedio se destina al alimento. Sin 
embargo, incluso para los consumidores mas pobres, las necesidades 
biologicas no son los unicos determinantes. El estudio de Banerjee y 
Duflo encontro que en Udaipur, India, casi el 10% del presupuesto de 
alimento se destina a comprar azucar y alimentos procesados, y no a la 
compra de cereales, los cuales tienen un valor nutritivo mucho mayor. 
Asi, incluso en los niveles de ingresos mas bajos, es posible hacer algunas 
elecciones. Tal vez lo mas interesante es que casi el 10% del presupuesto 
de los entrevistados se dedicaba a las reuniones de caracter social o 
comunitario, como funerales, bodas y otro tipo de celebraciones. 



Banerjee y Duflo concluyen que en las sociedades que tienen pocos esta- 
blecimientos para la diversion, podria haber una mayor demanda de 
celebraciones sociales, lo cual indica que incluso en las sociedades extre¬ 
madamente pobres, las elecciones del grupo familiar desempenan un 
papel importante. 


1 Abhijit Banerjee y Esther Duflo, “The Economic Lives of the Poor”, 
Journal of Economic Perspective, invierno de 2007, 21(1), 141-167. 


La introduction de tan solo una persona mas en la economla —en este caso Colleen— cambio 
todo el panorama. Con Colleen en la isla, la asignacion de recursos implica decidir no solamente la 
forma en que cada persona utiliza su tiempo, sino tambien quien realizara tales o cuales actividades; 
ahora hay dos conjuntos de deseos y preferencias. Si Bill y Colleen optan por ser independientes y for- 
man dos economias separadas y autosuficientes, habra un potencial que se perdera. Dos personas 
logran mas estando juntas que lo que cada una podria lograr por si sola. La union les permite usar sus 
ventajas comparativas en diferentes habilidades para especializarse. La cooperation y coordination 
traen consigo beneficios que, de otra manera, serian imposibles. 

Cuando una sociedad esta integrada por millones de personas, el problema de la coordination y 
la cooperation se magnifica, al igual que el potencial para obtener beneficios. En las economias gran- 
des y complejas, la especializacion puede salirse de control, pues las personas se dedican a labores que 
difteren tanto en su nivel de detalle como un cuadro impresionista en comparacion con un lienzo en 
bianco. La variedad de productos disponibles en una sociedad industrial moderna supera todo cuanto 
pudo haberse imaginado hace 100 anos, y lo mismo sucede con la variedad de trabajos. 

El grado de coordination y cooperation en una sociedad industrial moderna es casi imposible de 
imaginar. Sin embargo, algo parece impulsar a los sistemas economicos, aunque algunas veces de una 
manera poco fluida e ineficiente, hacia la production de los bienes y servicios que desea la gente. Ante 
la existencia de recursos escasos, jcomo proceden las sociedades grandes y complejas al responder las 
tres preguntas economicas basicas? Este es el problema economico, el tema fundamental de este texto. 


Los sistemas economicos y el papel del gobierno 

Hasta este momento hemos descrito las preguntas que debe responder el sistema economico. A conti¬ 
nuation nos ocuparemos de analizar la mecanica del sistema. Aqui, el debate basico se refiere al papel 
del gobierno. 

Por una parte, muchos favorecen el hecho de dejar que la economia se desarrolle por si sola y 
mantener al gobierno a raya; otros, en cambio, consideran que hay muchas circunstancias en las cuales 
el gobierno puede mejorar el funcionamiento del mercado. 
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Introduccion a la economia 


En noviembre de 2008, el presidente Barack Obama fue electo en medio de un periodo de turbu- 
lencia en la economia mundial. En Estados Unidos, durante el mes de la eleccion, se perdieron mas de 
700,000 empleos. Un ano despues, la tasa de desempleo rebaso el 10%, y en 2010, mas de 15 millones 
de personas no tenian trabajo. A1 mismo tiempo, el sistema bancario casi se derrumbo al registrarse 
una serie inusitada de incumplimientos de pago en las hipotecas, la cual condujo a la quiebra a los 
gigantes de servicios financieros Bear Sterns y Lehmann Brothers. En respuesta, el Sistema de la 
Reserva Federal y el Departamento del Tesoro de Estados Unidos emprendieron acciones para salvar 
a algunos bancos y companias automotrices importantes, en el marco del “Programa de Alivio para 
Activos en Problemas” (Troubled Asset Relief Program, TARP). Aunque algunos lo consideraron como 
un “programa de rescate”, gran parte del gasto federal destinado a las instituciones con problemas se 
reembolso con intereses. 

Ademas, durante el primer ano de su gestion, el presidente Obama pugno por una reforma en el 
sistema de cuidados de la salud, una regulacion mas fuerte del gobierno sobre los mercados financie¬ 
ros, y por un sistema disenado para regular con mas eficacia el consumo de energia y proteger el medio 
ambiente. 

De manera repentina, el debate se centra en la naturaleza del sistema economico. ^Que deberia 
hacer el gobierno, y que decisiones deberian dejarse al arbitrio de los mercados libres y privados? ^Es 
verdad que el gobierno deberia rescatar a las companias o a los bancos con problemas, esgrimiendo el 
argumento de que son “demasiado grandes para fracasar”? 


economia dirigida 

Economia en la cual un 
gobierno central establece de 
manera directa o indirecta 
metas de produccion, 
ingresos y precios. 


economia laissez-faire 

Literalmente del frances: 
“dejen hacer”. Economia 
donde las personas y 
empresas individuales 
persiguen sus propios 
intereses, sin que exista una 
direccion o regulacion 
central. 

mercado Institucion a traves 
de la cual los compradores y 
vendedores interactuan y 
realizan intercambios. 


Economfas dirigidas 

Durante el prolongado enfrentamiento entre Estados Unidos y la Union Sovietica existia una pro- 
puesta de todo o nada. La Union Sovietica tenia una economia planeada administrada por el gobierno. 
En una economia dirigida pura, un gobierno central se encarga de responder las preguntas economicas 
basicas. Por medio de una combinacion de la propiedad estatal de empresas y una planeacion central, 
el gobierno, ya sea de manera directa o indirecta, establece metas de produccion, ingresos y precios. 

Si bien se ha rechazado la planeacion central llevada a sus extremos, tambien se ha descartado la 
idea de que los “mercados resuelven todos los problemas”. El debate real no es acerca de la pertinencia 
de un gobierno, sino acerca del alcance y el caracter de un papel limitado del gobierno en la economia. 
Uno de los principales temas de este libro es que la participacion del gobierno, en teoria, puede mejo- 
rar la eficiencia y la equidad en la asignacion de los recursos de una nacion. Al mismo tiempo, un 
gobierno con un funcionamiento deficiente puede destruir los incentivos, conducir a la corrupcion y 
dar como resultado el despilfarro de los recursos de la sociedad. 


Economfas laissez-faire: El mercado libre 

En el extremo opuesto de la economia dirigida se encuentra la economia laissez-faire. El termino lais¬ 
sez-faire, que en frances significa “dejen hacer”, implica una ausencia total de participacion del 
gobierno en la economia. En este tipo de economia, los individuos y las empresas persiguen sus pro¬ 
pios intereses, sin que exista una direccion o regulacion central; la suma total de millones de decisiones 
individuales determina, en ultima instancia, todos los productos economicos basicos. La institucion 
central a traves de la cual un sistema laissez-faire responde las preguntas basicas es el mercado, un ter¬ 
mino que se usa en economia para referirse a una institucion a traves de la cual los compradores y ven¬ 
dedores interactuan y realizan intercambios. 

Las interacciones entre los compradores y vendedores en cualquier mercado van desde las mas 
sencillas hasta las mas complejas. Los primeros exploradores del Medio Oeste de Norteamerica que 
querian hacer intercambios con los americanos nativos simplemente llevaban sus bienes a un lugar 
central para comerciarlos. En la actualidad, Internet esta revolucionando los intercambios. Un pro- 
ductor de joyeria en el norte de Maine puede exhibir su mercancia por medio de fotografias digitales 
en la Web. Los compradores pueden realizar pedidos o hacer ofertas y pagar con tarjeta de credito. Las 
companias como eBay facilitan la integration mundial de decenas de miles de compradores y vende¬ 
dores sentados frente a sus computadoras. 

En resumen: 


Algunos mercados son sencillos y otros son complejos, pero todos implican a compradores y 
vendedores que participan en operaciones de intercambio. El comportamiento de los compra¬ 
dores y vendedores en una economia laissez-faire determina que se produce, de que manera, y 
quien obtiene lo que se produce. 


CAPITULO 2 El problema 

Los siguientes capitulos exploran los sistemas de mercado con gran profundidad. Sin embargo, 
bien vale la pena hacer aqul una rapida presentation preliminar. 

Soberania del consumidor En un mercado libre y no regulado, los bienes y servicios se pro- 
ducen y se venden solo si el proveedor puede obtener una utilidad. En terminos sencillos, la obtencion 
de una utilidad significa vender bienes o servicios por un monto superior a lo que cuesta producirlos. 
Es imposible obtener una utilidad a menos que alguien quiera el producto que se ofrece en venta. Esta 
logica conduce a la notion de la soberania del consumidor: la mezcla de productos que se encuentran 
en cualquier sistema de mercado libre esta dictada, en ultima instancia, por los gustos y las preferencias 
de los consumidores que “votan” por el solo hecho de comprar o no. Los negocios prosperan y decli- 
nan en respuesta a las demandas del consumidor. No se necesitan directrices ni un plan central. 

Decisiones individuales de produccion: La libre empresa En un sistema de mercado 
libre, los productores individuales tambien deben determinar como organizar y coordinar la elabora¬ 
tion real de sus productos o servicios. El dueno de un pequeno taller de reparation de calzado debe 
comprar por su propia cuenta los equipos y las herramientas necesarios, colocar letreros y fijar precios. 
En una corporation grande, hay tantas personas que participan en el proceso de planeacion y produc¬ 
cion que, en muchas formas, la planeacion corporativa se asemeja a la planeacion en una economia 
dirigida. En una economia de mercado libre, los productores pueden ser pequenos o grandes. Una per¬ 
sona que pinta a mano cascarones de huevo tal vez desee vender sus productos para iniciar un negocio; 
alguien que tiene gran capacidad para trabajar con las computadoras podria iniciar un negocio de 
diseno de sitios Web. En una escala mayor, un grupo de disenadores de muebles pueden integrar un 
amplio repertorio de disenos, recaudar varios millones de dolares e iniciar un negocio mas grande. En 
el extremo se encuentran corporaciones enormes como Microsoft, Mitsubishi e Intel, cada una de las 
cuales vende productos con valores de decenas de miles de millones de dolares cada ano. Sin embargo, 
independientemente de que las empresas sean grandes o pequenas, las decisiones de produccion en 
una economia de mercado las toman las organizaciones privadas separadas, las cuales actuan orienta- 
das por sus propios intereses. 

Con frecuencia, el sistema de mercado se denomina sistema de libre empresa. La libre empresa 
significa la libertad de los individuos para iniciar negocios privados con el afan de obtener utilidades. 
Como los nuevos negocios requieren de una inversion de capital antes de que puedan iniciar sus ope- 
raciones, poner en marcha un nuevo negocio implica un riesgo. Es probable que tenga exito un nego¬ 
cio bien administrado que elabora un producto para el cual existe una demanda considerable; un 
negocio deficientemente administrado o uno que elabora un producto para el cual existe muy poca 
demanda ahora o en el futuro probablemente fracasara. Es a traves de la libre empresa que los nuevos 
productos y las nuevas tecnicas de produccion encuentran su camino hacia el uso. 

Los defensores de los sistemas de mercado libre argumentan que la libre empresa conduce a una 
produccion mas eficiente y a una mejor respuesta ante las diversas y cambiantes preferencias de los 
consumidores. Si un empresario elabora su produccion de manera ineficiente, surgiran los competi- 
dores, quienes lucharan por el negocio y, finalmente, se apoderaran de el. De este modo, en una eco¬ 
nomia de mercado libre, la competencia obliga a los productores a utilizar tecnicas de produccion 
eficientes. Asi, la competencia es la que dicta, en ultima instancia, como se elaboran los productos. 

Distribucion de la produccion En un sistema de libre empresa, la distribution de los pro¬ 
ductos —quien obtiene que— tambien se determina de una manera descentralizada. La cantidad que 
obtenga cada familia dependera de su ingreso y riqueza. El ingreso es el monto que gana una familia al 
ano. Se presenta en diversas formas: sueldos, salarios, intereses y fuentes similares. La riqueza es la can¬ 
tidad que han acumulado las familias a partir de los ingresos obtenidos en el pasado mediante sus aho- 
rros o a traves de herencias. 

En la medida en que el ingreso provenga del trabajo remunerado, estara determinado, por lo menos 
en parte, por una election individual. Usted trabajara por un sueldo disponible en el mercado tan solo si 
dicho sueldo (y los productos y servicios que se pueden comprar con este) son suficientes para compen- 
sar lo que dejara de hacer por ir a trabajar. Su tiempo de ocio, sin duda, tambien tiene un valor. Usted tal 
vez descubra que puede aumentar sus ingresos si eleva su nivel educativo o si recibe capacitacion. Sin 
embargo, no podra aumentar sus ingresos si adquiere un talento que a nadie le interesa. 

Teoria de los precios El mecanismo basico de coordination en un sistema de mercado libre es 
el precio. Un precio es el monto de dinero por el que se vende una unidad de producto, y refleja lo que 
la sociedad esta dispuesta a pagar. Los precios de los insumos —el trabajo, la tierra y el capital— deter- 
minan cuanto cuesta elaborar un producto. Los precios de los diversos tipos de trabajo, o tasas salaria- 
les determinan las recompensas por trabajar en diferentes empleos y profesiones. Muchas de las 
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soberania del consumidor 

La idea de que los 
consumidores determinan en 
ultima instancia lo que habra 
de producirse (o lo que no se 
producira) al elegir que 
comprar (y que no comprar). 


libre empresa La libertad de 
los individuos para iniciar y 
operar un negocio privado 
con el afan de obtener 
utilidades. 
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decisiones independientes que se toman en una economia de mercado implican la ponderacion de 
precios y costos, de manera que no es sorprendente que gran parte de la teoria economica se concen¬ 
tre en los factores que influyen en los precios y que los determinan. Por esa razon, la teoria micro¬ 
economica con frecuencia se denomina simplemente teoria de los precios. 

En resumen: 


En un sistema de mercado libre, las preguntas economicas basicas se contestan sin la ayuda de 
un plan o directriz central del gobierno. Esto es lo que significa la palabra “libre” en un mercado 
libre: se permite que el sistema opere por si mismo sin interferencias externas. Los individuos 
que persiguen sus propios intereses incursionaran en los negocios para elaborar aquellos pro- 
ductos y servicios que las personas desean. Otros individuos decidiran si deben desarrollar cier- 
tas habilidades, si deben trabajar o no, y si deben comprar, vender, invertir o ahorrar el ingreso 
que obtienen. El mecanismo basico de coordination es el precio. 


Sistemas mixtos, mercados y gobiernos 

Las diferencias entre las economias dirigidas y las economias laissez-faire en sus formas puras son enor- 
mes. De hecho, tales formas puras no existen en el mundo; todos los sistemas reales son en algun sen- 
tido “mixtos”. Es decir, existe la empresa individual, y las elecciones independientes se ejercen aun en 
las economias donde el gobierno desempena un papel importante. 

Y a la inversa, no existe una economia de mercado sin una participation y una reglamentacion 
del gobierno. Estados Unidos tiene, en esencia, una economia de libre mercado, pero las compras del 
gobierno dieron cuenta de poco mas del 20% de la production total del pais en 2010. El gobierno de 
Estados Unidos (a nivel local, estatal y federal) emplea en forma directa a cerca del 14% de toda la 
fuerza laboral (el 15% si se considera a los militares en activo). Tambien redistribuye el ingreso por 
medio del gravamen fiscal y los gastos de bienestar social, y regula muchas actividades economicas. 

Uno de los principales temas de este libro, y sin duda de la economia, es la tension entre las venta- 
jas de los mercados libres no regulados y el deseo de de que el gobierno participe en la economia. Los 
partidarios de los mercados libres argumentan que tales mercados funcionan mejor cuando se dejan 
solos. De esta manera, producen solo lo que la gente desea; sin compradores, los vendedores se ven for- 
zados a salir de los negocios. La competencia obliga a las empresas a adoptar tecnicas de production 
eficientes. Los diferenciales de sueldos conducen a las personas a adquirir las habilidades necesarias. La 
competencia tambien conduce a la innovation tanto en las tecnicas de production como en los pro- 
ductos. El resultado es la calidad y la variedad; sin embargo, los sistemas de mercado tambien tienen 
problemas. Incluso los defensores acerrimos del sistema de libre empresa reconocen que los sistemas 
de mercado no son perfectos. Primero, no siempre producen lo que la gente desea al costo mas bajo, 
pues hay ineficiencias. Segundo, es probable que las recompensas (los ingresos) esten distribuidos 
injustamente y que algunos grupos queden fuera de participation. Tercero, los periodos de desempleo 
e inflation se repiten con cierta regularidad 

Muchas personas senalan estos problemas como razones para la participation del gobierno. 
De hecho, para algunos problemas, la participation del gobierno es la unica solution. Sin embargo, 
las decisiones gubernamentales las toman diversas personas que, al igual que el resto de nosotros, 
actuan de acuerdo con sus propios intereses. Aun cuando en verdad sea necesario recurrir a los 
gobiernos para mejorar el funcionamiento de la economia, no existe garantia de que cumplan con 
ello. Del mismo modo que los mercados pueden fracasar en producir una asignacion de recursos que 
sea perfectamente eficiente y justa, los gobiernos tambien pueden fracasar en la tarea de mejorar la 
situation. A lo largo de este texto regresaremos muchas veces a este debate. 


En perspectiva 

Este capitulo describio el problema economico en terminos amplios. Mencionamos las preguntas que 
todos los sistemas economicos deben contestar. Tambien analizamos a grandes rasgos los dos tipos de 
sistemas economicos. En el siguiente capitulo, examinaremos la manera en que funcionan los sistemas 
de mercado. 


CAPITULO 2 El problema economico: Escasez y eleccion 43 


RESUMEN 


1. Toda sociedad tiene algun sistema o proceso para transformar 
en bienes y servicios utiles lo que la naturaleza y las generacio- 
nes anteriores le proveen. La economia es el estudio de ese pro¬ 
ceso y de sus resultados. 

2. Los productores son aquellos que toman los recursos y los trans- 
forman en productos utilizables. Todas las companias privadas, 
las familias y los gobiernos producen algo. 

ESCASEZ, ELECCION Y COSTO DE OPORTUNIDAD p. 26 

3. Las sociedades deben responder a trespreguntas basicas : ^que 
se va a producir?, ^como se va a producir? y ^quien obtendra lo 
que se produce? Estas tres preguntas constituyen el problema 
economico. 

4. Una persona que se encuentra sola en una isla debe tomar las 
mismas decisiones basicas que toman las sociedades complejas. 
Cuando una sociedad esta integrada por mas de una sola per¬ 
sona, surgen preguntas acerca de la distribucion, la cooperation 
y la especializacion. 

5. Ya que los recursos son escasos en relation con los requerimien- 
tos humanos en todas las sociedades, el uso de los recursos para 
producir un bien o servicio implica el hecho de no usarlos pa¬ 
ra producir algo mas. Este concepto de costo de oportunidad es 
fundamental para comprender la economia. 

6. El uso de los recursos para producir un capital que, a la vez, pro- 
duzca beneficios en el future implica el hecho de no usar esos 
recursos para producir bienes de consumo en el presente. 

7. Incluso si un individuo o una nation son absolutamente mas 
eficientes que otros para producir ciertos bienes, todas las partes 
se beneficiaran si se especializan en la produccion de bienes en 
los cuales tienen una ventaja comparativa. 

8. Una frontera de posibilidades de produccion (fpp) es una grafica 
que muestra todas las combinaciones de bienes y servicios que 
se pueden producir si todos los recursos de una sociedad se 
usan con eficiencia. La fpp ilustra diversos conceptos economi- 
cos de importancia: escasez, desempleo, ineficiencia, costos de 
oportunidad crecientes y crecimiento economico. 


9. El crecimiento economico ocurre cuando la sociedad produce 
mas, ya sea al adquirir mas recursos o al aprender a producir 
mas con los recursos existentes. El mejoramiento de la producti- 
vidad proviene del capital adicional o del descubrimiento y la 
aplicacion de tecnicas nuevas y mas eficientes de produccion. 

LOS SISTEMAS ECONOMICOS Y EL PAPEL 

DEL GOBIERNO p. 39 

10. En algunas sociedades modernas, el gobierno desempena un 
papel muy amplio para responder a las tres preguntas economi¬ 
cas basicas. En las economias dirigidas puras, una autoridad cen¬ 
tral establece de manera directa o indirecta las metas de 
produccion, ingresos y precios. 

11. Una economia laissez-faire es aquella en la que los individuos 
persiguen de manera independiente sus propios intereses, sin 
que exista una direction o regulation central, y determinan en 
ultima instancia todos los resultados economicos basicos. 

12. Un mercado es una institution a traves de la cual los comprado- 
res y vendedores interactuan y realizan intercambios. Algunos 
mercados implican un simple intercambio que tiene lugar cara a 
cara; otros implican una serie compleja de transacciones, con 
frecuencia a lo largo de grandes distancias o a traves de medios 
electronicos. 

13. No hay economias planeadas o economias laissez-faire en estado 
puro; todas las economias son mixtas. La empresa individual, las 
elecciones independientes y los mercados relativamente libres 
existen en las economias planeadas de manera central; por otro 
lado, hay una participation significativa del gobierno en las eco¬ 
nomias de mercado, como la de Estados Unidos. 

14. Uno de los mayores debates en la economia gira alrededor de la 
tension entre las ventajas de los mercados libres no regulados y 
el deseo de que el gobierno participe en la economia. Los mer¬ 
cados libres producen lo que la gente desea, y la competencia 
obliga a las empresas a adoptar tecnicas de produccion eficien¬ 
tes. La necesidad de una intervention gubernamental surge por- 
que los mercados libres se caracterizan por ineficiencias y una 
distribucion desigual de los ingresos, y porque regularmente 
experimentan periodos de inflation y desempleo. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


bienes de consumo, p. 32 
capital, p. 25 

costo de oportunidad, p. 27 
crecimiento economico, p. 36 
economia dirigida, p. 40 
economia laissez-faire, p. 40 
factores de produccion (o factores),p. 25 
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soberania del consumidor, p. 41 
tasa marginal de transformation 
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-PROBLEMAS - 

Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. Para cada una de las siguientes situaciones, describa algunos de los 
costos de oportunidad potenciales: 

a) Estudiar para el examen de economia 

b) Dedicar 2 horas a jugar con la computadora 

c) Comprar un nuevo automovil en vez de conservar el antiguo 

d) Una comunidad local vota para aumentar los impuestos sobre la 
propiedad para incrementar el presupuesto de la escuela y redu- 
cir el tamano de los grupos 

e) Varios palses que trabajan juntos para construir una estacion 
espacial 

/) Inscribirse en un posgrado 

2. “Siempre que todos los recursos se empleen en forma plena y toda 
empresa en la economia elabore su produccion utilizando la mejor 
tecnologla disponible, el resultado sera eficiente”. ^Esta usted de 
acuerdo o en desacuerdo con esta afirmacion? Explique su res- 
puesta. 

3. Suponga que usted es un becario que trabaja con el editor de un 
periodico de una pequena localidad en Mailsburg, Pennsylvania. Su 
jefe, el editor, le pide que escriba el primer borrador de un artlculo 
editorial para el periodico de esta semana. Su asignacion consiste en 
describir los costos y beneficios de construir un nuevo puente que 
pase por arriba de las vlas del tren en el centro de la ciudad. 
Actualmente, la mayorla de las personas que viven en esta ciudad 
deben manejar 3 kiiometros en medio de un trafico muy congestio- 
nado para llegar al puente existente que las conduzca al principal 
centro de compras y de trabajo. El puente costara a los ciudadanos 
de Mailsburg $25 millones, los cuales se pagaran con un impuesto 
sobre sus ingresos durante los 20 anos siguientes. ^Cuales son los 
costos de oportunidad de la construction de este puente? ^Cuales 
son los beneficios que probablemente obtendran los ciudadanos si 
se construye el puente? ^Que otros factores podria considerar al 
escribir este articulo editorial? 

4. Kristen y Anna viven en las playas de Santa Monica. Son duenas de 
un negocio pequeno dedicado a fabricar pulseras y agarraderas para 
ollas (almobadillas para asir las ollas calientes sin quemarse); ellas 
venden sus productos entre las personas que van a la playa. Como se 
observa en la siguiente tabla, Kristen es capaz de elaborar 15 pulse¬ 
ras por hora, pero tan solo 3 agarraderas en ese mismo tiempo. 
Anna es un poco mas lenta y puede elaborar 12 pulseras o 2 agarra¬ 
deras en una hora. 


PRODUCCION POR HORA 
PULSERAS AGARRADERAS DE OLLAS 

Kristen 15 3 

Anna 12 2 


a) Para Kristen y Anna, ^cual es el costo de oportunidad de una 
agarradera de ollas? ^Quien tiene una ventaja comparativa en la 
produccion de agarraderas? Explique su respuesta. 

b ) jQuien tiene una ventaja comparativa en la produccion de pul¬ 
seras? Explique su respuesta. 

c) Suponga que Kristen trabaja 20 horas a la semana en el negocio. 
Considerando que Kristen esta sola en su negocio, grafique las 


posibles combinaciones de agarraderas de ollas y pulseras que 
ella podria elaborar en una semana. Haga lo mismo para Anna. 

d) Si Kristen dedicara la mitad de su tiempo (10 de 20 horas) a ela¬ 
borar pulseras y la mitad de su tiempo a fabricar agarraderas de 
ollas, ^cuantas unidades de cada producto elaboraria en una 
semana? Si Anna hiciera lo mismo, jcuantas unidades de cada 
producto terminaria? ^Cuantas pulseras y cuantas agarraderas se 
producirian en total? 

e) Suponga que Anna dedica 20 horas de su tiempo a elaborar pul¬ 
seras y que Kristen dedica 17 horas a elaborar las agarraderas. 
^Cuantas unidades de cada articulo se producirian? 

/) Suponga que Kristen y Anna pudieran vender todas sus pulseras 
a un precio unitario de $1 y todas sus agarraderas en $5.50 por 
unidad. Si cada una de ellas trabajara 20 horas por semana, 
jcomo deberian dividir su tiempo entre la produccion de pulse¬ 
ras y agarraderas de ollas? ^Cual seria su ingreso maximo en 
forma conjunta? 

5. Describa brevemente las relaciones de compensacion que implica 
cada una de las siguientes decisiones. Especificamente, liste algunos 
de los costos de oportunidad asociados con cada decision, pres- 
tando atencion particular a la compensacion entre el consumo en el 
presente y el consumo en el futuro. 

a) Despues de un ano muy estresante en la preparatoria, Sherice 
toma la decision de descansar durante el verano en vez de traba- 
jar antes de ingresar a la universidad. 

b ) Frank ha subido de peso y decide hacer ejercicio todos los dias y 
ponerse a dieta. 

c) Mei es muy cuidadosa de llevar su automovil a un servicio de 
mantenimiento rutinario, aun cuando ello requiere dos horas de 
su tiempo y tiene un costo de $100 cuatro veces al ano. 

d) Jim tiene mucha prisa. Se pasa un alto en el semaforo durante su 
camino al trabajo. 

*6. Los paises de Figistan y Blah son islas pequenas en el Paclfico Sur. 
Ambos producen fruta y madera. Cada isla tiene una fuerza laboral 
de 1,200 personas. La siguiente tabla indica la produccion mensual 
por trabajador en cada pais. 


CANASTAS PIES TABLARES 

_ DE FRUTA _ DE MADERA 

Trabajadores de Figistan 10 5 

Trabajadores de Blah 30 10 

Productividad de un trabajador por mes 


a) ^Que pais tiene una ventaja absoluta en la produccion de fruta? 
^Que pais tiene una ventaja absoluta en la produccion de 
madera? 

b) ^Que pais tiene una ventaja comparativa en la produccion de 
fruta? en la produccion de madera? 

c) Haga un esbozo de las fpp para ambos paises. 

d) Suponiendo que no hay operaciones de comercio entre los dos 
paises, si ambos quisieran tener numeros iguales de pies tablares 
de madera y canastas de fruta, ;como asignarian a los trabajado¬ 
res a los dos sectores? 

e) Demuestre que la especializacion y el comercio pueden despla- 
zar a ambos paises mas alia de sus fpp. 







Pescado o Pescado 


7. Suponga que una sociedad con escaso grado de complejidad tiene 
una economia con tan solo un recurso: el trabajo. La mano de obra 
se puede usar para producir unicamente dos bienes: X, un producto 
necesario (alimentos), y Y, un producto de lujo (musica y alegrla). 
Suponga que la fuerza laboral esta conformada por 100 trabajado- 
res. Un trabajador puede producir 5 unidades del bien necesario 
al mes (mediante la caceria y recoleccion) o 10 unidades del bien 
de lujo al mes (al componer canciones, tocar la guitarra, bailar, 
etcetera). 

a) En una grafica, dibuje las fpp de la economia. ^Donde se inter- 
seca la fpp con el eje Y? jDonde se interseca con el eje X! ^Que 
significado tienen esos puntos? 

b ) Suponga que la produccion economica se ubicara en un punto 
dentro de la fpp. De por lo menos dos razones por las cuales esto 
podrfa ocurrir. ^Que deberia hacerse para desplazar la economia 
a un punto sobre la fpp? 

c) Suponga que usted tuviera exito para levantar su economia 
hasta un punto sobre su fpp. iQue punto elegiria usted? jComo 
podria su pequena sociedad decidir el punto en el cual quisiera 
ubicarse? 

d) Una vez que usted ha elegido un punto sobre la fpp, aun necesita 
decidir la manera en que se dividira la produccion de su socie¬ 
dad. Si usted fuera un dictador, ^como decidiria? ^Que sucederia 
si usted dejara que el mercado libre determinara la distribution 
del producto? 

*8. Relacione cada diagrama de la figura 1 con la descripcion corres- 
pondiente que se presenta aqui. Suponga que la economia produce 
o esta intentando producir para ubicarse en el punto A, y que a la 
mayoria de los miembros de la sociedad les gusta la carne y no el 
pescado. Algunas descripciones se aplican a mas de un diagrama, y 
algunos diagramas tienen mas de una descripcion. 

a) Produccion ineficiente de carne y pescado 

b ) Eficiencia productiva 

c) Una mezcla ineficiente de produccion 
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d) Avances tecnologicos en la produccion de carne y pescado 

e ) La ley del costo de oportunidad creciente 

f) Una combination imposible de carne y pescado 

9. Una nacion con cantidades fijas de recursos tiene la capacidad 
de producir cualquiera de las siguientes combinaciones de pan y 
hornos: 


PIEZAS DE PAN (MILLONES) HORNOS (EN MILES) 


75 

0 

60 

12 

45 

22 

30 

30 

15 

36 

0 

40 


Estas cifras suponen que una cierta cantidad de hornos que se pro- 
dujeron anteriormente esta disponible en el periodo actual para el 
horneado del pan. 

a) Con base en los datos de la tabla, grafique la fpp (represente los 
hornos en el eje vertical). 

b) ±Se mantiene el principio del “costo de oportunidad creciente” 
en esta nacion? Explique brevemente. (Sugerencia: Considere 
que sucede con el costo de oportunidad del pan —medido en 
terminos del numero de hornos— conforme aumenta la pro¬ 
duccion de pan). 

c) Si este pais opta por producir tanto hornos como pan, ^que le 
sucedera a la fpp a lo largo del tiempo? ^Por que? 


*Nota: Los problemas marcados con un asterisco son mas desafiantes. 


a) b) c) 





d) e) fi 





FIGURA 1 
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Ahora suponga que se descubre una nueva tecnologia que permite 
hornear el doble de piezas de pan en cada horno existente. 

d) Ilustre (en su grafica original) el efecto de esta nueva tecnologia 
sobre la fpp. 

e) Suponga que antes de que se introduzca la nueva tecnologia, la 
nacion produce 22 hornos. Despues de que se introduce la 
nueva tecnologia, la produccion de hornos se eleva a 30. ^Cual 
es el efecto de la nueva tecnologia sobre la produccion de pan? 
(Indique el numero de piezas de pan antes y despues del 
cambio). 

10. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica” 

p. 28] El analisis de una encuesta a gran escala de compras de ali- 
mentos de consumo, realizada por Mark Aguiar y por Erik Hurst, 
indica que las personas jubiladas gastan menos por la misma canasta 
basica de alimentos que lo que gasta la gente que trabaja. Explique 
este hecho con base en el concepto del costo de oportunidad 

*11. El doctor Falk es un dentista que realiza dos procedimientos basi- 
cos: obturation de caries y tratamientos para el blanqueado de los 
dientes. Falk cobra $50 por una caries obturada, un proceso que le 
toma 15 minutos por pieza dental y que no requiere de ayuda o 
de materiales. Para el blanqueado de los dientes, un proceso que 
requiere de 30 minutos, Falk cobra $150 despues de deducir los 
materiales. De nuevo, no se requiere de ayuda. ^Hay algo que le 
llame la atencion acerca del patron de fijacion de precios de Falk? 
Explique su respuesta. 

12. En 2010, la Comision de Loteria de Texas empezo a vender billetes 
de loteria que hay que raspar para descubrir si estan premiados. Los 
billetes cuestan $5 y son alusivos a los Vaqueros de Dallas. Los pre- 
mios para los billetes ganadores incluian efectivo, mercancias del 
equipo y boletos para los juegos de la temporada 2010 de los 
Vaqueros en su nuevo estadio de $1,150 millones de dolares. 
Suponga que usted recibe uno de estos billetes de loteria como 
regalo de cumpleanos y que gana boletos gratis para la temporada 
2010. ^Tendria algun costo para usted asistir a los juegos de los 
Vaqueros de Dallas durante la temporada 2010? 


13. Describa una economia dirigida y una economia laissez-faire. ^Hay 
algun sistema economico en el mundo que refleje las formas mas 
puras de la economia dirigida o laissez-faire ? Explique su respuesta. 

14. La nacion de Rougarou tiene la capacidad de producir nabos y 
papas en las combinaciones representadas por los datos que se 
muestran en la siguiente tabla. Cada numero representa miles de 
fanegas. 


A B C D E 

Nabos 100 90 70 40 0 

Papas 0 10 20 30 40 

Represente estos datos en una grafica de posibilidades de produc¬ 
cion y explique por que la information indica que Rougarou esta 
experimentando costos de oportunidad crecientes. 

15. Explique la manera en que cada una de las siguientes situaciones 
afectaria a la curva de posibilidades de produccion de un pais. 

a) Una innovation tecnologica permite que la nacion convierta 
con mayor eficiencia la energia solar en electricidad. 

b) Una recesion prolongada aumenta el numero de desempleados 
en la nacion. 

c) Un huracan de categoria 5 destruye mas del 40% de la capacidad 
productiva de la nacion. 

d) La calidad de la education en los colegios y universidades de la 
nacion mejora notablemente. 

e) La nacion promulga una ley que requiere que todos los emplea- 
dores concedan a sus trabajadores 16 semanas de vacaciones 
pagadas cada ano. Antes de esta ley, los empleadores no estaban 
legalmente obligados a otorgar a los empleados ningun periodo 
vacacional pagado. 



Demanda, oferta y 
equilibrio de mercado 



En los capltulos 1 y 2 se hizo una 
presentation de la disciplina, la 
metodologla y el tema de estudio de 
la economla. Ahora iniciaremos la 
tarea de analizar como funciona en 
realidad una economla de mercado. 

Este capltulo y el siguiente presentan 
un panorama de la manera en que 
funcionan los mercados individua- 
les. Introducen algunos de los con- 
ceptos necesarios para entender tanto 
la microeconomia como la macro- 
economia. 

Conforme avancemos en la 
tarea de definir terminos y hacer 
suposiciones, es importante tener 
presente lo que estamos haciendo. En el capitulo 1 explicamos los objetivos de la teoria economica. Las 
teorias son representaciones abstractas de la realidad, del mismo modo que un mapa representa una 
ciudad. Consideramos que los modelos que se presentan aqui ayudaran a entender las estructuras de la 
economia, al igual que un mapa nos orienta para encontrar el camino buscado en una ciudad. Asi 
como un mapa presenta un panorama del mundo, una teoria economica hace algo similar. Existen 
alternativas para la teoria que presentamos. Sin embargo, consideramos que el modelo basico que aqui 
se describe, aunque algunas veces es abstracto, resulta util para comprender la manera en que funciona 
la economia. 

En la sociedad basica de la isla que se describio en el capitulo 2, Bill y Colleen resolvieron el problema 
economico de una manera directa. Asignaron su tiempo y usaron los recursos de la isla para satisfacer sus 
deseos. Bill podria ser agricultor, Colleen podria ser cazadora y carpintera. El podria ser ingeniero civil y 
ella doctora. El intercambio ocurria, pero la existencia de mercados complejos no era necesaria. 

Sin embargo, en las sociedades integradas por rnuchas personas, la produccion debe satisfacer una 
amplia variedad de gustos y preferencias. Por eso, los productores se especializan. Los agricultores pro- 
ducen mas alimento del que consumen, de tal modo que puedan vender el excedente para adquirir 
bienes manufacturados. Los medicos cobran por brindar servicios especializados, al igual que los abo- 
gados, los trabajadores de la construction y los editores. Cuando existe especializacion, debe haber 
intercambio, y los mercados son las instituciones a traves de las cuales se realizan los intercambios. 

Este capitulo comienza a explorar las fuerzas basicas que intervienen en los sistemas de mercado. 
El objetivo de nuestro analisis es explicar la manera en que las decisiones individuales de las familias y 
las empresas, en conjunto, sin ninguna planeacion o direction central, responden a las tres preguntas 
basicas de la economia: ^que se produce?, ^como se produce?, y ^quien obtiene lo que se produce? 
Empezaremos con algunas definiciones. 

Empresas y familias: Las unidades basicas 
de la toma de decisiones 

En todo este libro, discutimos y analizamos el comportamiento de dos unidades fundamentales de la 
toma de decisiones: las empresas (esto es, las unidades productoras basicas de una economia) y las 
familias (las unidades de consumo en una economia). Unas y otras estan integradas por personas que 
realizan diferentes funciones y que desempenan papeles distintos. En esencia, estamos desarrollando 
una teoria del comportamiento humano. 
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empresa Organization que 
transforma recursos 
(insumos) en productos 
Cerminados. En una 
economi'a de mercado, las 
empresas son las unidades 
fundamentales de 
production. 


empresario Individuo que 
organiza, administra y asume 
los riesgos de una empresa, 
para lo cual toma una nueva 
idea o un nuevo producto y 
los convierte en un negocio 
de exito. 

familias Las unidades de 
consumo en una economia. 


Se dice que una empresa existe cuando un individuo o un grupo de individuos toman la decision 
de elaborar un bien o bienes mediante la transformation de los insumos —es decir, los recursos en el 
sentido mas amplio— en productos terminados, la mercancia que se vende en el mercado. Algunas com¬ 
panias producen bienes y otras, servicios. Algunas son grandes, muchas son pequenas y algunas tienen 
un tamano intermedio. Todas las empresas existen para transformar recursos en bienes y servicios que 
la gente desea. La Orquesta Sinfonica de Colorado utiliza trabajo, una portion de terreno, un edificio, 
personas con talento musical, instrumentos musicales y otros insumos, y los combina para producir 
conciertos. El proceso de produccion puede ser extremadamente complicado. Por ejemplo, el primer 
flautista de la orquesta se vale de su preparation, talento, experiencia anterior en presentaciones, la 
partitura, el instrumento, la interpretation del director y sus sentimientos personales acerca de 
la musica para producir tan solo una contribution al desempeno general. 

La mayorla de las empresas existen con la finalidad de generar una utilidad para sus duenos, pero 
algunas no persiguen tal objetivo. La Universidad de Columbia, por ejemplo, se ajusta a la description 
de una empresa: toma insumos bajo la forma de trabajo, terrenos, habilidades, libros y edificios, y pro¬ 
duce un servicio que denominamos education. Aunque la universidad vende ese servicio en un cierto 
precio, su finalidad no es obtener una utilidad; en vez de ello, existe para brindar education de la 
mayor calidad posible. 

Sin embargo, la mayoria de las empresas existen para obtener una utilidad. Participan en la pro¬ 
duccion porque pueden vender su producto en mas de lo que cuesta elaborarlo. El analisis del com- 
portamiento de una compania que se presenta a continuation se basa en el supuesto de que las 
empresas toman decisiones para maximizar las utilidades. Algunas veces, las companias sufren perdidas 
en vez de obtener utilidades. En anos recientes esto ha ocurrido con frecuencia. Cuando las empresas 
registran perdidas, suponemos que actuan para minimizar esas perdidas. 

Un empresario es un individuo que organiza, administra y asume los riesgos de una empresa. 
Cuando se crea una compania nueva, alguien debe organizarla, arreglar los financiamientos, contratar 
empleados y asumir los riesgos. Esa persona es un empresario. En ocasiones, las firmas existentes lan- 
zan nuevos productos, y algunas veces las empresas nuevas desarrollan o mejoran una idea antigua, 
pero en el fondo de todo esto se encuentra el espiritu empresarial, que algunos conciben como el 
nucleo del sistema de libre empresa. 

Las unidades de consumo de una economia son las familias. Una familia puede estar formada por 
cualquier numero de individuos: una persona independiente que vive sola, una pareja de conyuges que 
tiene cuatro hijos, o 15 personas que no tienen ningun parentesco entre si, pero que comparten una 
vivienda. Las decisiones de las familias se basan presumiblemente en los gustos y las preferencias 
individuales. Una familia compra lo que desea y puede comprar. En una sociedad grande, heterogenea 
y abierta como la de Estados Unidos, una gran variedad de preferencias encuentran su expresion en el 
ambito de mercado. Una caminata de seis cuadras en cualquier direction por alguna calle de 
Manhattan o un paseo desde el sur del Circuito de Chicago hacia la zona rural de Illinois deberian ser 
suficientes para convencer a cualquiera de que es dificil hacer generalizaciones acerca de los gustos y 
deseos de la gente. 

Aun cuando las familias tienen preferencias que varian mucho, tambien tienen algo en comun. 
Todos —incluso los individuos mas acaudalados— tienen en ultima instancia ingresos limitados, y 
todos deben pagar en alguna forma los bienes y servicios que consumen. Aunque las familias tienen 
cierto control sobre sus ingresos —ya que pueden trabajar una mayor o menor cantidad de horas—, 
tambien estan restringidas por la disponibilidad de los empleos, los sueldos actuales, sus propias habi¬ 
lidades y su riqueza acumulada y heredada (o la falta de esta). 


mercados de productos o de 
produccion Mercados en los 
cuales se intercambian bienes 
y servicios. 

mercados de insumos o de 
factores Mercados en los 
que se intercambian los 
recursos que se usan para 
producir bienes y servicios. 


Mercados de insumos y mercados de productos: 
El flujo circular 

Las familias y las empresas interactuan en dos tipos basicos de mercados: mercados de productos (o de 
produccion) y mercados de insumos (o de factores). Los bienes y servicios que las familias pretenden 
consumir se intercambian en los mercados de productos o de produccion. En los mercados de pro¬ 
duccion, las empresas ofrecen y las familias demandan. 

Para elaborar bienes y servicios, las empresas deben comprar recursos en los mercados de insu¬ 
mos o de factores. Las companias compran insumos a las personas que los ofrecen. Cuando una com¬ 
pania decide cuanto producir (ofrecer) en los mercados de produccion, debe determinar en forma 
simultanea la cantidad de cada insumo que necesita para obtener el nivel deseado de produccion. Para 
fabricar automoviles, Ford Motor Company debe usar muchos insumos, incluyendo neumaticos, 
acero, maquinaria complicada y muchos tipos distintos de mano de obra. 
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La figura 3.1 muestra el flujo circular de la actividad economica a traves de una economla de mer¬ 
cado sencilla. Observe que el flujo refleja la direction en la cual fluyen los bienes y servicios a traves de 
los mercados de insumos y productos. Por ejemplo, los bienes y servicios reales fluyen de las empresas 
hacia las familias a traves de los mercados de production o de productos. Los servicios de mano de 
obra fluyen de las familias hacia las empresas a traves de los mercados de insumos. El pago por los bie¬ 
nes y servicios (con mayor frecuencia en la forma de dinero) fluye en la direccion opuesta. 

En los mercados de insumos, las familias suministran recursos. La mayoria de las familias ganan 
sus ingresos trabajando: ofrecen su trabajo en el mercado laboral a las empresas que demandan mano 
de obra y pagan a los trabajadores por su tiempo y sus habilidades. Las familias tambien prestan sus 
ahorros acumulados o heredados a las empresas, a cambio de un interes o intercambian esos ahorros 
por derechos sobre utilidades futuras, como cuando una persona compra acciones de una corpora¬ 
tion. En el mercado de capitales, las familias ofrecen los fondos que las firmas necesitan para com- 
prar bienes de capital. Las familias tambien pueden ofrecer terrenos u otros bienes ralces a cambio de 
una renta en el mercado inmobiliario. 

Los insumos que ingresan al proceso de production tambien se denominan factores de produc¬ 
tion. La tierra, el trabajo y el capital son los tres factores clave de production. En este libro, usamos los 
terminos insumo y factor de produccion como sinonimos. Por lo tanto, los mercados de insumos y 
los mercados de factores son terminos equivalentes. 

Los primeros textos de economla inclulan al esplritu empresarial como un tipo de insumo, al 
igual que la tierra, el trabajo y el capital. Sin embargo, el tratamiento del esplritu empresarial como un 
factor separado de produccion ha caido en desuso, en parte porque es inmensurable. En la actualidad, 
la mayoria de los economistas suponen de manera impllcita que la oferta de esplritu empresarial es 



Oferta en los mercados de produccion 
Demanda en los mercados de insumos 


Demanda en los mercados de produccion 
Oferta en los mercados de insumos 



mercado laboral o de trabajo 

Mercado de insumos o de 
factores en el cual las familias 
ofrecen su trabajo, a cambio 
de un sueldo que pagan las 
empresas que demandan 
mano de obra. 

mercado de capitales 

Mercado de insumos o de 
factores en el cual las familias 
ofrecen sus ahorros, a 
cambio de intereses o 
derechos sobre utilidades 
futuras, a las empresas que 
demandan fondos para 
comprar bienes de capital. 

mercado inmobiliario 

Mercado de insumos o de 
factores en el cual las familias 
ofrecen terrenos u otros 
bienes rai'ces a cambio del 
pago de una renta. 

factores de produccion Los 

insumos del proceso de 
produccion. La tierra, el 
trabajo y el capital son los 
tres factores clave de 
produccion. 


▲ FIGURA 3.1 El flujo circular de la actividad economica 

Los diagramas como este muestran el ciclo de la actividad economica, de ahi el nombre de diagrams de flujo 
circular. Aqui los bienes y servicios fluyen en el sentido horario: los servicios de trabajo que ofrecen las fami¬ 
lias fluyen hacia las empresas, en tanto que los bienes y servicios que producen estas ultimas fluyen hacia las 
familias. El pago (por lo general en la forma de dinero) fluye en sentido opuesto (antihorario): el pago de los 
bienes y servicios fluye de las familias a las empresas, y el pago por los servicios de trabajo fluye de las 
empresas a las familias. 

Nota: Guia de tonalidades. En la figura 3.1 las familias se representan engris y las empresas se representan en negro. De 
ahora en adelante, todos los diagramas relacionados con el comportamiento de las familias apareceran en gris y todos los 
diagramas relacionados con el comportamiento de las empresas seran de color negro. 



















50 


PARTE I 


Introduccion a la economia 


abundante. Es decir, si existen oportunidades de obtener utilidades, es probable que los empresarios 
aparezcan de pronto para tomar ventaja de ellas. Este supuesto ha resultado ser un buen instrumento 
de prediction del comportamiento y el desempeno economico real. 

La oferta de los insumos y sus precios determinan, en ultima instancia, el ingreso de las familias. Por 
lo tanto, la cantidad de ingresos que gana una familia depende de las decisiones que tome en relation con 
los tipos de insumos que haya elegido ofrecer. Las decisiones de asistir o no a la escuela, de cuanta capa- 
citacion obtener y de que tipo, de iniciar o no un negocio, de cuantas horas trabajar, de incorporarse o no 
al mercado laboral, y como invertir los ahorros son decisiones que afectan el ingreso de las familias. 

Como se observa: 


Los mercados de insumos y de productos estan vinculados a traves del comportamiento tanto 
de las empresas como de las familias. Las companias determinan las cantidades y el caracter de 
los productos que elaboran, asi como los tipos y las cantidades de insumos que demandan. Las 
familias determinan los tipos y las cantidades de productos que demandan, asi como las canti¬ 
dades y los tipos de insumos que ofrecen. 1 


El siguiente analisis de la oferta y la demanda conducira a una teoria acerca de la manera en que 
se establecen los precios de mercado. Los precios se determinan por la interaction entre los deman- 
dantes y los oferentes. Para entender esta interaction, primero necesitamos saber como influyen los 
precios de los productos en el comportamiento de los demandantes y los oferentes por separado. Por 
esa razon, examinaremos los mercados de productos concentrando la atencion primero en los deman¬ 
dantes, luego en los oferentes, y finalmente en su interaction. 


Demanda en los mercados de productos 
o de produccion 

En la vida real, las familias toman muchas decisiones al mismo tiempo. Sin embargo, para ver la 
manera en que funcionan las fuerzas de la demanda y la oferta, concentramos la atencion primero en 
la cantidad de un solo producto que una familia individual decide consumir dentro de un periodo de 
tiempo determinado, como un mes o un ano. 

La decision de una familia acerca de que cantidad de un producto en particular demandara 
depende de diversos factores, los cuales incluyen: 

■ El precio del producto en cuestion. 

■ El ingreso familiar disponible. 

■ La cantidad de riqueza acumulada en la familia. 

■ Los precios de otros productos disponibles. 

■ Los gustos y las preferencias de los miembros de la familia. 

■ Las expectativas familiares acerca del ingreso, la riqueza y los precios futuros. 

cantidad demandada La 

cantidad (o el numero de 
unidades) de un producto 
que una familia comprarfa en 
un periodo determinado, si 
pudiera comprar todo lo que 
desea al precio actual de 
mercado. 


La cantidad demandada es el monto (o el numero de unidades) de un producto que una familia 
compraria en un periodo determinado, si pudiera comprar todo lo que desea al precio actual de mercado. 
Desde luego, la cantidad de un producto que las familias compren dependera, en ultima instancia, de 
la cantidad del producto que este realmente disponible en el mercado. La expresion si pudiera comprar 
todo lo que desea es fundamental para la definition de la cantidad demandada, ya que abre la posibili- 
dad de que la cantidad ofrecida y la cantidad demandada sean desiguales. 


1 Nuestra descripcion de los mercados se inicia con el comportamiento de las empresas y las familias. En esencia, la teoria econo¬ 
mica ortodoxa moderna combina dos teorias del comportamiento distintas, pero estrechamente relacionadas. La “teoria del com¬ 
portamiento de las familias”, o “comportamiento del consumidor”, tiene sus ralces en los trabajos de los economistas utilitarios del 
siglo xix, como Jeremy Bentham, William Jevons, Carl Menger, Leon Walras, Vilfredo Pareto y F. Y. Edgeworth. La “teoria de la 
empresa” se desarrollo a partir de la economia politica clasica precedente de Adam Smith, David Ricardo y Thomas Malthus. En 
1890, Alfred Marshall publico la primera de muchas ediciones de sus Principios de economia. Ese volumen integro los principales 
temas de los economistas clasicos y utilitarios en lo que ahora se llama economia neocldsica. Aunque ha habido muchos cambios a 
lo largo de los anos, la estructura basica del modelo que construimos se encuentra en los trabajos de Marshall. 
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Cambios en la cantidad demandada 
frente a cambios en la demanda 

La relacion mas importante en los mercados individuales es la que existe entre el precio de mercado 
y la cantidad demandada. Por esa razon, conviene iniciar nuestra exposition con el analisis de la res- 
puesta probable de las familias ante los cambios en el precio, usando el recurso de ceteris paribus, o 
“todo lo demas permanece igual”. Es decir, trataremos de deducir la relacion que existe entre la canti¬ 
dad demandada de un bien en un periodo determinado y el precio de ese bien, considerando que se 
mantienen constantes el ingreso, la riqueza, los demas precios, las preferencias y las expectativas. 

Es muy importante distinguir entre los cambios de precio, los cuales repercuten en la cantidad de 
un bien demandado, y los cambios en otros factores (como el ingreso), los cuales modifican la totali- 
dad de la relacion entre el precio y la cantidad. Por ejemplo, si una familia percibe un ingreso alto, 
podria adquirir mayor cantidad de un bien a cada precio posible. Para tener la seguridad de que distin- 
guimos entre los cambios en el precio y otros cambios que afectan a la demanda, en el resto de este 
texto seremos muy precisos en relacion con la terminologia. Especificamente: 


Los cambios en el precio de un producto afectan a la cantidad demandada por periodo. Los 
cambios en cualquier otro factor, como el ingreso o las preferencias, afectan a la demanda. De 
este modo, afirmamos que un incremento en el precio de la Coca-Cola probablemente ocasio- 
nara un decremento en la cantidad de Coca-Cola demandada. Sin embargo, afirmamos que un 
incremento en el ingreso probablemente ocasionara un aumento en la demanda de la mayoria 
de los bienes. 


Precio y cantidad demandada: La ley de la demanda 

Un programa de demanda muestra la cantidad de un producto que una persona o familia esta dis- 
puesta a comprar por periodo (ya sea cada semana o cada mes) a diferentes precios. Como es evidente, 
la decision se basa en numerosos factores que interactuan. Considere el caso de Ana, una joven recien 
graduada de la universidad, que obtuvo un empleo en un banco local para el cual no se requiere de 
experiencia. Durante su ultimo ano de estudios, Ana obtuvo un prestamo para comprar un automovil 
y eligio un Mini Cooper usado. Este vehiculo tiene un rendimiento de 25 millas por galon de gasolina. 
Ana vive con varios amigos en una casa ubicada a 10 millas de su lugar de trabajo y desea visitar con 
frecuencia a sus padres, quienes viven a una distancia de 50 millas. 

^Con que frecuencia decidira Ana manejar hacia el trabajo y a las fiestas, visitar a su familia o 
incluso ir de paseo? Elio depende de varios factores, que incluyen su ingreso y el hecho de si le gusta 
manejar o no. Pero el precio de la gasolina tambien desempena un papel de importancia, y es esta rela¬ 
cion entre el precio y la cantidad demandada en lo cual nos concentramos al analizar la ley de la 
demanda. Con un precio de la gasolina de $3.00 por galon, Ana podria decidir manejar a su trabajo 
todos los dias, visitar a sus padres una vez a la semana, y manejar otras 50 millas por semana para otras 
actividades. Este patron de manejo daria un total de 250 millas a la semana, lo que implica que su 
automovil consumira 10 galones de gasolina. Asi, el programa de demanda de la tabla 3.1 indica que a 
un precio de $3.00 por galon, Ana esta dispuesta a comprar 10 galones de gasolina. Observamos que 
este programa de demanda refleja una gran cantidad de informacion acerca de Ana, incluyendo donde 
vive y donde trabaja, y lo que le gusta hacer en su tiempo libre. 

Ahora suponga que una crisis internacional en el Medio Oriente ocasiona que el precio de la 
gasolina que se expende en las estaciones de servicio aumente a $5.00 por galon. ^Como afectara esto a 
la demanda de gasolina de Ana, suponiendo que todo lo demas permanece igual? La conduction de un 
vehiculo es ahora mas costosa, y no estariamos sorprendidos si Ana decidiera tomar el autobus algunas 
mananas o compartir algun viaje con sus amigos. Podria visitar a sus padres de una manera menos fre- 
cuente. En el programa de demanda de la tabla 3.1, Ana disminuye su consumo deseado de gasolina a 
la mitad, es decir, a 5 galones, cuando el precio sube a $5.00. Si, en vez de ello, el precio de la gasolina 
disminuyera de manera sustancial, Ana podria manejar mas tiempo, y ese es de hecho el patron que 
vemos en la tabla. Esta misma informacion presentada en forma grafica se denomina curva de 
demanda. La curva de la demanda de Ana se presenta en la figura 3.2. Como usted observara, en esta 
figura la cantidad (q) se mide a lo largo del eje horizontal y el precio (P) a lo largo del eje vertical. Este 
es el convencionalismo que seguiremos en todo el libro. 


programa de demanda 

Tabla que muestra la 
cantidad de un producto 
determinado que una familia 
estarfa dispuesta a comprar a 
diferentes precios. 


curva de demanda Grafica 
que ilustra la cantidad de un 
producto determinado que 
una familia estarfa dispuesta 
a comprar a diferentes 
precios. 
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TABLA 3.1 

Programa de demanda 
de gasolina de Ana 

Precio 

Cantidad demandada 

(por galon) 

(galones por semana) 

$8.00 

0 

7.00 

2 

6.00 

3 

5.00 

5 

4.00 

7 

3.00 

10 

2.00 

14 

1.00 

20 

0.00 

26 


ley de la demanda La 

relacion negativa entre el 
precio y la cantidad 
demandada. A medida que e 
precio aumenta, la cantidad 
demandada disminuye; a 
medida que el precio 
disminuye, la cantidad 
demandada aumenta. 


Las curvas de demanda tienen una pendiente descendente Los datos que se presen- 
tan en la tabla 3.1 indican que a precios mas bajos, Ana compra mas gasolina; a precios mas altos, com- 
pra menos. De este modo, existe una relacion negativa o inversa entre la cantidad demandada y el precio. 
Cuando el precio aumenta, la cantidad demandada disminuye, y cuando el precio disminuye, la canti¬ 
dad demandada aumenta. Asi, las curvas de la demanda siempre tienen una pendiente descendente. 
Esta relacion negativa entre el precio y la cantidad demandada se denomina con frecuencia ley de 
la demanda, un termino que fue utilizado por primera vez por el economista Alfred Marshall en su 
libro de texto de 1890. 

Algunas personas se confunden por la abstraction de las curvas de la demanda. Desde luego, en 
realidad no trazamos nuestras propias curvas de la demanda para los productos. Cuando queremos 
hacer una compra, por lo general nos enfrentamos unicamente a un solo precio, y la cantidad que 
comprarlamos a otros precios es irrelevante. Sin embargo, las curvas de la demanda ayudan a los ana- 
listas a entender el tipo de comportamiento que las familias probablemente mostraran si en realidad se 
tuvieran que enfrentar a un precio mas alto o mas bajo. Sabemos, por ejemplo, que si el precio de un 
bien aumenta lo suficiente, finalmente la cantidad demandada debe disminuir a cero. La curva de la 
demanda es, por lo tanto, una herramienta que nos ayuda a explicar el comportamiento economico y 
a predecir las reacciones ante los posibles cambios en el precio. 



▲ FIGURA 3.2 Curva de la demanda de Ana 

La relacion entre el precio (P) y la cantidad demandada (q) presentada en forma grafica se denomina curva 
de la demanda. Las curvas de la demanda tienen una pendiente negativa, lo cual indica que los precios mas 
bajos ocasionan que la cantidad demandada aumente. Observe que la curva de la demanda de Ana es de 
color gris; la demanda de los mercados de productos esta determinada por las elecciones de las familias. 
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La definition de “ley” social de Marshall capta la idea: 

El termino “ley” significa una proposition o afirmacion general de tendencias, mas o menos 
cierta, mas o menos definida [... ] Una ley social es una declaration de tendencias sociales; es 
decir, indica que se puede esperar un cierto curso de action por parte de los miembros de un 
grupo social en ciertas condiciones. 2 

Parece razonable esperar que los consumidores demanden mayor cantidad de un producto a un 
precio mas bajo, y que demanden menor cantidad a un precio mas alto. Las familias deben dividir sus 
ingresos entre una amplia variedad de bienes y servicios. Si consideramos un precio de $3.00 por galon 
y un rendimiento de 25 millas por galon, el recorrido de 20 millas de Ana hacia el trabajo y de regreso 
a casa le cuesta $2.40. Con un precio de $5.00 por galon, recorrer esa misma distancia le costara $4.00. 
Con precios mas altos, Ana tal vez tendria que renunciar a tomar su cafe con leche de la manana si 
opta por conducir el automovil, lo cual representa un sacrificio muy grande para ella. A medida 
que aumenta el precio de la gasolina, el costo de oportunidad de manejar el automovil en terminos de 
otros tipos de consumo tambien aumenta y, por eso, Ana termina conduciendo menos a medida que 
aumenta el precio de la gasolina. Los bienes compiten entre si por nuestros gastos. 

Los economistas utilizan el concepto de utilidad para explicar la pendiente de la curva de la 
demanda. Se supone que consumimos bienes y servicios porque nos ofrecen una utilidad o satisfaction. 
A medida que consumimos mayor cantidad de un producto dentro de un periodo determinado, es pro¬ 
bable que cada unidad adicional consumida produzca en forma sucesiva una menor satisfaction. La uti¬ 
lidad que se obtiene a partir de un segundo helado probablemente sea menor a la utilidad que se 
obtiene a partir del primero, la que se obtiene del tercer helado vale todavia menos, y asi sucesivamente. 
Esta ley de la utilidad marginal decreciente es un concepto importante en economia. Si cada unidad suce¬ 
siva de un bien vale menos para usted, entonces no estara dispuesto a pagar tal cantidad por ello. Por lo 
tanto, es razonable esperar una pendiente descendente en la curva de la demanda de ese bien. 

El hecho de pensar en las formas en que las personas se ven afectadas por los cambios en los precios 
tambien nos ayuda a ver que hay detras de la ley de la demanda. Considere este ejemplo: Luis vive y tra- 
baja en la Ciudad de Mexico. Su madre vive en Santiago de Chile. El ano pasado las aerolineas que daban 
servicio a Sudamerica iniciaron una guerra de precios, y el precio para volar entre la Ciudad de Mexico y 
Santiago disminuyo de 20,000 pesos a 10,000. ^Como podria cambiar el comportamiento de Luis? 

Primero, el se encuentra en una mejor position. El ano pasado volo de Mexico a Chile tres veces 
con un costo total de 60,000 pesos. Este ano podra volar a Chile el mismo numero de veces, comprar 
exactamente la misma combination de otros bienes y servicios que compro el ano pasado, y todavfa le 
quedarfan 30,000 pesos. Como se encuentra en una mejor position —su ingreso le permite adquirir 
mas productos—, podra volar a Chile con mayor frecuencia. Segundo, el costo de oportunidad de 
volar a casa de su madre ha cambiado. Antes de la guerra de precios, Luis tenia que sacrificar otros bie¬ 
nes y servicios con un valor de 20,000 pesos cada vez que viajaba a Chile. Despues de la guerra de pre¬ 
cios, debe sacrificar tan solo otros bienes y servicios con valor de $10,000 para cada viaje. La relation 
de compensation ha cambiado. Es probable que estos dos efectos conduzcan a una cantidad deman- 
dada mas alta en respuesta a un precio mas bajo. 

En resumen: 


Es razonable esperar que la cantidad demandada disminuya cuando el precio aumenta, ceteris 
paribus, y esperar que la cantidad demandada aumente cuando el precio disminuye, ceteris pari¬ 
bus. Las curvas de demanda tienen una pendiente negativa. 


Otras propiedades de las curvas de demanda Hay dos aspectos adicionales que cabe 
destacar acerca de la curva de la demanda de Ana. Primero, se interseca con el eje Y, que representa el 
precio. Esto significa que existe un precio por arriba del cual ella no comprara gasolina. En este caso, 
Ana simplemente deja de manejar cuando el precio llega a $8 por galon. En tanto que las familias ten- 
gan ingresos y riqueza limitados, todas las curvas de la demanda haran intersection con el eje del pre¬ 
cio. Para cualquier producto, existe siempre un precio por arriba del cual una familia no podra o no 
querra pagar. Incluso si el bien o servicio es muy importante, todas las familias estan restringidas, o 
limitadas, en ultima instancia, por el ingreso y la riqueza. 


2 Alfred Marshall, Principles of Economics, 8a. ed. (Nueva York: Macmillan, 1948), p. 33. (La primera edicion se publico en 1890). 
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Segundo, la curva de la demanda de Ana cruza al eje X, que representa la cantidad. Incluso a un 
precio de cero, existe un llmite para la distancia que ella manejara. Si la gasolina fuera gratis, ella con- 
sumirla 26 galones, pero no mas. El hecho de que las curvas de la demanda hagan intersection con el 
eje de la cantidad es una cuestion de sentido comun. La demanda en un periodo determinado es limi- 
tada aun cuando el precio sea cero, incluso tan solo por el tiempo. 

Para resumir lo que sabemos acerca de la forma de las curvas de demanda: 

1. Tienen una pendiente negativa. Es probable que un aumento de precio conduzca a un decre- 
mento en la cantidad demandada, y que una diminution de precio conduzca a un incremento 
en la cantidad demandada. 

2 . Se intersecan con el eje de la cantidad (X), como resultado de las limitaciones de tiempo y de una 
utilidad marginal decreciente. 

3 . Se intersecan con el eje del precio (Y), como resultado de un ingreso y una riqueza limitados. 

Eso es todo lo que podemos decir; es imposible hacer mayores generalizaciones. La forma real de 
la curva de la demanda de una familia individual —independientemente de que tal curva sea inclinada 
o plana, concava o convexa— depende de los gustos y las preferencias unicos de esa familia y de otros 
factores. Algunas familias son muy sensibles a los cambios en los precios; otras, en cambio, responden 
levemente ante un cambio en el precio. En algunos casos, se dispone de una gran cantidad de sustitu- 
tos; en otros, no es asl. Por lo tanto, para entender plenamente la forma y la position de las curvas de 
demanda, debemos recurrir a otros determinantes de la demanda familiar. 


ingreso La suma de todos 
los sueldos, los salarios, las 
utiIidades, los pagos de 
intereses, las rentas y otras 
formas de ganancias de una 
familia en un periodo 
determinado. Es una medida 
de flujo. 

riqueza o patrimonio neto El 

valor total de lo que posee 
una familia menos lo que 
debe. Es una medida de stock. 


bienes normales Bienes para 
los cuales la demanda 
aumenta cuando el ingreso es 
mas alto y disminuye cuando 
el ingreso es menor. 


bienes inferiores Bienes 
para los cuales la demanda 
tiende a disminuir cuando e 
ingreso aumenta. 


Otros determinantes de la demanda familiar 

Entre los muchos factores que probablemente influiran en la demanda de una familia por un producto 
especlfico, hemos considerado tan solo el precio del producto. Otros factores determinantes incluyen 
el ingreso y la riqueza familiar, los precios de otros bienes y servicios, los gustos y las preferencias, asi 
como las expectativas. 

Ingreso y riqueza Antes de continuar, necesitamos definir dos terminos que con frecuencia se 
confunden: ingreso y riqueza. El ingreso de una familia es la suma de todos los sueldos, los salarios, las 
utilidades, los pagos de intereses, las rentas y otras formas de ganancias que esa familia recibe en un 
periodo determinado. El ingreso es, por lo tanto, una medida de flujo: debemos especificar un periodo 
para medirlo, por ejemplo, el ingreso mensual o anual. Se puede gastar o consumir una cantidad 
mayor o menor al ingreso personal en cualquier periodo determinado. Si se consume una cantidad infe¬ 
rior al ingreso, es posible ahorrar. Para hacer consumos que rebasan el propio ingreso en un periodo, 
habra que solicitar fondos en prestamo o retirar ahorros acumulados en periodos anteriores. 

La riqueza es el valor total de lo que posee una familia menos lo que debe. Otro termino para 
referirse a la riqueza es el de patrimonio neto, es decir, la suma con la que se quedaria una familia si 
vendiera todas sus posesiones y pagara todas sus deudas. La riqueza (esto es, el conjunto de bienes fisi- 
cos que se poseen) es una medida de stock: se mide en un momenta especlfico. Si, en un periodo deter¬ 
minado, usted gasta menos de lo que gana, ahorra; la cantidad que usted ahorra se agrega a su riqueza. 
El ahorro es el flujo que se inyecta a la cantidad de riqueza. Cuando usted gasta mas de lo que gana, no 
ahorra, sino que reduce su riqueza. 

Las familias que tienen mayores ingresos y ahorros acumulados mas altos o una riqueza heredada 
pueden afrontar la compra de mas bienes y servicios. En general, esperarlamos una mayor demanda a 
niveles mas altos de ingreso o riqueza, y una menor demanda a niveles mas bajos de ingreso o riqueza. 
Los bienes para los cuales la demanda aumenta cuando el ingreso es mas alto y disminuye cuando el 
ingreso es menor se denominan bienes normales. Los boletos de entrada al cine, las comidas en res- 
taurantes, las llamadas telefonicas y las camisas son ejemplos de bienes normales. 

Sin embargo, en economia, las generalizaciones en ocasiones resultan peligrosas. Algunas veces la 
demanda de un bien disminuye cuando aumenta el ingreso familiar. Considere, por ejemplo, las diver- 
sas cualidades de la carne disponible. Cuando el ingreso de una familia aumenta, es posible comprar 
carnes de mayor calidad (es probable que aumente la demanda de filete minon), pero su demanda 
de carne de menor calidad (bistecs de lomo, por ejemplo) tal vez disminuya. El transporte es otro 
ejemplo. A niveles de ingresos mas altos, las personas pueden enfrentar el gasto de viajar en avion y, 
entonces, tendran menos probabilidad de tomar un autobus para recorrer distancias largas. Por lo 
tanto, un ingreso mas alto puede reducir el numero de veces que alguien toma un autobus. Aquellos 
bienes cuya demanda tiende a disminuir cuando el ingreso aumenta se denominan bienes inferiores. 

Precios de otros bienes y servicios Ningun consumidor decide en forma aislada la cantidad 
que comprara de algun bien. En vez de ello, cada decision es parte de un conjunto mas grande de deci- 
siones que se toman de manera simultanea. Las familias deben distribuir sus ingresos entre muchos bie¬ 
nes y servicios diferentes. En consecuencia, el precio de cualquier bien tiene el potencial de influir, y de 
hecho influye, en la demanda de otros bienes. Esto es mas evidente cuando los bienes son sustitutos 
de otros. Para Ana, el autobus es una alternativa a la que recurre cuando la gasolina se vuelve costosa. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


<;El Kindle en el mercado universitario? 

Es probable que la mayoria de ustedes esten bastante conscientes del alto 
precio de los libros de texto. Los precios altos inducen a algunos estudian- 
tes al uso compartido de los textos o a fotocopiar ejemplares de bibliote- 
cas. Jeff Bezos, quien administra Amazon, el productor del Kindle (un 
lector de libros electronicos), considera que el alto precio de los libros de 
texto impresos representa una oportunidad para que su companla 
aumente la demanda de este dispositivo. 

Las personas compran Kindles de tal modo que puedan leer libros en 
ellos. De este modo, los libros son un complemento para el Kindle. 
Cuanto mas baratos sean los libros electronicos disponibles, mas alta 
sera la demanda de este dispositivo de lectura. Como senala el siguiente 
articulo, Amazon colabora con varias universidades y editores para dis- 
tribuir libros —por un precio mucho mas bajo— en el Kindle. Como 
afirma la ultima llnea del articulo, esta medida pretende claramente for¬ 
mat una demanda para el Kindle. El presidente de Amazon esta bien 
enterado del papel de los complementos en su negocio. 

Amazon lanza el Kindle para libros de texto 

The Wall Street Journal 

En este curso de verano, a algunos estudiantes de Case Western 
Reserve University en Cleveland se les entregaran Kindles con una 
pantalla mas grande y con libros de texto de quimica, computacion 
y un seminario para estudiantes de primer ano ya instalados, 
afirmo Lev Gonick, director de informacion de esa institucidn. La 
universidad planea comparar las experiencias de los estudiantes 
que utilizan Kindles con las de aquellos que estudian en libros de 
texto tradicionales, afirmo el funcionario. 



Amazon ha colaborado con varios editores de libros de texto 
con la finalidad de conseguir que sus materiales esten disponibles 
para este dispositivo. Otras cinco universidades participan en el 
proyecto Kindle, de acuerdo con personas informadas sobre la 
materia. Esos planteles son Pace, Princeton, Reed, Darden School 
en la Universidad de Virginia, y la Universidad Estatal de Arizona. 
Estas son las medidas mas recientes que ha realizado Amazon para 
promover el Kindle, el primer dispositivo electronico de consumo 
de la compam'a. 


Fuente: The Wall Street Journal , resumido de “Amazon to Launch Kindle 
for Textbooks”, de Geoffrey A. Fowler y Ben Worthen. Derechos reserva- 
dos en 2009 por Dow Jones & Company, Inc. Reproducido con permiso de 
Dow Jones & Company, Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 


Cuando un aumento en el precio de un bien ocasiona que la demanda de otro bien se incremente 
(una relacion positiva), afirmamos que esos bienes son sustitutos. Una disminucion en el precio de un 
bien ocasiona un decremento en la demanda de sus sustitutos. Los sustitutos son bienes que pueden 
servir como remplazos entre si. 

Para ser sustitutos, dos productos no necesitan ser identicos. Los productos identicos se deno- 
minan sustitutos perfectos. Los automoviles japoneses no son identicos a los automoviles estadouni- 
denses. Sin embargo, todos ellos tienen cuatro ruedas, pueden transportar personas y funcionan a base de 
gasolina. De este modo, cabe esperar que los cambios significativos en el precio de los automoviles de un 
pais influyan en la demanda de los automoviles de otro pais. Las comidas de los restaurantes son pro¬ 
ductos sustitutos de las comidas que se preparan en casa, y el hecho de volar de Nueva York a 
Washington, D. C. es un sustituto de la alternativa de tomar el tren. 

A menudo dos productos “van juntos”, es decir, se complementan entre si. El tocino y los huevos son 
bienes complementarios, al igual que los automoviles y la gasolina, o las camaras fotograficas y los rollos 
de pelicula. Cuando dos bienes son complementarios, una disminucion en el precio de uno da como 
resultado un aumento en la demanda del otro, y viceversa. Los productores de Guitar Hero y de Rock 
Band, dos videojuegos bien conocidos que compiten entre si, entienden que existe una fuerte conexion 
entre la cantidad de canciones que se pueden tocar en sus plataformas operativas y la intensidad de la 
demanda para sus juegos. En el caso de los iPods y los Kindles, la disponibilidad del contenido a precios 
bajos estimula la demanda de estos dispositivos. El recuadro “La economia en la practica” que se presento 
anteriormente habla acerca de la complementariedad entre el Kindle y los libros electronicos. 

Gustos y preferencias El ingreso, la riqueza y los precios de los bienes disponibles son los tres 
factores que determinan las combinaciones de bienes y servicios que una familia puede comprar. Usted 
sabe que no podra rentar un departamento por $1,200 al mes si su ingreso mensual es tan solo de 
$400; sin embargo, dentro de estas restricciones, usted tiene mayor o menor grado de libertad para ele- 
gir que comprar. Su eleccion final depende de sus gustos y preferencias individuales. 


sustitutos Bienes que 
pueden servir como 
remplazos entre sf; cuando el 
precio de uno de ellos 
aumenta, la demanda del 
otro se incrementa. 

sustitutos perfectos 

Productos identicos. 


complementos, bienes 
complementarios Bienes 
que “van juntos”; un 
decremento en el precio de 
uno da como resultado un 
aumento en la demanda por 
el otro, y viceversa. 
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Introduccion a la economia 


Los cambios en las preferencias se pueden manifestar, y de hecho se manifiestan, en el comporta- 
miento del mercado. Hace 30 anos las carreras de maraton en las grandes ciudades atralan unicamente 
a unos cientos de corredores. Actualmente, decenas de miles se inscriben en esas competencias. La 
demanda por el calzado deportivo, la ropa adecuada para correr, los cronometros y otros articulos 
relacionados ha aumentado considerablemente. Durante muchos anos, las personas beblan soda 
para refrescarse. En la actualidad, las tiendas de conveniencia ofrecen un vasto conjunto de tes helados, 
jugos de frutas, bebidas naturales y aguas minerales. 

Dentro de las restricciones de los precios y los ingresos, la preferencia da forma a la curva de la 
demanda, pero es dificil generalizar acerca de los gustos y las preferencias. Primero, porque estos son 
inestables: hace cinco anos habia mas fumadores de cigarrillos y menos personas que tenian compu- 
tadora. Segundo, las preferencias son una manifestation de la idiosincrasia: algunos individuos prefie- 
ren enviar avisos por escrito, mientras que otros prefieren usar el correo electronico; algunos prefieren 
a los perros, mientras que a otros les encantan los gatos. Incluso hay quienes comen cucarachas fritas. 
La diversidad de las demandas individuales es casi infmita. 

Una de las preguntas interesantes de la economia es por que, en algunos mercados, diversas prefe¬ 
rencias del consumidor dan lugar a una variedad de estilos, mientras que en otros, a pesar de una 
diversidad aparente en los gustos, tan solo hay una o dos variedades. Por ejemplo, todas las aceras de 
Estados Unidos tienen un color gris similar, pero las casas se pintan de diferentes colores. Sin embargo, 
a la luz de este hecho, ^por que las personas no preferirian tanta variedad de colores en las aceras como 
la que eligen para sus casas? Para contestar ese tipo de pregunta, necesitamos ir mas alia de la curva de la 
demanda. En un capitulo posterior retomaremos esta pregunta. 


Expectativas Lo que usted decide comprar el dia de hoy, desde luego, depende de los precios 
vigentes y de su ingreso y riqueza actuales. Usted tambien tiene expectativas acerca de cual sera su 
position en el futuro. Tal vez tambien tenga expectativas acerca de los cambios en los precios, y estas 
influiran en sus decisiones del presente. 

Hay muchos ejemplos de las distintas formas en que las expectativas influyen en la demanda. 
Cuando las personas compran una casa o un automovil, con frecuencia deben solicitar en prestamo 
una parte del precio de compra y reembolsarlo a lo largo de algunos anos. A1 decidir que tipo de casa o 
de automovil comprar, se supone que deben pensar en sus ingresos actuales, as! como en cual sera pro- 
bablemente su ingreso en el futuro. 

Como otro ejemplo, considere a un estudiante en el ultimo ano de la carrera de medicina que 
tiene una beca de $12,000. Compare a ese estudiante con otra persona que gana $6 por hora en un tra- 
bajo de tiempo completo, sin expectativas de un cambio significativo de su ingreso en el futuro. Los 
dos tienen practicamente ingresos identicos, pues hay cerca de 2,000 horas de trabajo en un ano (40 
horas a la semana X 50 semanas de trabajo al ano). Pero incluso si los dos tienen las mismas preferen¬ 
cias, el estudiante de medicina probablemente demandara diferentes bienes y servicios, simplemente 
debido a la expectativa de un incremento en sus ingresos en una fecha posterior. 

De rnanera creciente, la teoria economica ha llegado a reconocer la importancia de las expectati¬ 
vas. Dedicaremos una gran cantidad de tiempo a discutir la rnanera en que las expectativas influyen en 
una diversidad de aspectos y no tan solo en la demanda. Sin embargo, por el momento, es importante 
entender que la demanda depende de otros factores ademas de los ingresos, los precios y las preferen¬ 
cias actuales. 


Desplazamiento de la curva de demanda frente a movimiento 
a lo largo de esta 

Recuerde que una curva de demanda muestra la relation entre la cantidad demandada y el precio de 
un bien. Las curvas de demanda se obtienen considerando que el ingreso, los gustos y los demas pre¬ 
cios se mantienen constantes. Si el ingreso, los gustos o los demas precios cambian, tendriamos que 
reflejar una relation totalmente nueva entre el precio y la cantidad. 

Regresemos una vez mas al caso de Ana. (Vease la tabla 3.1 y la figura 3.2 en la pagina 52). 
Suponga que cuando trazamos la curva de la demanda en la figura 3.1, Ana recibia un salario de $500 
a la semana despues de impuestos. Si Ana se tiene que enfrentar a un precio de $3.00 por galon y opta 
por manejar 250 millas a la semana, su gasto total semanal sera de $3.00 por galon, multiplicados por 
10 galones, es decir, $30 a la semana. Eso equivale al 6.0% de su ingreso. 

Suponga ahora que ella recibe un aumento y que su salario asciende a $700 a la semana despues 
de impuestos. En tal caso, si ella continua comprando tan solo 10 galones de gasolina a la semana, este 
consumo absorberia un menor porcentaje de su ingreso. Este ingreso mas alto bien puede aumentar la 
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cantidad de gasolina que consume Ana sin importar la cantidad que consumla antes. Observe en la 
figura 3.3 que toda la curva se desplazo hacia la derecha: a $3.00 por galon, la curva muestra un incre- 
mento en la cantidad demandada de 10 a 15 galones. A $5.00, la cantidad que demanda Ana aumenta 
de 5 a 10 galones. 

El hecho de que la demanda aumentara cuando el ingreso tambien aumento implica que la gaso¬ 
lina es un bien normal para Ana. 


TABLA 3.2 

Modificaciones en el programa de demanda de Ana debido a un incremento 
en el ingreso 


Programa D 0 

Programa D 1 


Cantidad demandada 

Cantidad demandada 

Precio 

(galones por semana con un ingreso 

(galones por semana con un ingreso 

(por galon) 

semanal de $500) 

semanal de $700) 

$8.00 

0 

3 

7.00 

2 

5 

6.00 

3 

7 

5.00 

5 

10 

4.00 

7 

12 

3.00 

10 

15 

2.00 

14 

19 

1.00 

20 

24 

0.00 

26 

30 



▲ FIGURA 3.3 Desplazamiento de la curva de la demanda despues de un aumento en el ingreso 

Cuando el precio de un bien cambia, nos movemos a lo largo de la curva de la demanda para ese bien. Cuando 
cambia cualquier otro factor que influye en la demanda (ingresos, preferencias, etcetera), la relacion entre el 
precio y la cantidad es diferente; existe un desplazamiento en la curva de la demanda, en este caso de D Q a D r 
La gasolina es un bien normal. 
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desplazamiento de la curva de 
demanda El cambio que 
ocurre en una curva de 
demanda como resultado de 
una nueva relacion entre la 
cantidad demandada de un 
bien y el precio de este. 

Dicho cambio es resultado 
de unavariacion en las 
condiciones originales. 

movimiento a lo largo de la 
curva de demanda El 

cambio en la cantidad 
demandada como resultado 
de unavariacion en el precio. 


Ahora han cambiado las condiciones que existian en el momento en que trazamos la curva origi¬ 
nal de la demanda. En otras palabras, un factor que afecta a la demanda de gasolina por parte de Ana 
(en este caso, su ingreso) ha cambiado, y ahora existe una nueva relacion entre el precio y la cantidad 
demandada. Tal variacion se denomina desplazamiento de la curva de demanda. 

Es muy importante distinguir entre un cambio en la cantidad demandada —es decir, algun movi¬ 
miento a lo largo de una curva de demanda— y un desplazamiento de la curva de demanda. Los pro- 
gramas de demanda y las curvas de demanda muestran la relacion entre el precio de un bien o servicio 
y la cantidad demandada por periodo, ceteris paribus. Si el precio se modifica, la cantidad demandada 
cambiara, lo que implica un movimiento a lo largo de una curva de demanda. Sin embargo, cuando 
cualquiera de los demas factores que influyen en la demanda cambia, se establece una nueva relacion 
entre el precio y la cantidad demandada; esto implica un desplazamiento de la curva de demanda. El 
resultado, entonces, es una nueva curva de demanda. Los cambios en los ingresos, las preferencias o los 
precios de otros bienes ocasionan que una curva de demanda se desplace: 

Un cambio en el precio de un bien o servicio conduce a: 

I->- Un cambio en la cantidad demandada (movimiento a io largo de una curva de 

demanda). 

Un cambio en los ingresos, las preferencias o los precios de otros bienes o servicios conduce a 

I->- Un cambio en la demanda (desplazamiento de la curva de demanda). 

La figura 3.4 que se presenta en la siguiente pagina ilustra las diferencias entre un movimiento a 
lo largo de una curva de demanda y los desplazamientos de las curvas de demanda. En la figura 3.4a), 
un incremento en el ingreso de las familias ocasiona que la demanda de hamburguesas (un bien infe¬ 
rior) disminuya, o se desplace hacia la izquierda desde D Q hasta D v (Como la cantidad se mide en el 
eje horizontal, un decremento significa un desplazamiento hacia la izquierda). En contraste, la 
demanda por los bistecs (un bien normal) aumenta, o se desplaza hacia la derecha, cuando el ingreso 
aumenta. 

En la figura 3.4 b), un incremento en el precio de una hamburguesa de $1.49 a $3.09 por libra oca¬ 
siona que una familia compre menos hamburguesas cada mes. En otras palabras, el precio mas alto 
ocasiona que la cantidad demandada disminuya de 10 a 5 libras por mes. Este cambio representa un 
movimiento a lo largo de la curva de la demanda de hamburguesas. En vez de hamburguesas, la fami¬ 
lia comprara mas polio. La demanda familiar por polio (un sustituto de las hamburguesas) aumenta y 
la curva de la demanda se desplaza hacia la derecha. A1 mismo tiempo, la demanda de salsa de tomate 
(un bien que complementa a las hamburguesas) disminuye: su curva de demanda se desplaza hacia la 
izquierda. 


demanda de mercado La 

suma de todas las cantidades 
de un bien o servicio que 
demandan en un periodo 
todas las familias que 
compran ese bien o servicio 
en el mercado. 


De la demanda familiar a la demanda de mercado 

La demanda de mercado es simplemente la suma de todas las cantidades de un bien o servicio que 
demandan en un periodo todas las familias que compran ese bien o servicio en el mercado. La figura 
3.5 muestra como se obtiene una curva de la demanda de mercado a partir de tres curvas individuales 
de demanda. (Aunque esta curva de la demanda de mercado se obtiene a partir del comportamiento de 
tan solo tres personas, la mayorla de los mercados tienen miles, o incluso millones, de demandantes). 
Como muestra la tabla de la figura 3.5, cuando el precio de una libra de cafe es de $3.50, tanto la fami¬ 
lia A como la familia C comprarlan 4 libras al mes, mientras que la familia B no comprarla nada. A ese 
precio, la familia B tal vez opte por consumir te. La demanda de mercado a $3.50 serla entonces un 
total de 4 + 4, es decir, 8 libras. Sin embargo, a un precio de $1.50 por libra, A compraria 8 libras al 
mes; B, 3 libras; y C, 9 libras. De este modo, a un precio de $1.50 por libra, la demanda de mercado 
seria de 8 + 3 + 9, esto es, 20 libras de cafe al mes. 

La cantidad total demandada en el mercado a un precio determinado es simplemente la suma de 
todas las cantidades demandadas por todas las familias individuales que compran en el mercado a ese 
precio. Una curva de la demanda de mercado indica la cantidad total de un producto que se venderia a 
cada precio si las familias pudieran comprar a ese precio todo lo que desean. Como muestra la figura 
3.5, la curva de la demanda de mercado es la suma de todas las curvas individuales de demanda, 
es decir, la suma de todas las cantidades individuales demandadas a cada precio. De este modo, la 
curva de la demanda de mercado toma su forma y posicion a partir de las formas, las posiciones y el 
numero de curvas individuales de la demanda. Si un mayor numero de personas deciden comprar en 
un mercado, habra que agregar mas curvas de demanda, y la curva de la demanda de mercado se des- 




Precio por libra de hamburguesas ($) 
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Libras de hamburguesa por mes 


a) El ingreso aumenta 


4 


_c 

T3 


p 


La demanda de un bien normal se desplaza 
hacia la derecha 



D, 


0 


Libras de bistec por mes 


1 


b) El precio de las hamburguesas aumenta 


La demanda de hamburguesas disminuye 



Libras de hamburguesa por mes 




0 


Libras de polio por mes 


q 



Botellas de salsa de tomate por mes 


▲ FIGURA 3.4 Desplazamientos frente a movimientos a lo largo de una curva de demanda 

a) Cuando el ingreso aumenta, la demanda de los bienes inferiores se desplaza hacia la izquierda y la demanda 
de los bienes normales se desplaza hacia la derecha. b) Si el precio de las hamburguesas aumenta, la demanda de 
hamburguesas disminuye; este es un movimiento a lo largo de la curva de la demanda. El mismo aumento 
en el precio de las hamburguesas desplazaria la demanda por el polio (un sustituto de la hamburguesa) 
hacia la derecha, y la demanda de la salsa de tomate (un complemento de la hamburguesa) hacia la 
izquierda. 























Precio por libra ($) Precio por libra ($) 
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Curva de la demanda de mercado 





Cantidad total 


Cantidad ( q ) demandada por 

demandada en 

Precio 

ABC 

el mercado (Q) 

$3.50 

4 + 0 + 4 

= 8 

1.50 

8 + 3 + 9 

= 20 


.a. FIGURA 3.5 Obtencion de la demanda de mercado a partir de las curvas individuates 
de demanda 

La demanda total en el mercado es simplemente la suma de las demandas de todas las familias que compran 
en un mercado en particular. Es la suma de todas las curvas individuales de la demanda, es decir, la suma de 
todas las cantidades individuales demandadas a cada precio. 


plazara hacia la derecha. Las curvas de la demanda de mercado tambien pueden modificarse como 
resultado de cambios en las preferencias, en los ingresos o en el numero de demandantes. 

Un hecho interesante acerca de la curva de la demanda de mercado de la figura 3.5 es que, a dife- 
rentes precios, no solamente puede cambiar el numero de personas que demandan el producto, sino 
tambien el tipo de personas que lo demandan. Cuando Apple redujo a la mitad el precio de su iPhone 
en el otono de 2007, anuncio que querla que el iPhone estuviera disponible para un grupo mas amplio 
de individuos. Cuando los precios disminuyen, las personas como las de la familia B en la figura 3.5 
se desplazan hacia mercados que, de otra manera, estarlan fuera de su alcance. 

Como regia general en todo este libro, las letras mayusculas se refieren a todo el mercado y las 
letras minusculas se refieren a las familias o empresas individuales. Asl, en la figura 3.5, Q se refiere a la 
cantidad total demandada en el mercado, mientras que q se refiere a la cantidad que demandan las 
familias individuales. 


Oferta en los mercados de productos 
o de produccion 

A continuation exploraremos la otra mitad de los mercados: las empresas que suministran los bienes 
y servicios que los consumidores quieren comprar. iQue determina su disposition para producir y dis- 
tribuir los bienes y servicios que la gente desea? ^Como entendemos la parte del mercado referente a la 
oferta? 
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Las empresas construyen fabricas, contratan empleados y compran materias primas porque con- 
sideran que pueden vender sus productos por un monto que supera los costos de producirlos. En otras 
palabras, las empresas ofrecen bienes y servicios porque consideran que sera una actividad rentable. 
Las decisiones de la oferta dependen, por lo tanto, del potencial de utilidades. Como la utilidad es la 
diferencia entre los ingresos y los costos, es posible que la oferta reaccione ante los cambios en los 
ingresos y en los costos de produccion. Los ingresos que obtiene una empresa dependeran de cual es el 
precio de su producto en el mercado y de la cantidad que se vende. Los costos de produccion depen¬ 
den de muchos factores; los mas importantes son: 1. los tipos de insumos que se necesitan para elabo- 
rar el producto, 2. la cantidad requerida de cada insumo, y 3. los precios de los insumos. 

En capitulos posteriores, nos concentraremos en la forma en que las empresas deciden elaborar 
los bienes y servicios, y exploraremos el lado de los costos de este panorama de una manera mas for¬ 
mal. Por ahora, iniciaremos nuestro examen del comportamiento de las empresas concentrando la 
atencion en la decision de la oferta de produccion y en la relacion entre la cantidad ofrecida y el precio 
de la produccion, ceteris paribus. 


Precio y cantidad ofrecida: La ley de la oferta 

La cantidad ofrecida es el monto de un producto en particular que las empresas estarian dispuestas a 
ofrecer para su venta a un precio especifico durante un periodo determinado. Un programa de oferta 
indica la cantidad de un producto que las empresas venderan a precios alternativos. 

Analicemos el mercado agricola como ejemplo. La tabla 3.3 especifica las cantidades de soya que 
un agricultor individual representative como Clarence Brown podria vender a varios precios. Si el 
mercado pagara $1.50 o menos por una fanega de soya, Brown no ofreceria ninguna cantidad de soya: 
cuando Brown analiza los costos de cultivar soya, incluyendo el costo de oportunidad de su tiempo y 
de su extension de tierra, la cantidad de $1.50 por fanega no lo compensara por estos costos. Sin 
embargo, a un precio de $1.75 por fanega, Brown estara dispuesto a cultivar algo de soya en su granja, 
y un incremento del precio de $1.75 a $2.25 por fanega hara que la cantidad que ofrece Brown 
aumente de 10,000 a 20,000 fanegas al ano. Este precio mas alto podria justificar que Brown renunciara 
a cultivar trigo para producir soya, o que destinara una porcion inactiva de su tierra a la produccion de 
soya, o que optara por un cultivo intensivo de la tierra que ya estaba dedicada a la produccion de soya, 
utilizando fertilizantes o equipos cuyos costos no se justifkaban al precio mas bajo. 


TABLA 3.3 

Programa de oferta de soya 
de Clarence Brown 

Precio 

Cantidad ofrecida 

(por fanega) 

(fanegas por ano) 

$1.50 

0 

1.75 

10,000 

2.25 

20,000 

3.00 

30,000 

4.00 

45,000 

5.00 

45,000 


Al generalizar a partir de la experiencia de Brown, podriamos esperar de una manera razonable 
que un incremento en el precio de mercado, ceteris paribus, conduzca a un incremento en la cantidad 
ofrecida por Brown y otros agricultores como el. En otras palabras, existe una relacion positiva entre la 
cantidad de un bien ofrecido y su precio. Esta afirmacion resume la ley de la oferta: un incremento en 
el precio de mercado conducira a un aumento en la cantidad ofrecida, y un decremento en el precio de 
mercado conducira a una disminucion en la cantidad ofrecida. 


utilidad La diferencia entre 
los ingresos y los costos. 


cantidad ofrecida La cantidad 
de un producto en particular 
que una empresa estarfa 
dispuesta a ofrecer para su 
venta a un precio especifico 
durante un periodo 
determinado. 

programa de oferta Tabla que 
indica la cantidad de un 
producto que las empresas 
venderan a precios 
alternativos. 


ley de la oferta La relacion 
positiva entre el precio y la 
cantidad de un bien ofrecido. 
Un incremento en el precio 
de mercado conducira a un 
aumento en la cantidad 
ofrecida, y un decremento en 
el precio de mercado 
conducira a una disminucion 
en la cantidad ofrecida. 
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curva de oferta Grafica que 
ilustra la cantidad de un 
producto que vendera una 
empresa a diferentes precios. 


La information de un programa de oferta se puede presentar graficamente en una curva de 
oferta. Las curvas de la oferta tienen una pendiente ascendente. La pendiente ascendente, o positiva, 
de la curva de Brown en la figura 3.6 refleja esta relation positiva entre el precio y la cantidad ofrecida. 

Sin embargo, observe en el programa de oferta de Brown que cuando el precio aumenta de $4 a 
$5, la cantidad ofrecida ya no aumenta. Con frecuencia, la habilidad de un individuo para responder 
a un aumento en el precio esta restringida por su escala actual de operaciones, o capacidad, en el corto 
plazo. Por ejemplo, la capacidad de Brown para producir mas soya depende de las dimensiones de su 
granja, de la fertilidad del suelo y de los equipos que tenga. El hecho de que la production permanezca 
constante en 45,000 fanegas por ano indica que el esta compitiendo contra los llmites que le imponen 
las dimensiones de su granja, la calidad del suelo y su tecnologla actual. 

Sin embargo, en el largo plazo, Brown puede adquirir mas superficie de tierra o tal vez la tecno- 
logia avance, lo que le permitira producir una mayor cantidad de soya. Los terminos corto plazo y largo 
plazo tienen significados muy precisos en economia; mas adelante los analizaremos con detalle. Por 
ahora, es importante entender unicamente que el tiempo desempena un papel fundamental en las 
decisiones de oferta. Cuando los precios cambian, la respuesta inmediata de las empresas podria ser 
diferente respecto de lo que seran capaces de hacer despues de un mes o un ano. Las curvas de la oferta 
a corto y a largo plazos con frecuencia son diferentes. 


Otros determinantes de la oferta 

Hasta este momento, de los factores que mencionamos y que tienen el potential de influir en la canti¬ 
dad de producto que ofrece una compania determinada, solo nos hemos referido al precio del pro¬ 
ducto. Otros factores que afectan a la oferta incluyen el costo de elaborar el producto y los precios de 
los bienes relacionados. 

El costo de produccion Para que una compania obtenga una utilidad, sus ingresos deben 
exceder a sus costos. Cuando un productor individual, como el agricultor Brown, piensa en cuanto 
ofrecer a un precio especifico, tendra que analizar sus costos. Es probable que la decision de oferta de Brown 
cambie en respuesta a las variaciones en el costo de produccion. Ahora bien, el costo de produccion 


► FIGURA 3.6 Curva de la 
oferta individual de Clarence 
Brown 

Un productor ofrecera mayor 
cantidad de un producto 
cuando el precio de este sea 
mas alto. La pendiente de una 
curva de oferta es positiva. 
Observe que la curva de la 
oferta es de color negro, ya que 
la oferta esta determinada por 
las elecciones que hacen las 
empresas. 
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10,000 20,000 30,000 


0 
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depende de diversos factores, los cuales incluyen las tecnologlas disponibles y los precios y las canti- 
dades de los insumos que necesita la empresa (mano de obra, tierra, capital, energla, etcetera). 

El cambio tecnologico puede tener un efecto enorme sobre el costo de produccion a lo largo del 
tiempo. Considere el caso de la agricultura. La introduccion de fertilizantes, el desarrollo de maquina- 
rias agricolas complejas, y el uso de la bioingenierla para aumentar el rendimiento de las cosechas indi- 
viduales han influido de una manera muy notoria en el costo de elaborar productos agricolas. La 
productividad de las granjas en Estados Unidos ha aumentado de manera espectacular durante deca- 
das. El rendimiento por acre de produccion de malz se ha quintuplicado desde fines de la decada de 
1930, y la cantidad de mano de obra que se requiere para producir 100 fanegas de malz disminuyo 
de 108 horas a finales de esa misma decada a 20 horas a finales de la de 1950, y a menos de 2 horas en 
la actualidad. (Vease la tabla 2.2 en la pagina 37). 

Cuando un avance tecnologico disminuye el costo de produccion, es probable que la produccion 
se incremente. Cuando el rendimiento por acre aumenta, los agricultores individuales estan en condi- 
ciones de producir mas y, de hecho, as! lo hacen. La produccion de Ford Motor Company aumento 
sustancialmente despues de la introduccion de las tecnicas de la llnea de ensamble. La produccion de 
calculadoras electronicas, y despues la de computadoras personales, aumento notablemente gracias al 
desarrollo de tecnicas de bajo costo para la produccion de microprocesadores. 

El costo de produccion tambien se ve influido directamente por el precio de los factores de pro¬ 
duccion. En la primavera de 2008, el precio mundial del petroleo aumento a mas de $100 por barril, en 
comparacion con un precio menor de $20 que se registro en 2002. Como resultado, los conductores de 
taxis tuvieron que pagar precios mas altos por la gasolina, las aerolmeas se enfrentaron a mayores cos- 
tos de combustibles y las empresas de manufactura recibieron facturas mas altas por gastos de calefac- 
cion. El resultado: los conductores de taxis probablemente pasaron menos tiempo manejando en 
busca de pasajeros, las aerolmeas suprimieron algunas rutas de bajo rendimiento y varias plantas 
manufactureras dejaron de trabajar turnos extra. La moraleja de esta historia es que los incrementos 
en los precios de los insumos elevan los costos de produccion y es probable que reduzcan la oferta. Lo 
opuesto ocurrio en el periodo de 2009 a 2010, cuando los precios del petroleo disminuyeron para ubi- 
carse alrededor de $75 por barril. 

Los precios de los productos relacionados Las empresas con frecuencia reaccionan ante 
los cambios en los precios de los productos relacionados. Por ejemplo, si la tierra se puede usar para la 
produccion ya sea de malz o de soya, un aumento en los precios de soya puede ocasionar que los agri¬ 
cultores individuales opten por cultivar soya, en detrimento de la produccion de malz. De este modo, 
un aumento en los precios de la soya en realidad afecta a la cantidad de malz ofrecido. 

De manera similar, si los precios de la carne de res se incrementan, los productores pueden res¬ 
ponder a ello aumentando la crianza de ganado. Sin embargo, la piel proviene del cuero del ganado 
vacuno. De este modo, un incremento en los precios de la carne aumentara la oferta de piel. 

Para resumir: 


Suponiendo que su objetivo es maximizar las utilidades, la decision de una empresa acerca de la 
cantidad de produccion, o de productos, que debera ofrecer depende de: 

1. El precio del bien o servicio. 

2. El costo de elaborar el producto, lo cual, a la vez, depende de: 

■ el precio de los insumos requeridos (mano de obra, capital y tierra), y 

■ las tecnologlas de que se dispone para elaborar el producto. 

3. Los precios de los productos relacionados. 


Desplazamiento de la curva de oferta frente a 
movimiento a lo largo de esta 

Una curva de oferta muestra la relation entre la cantidad de un bien o servicio que ofrece una empresa 
y el precio que ese bien o servicio aporta al mercado. Es probable que los precios mas altos conduzcan 
a un aumento en la cantidad ofrecida, ceteris paribus. Recuerde: la curva de la oferta se obtiene consi- 
derando que todo, excepto el precio, permanece constante. Cuando el precio de un producto se mo- 
difica, ceteris paribus, se registra un cambio en la cantidad ofrecida, es decir, ocurre un movimiento a 
lo largo de la curva de oferta. Como vimos, las decisiones en torno a la oferta tambien se ven influi- 
das por otros factores ademas del precio. Cuando se modifican otros factores distintos del precio, se 


movimiento a lo largo de la 
curva de oferta Cambio 
en la cantidad ofrecida 
ocasionado por un cambio 
en el precio. 
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desplazamiento de la curva de 
oferta Cambio que ocurre 
en una curva de oferta como 
resultado de una nueva 
relation entre la cantidad 
ofrecida de un bien y el 
precio de este. El cambio es 
ocasionado por una 
variation en las condiciones 
originales. 


presentan nuevas relaciones entre el precio y la cantidad ofrecida, y el resultado es un desplazamiento 
de la curva de oferta. Cuando otros factores distintos al precio ocasionan que las curvas de la oferta 
se modifiquen, decimos que ha habido un cambio en la oferta. 

Recuerde que el costo de production depende del precio de los insumos y de las tecnologias de 
production que esten disponibles. Suponga ahora que ocurre un avance tecnologico importante en 
la production de soya: la ingenieria genetica logro la obtencion de una semilla especial resistente a las 
enfermedades y plagas. Tal cambio tecnologico permitira a los agricultores individuales ofrecer mas 
soya a cualquier precio de mercado. La tabla 3.4 y la figura 3.7 describen este cambio. A un precio de $3 
por fanega, los agricultores producirian 30,000 fanegas a partir de la semilla antigua (programa S 0 en 
la tabla 3.4); con un menor costo de production y el rendimiento mas alto que resultan de la nueva 
semilla, producirian 40,000 fanegas (programa Sj en la tabla 3.4). A un precio de $1.75 por fanega, 
producirian 10,000 fanegas a partir de la semilla antigua; pero con los costos mas bajos y los rendi- 
mientos mas altos, la production aumenta a 23,000 fanegas. 

Los aumentos en los precios de los insumos tambien pueden ocasionar que las curvas de la oferta 
se modifiquen. Por ejemplo, si el agricultor Brown se tiene que enfrentar a costos de combustible mas 
altos, su curva de la oferta se desplazara hacia la izquierda, es decir, producira menos a cualquier pre- 


TABLA 3.4 

Cambio en el programa de oferta de soya despues del desarrollo de una nueva 
variedad de semillas resistentes a las enfermedades 


Programa S„ 

Programa Sj 

Precio 
(por fanega) 

Cantidad ofrecida (fanegas 
por ano usando la semilla antigua) 

Cantidad ofrecida (fanegas 
por ano usando la nueva semilla) 

$1.50 

0 

5,000 

1.75 

10,000 

23,000 

2.25 

20,000 

33,000 

3.00 

30,000 

40,000 

4.00 

45,000 

54,000 

5.00 

45,000 

54,000 



▲ FIGURA 3.7 Desplazamiento de la curva de la oferta de soya despues del desarrollo de una 
nueva variedad de semillas 

Cuando el precio de un producto cambia, nos desplazamos a lo largo de la curva de la oferta de ese pro- 
ducto; la cantidad ofrecida aumenta o disminuye. Cuando cambia cualquier otro factor que afecte a la 
oferta, la curva de la oferta se desplaza. 
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do de mercado. Si la curva de la oferta de soya de Brown se desplaza lo suficiente hacia la izquierda, se 
cruzara con el eje del precio en un punto mas alto, y ello significa que se necesitaria un precio de mer¬ 
cado mas elevado para inducir a Brown a producir soya. 

A1 igual que sucede con la demanda, es muy importante distinguir entre los movimientos a lo largo 
de las curvas de oferta (los cambios en la cantidad ofrecida) y los desplazamientos de las curvas de 
oferta (cambios en la oferta): 

El cambio en el precio de un bien o servicio conduce a 

I->- Un cambio en la cantidad ofrecida (movimiento a lo largo de la curva de oferta). 

El cambio en los costos, en los precios de los insumos, en la tecnologia o en los precios de los bie- 

nes y servicios relacionados conduce a 

I-—>- Un cambio en la oferta (desplazamiento de la curva de oferta). 


De la oferta individual a la oferta del mercado 

La oferta de mercado se determina de la misma manera que la demanda de mercado. Es la suma de 
todo lo que los productores de un solo bien ofrecen cada periodo. La figura 3.8 presenta una curva 
de la oferta de mercado que se obtuvo a partir de las curvas de la oferta de tres empresas individuales. 
(En un mercado de mayores dimensiones, la oferta total del mercado seria la suma de los montos pro- 
ducidos por cada una de las companias de ese mercado). Como muestra la tabla de la figura 3.8, a un 


oferta de mercado La suma 
de todo lo que los produc¬ 
tores de un solo bien ofrecen 
cada periodo. 


Oferta de la empresa A 



Oferta de la empresa B 



Fanegas de soya ofrecidas por ano 


Oferta de la empresa C 



Curva de la oferta de mercado 




Cantidad ( q ) ofrecida por 

Cantidad total 
ofrecida en 

Precio 

A 

B 

c 

el mercado (Q) 

$3.00 

30,000 + 

10,000 

+ 25,000 

= 65,000 

1.75 

10,000 + 

5,000 

+ 10,000 

= 25,000 


0 25,000 65,000 Q 

Fanegas de soya ofrecidas por ano 


▲ FIGURA 3.8 Obtencion de la oferta de mercado a partir de las curvas de oferta de empresas individuales 

La oferta total en el mercado es la suma de todos los montos que ofrecen todas las empresas que venden en el mercado. Es 
decir, la suma de todas las cantidades individuales que se ofrecen a cada precio. 
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precio de $3, la granja A ofrece 30,000 fanegas de soya, la granja B ofrece 10,000 fanegas y la granja C 
ofrece 25,000 fanegas. A este precio, el monto total ofrecido en el mercado es de 30,000 + 10,000 + 
25,000, esto es, 65,000 fanegas. Sin embargo, a un precio de $1.75, el monto total ofrecido es tan solo 
de 25,000 fanegas (10,000 + 5,000 + 10,000). Asl, la curva de la oferta de mercado es la suma de las cur- 
vas individuales de la oferta de todas las empresas en un mercado en particular, es decir, la suma de 
todas las cantidades individuales que se ofrecen a cada precio. 

La position y forma de la curva de la oferta de mercado dependen y se obtienen a partir de las 
posiciones y formas de las curvas de la oferta de empresas individuales. La curva de la oferta de mer¬ 
cado tambien depende del numero de empresas que producen en ese mercado. Si las companias den- 
tro de un mercado particular obtienen altas utilidades, otras organizaciones se sentiran tentadas a 
participar en esa llnea de negocios. Cuando la tecnologla para fabricar computadoras domesticas se 
volvio disponible, literalmente cientos de empresas nuevas incursionaron en el negocio. La populari- 
dad y la rentabilidad del futbol profesional han conducido, en tres ocasiones, a la formation de nuevas 
ligas. Cuando nuevas empresas ingresan a una industria, la curva de la oferta se desplaza hacia la 
derecha. Cuando las empresas salen del negocio, o abandonan el mercado, la curva de la oferta se des¬ 
plaza hacia la izquierda. 


equilibrio Condicion que se 
presenta cuando la cantidad 
ofrecida y la cantidad 
demandada son iguales. En 
el equilibrio, no hay ninguna 
tendencia para modificar el 
precio. 


Equilibrio del mercado 

Hasta este momento, hemos identificado varios factores que influyen en la demanda familiar y en la 
cantidad de productos que ofrecen las empresas en los mercados de production. La exposition ha 
puesto de relieve el papel del precio de mercado como un determinante tanto de la cantidad deman¬ 
dada como de la cantidad ofrecida. Ahora estamos en condiciones de analizar la forma en que inte- 
ractuan la oferta y la demanda para determinar el precio final de mercado. 

Hemos sido muy cuidadosos en nuestras exposiciones hasta este momento para separar las deci- 
siones de las familias acerca de cuanto demandar de las decisiones de las empresas acerca de cuanto 
ofrecer. Sin embargo, la operation del mercado depende claramente de la interaction entre los oferen- 
tes y los demandantes. En cualquier momento, en todo mercado prevalece una de tres condiciones: 
1. la cantidad demandada excede a la cantidad ofrecida al precio actual, una situation que se deno- 
mina exceso de demanda-, 2. la cantidad ofrecida excede a la cantidad demandada al precio actual, una 
situation que se denomina exceso de oferta; o 3 . la cantidad ofrecida es igual a la cantidad demandada al 
precio actual, una situation que se denomina equilibrio. En el equilibrio, no hay ninguna tendencia 
para modificar el precio. 


Exceso de demanda 


exceso de demanda o escasez 

Condicion que se presenta 
cuando la cantidad 
demandada excede a la 
cantidad ofrecida al precio 
actual. 


Un exceso de demanda, o escasez, se presenta cuando la cantidad demandada es mayor que la canti¬ 
dad ofrecida al precio actual. La figura 3.9, donde se presenta tanto una curva de oferta como una 
curva de demanda, ilustra tal situation. Como se observa, la demanda de mercado a $1.75 por fanega 
(50,000 fanegas) excede a la cantidad que los agricultores ofrecen actualmente (25,000 fanegas). 

Cuando ocurre un exceso de demanda en un mercado no regulado, existe la tendencia a que el 
precio aumente a medida que los demandantes compiten entre si por una oferta limitada. Los meca- 
nismos de ajuste pueden diferir, pero el resultado siempre es el mismo. Por ejemplo, considere el me- 
canismo de una subasta. En una subasta, los artlculos se venden directamente al mejor postor. Cuando 
el subastador inicia el procedimiento con un precio bajo, muchas personas hacen una oferta por el 
artlculo. Al principio, hay escasez: la demanda excede a la oferta. A medida que los compradores 
potenciales ofrecen precios cada vez mas altos, los oferentes se van eliminando hasta que aquel que 
ofrece la mayor suma termina por adquirir el artlculo en subasta. El precio aumenta hasta que la can¬ 
tidad demandada y la cantidad ofrecida son iguales. 

A un precio de $1.75 (vease de nuevo la figura 3.9), los agricultores producen soya a una tasa de 
25,000 fanegas por ano, pero a ese precio, la demanda es de 50,000 fanegas. La mayoria de los produc¬ 
tos agricolas se venden a negociantes locales, quienes, a la vez, venden grandes cantidades del producto 
en los centros de comercializacion, donde las ofertas impulsaran los precios al alza si la cantidad 
demandada excede a la cantidad ofrecida. A medida que el precio aumenta por arriba de $1.75, se pre- 
sentan dos situaciones: 1. la cantidad demandada disminuye conforme los compradores salen del 
mercado y tal vez eligen un sustituto, y 2. la cantidad ofrecida aumenta a medida que los agricultores 
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▲ FIGURA 3.9 Exceso de demanda o escasez 

A un precio de $1.75 por fanega, la cantidad demandada excede a la cantidad ofrecida. Cuando existe un 
exceso de demanda, el precio tiende a aumentar. Cuando la cantidad demandada es igual a la cantidad ofre¬ 
cida, se elimina el exceso de demanda y el mercado entra en equilibrio. Aqui el precio de equilibrio es de 
$2.50 y la cantidad de equilibrio es de 35,000 fanegas. 


se ven atraidos por un precio mas alto de su producto y destinan algunos acres adicionales a la produc¬ 
tion de soya. 3 

Este proceso continua hasta que se elimina la escasez. En la figura 3.9 esto ocurre al precio de 
$2.50, una vez que la cantidad demandada ha disminuido de 50,000 a 35,000 fanegas por ano y la can¬ 
tidad ofrecida ha aumentado de 25,000 a 35,000 fanegas por ano. Cuando la cantidad demandada y la 
cantidad ofrecida son iguales y no existen mas ofertas, el proceso alcanza su equilibrio, una situation 
en la cual no existe una tendencia natural para realizar mayores ajustes. Graficamente, el punto de equi¬ 
librio es aquel en el cual la curva de la oferta y la curva de la demanda se intersecan. 

Cada vez son mas frecuentes las subastas de diversos articulos en Internet. Comparhas como 
eBay ponen en contacto a los compradores y vendedores de todo tipo de articulos, desde automoviles 
hasta vinos, y desde computadoras hasta boletos de avion. Las subastas reunen a participantes que se 
localizan en distintas naciones del mundo. Los principios a traves de los cuales se determinan los pre- 
cios en estas subastas son los que ya analizamos: cuando existe un exceso de demanda, los precios 
aumentan. 

Mientras que los principios son los mismos, el proceso a traves del cual un exceso de demanda 
conduce a precios mas altos es diferente en distintos mercados. Considere el mercado de la vivienda en 
la ciudad hipotetica de Boomville con una poblacion de 25,000 personas, la mayorla de las cuales viven 
en casas de una sola familia. Normalmente, cada ano se venden cerca de 75 casas en el mercado de 
Boomville. Sin embargo, el ano pasado una gran compania inauguro una planta en la ciudad, lo que 
genero 1,500 nuevos empleos con salarios altos. Esto atrajo a nuevos residentes hacia el area, y los 
agentes de bienes ralces ahora tienen un mayor numero de compradores que de propiedades disponi- 
bles para la venta. La cantidad demandada excede ahora a la cantidad ofrecida. En otras palabras, hay 
escasez de vivienda. 

Los bienes raices se venden con mucha rapidez, y los precios de la vivienda empiezan a aumentar. 
Los vendedores de Boomville pronto se dan cuenta de que hay mas compradores de lo habitual, y estan 


3 Una vez que los agricultores levantan la cosecha en cualquier temporada determinada, no pueden cambiar de parecer y produ- 
cir mas, desde luego. Cuando analizamos el programa de oferta de Clarence Brown en la tabla 3.3, lo imaginamos reaccionando a 
los precios vigentes en el momento en que tomo la decision de la extension de tierra que destinaria para el cultivo de soya. En la 
figura 3.9, la pendiente ascendente indica que los precios mas altos justifican un nuevo uso para la tierra. El precio final no se 
puede determinar sino hasta que se tengan las cifras finales de produccion. Sin embargo, para nuestros objetivos especificos, igno- 
ramos este problema de coordinacion de los tiempos. La mejor forma de aproximarse al asunto es pensar que la demanda y la 
oferta son flujos, o tasas, de produccion; es decir, nos referimos al numero de fanegas producidas por periodo de produccion. Los 
ajustes en la tasa de produccion pueden ocurrir a lo largo de varios periodos de produccion. 
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a la espera de obtener ofertas mas altas. Conforme aumentan los precios de las viviendas en Boomville, 
la cantidad demandada finalmente disminuye y la cantidad ofrecida aumenta: 1. los constructores, 
motivados por los precios altos, empezaran a construir nuevas casas, y 2. algunas personas, atraldas 
por los precios mas altos de los bienes ralces, pondran sus casas en venta. Sin embargo, algunos com- 
pradores potenciales (demandantes), desalentados por la existencia de precios mas altos, buscaran alo- 
jamiento en las ciudades aledanas, dispuestos a hacer un viaje mas o menos largo cada dla hacia su 
centra de trabajo. Finalmente, el equilibrio se restablecera, y la cantidad de casas demandadas sera 
igual a la cantidad de casas ofrecidas. 

Aunque el procedimiento de los ajustes de precio en el mercado de la vivienda difiere de la meca- 
nica de una subasta, el resultado es el mismo: 


Cuando la cantidad demandada excede a la cantidad ofrecida, el precio tiende a subir. Cuando 
aumenta el precio en un mercado, la cantidad demandada disminuye y la cantidad ofrecida 
aumenta hasta que se alcanza un equilibrio en el cual la cantidad demandada y la cantidad ofre¬ 
cida son iguales. 


Este proceso se denomina racionamiento de precios. Cuando hay escasez, algunas personas estaran 
satisfechas y otras no. Cuando el mercado opera sin interferencias, los aumentos de precio distribuiran 
lo que esta disponible entre aquellos que tengan la disponibilidad y capacidad para pagar la maxima 
cantidad posible. En tanto que exista una forma para que los compradores y vendedores interactuen, 
quienes estan dispuestos a pagar mas lo haran saber de alguna manera. (Expondremos con detalle la 
naturaleza del sistema de precios como un mecanismo de racionamiento en el capltulo 4). 


exceso de oferta o superavit 

Condicion que se presenta 
cuando la cantidad ofrecida 
excede a la cantidad 
demandada al precio actual. 


Exceso de oferta 

Un exceso de oferta, o superavit, se presenta cuando la cantidad ofrecida excede a la cantidad 
demandada al precio actual. Al igual que sucede en el caso de la escasez, la dinamica del ajuste de pre¬ 
cios ante un superavit difiere de un mercado a otro. Por ejemplo, si los distribuidores de automoviles 
no han logrado vender un numero considerable de vehlculos para el otono, cuando los nuevos mode- 
los llegan, habra reducciones de precios. En ocasiones, los distribuidores ofrecen descuentos para 
motivar a los compradores; a veces, los compradores ofrecen un precio menor al que se solicita en 
forma inicial. En cualquier caso, los productos no benefician a nadie al permanecer inactivos en los 
lotes de los distribuidores o en los estantes de un almacen. La analogla de las subastas que se utilizo 
anteriormente tambien se aplica aqul: si el precio inicial de oferta es demasiado alto, nadie lo aceptara 
y el subastador tendra que probar con un precio mas bajo. Es costumbre que ciertos artlculos no se 
vendan tan bien durante la temporada navidena como se anticipaba. Despues de la Navidad, la 
mayorla de las tiendas anuncian grandes ofertas en las cuales disminuyen los precios para vender los 
excedentes en inventario. Las cantidades ofrecidas exceden a las cantidades demandadas a los precios 
actuales y, por lo tanto, las tiendas bajan los precios. 

La figura 3.10 ilustra otra situacion de exceso de oferta o superavit. A un precio de $3 por fanega, 
suponga que los agricultores ofrecen soya a una tasa de 40,000 fanegas por ano, pero los compradores 
demandan tan solo 20,000. Con 20,000 (40,000 menos 20,000) fanegas de soya sin venderse, el precio de 
mercado disminuye. Conforme el precio disminuye de $3.00 a $2.50, la cantidad ofrecida disminuye 
de 40,000 fanegas por ano a 35,000. Este precio mas bajo ocasiona que la cantidad demandada 
aumente de 20,000 a 35,000. A un precio de $2.50, la cantidad demandada y la cantidad ofrecida son 
iguales. Para los datos que se muestran aqui, $2.50 y 35,000 fanegas son el precio y la cantidad de equi¬ 
librio, respectivamente. 

Aunque en 2008 los precios del petroleo aumentaron a niveles sin precedente, en 2001, la produc¬ 
tion mundial de petroleo crudo excedio a la cantidad demandada, y los precios disminuyeron de 
manera significativa a medida que los palses productores en competencia trataron de mantener su 
participation en los mercados mundiales. Aunque el mecanismo a traves del cual se ajusta el precio es 
diferente para los automoviles, la vivienda, la soya y el petroleo crudo, el resultado es el mismo: 


Cuando la cantidad ofrecida excede a la cantidad demandada al precio actual, este ultimo tiende 
a disminuir. Cuando el precio baja, es probable que la cantidad ofrecida disminuya y la cantidad 
demandada aumente hasta que se alcance un precio de equilibrio para el cual la cantidad ofre¬ 
cida y la cantidad demandada sean iguales. 
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Fanegas de soya 


◄ FIGURA 3.10 Excesode 
oferta o superavit 

A un precio de $3.00, la canti- 
dad ofrecida excede por 
20,000 fanegas a la cantidad 
demandada. El exceso de 
oferta causara que el precio 
disminuya. 


Cambios en el equilibrio 

Cuando las curvas de la oferta y la demanda cambian, el precio y la cantidad de equilibrio tambien 
cambian. El siguiente ejemplo ayudara a ilustrar esta situation. 

Sudamerica es un gran productor de cafe. Una corta temporada de frlo en esa region puede redu- 
cir las cosechas de cafe lo suficiente para afectar al precio mundial de este producto. A mediados de la 
decada de 1990, una helada se precipito sobre Brasil y Colombia, y aumento el precio del cafe en los 
mercados mundiales a un nivel record de $2.40 por libra. Fuertes huracanes en el Caribe ocasionaron 
un cambio similar de la oferta en 2005. 

La figura 3.11 ilustra la manera en que la helada elevo los precios del cafe. Inicialmente, el mer¬ 
cado estaba en equilibrio a un precio de $1.20. A ese precio, la cantidad demandada era igual a la can¬ 
tidad ofrecida (13,200 millones de libras). A un precio de $1.20 y a una cantidad de 13,200 millones de 
libras, la curva de la demanda (identificada como D) hatia intersection con la curva inicial de la oferta 
(denominada S„; la S corresponde al termino supply, que significa oferta). (Recuerde que existe un 
equilibrio cuando la cantidad demandada es igual a la cantidad ofrecida: el punto en el cual hacen 
intersection las curvas de la oferta y la demanda). 

La helada ocasiono un decremento en la oferta de los granos de cafe. Es decir, la helada ocasiono 
que la curva de la oferta se desplazara hacia la izquierda. En la figura 3.11, la nueva curva de la oferta 
(aquella que muestra la relation entre el precio y la cantidad ofrecida despues de la helada) se identi- 
fica como S r 

Ahora, al precio inicial de equilibrio, $1.20, se registra una escasez de cafe. Si el precio permane- 
ciera en $1.20, la cantidad demandada no cambiaria; permaneceria en 13,200 millones de libras. Sin 



◄ FIGURA 3.11 
El mercado del cafe: Un 
cambio en la oferta y el 
ajuste subsiguiente de 
precios 

Antes de la helada, el mercado 
del cafe estaba en equilibrio a 
un precio de $1.20 por libra. A 
ese precio, la cantidad deman¬ 
dada era igual a la cantidad 
ofrecida. La helada provoco 
que la curva de la oferta se 
desplazara hacia la izquierda 
(de S 0 a 5.,), aumentando el 
precio de equilibrio a $2.40. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Precios altos para los tomates 

El invierno de 2010 fue muy crudo para la peninsula de Florida, donde se 
genera una gran cantidad de la oferta de frutas y verduras frescas de 
Estados Unidos. El artlculo que presentamos a continuacion describe el 
efecto que tuvo la helada sobre el precio de los tomates frescos. Con una 
menor cantidad de tomates disponibles (la curva de la oferta se desplazo 
hacia la izquierda como consecuencia de la helada), el precio de los toma¬ 
tes se quintuplico. Lo que el reportero denomina escasez, para los econo- 
mistas es simplemente jun desplazamiento en la curva de la oferta! 

Observe el interesante comentario que hizo Brown, vicepresidente 
ejecutivo de la Asociacion de Productores de Tomate de Florida (Florida 
Tomato Growers Exchange), cuando las personas se quejaron acerca del 
alto precio de los tomates. “No tiene importancia” aseguro Brown, “por- 
que no hay nada que vender”. Precisamente porque hay menos que ven¬ 
der, jel precio aumento! 



Los tomates se reducen en los menus 

The Wall Street Journal 

Una escasez de tomates en el area de Florida, agobiada por el 
clima, esta obligando a los restaurantes y supermercados a racio- 
nalizar los suministros en medio de los precios al alza de la horta- 
liza mas popular en Estados Unidos. 

Las cadenas de restaurantes de comida rapida, como Wendy’s, 
han dejado de incluir tomates en todos los emparedados; ahora 
solamente los incluyen a peticion de los clientes. 

Aun asl, es probable que los consumidores no obtengan lo que 
esperan. En Lloyd’s, un elegante restaurante ubicado frente a la 
Bolsa de Valores de Chicago, esta semana los anuncios advierten 
que tan solo ofrecen tomates italianos (que son pequenos y de 
forma alargada). 

“A las personas les encantan los tomates en las ensaladas y los 
emparedados, pero queremos que sepan en forma anticipada que 
la calidad no es la de costumbre”, afirmo Sam Berngard, presi- 
dente de Taste America Restaurant Group LLC, el cual opera a 
Lloyd’s y a dos restaurantes de pescados y mariscos en Chicago. 

La cadena Subway continua ofreciendo tomates en sus empare¬ 
dados, pero utiliza diferentes variedades para asegurarse de que 
tendra una cantidad suficiente a la mano. 


Los tomates frescos estan muy escasos debido a la onda gelida 
que azoto a Florida en enero. Las bajas temperaturas que afecta- 
ron a la produccion de cftricos tambien destruyeron aproximada- 
mente el 70% de las cosechas de tomate en Florida, donde se 
cosecha la mayor cantidad de tomates frescos cultivados en 
Estados Unidos en esta epoca del ano. 

Reggie Brown, vicepresidente ejecutivo de Florida Tomato 
Growers Exchange, una asociacion comercial ubicada en Mai¬ 
tland, Florida, afirmo el martes que una caja de 25 libras de 
tomate tiene un precio de venta de $30, en comparacion con el 
precio de $6.45 que se registraba hace un ano. 

A algunos restaurantes se les ha dicho que tendrfan que gastar 
hasta $45 por una caja de tomates en di'as recientes. “Sin 
embargo, no importa, porque no hay nada que vender”, afirmo 
Brown, quien calcula que los embarques del estado de Florida son 
apenas del 30% respecto de su nivel normal. 


Fuente: The Wall Street Journal, resumido de “Tomatoes Get Sliced from 
Menus”, de Scott Kilman y Julie Jargon. Derechos reservados en 2010 por 
Dow Jones 6- Company, Inc. Reproducido con permiso de Dow Jones & 
Company, Inc., a traves de Copyright Clearance Center. 


embargo, a ese precio, la cantidad ofrecida disminuiria a 6,600 millones de libras. A un precio de $1.20, 
la cantidad demandada es mayor que la cantidad ofrecida. 

Cuando existe exceso de demanda en un mercado, cabe esperar que el precio aumente, y en este caso 
sin duda aumento. Como muestra la figura, el precio se elevo a un nuevo nivel de equilibrio de $2.40. A 
ese precio, la cantidad demandada es nuevamente igual a la cantidad ofrecida, esta vez a 9,900 millones 
de libras, el punto en el cual la nueva curva de la oferta (Sj) hace intersection con la curva de la demanda. 

Observe que conforme el precio del cafe aumento de $1.20 a $2.40, se presentaron dos situaciones. 
Primero, la cantidad demandada disminuyo (un movimiento a lo largo de la curva de la demanda) 
como resultado de que las personas optaron por sustitutos como el te y el chocolate caliente. Segundo, 
la cantidad ofrecida empezo a aumentar, pero dentro de los limites impuestos por el dano ocasionado 
por la helada. (Tambien es posible que algunos paises o areas con altos costos de produccion, anterior- 
mente improductivos, iniciaran la produccion y enviaran su producto al mercado mundial al precio 
mas alto). Es decir, la cantidad ofrecida aumento en respuesta al precio mas alto a lo largo de la nueva 
curva de oferta, la cual se encuentra a la izquierda de la curva de oferta anterior. El resultado final fue un 
precio mas alto ($2.40) y una menor cantidad intercambiada en el mercado (9,900 millones de libras); 
ademas, el cafe fmalmente quedo en manos de aquellos que estaban dispuestos a pagar $2.40 por libra. 
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Como muchos precios de mercado son impulsados por la interaction de millones de comprado- 
res y vendedores, con frecuencia es dificil predecir como cambiaran. Una serie de acontecimientos que 
ocurrieron a mediados de la decada de 1990 condujeron a un desplazamiento hacia la izquierda en 
la oferta, lo que elevo el precio del cafe; sin embargo, en fechas mas recientes ocurrio lo opuesto. En la 
actualidad, mas de 50 paises exportan cafe, entre los cuales Brasil se destaca como el mayor productor, 
ya que su participation de mercado es cercana al 30%. Los fuertes aumentos en la produccion han 
mantenido los precios en un nivel bajo. En julio de 2007, el precio promedio por libra era de $1.06. 

La figura 3.12 resume los cambios posibles en la oferta y la demanda que hemos analizado, asi 
como los cambios resultantes en el precio y en la cantidad de equilibrio. Es importante estudiar las gra- 
ficas con mucho cuidado para asegurarse de que se entienda su significado. 


a) Cambios en la demanda 


1. Incremento en el ingreso: 
X es un bien normal 


2. Incremento en el ingreso: 
X es un bien inferior 


3. Decremento en el ingreso: 
X es un bien normal 




Cantidad 



4. Decremento en el ingreso: 
X es un bien inferior 



Cantidad 


5. Incremento en el precio 
de un sustituto de X 



Cantidad 


6. Incremento en el precio 
de un complemento de X 



7. Decremento en el precio 
de un sustituto de X 



Cantidad 


8. Decremento en el precio 
de un complemento de X 



Cantidad 


b ) Cambios en la oferta 


9. Incremento en el costo 
de produccion de X 



10. Decremento en el costo 
de produccion de X 



▲ FIGURA 3.12 Ejemplos de cambios en la oferta y la demanda para el producto X 
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PARTE I 


Introduccion a la economia 


La demanda y la oferta en los mercados 
de productos: Repaso 

Conforme usted avance en el estudio de la economia, descubrira que es una disciplina donde abundan 
las controversias y los debates. Sin embargo, existen pocos desacuerdos en relation con la forma basica 
en que las fuerzas de la oferta y la demanda operan en los mercados libres. Si usted escucha que una 
helada en Florida dano una buena parte de las cosechas de cltricos, tendra la seguridad de que el pre- 
cio de las naranjas aumentara. Si lee en el periodico que el clima en el Medio Oeste ha sido favorable y 
que se espera una cosecha de maiz sin precedentes, tendra la certeza de que los precios de este cereal 
disminuiran. Cuando los Pescadores de Massachusetts se declaran en huelga y dejan de aportar la cap¬ 
ture diaria, sabra que el precio del pescado local aumentara. 

A continuation se presentan algunos aspectos de importancia que se deben recordar en relation 
con la dinamica de la oferta y la demanda en los mercados de productos: 

1. Una curva de demanda muestra la cantidad de un producto que una familia compraria si 
pudiera comprar al precio indicado todo lo que desea. Una curva de oferta muestra la canti¬ 
dad de un producto que una empresa ofreceria si pudiera vender al precio indicado todo lo que 
desea. 

2. La cantidad demandada y la cantidad ofrecida siempre se expresan en terminos de periodos, es 
decir, al dia, al mes o al ano. 

3. La demanda de un bien esta determinada por el precio, el ingreso y la riqueza de las familias, los 
precios de otros bienes y servicios, los gustos y las preferencias, asi como por las expectativas. 

4. La oferta de un bien esta determinada por el precio, los costos de production y los precios de los 
productos relacionados. Los costos de production estan determinados por las tecnologias dispo- 
nibles de production y los precios de los insumos. 

5. Se debe tener cuidado de distinguir entre los movimientos a lo largo de las curvas de la oferta y la 
demanda y los cambios en estas curvas. Cuando el precio de un bien se modifica, la cantidad 
demandada u ofrecida de ese bien varia; es decir, ocurre un movimiento a lo largo de la curva. 
Cuando se modifica cualquier otro factor, la curva se desplaza, esto es, cambia de position. 

6 . Existe un equilibrio de mercado solo cuando la cantidad ofrecida es igual a la cantidad deman¬ 
dada al precio actual. 


En perspectiva: Mercados y asignacion 
de recursos 

Ya estamos en condiciones de comenzar a analizar la manera en que los mercados responden a las pre- 
guntas economicas basicas referentes a que y como se produce, y quien obtiene lo que se produce. Una 
empresa dedicara sus esfuerzos a producir aquello que es rentable. Si la compania puede vender un 
producto a un precio que sea suficiente para asegurarle una utilidad despues de pagar los costos de pro¬ 
duction, estara dispuesta a elaborar ese producto. Los recursos fluiran en la direction de las oportuni- 
dades de obtener ganancias. 

■ Las curvas de demanda reflejan lo que la gente puede y quiere pagar por los productos; en ellas 
influyen los ingresos, la riqueza, las preferencias, los precios de otros bienes y las expectativas. 
Como los precios de los productos se determinan por la interaction de la oferta y la demanda, 
reflejan lo que la gente esta dispuesta a pagar. Si las preferencias de la gente o sus ingresos cam- 
bian, los recursos se asignaran de una manera distinta. Considere, por ejemplo, un incremento en 
la demanda, esto es, un cambio en la curva de la demanda de mercado. Partiendo de un estado de 
equilibrio, las familias simplemente comienzan a comprar mas. En tal caso, al precio de equilibrio, 
la cantidad demandada supera a la cantidad ofrecida. Cuando existe un exceso de demanda, los 
precios aumentan, lo que significa mayores utilidades para las companias en la industria. Las uti- 
lidades mas altas, a la vez, ofrecen a las empresas existentes un incentivo para expandirse, y a las 


CAPITULO 3 Demanda, oferta y equilibrio de mercado 73 


LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


^Por que aumentan los precios de 

En 2006, el precio promedio del ejemplar de un diario de Baltimore era 
de $0.50. En 2007, el precio promedio habla aumentado a $0.75. Tres 
analistas brindan tres explicaciones distintas para este precio de equili¬ 
brio mas alto. 

Analista 1: El precio mas alto de los diarios de Baltimore es una buena 
noticia porque significa que la poblacion esta mejor informada acerca de 
los asuntos publicos. Estos datos indican con claridad que los residentes 
de Baltimore tienen un nuevo y mayor interes por leer los periodicos. 

Analista 2: El precio mas alto de los diarios de Baltimore es una mala 
noticia para los habitantes de esa ciudad. Los mayores costos del papel, la 
tinta y la distribution que se reflejan en estos precios mas altos dismi- 
nuiran todavla mas el conocimiento de los asuntos pubbcos por parte de 
la poblacion. 

Analista 3: El precio mas alto de los diarios de Baltimore es un resul- 
tado desafortunado de las empresas periodisticas que intentan ganar 
dinero, ya que muchos consumidores han recurrido a Internet para 
tener acceso en forma gratuita a la cobertura de las noticias. 

Como economistas, nos enfrentamos a dos tareas al analizar estas 
explicaciones: ^tienen sentido sus argumentos con base en lo que sabe- 
mos acerca de los principios economicos? Y si verdaderamente tienen 
sentido, ^podemos saber que explication se aplica al caso espedfico de 
los precios crecientes de los diarios en Baltimore? 

^Que dice el analista 1? Su observation acerca del creciente interes de 
la poblacion por los diarios nos indica algo acerca de la curva de la 
demanda. El analista 1 parece argumentar que los gustos han cambiado 
a favor de los periodicos, lo cual significarra un desplazamiento de la 
curva de la demanda hacia la derecha. Si existe una oferta con pendiente 
ascendente, tal desplazamiento produciria un incremento en el precio. 
Por lo tanto, la version del analista 1 es posible. 

El analista 2 se refiere a un aumento en el costo de la impresion de los 
periodicos. Esto ocasionaria que los costos de production de los diarios 


a) La demanda se desplaza hacia la derecha 



>s periodicos? 

aumentaran, lo que desplazarla la curva de la oferta hacia la izquierda. 
Una curva de demanda con pendiente descendente tambien da como 
resultado un aumento en los precios. Por lo tanto, la version del analista 
2 es posible. 

Ya que el analista 1 y el analista 2 tienen versiones posibles, basadas 
en principios economicos, debemos analizar las evidencias para ver 
quien tiene la razon. Si usted regresa a las graficas de la figura 3.12 en la 
pagina 71, encontrara un indicio. Cuando la demanda se desplaza hacia 
la derecha (como en la version del analista 1), el precio aumenta, pero 
tambien se incrementa la cantidad, como se muestra en la figura a). 
Cuando la oferta se desplaza hacia la izquierda (como en la version del 
analista 2), el precio aumenta, pero la cantidad disminuye, como se 
muestra en la figura b). Por lo tanto, hay que indagar que sucedio con la 
circulation de los diarios durante ese periodo para saber si el aumento 
de precios proviene del lado de la demanda o de la oferta. De hecho, en 
la mayorla de los mercados, incluyendo a Baltimore, las cantidades de 
periodicos comprados han disminuido, por lo que el analista 2 tiene mas 
probabilidades de tener razon. 

Pero hay que tener cuidado. Tal vez ambos analistas tengan razon. Si 
la demanda se desplaza hacia la derecha y la oferta se desplaza hacia la 
izquierda de manera mas considerable, el precio aumentara y la cantidad 
vendida disminuira. 

^Que podria decirse acerca del analista 3? Es claro que el analista 3 
nunca ha tornado un curso de economia. El acceso gratuito a Internet 
para leer noticias es un sustituto de los medios impresos. Un decremento 
en el precio de este sustituto deberla desplazar la demanda de los perio¬ 
dicos hacia la izquierda. El resultado serla un precio mas bajo, y no un 
aumento de precio. El hecho de que las empresas periodisticas “intenten 
ganar dinero” al enfrentarse con esta nueva competencia no altera las 
leyes de la oferta y la demanda. 


b) La oferta se desplaza hacia la izquierda 
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nuevas un incentivo para ingresar a la industria. Asl, las decisiones de las empresas privadas inde- 
pendientes que responden a los precios y a las oportunidades de ganancias determinan que se 
producira. No se necesita ninguna direction central. 

Adam Smith detecto esta caracterlstica de autorregulacion de los mercados hace mas de 200 anos: 

Todo individuo [...], al perseguir sus propios intereses [...], promueve los intereses de la 
sociedad. Lo conduce [... ] una mano invisible para promover un fin que no era parte de su 
intention. 4 


El termino que Smith utilizo, la mano invisible, se ha vuelto parte del habla cotidiana y todavla lo 
usan los economistas para referirse a la autorregulacion de los mercados. 

■ Las empresas que buscan obtener una utilidad tienen una buena razon para elegir la mejor tecno- 
logla disponible: costos mas bajos significan utilidades mas altas. Por lo tanto, las empresas indi- 
viduales determinan como elaborar sus productos, una vez mas, sin que exista una direction 
central. 

■ Hasta este momento, apenas hemos tocado el tema de la distribution: iquien obtiene lo que se 
produce? Usted puede ver una parte de la respuesta en los diagramas sencillos de la oferta y la 
demanda. Cuando la oferta de un bien es escasa, el precio aumenta. Mientras esto sucede, aquellos 
que tienen la disposition y la capacidad para continuar comprando asl lo hacen; otros, en cambio, 
dejan de comprar. 

El siguiente capltulo se inicia con una exposition mas detallada de estos temas. ^Como, exacta- 
mente, se determina la asignacion final de los recursos (la mezcla de productos y la distribution de 
estos) en un sistema de mercado? 


RESUMEN 


1. En las sociedades integradas por un gran numero de personas, la 
production debe satisfacer una amplia variedad de gustos y pre- 
ferencias, y por lo tanto los productores se deben especializar. 

EMPRESAS Y FAMILIAS: LAS UNIDADES BASIC AS DE LA 
TOMA DE DECISIONES p.47 

2. Una empresa existe cuando un individuo o un grupo de indivi- 
duos deciden elaborar un bien o bienes mediante la transforma¬ 
tion de los recursos, o insumos, en productos que se venden en el 
mercado. Las empresas son las unidades productoras fundamen- 
tales de una economia de mercado. Suponemos que las empresas 
toman decisiones para tratar de maximizar las utilidades. 

3. Las familias son las unidades fundamentales de consumo en una 
economia. Todos los ingresos de las familias estan sujetos a res- 
tricciones. 


MERCADOS DE INSUMOS Y MERCADOS DE PRODUCTOS: 

EL FLUJO CIRCULAR ,, 48 

4. Las familias y las empresas interactuan en dos tipos basicos de 
mercados: los mercados de productos o de produccion y los merca¬ 
dos de insumos o defadores. Los bienes y servicios destinados al 
consumo de las familias se intercambian en los mercados de 
productos. En los mercados de productos, las empresas compe- 


tidoras ofrecen, en tanto que las familias competidoras deman- 
dan. En los mercados de insumos, las empresas competidoras 
demandan y las familias competidoras ofrecen. 

5. En ultima instancia, las empresas eligen las cantidades y el 
caracter de los productos elaborados, los tipos y las cantidades 
de los insumos demandados, y las tecnologias que se usan en la 
produccion. Las familias eligen los tipos y las cantidades de pro¬ 
ductos demandados, asi como los tipos y las cantidades de insu¬ 
mos ofrecidos. 


DEMANDA EN LOS MERCADOS DE PRODUCTOS O DE 
PRODUCCION p.so 

6. La cantidad demandada de un producto individual por parte de 
una familia depende de: 1. el precio, 2. el ingreso, 3. la riqueza, 4. 
los precios de otros productos, 5. los gustos y las preferencias, y 
6. las expectativas acerca del futuro. 

7. La cantidad demandada es el monto de un producto que com- 
praria una familia individual en un periodo determinado si 
pudiera comprar al precio actual todo lo que desea. 

8. Un programa de demanda indica las cantidades de un producto 
que compraria una familia a diferentes precios. Es posible pre- 
sentar graficamente la misma information en una curva de 
demanda. 


4 Adam Smith, The Wealth of Nations, Modern Library Edition (Nueva York: Random House, 1937), p. 456 (la. ed., 1776). 
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9. La ley de la demanda afirma que existe una relacion negativa 
entre el precio y la cantidad demandada: conforme aumenta el 
precio, la cantidad demandada disminuye, y viceversa. Las cur- 
vas de la demanda tienen una pendiente descendente. 

10. Todas las curvas de demanda fmalmente se intersecan con el eje 
del precio porque siempre hay un precio por arriba del cual una 
familia no puede pagar o no esta dispuesta a hacerlo. Ademas, 
todas las curvas de demanda fmalmente se intersecan con el eje 
de la cantidad porque la demanda de la mayoria de los bienes es 
limitada, aun cuando el precio sea cero, incluso tan solo por el 
tiempo. 

11. Cuando un aumento en el ingreso ocasiona que la demanda de 
un producto aumente, se trata de un bien normal. Cuando un 
aumento en el ingreso ocasiona que la demanda de un producto 
disminuya, se trata de un bien inferior. 

12. Si un aumento en el precio del bien X ocasiona que la demanda 
del bien Y se incremente, los bienes son sustitutos. Si un 
aumento en el precio de X ocasiona que la demanda de Y dismi¬ 
nuya, los bienes son complementarios. 

13. La demanda de mercado es simplemente la suma de todas las 
cantidades de un bien o servicio que demandan durante un 
periodo todas las familias que compran en el mercado ese bien o 
servicio. Es la suma de todas las cantidades individuales que se 
demandan a cada precio. 


OFERTA EN LOS MERCADOS DE PRODUCTOS O DE 
PRODUCCION p. 60 

14. La cantidad que ofrece una empresa depende de: 1. el precio del 
bien o servicio; 2. el costo de elaborar el producto, lo que incluye 
los precios de los insumos requeridos y las tecnologias utilizadas 
para elaborarlo; y 3. los precios de productos relacionados. 


15. La oferta de mercado es la suma de todo lo que ofrecen en cada 
periodo los productores de un solo producto. Es la suma de 
todas las cantidades individuales que se ofrecen a cada precio. 

16. Es muy importante distinguir entre los movimientos a lo largo 
de las curvas de la demanda y la oferta, y los desplazamientos de 
estas. La curva de demanda muestra la relacion entre el precio y 
la cantidad demandada. La curva de oferta muestra la relacion 
entre el precio y la cantidad ofrecida. Un cambio en el precio 
implica un movimiento a lo largo de la curva. Los cambios en 
las preferencias, el ingreso, la riqueza, las expectativas o los pre¬ 
cios de otros bienes y servicios ocasionan que las curvas de 
demanda se desplacen; los cambios en los costos, los precios de 
los insumos, la tecnologia o los precios de los bienes y servicios 
relacionados ocasionan que las curvas de oferta se desplacen. 


EQUILIBRIO DE MERCADO p. 66 

17. Cuando al precio actual la cantidad demandada excede a la can¬ 
tidad ofrecida, existe un exceso de demanda (o escasez) y el precio 
tiende a subir. Cuando los precios de un mercado aumentan, la 
cantidad demandada disminuye y la cantidad ofrecida aumenta 
hasta que se alcanza un equilibrio, en el cual la cantidad ofrecida 
y la cantidad demandada son iguales. En un estado de equilibrio, 
no existen tendencias para que el precio se modifique. 

18. Cuando al precio actual la cantidad ofrecida excede a la canti¬ 
dad demandada, existe un exceso de oferta (o superdvit) y el pre¬ 
cio tiende a bajar. Cuando el precio baja, la cantidad ofrecida 
disminuye y la cantidad demandada aumenta hasta que se 
alcanza un precio de equilibrio para el cual la cantidad ofrecida 
y la cantidad demandada sean iguales. 
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bienes inferiores, p. 54 
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PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 



1. Ilustre las siguientes situaciones con curvas de oferta y deman da: 

a) La demanda de las computadoras portatiles ha aumentado de 
manera sustancial gracias al aumento en el acceso a las tecno- 
loglas inalambricas y a que los nuevos modelos son mas ligeros. 
Esas computadoras tambien se han vuelto mas faciles y mas 
baratas de producir conforme las nuevas tecnologlas entran en 
operation. A pesar del cambio en la demanda, los precios han 
disminuido. 

b) La production de arandanos en Massachusetts totalizo 2.37 
millones de barriles en 2008, un incremento del 56% respecto 
de los 1.52 millones de barriles que se produjeron en 2007. La 
demanda aumento incluso mas que la oferta, lo que elevo el 
precio a $56.70 por barril en 2008 en comparacion con el precio 
de $49.80 que se registro en 2007. 

c) Durante el auge de la alta tecnologla a finales de la decada de 
1990, el espacio de oficinas en San Jose tenia mucha demanda, y 
las rentas eran muy caras. Sin embargo, con la recesion nacional 
que comenzo en marzo de 2001, el mercado de la renta de ofici¬ 
nas en San Jose (en Silicon Valley o Valle del Silicio) se vio muy 
afectado, y las rentas por pie cuadrado disminuyeron. En 2005, 
las cifras del empleo provenientes de San Jose aumentaban len- 
tamente y las rentas comenzaron a aumentar de nuevo. Para 
simplificar, suponga que no se construyeron nuevos espacios de 
oficina durante ese periodo. 

d) Antes de que se implantaran las reformas economicas en los 
palses de Europa Oriental, las regulaciones mantuvieron el pre¬ 
cio del pan sustancialmente por debajo de su valor de equilibrio. 
Cuando se instauraron las reformas, los precios se liberaron y el 
precio del pan aumento de manera drastica. En consecuencia, la 
demanda de pan disminuyo y la oferta de pan aumento notoria- 
mente. 

e) Los representantes de la industria del acero han cabildeado a 
favor de elevar los impuestos al acero de importation. Rusia, 
Brasil y Japon han producido y vendido acero en los mercados 
mundiales a $610 por tonelada metrica, muy por debajo del 
punto de equilibrio en Estados Unidos sin importaciones. Si no 
se permitiera la importation de acero hacia EUA, el precio de 
equilibrio seria de $970 por tonelada metrica. Trace las curvas de 
oferta y demanda para Estados Unidos, suponiendo que no hay 
importaciones; luego, muestre como se verla la grafica si los 
compradores estadounidenses pudieran adquirir todo el acero 
que quisieran en los mercados mundiales a un precio de $610 
por tonelada metrica; determine la cantidad de acero importado. 

2. El domingo 19 de agosto, los Tigres de Detroit y los Yanquis de 
Nueva York se enfrentaron en un partido de beisbol en el Yankee 
Stadium. Ambos equipos estaban en busqueda del campeonato de 
la liga. Los boletos para el juego se agotaron, y sin duda habrlan 
asistido muchos mas aficionados si hubiera habido boletos adicio- 
nales. Ese mismo dla, los Indios de Cleveland y las Rayas de Tampa 
Bay se enfrentaron en un partido y vendieron boletos unicamente a 
22,500 personas en Tampa. 

El estadio de las Rayas, Tropicana Field, tiene capacidad para 
43,772 personas. El estadio de los Yanquis tiene capacidad para 
57,478 personas. Para simplificar, suponga que los boletos para todos 
los juegos de la temporada regular se vendieron a un precio de $40. 

a) Dibuje las curvas de la oferta y la demanda para los boletos de 
cada uno de los dos partidos. (Sugerencia: Considere que la 
oferta es fija. No cambia con el precio). Trace una grafica para 
cada partido. 

b) ^Existe alguna polltica de precios que hubiera llenado el estadio 
de beisbol para el partido de Tampa? Si las Rayas adoptaran tal 
estrategia, ^esto traerla consigo una mayor o una menor canti¬ 
dad de ingresos? 

c) No se permitla que el sistema de precios se usara para distribuir 
en forma racionada los boletos de Nueva York cuando se ven¬ 
dieron inicialmente al publico. ^Como lo sabe usted? ^Como 
supone que se racionaban los boletos? 


3. Durante los ultimos 10 anos, Orlando, Florida, ha crecido rapida- 
mente, gracias a la generation de nuevos empleos que atraen a las 
personas hacia esa area. A pesar de los aumentos en el crecimiento 
de la poblacion y del ingreso que expandieron la demanda de 
vivienda, el precio de las casas existentes apenas aumento. ^Por que? 
Ilustre su respuesta con curvas de oferta y demanda 

4. ^Esta usted de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguien¬ 
tes afirmaciones? Explique brevemente sus respuestas e ilustre cada 
una con curvas de oferta y demanda. 

a) El precio de un bien aumenta, ocasionando que la demanda de 
otro bien disminuya. Por lo tanto, los dos bienes son sustitutos. 

b) Un cambio en la oferta ocasiona que el precio de un bien dismi¬ 
nuya. El cambio debe haber sido un aumento en la oferta. 

c) Durante 2009, los ingresos disminuyeron en forma notoria para 
muchos estadounidenses. Este cambio probablemente condu- 
cirla a un decremento en los precios tanto de los bienes norma- 
les como de los inferiores. 

d) Dos bienes normales no pueden ser sustitutos entre si. 

e ) Si la demanda y la oferta aumentan al mismo tiempo, es claro 
que el precio aumentara. 

/) El precio del artlculo A disminuye. Esto ocasiona un aumento en 
el precio del bien B. Por lo tanto, los bienes A y B son comple- 
mentarios. 

5. El gobierno de Estados Unidos administra dos programas que afec- 
tan al mercado de los cigarrillos. Las campanas en los medios de 
comunicacion y los requisites de etiquetamiento tienen como meta 
conseguir que el publico este consciente de los peligros que repre- 
senta el tabaquismo para la salud. Al mismo tiempo, el 
Departamento de Agricultura mantiene un programa de apoyo a los 
precios del tabaco. En el marco de este programa, el precio que 
resulta de ese apoyo se ubica por arriba del precio de equilibrio del 
mercado y el gobierno limita la extension de tierra que se puede 
dedicar a la production de tabaco. ^Estan estos dos programas en 
conflicto con la meta de reducir el consumo de cigarrillos? Como 
parte de su respuesta, ilustre graficamente los efectos de ambas poll- 
ticas sobre el mercado de cigarrillos. 

6. Durante el periodo de 2006 a 2010, la production de viviendas en 
Estados Unidos disminuyo de una cifra de mas de 2.27 millones de 
proyectos de construction de casas iniciados por ano a menos de 
500,000, lo que represento un decremento de mas del 80%. Al 
mismo tiempo, el numero de nuevas viviendas disminuyo hasta un 
numero muy escaso. Los estudiantes que no tenlan trabajo se 
mudaron a casa de sus padres, un menor numero de inmigrantes 
llegaron a Estados Unidos, y aumento el numero de inmigrantes 
que regresaron a sus palses de origen. Si hay un menor numero de 
familias, esto representa una diminution en la demanda. Si se 
construye una menor cantidad de viviendas, esto representa una 
diminution en la oferta. 

a) Dibuje un diagrama estandar de oferta y demanda que muestre 
la demanda de las nuevas unidades de vivienda que se compran 
cada mes, y la oferta de las nuevas unidades construidas que 
entran al mercado cada mes. Suponga que la cantidad ofrecida y 
la cantidad demandada son iguales a 45,000 unidades y a un 
precio de $200,000. 

b) En el mismo diagrama muestre una diminution en la 
demanda. ^Que sucederla si este mercado se comportara como 
la mayorla de los mercados? 

c) Ahora suponga que los precios no cambiaran de inmediato. Los 
vendedores decidieron no ajustar el precio aun cuando la 
demanda es inferior a la oferta. jQue sucederla con el numero 
de viviendas para la venta (el inventario de nuevas casas no ven- 
didas) si los precios permanecieran al mismo nivel despues de 
una diminution en la demanda? 
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d) Ahora suponga que la oferta de nuevas viviendas en el mercado 
disminuyera, pero el precio permaneciera en $200,000. ^Podrla 
idear la manera en que el mercado regresara al equilibrio sin 
una calda en el precio? 

e ) Visite el sitio www.census.gov/newhomesales. Observe el boletm 
de prensa mas reciente, el cual contiene datos para el mes y el 
ano anteriores. jQue tendencias observa? 

7. El siguiente conjunto de afirmaciones contiene errores comunes. 
Identifique y explique cada error: 

d) La demanda aumenta, ocasionando que los precios aumenten. 
Los precios mas altos ocasionan que la demanda disminuya. 

Por lo tanto, los precios disminuyen para regresar a sus niveles 
originales. 

b) La oferta de carne en Rusia aumenta, ocasionando que los pre¬ 
cios de la carne disminuyan. Los precios mas bajos siempre sig- 
nifican que las familias rusas gastan mas en comprar carne. 

8. Para cada una de las siguientes afirmaciones, dibuje un diagrama 
que ilustre el efecto probable sobre el mercado de huevos. En cada 
caso indique el efecto sobre el precio y la cantidad de equilibrio. 

a) La direccion general de salud publica advierte que los alimentos 
con un alto nivel de colesterol causan ataques al corazon. 

b ) El precio del tocino, un producto complementario, disminuye. 

c) Se registra un incremento en el precio del alimento para gallinas. 

d) Las ensaladas Cesar se ponen de moda en las cenas de las fiestas. 
(El aderezo se prepara con huevos crudos). 

e ) Una innovation tecnologica reduce las rupturas de los cascaro- 
nes de huevo en el proceso de empaque. 

*9. Suponga que las curvas de la demanda y oferta de huevos en 
Estados Unidos estan dadas por las siguientes ecuaciones: 

Q d = 100 - 20P 
Q s = 10 + 40P 

donde Q D = millones de docenas de huevos que a los estadouniden- 
ses les gustaria comprar cada ano; Q s = millones de docenas de hue¬ 
vos que a los agricultores estadounidenses les gustaria vender cada 
ano; y P = precio por docena de huevos. 

a) Complete el siguiente cuadro: 


PRECIO CANTIDAD CANTIDAD 

(POR DOCENA) DEMANDADA (OJ OFRECIDA (Q s ) 

$ .50 _ _ 

$ 1.00 _ _ 

$1.50 _ _ 

$ 2.00 _ _ 

$2.50 _ _ 


b) Con base en la informacion de esta tabla, determine el precio y 
la cantidad de equilibrio. 

c) Grafique las curvas de la demanda y oferta e identifique el pre¬ 
cio y la cantidad de equilibrio. 

10. Los analistas de la politica de la vivienda debaten sobre la mejor 
forma de aumentar el numero de unidades de viviendas disponibles 
para las familias de bajos ingresos. Una estrategia (del lado de la 
demanda) consiste en entregar a las personas bonos de vivienda, 
pagados por el gobierno, que se puedan usar para rentar las vivien¬ 
das que ofrece el mercado privado. Otra estrategia (pero ahora por 
el lado de la oferta) consiste en hacer que el gobierno subsidie a los 
proveedores de vivienda, o bien, construir viviendas con fondos 
publicos. 

a) Ilustre las estrategias del lado de la oferta y de la demanda 
usando las curvas de oferta y demanda. jCual de ellas da como 
resultado rentas mas elevadas? 


b) Los crlticos de los bonos de vivienda (la estrategia del lado de la 
demanda) argumentan que como la oferta de la vivienda para 
las familias de bajos ingresos es limitada y no corresponde a las 
rentas mas altas, los bonos de vivienda servirian unicamente 
para aumentar el precio de las rentas y para que los arrendado- 
res se encontraran en una mejor position. Ilustre este argu- 
mento con curvas de oferta y demanda. 

*11. Suponga que la demanda de mercado de pizzas esta dada por la 
ecuacionQ^ = 300 - 20 P, mientras que la oferta del mercado 
de pizzas esta dada por Q s = 20 P — 100, donde P = precio 
(por pizza). 

a) Grafique los programas de oferta y demanda para las pizzas 
usando valores de $5 hasta $15 como el valor de P. 

b) En condiciones de equilibrio, ^cuantas pizzas se venderian y a 
que precio? 

c) )Que sucederla si los proveedores establecieran el precio de las 
pizzas en $15? Explique el proceso de ajuste del mercado. 

d) Suponga que el precio de las hamburguesas, un sustituto de las 
pizzas, se duplica. Esto conduce a que la demanda de pizzas se 
duplique. (A cada precio, los consumidores demandan el doble 
de pizzas que antes). Escriba la ecuacion para la nueva demanda 
del mercado de pizzas. 

e ) Determine el precio y la cantidad de equilibrio para las pizzas en 
esta nueva situation. 

12. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 70] 

En el invierno, que constituye la temporada alta para la venta de 
abrigos, el precio de estas prendas de vestir es por lo general mas 
alto que durante el verano. Sin embargo, en el caso de las fresas, 
sucede lo opuesto: el precio de las fresas es mas bajo en la tempo¬ 
rada alta que en el invierno. jComo se explica esta aparente contra¬ 
diction? 

13. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 73] 

El analista 1 sugirio que la curva de la demanda de los periodicos en 
Baltimore se desplazo hacia la derecha porque las personas se inte- 
resaban mas en la informacion. Piense en otras dos posibles explica- 
ciones que darian como resultado que esta curva de la demanda se 
desplazara hacia la derecha. 

14. Explique si cada una de las siguientes afirmaciones describen un 
cambio en la demanda o un cambio en la cantidad demandada, y 
especifique si cada cambio representa un incremento o un decre- 
mento. 

a) Baby Steps Footwear experimenta un aumento del 40% en las 
ventas de zapatos para bebes durante una venta de 3 dias a 
mitad de precio. 

b) Tabitha obtiene una promotion y un aumento del 15% en su 
salario, y decide recompensarse comprando un nuevo televisor 
3-D. 

c) Cuando el precio de los duraznos aumenta de manera inespe- 
rada, muchos consumidores optan por comprar ciruelas. 

d) Debido a ciertos problemas potenciales con su sistema de frenos, 
Asteriod Motors ha experimentado una diminution en las ven¬ 
tas de su automovil Galactica. 

e ) Antonio, un contador que trabaja para la Ciudad de Santa 
Cristina, decide renunciar a sus vacaciones anuales en Hawai 
cuando se corre la voz de que el gobierno de la ciudad podria 
reducir los salarios de todos sus empleados en 10% al final del 
ano. 

15. Para cada una de las cinco afirmaciones [incisos a) a e)] de la pre- 
gunta anterior, dibuje una grafica de demanda que represente el 
cambio adecuado en la cantidad demandada o el cambio en la 
demanda. 

16. Hasta 2008, General Motors mantuvo el tltulo del productor mas 
grande de automoviles del mundo durante 78 anos. La recesion 
registrada de 2007 a 2009 y su crisis financiera concomitante provo- 
caron que GM se declarara en quiebra, tuviera que recibir mas de 
$50,000 millones en fondos de rescate del gobierno, y experimen- 
tara un decremento significativo en la demanda de sus productos. 


* Nota: Los problemas marcados con un asterisco son mas desafiantes. 
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Un sector en el que GM sufrio enormes disminuciones en la 
demanda fue en el de camiones y camionetas SUV, que hasta enton- 
ces habia sido altamente rentable. En respuesta al descenso en la 
demanda, GM redujo de manera drastica la production de camio¬ 
nes grandes y camionetas SUV; incluso suspendio la production de 
su marca Hummer. Explique cuales fueron los determinantes de la 
demanda familiar que contribuyeron a la decision de GM de reducir 
significativamente la production de sus camiones grandes y camio¬ 
netas SUV. 

17. El mercado de servicios de manicura esta formado de cinco empre- 
sas, y los datos que se presentan en la siguiente tabla representan la 
cantidad que ofrece cada empresa a diferentes precios. Llene la 
columna para la cantidad ofrecida en el mercado, y trace una grafica 
que muestre los datos del mercado. 




Cantidad ofrecida por: 



PRECIO 

EM¬ 
PRESA A 

EM¬ 
PRESA B 

EM¬ 
PRESA C 

EM¬ 
PRESA D 

EM¬ 
PRESA E 

MER¬ 

CADO 

$10 

3 

2 

0 

2 

4 


20 

4 

4 

2 

3 

S 


30 

S 

6 

3 

4 

7 


40 

6 

8 

S 

S 

8 



18. La siguiente tabla representa el mercado de las camaras digitales 
desechables. Presente estos datos en una grafica de oferta y 
demanda e identifique el precio y la cantidad de equilibrio. Explique 
que sucederia si el precio de mercado se establece en $30, y muestre 
esto en la grafica. Explique que sucederia si el precio de mercado se 
establece en $15, y muestre esto en la grafica. 


PRECIO 

CANTIDAD 

DEMANDADA 

CANTIDAD 

OFRECIDA 

$ 5.00 

15 

0 

10.00 

13 

3 

15.00 

11 

6 

20.00 

9 

9 

25.00 

7 

12 

30.00 

5 

15 

35.00 

3 

18 




Aplicaciones de la 
oferta y la demanda 




Toda sociedad tiene un sistema de instituciones que determina que se produce, como y quien lo 
obtiene. En algunas sociedades, dichas decisiones se toman de manera centralizada, a traves de agen¬ 
das de planeacion o gubernamentales. Sin embargo, en toda sociedad, muchas decisiones se toman en 
forma descentralizada, a traves de la operation de mercados. 

Los mercados existen en todas las sociedades, y el capitulo 3 ofrece una description de como ope- 
ran estos. En el presente capitulo continua el examen de la demanda, la oferta y el sistema de precios. 


CONTENIDO DEL CAPITULO 

El sistema de precios: 
Racionamiento y 
asignacion de 
recursos p. 79 

Racionamiento de precios 

Restricciones sobre el 
mercado y mecanismos 
alternativos de 
racionamiento 

Precios y asignacion de 
recursos 

Precios minimos 

Analisis de la oferta y la 
demanda: Aranceles 
por la importation de 
crudo p. 86 


El sistema de precios: Racionamiento 
y asignacion de recursos 

El sistema de mercado, tambien llamado sistema de precios, realiza dos funciones importantes y 
estrechamente relacionadas. En primer termino, provee un mecanismo automatico para distribuir 
bienes y servicios escasos. Esto es, sirve como un dispositivo de racionamiento de precios para asig- 
nar bienes y servicios a los consumidores, cuando la cantidad demandada excede a la cantidad ofre- 
cida. En segundo lugar, el sistema de precios, en ultima instancia, determina tanto la asignacion de 
recursos entre productores como la mezcla final de productos. 

Racionamiento de precios 

Considere el sencillo proceso mediante el cual el sistema de precios elimina una escasez. La figura 4.1 
muestra curvas hipoteticas para oferta y demanda del trigo. Este cereal se produce en todo el mundo, 
y los mayores suministros provienen de Rusia y Estados Unidos. El trigo se vende en el mercado mun- 
dial y se usa para producir una gama de productos alimenticios, como cereales listos para el consumo 
humano, pan y diversos alimentos procesados, que ocupan las alacenas del consumidor promedio. As! 
que grandes companias de alimentos demandan trigo para elaborar pan, cereales para el consumo 
humano y pasteles para los hogares. 

Como se observa en la figura 4.1, el precio de equilibrio del trigo fue de $160 por tonelada metrica 
en la primavera de 2010. A ese precio, los granjeros de todo el mundo esperaban colocar 61.7 millones 
de toneladas metricas en el mercado. La oferta y la demanda eran iguales. El equilibrio del mercado 
ocurrla a un precio de $160 por tonelada metrica porque, a ese precio, la cantidad demandada era 
igual a la cantidad ofrecida. (Recuerde que el equilibrio ocurre en el punto donde las curvas de oferta 
y demanda se intersecan. En la figura 4.1, esto ocurre en el punto C). 

En el verano de 2010, Rusia experimento su verano mas caluroso de la historia. Por todo el pais se 
generaron incendios que destruyeron una portion sustancial de las plantaciones de trigo. Como Rusia 
produce casi un tercio de la production mundial de trigo, el efecto de este desastre ambiental sobre la 
oferta mundial de ese cereal fue considerable. En la figura, la curva de la oferta del trigo (que se trazo 


Oferta, demanda y efi- 
ciencia del mercado p. 89 

Excedente del consumidor 
Excedence del productor 
Los mercados competitivos 
maximizan la suma de los 
excedentes de productores 
y consumidores 
Posibles causas de la 
perdida de eficiencia 
derivada de la 
subproduccion y 
sobreproduccion 

En perspectiva p. 93 

racionamiento de precios 

Proceso mediante el cual el 
sistema de mercado asigna 
bienes y servicios a los 
consumidores, cuando la 
cantidad demandada excede 
a la cantidad ofrecida. 
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Millones de toneladas metricas de trigo 


.a. FIGURA 4.1 El mercado del trigo 

Los incendios en Rusia durante el verano de 2010 ocasionaron que la curva de la oferta mundial de trigo se 
desplazara hacia la izquierda, lo que causo que el precio aumentara de $1 60 a $247 por tonelada metrica. 
El equilibrio se desplazo de C a B. 


con la expectativa de cosechar todo el trigo sembrado en Rusia, junto con el que se cosecharla en el 
resto del mundo) se desplazo hacia la izquierda, desde S primavera 2010 hacia S otofto 2010 . Este desplaza- 
miento en la curva de oferta creo una situation de exceso de demanda al precio anterior de $160. A ese 
precio, la cantidad demandada era de 61.7 millones de toneladas metricas, pero la perdida de gran 
parte de la oferta de Rusia a causa de los incendios dejo al mundo solamente con 35 millones de tone¬ 
ladas metricas esperadas para la oferta. Al precio original, la cantidad demandada supero a la cantidad 
ofrecida por 26.7 millones de toneladas metricas. 

La oferta reducida ocasiono que el precio del trigo se elevara de manera drastica. Conforme el 
precio aumenta, la oferta disponible se “raciona”. Quienes estan dispuestos a pagar mas y pueden 
hacerlo, obtienen el producto. En la figura 4.1 se observa claramente la funcion de racionamiento del 
mercado. Conforme el precio se eleva desde $160, la cantidad demandada declina a lo largo de la curva 
de demanda, y se desplaza desde el punto C (61.7 millones de toneladas) hacia el punto B (41.5 millo¬ 
nes de toneladas). Los precios mas altos significan que los precios para productos como el pan 
Pepperidge Farm y el cereal Shredded Wheat, que usan el trigo como ingrediente esencial, tambien se 
elevan. La gente hornea menos pasteles, consume mas pan de centeno y deja de adquirir Shredded 
Wheat para comprar Corn Flakes como respuesta ante los cambios de precio. 

Conforme los precios se elevan, los productores de trigo tambien modifican su comportamiento, 
aunque la reaccion ante la oferta es limitada a corto plazo. Los agricultores fuera de Rusia, al ver el 
aumento de precio, cosechan sus cultivos con mas cuidado, y obtienen mas granos utilizables de cada 
espiga. Quiza tambien se extrae un poco del trigo almacenado para colocarlo en el mercado. La canti¬ 
dad ofrecida aumenta de 35 millones de toneladas metricas (punto A) a 41.5 millones de toneladas 
(punto B). El aumento de precio alienta a los productores que estan en condiciones de reponer parte 
de la perdida de trigo de Rusia. 

Un nuevo equilibrio se establece a un precio de $247 por tonelada metrica, con 41.5 millones de 
toneladas comercializadas. El mercado determina quien obtiene el trigo: la menor oferta total se dirige 
hacia quienes tienen la disponibilidad y capacidad para pagar el precio mas alto. 

Esta idea de “disponibilidad de pagar” es central para la distribution de la oferta disponible, y 
depende tanto del deseo (las preferencias) como del ingreso o la riqueza. La disponibilidad de pagar no 
necesariamente significa que solo los mas ricos continuaran comprando trigo cuando el precio 
aumente. Para quien este dispuesto a comprar trigo a un precio mas alto, el hecho de disfrutar del pro¬ 
ducto tendra un costo mayor en terminos de otros bienes y servicios. 

En resumen: 

El ajuste de precios es el mecanismo de racionamiento en los mercados libres. Racionamiento de 
precios significa que, siempre que haya necesidad de rational - un bien (es decir, cuando exista 
escasez) en un mercado libre, el precio del bien aumentara hasta que la cantidad ofrecida iguale 
a la cantidad demandada; en otras palabras, hasta que el mercado se equilibre. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Precios y gasto total: Una leccion a partir de la industria de la langosta 
entre 2008 y 2009 


Es muy importante distinguir entre el precio de un producto y el gasto 
total en dicho producto. Un informe reciente acerca del mercado de la 
langosta en Nueva Inglaterra muestra como, en ocasiones, ambos termi- 
nos se confunden. Vea si puede hacer una conjetura sobre que ocurrio 
con el precio y cual fue la cantidad de langostas capturadas en Maine 
entre 2008 y 2009. 

El siguiente fragmento se tomo de una nota de Associated Press con 
fecha del 1 de marzo de 2010. 

El precio de la langosta se desploma como resultado de 
la captura excesiva de los Pescadores en Maine 

Business Insider 

PORTLAND, Maine (AP). Funcionarios afirman que los Pescado¬ 
res de langostas de Maine realizaron una captura record en 2009, 
pero el valor del crustaceo siguio a la baja en medio de la amarga 
economfa mundial. 

El Departamento de Recursos Marinos anuncio el lunes que 
los pescadores de langostas capturaron 75.6 millones de libras el 
ano pasado, 8% mas que en 2008. Pero el valor de la captura dis- 
minuyo en $23 millones, para ubicarse en $221.7 millones. 

Fuente: Reproducido con permiso de The Associated Press. Derechos 
reservados © 2010. Todos los derechos reservados. 

El ingreso o gasto total en un mercado es simplemente el numero de 
unidades vendidas multiplicado por el precio. El autor de este articulo 



parece sorprendido de que el ingreso total en el negocio de la langosta 
(o valor , como el lo llama) haya caido a pesar de un aumento en la cap¬ 
tura. Pero, desde luego, cuando las curvas de la oferta se desplazan hacia 
la derecha, como ocurrio en este caso, por lo general los precios caen, 
a menos que algo suceda simultaneamente para desplazar la curva de 
demanda. Con un aumento en el volumen y una diminution en el pre¬ 
cio, el ingreso total podria subir o bajar. En 2009, en el mercado de lan¬ 
gosta, el ingreso aparentemente disminuyo. 

De paso, los datos de la nota informativa permiten encontrar los pre¬ 
cios para 2008 y 2009, asi como las cantidades de captura. (El precio en 
2008 fue de $3.50 y en 2009 de $2.93). Asegurese de ver como se obtuvie- 
ron estas cifras. 


Existe un precio que equilibrara cualquier mercado en el que pueda pensar. Considere el mercado 
que se ilustra en la figura 4.2, correspondiente a una famosa pintura como la Numero 5, 1948, de 
Jackson Pollock. A un precio bajo, habria un enorme exceso de demanda para tan importante obra. El 
precio de subasta subiria hasta que solo quedara un postor. Presumiblemente, dicho precio seria muy 
alto. De hecho, la pintura de Pollock se vendio por un precio record de $140 millones en 2006. Si el 
producto se ofrece en estrictas condiciones de escasez, como sucede en el caso de una pintura unica, se 



Cantidad de la pintura “Numero 5,1948”, de Jackson Pollock 


◄ FIGURA 4.2 Mercado 
para una pintura muy 
apreciada 

Existe algun precio que equili¬ 
brara cualquier mercado, 
incluso si la oferta es estricta- 
mente limitada. En una 
subasta de una pintura unica, 
el precio (de puja) subira para 
eliminar el exceso de demanda 
hasta que solo quede un pos¬ 
tor dispuesto a adquirir la 
exclusiva obra. Algunos esti- 
man que la Mona Lisa se ven- 
deria por $600 millones si se 
subastara. 
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dice que su precio esta determinado por la demanda. Esto es, su precio esta determinado unica y exclu- 
sivamente por la cantidad que quiere pagar el mejor postor (o postores). 

Uno puede interpretar el enunciado de que “existe un precio que equilibrara cualquier mercado” 
como “todo tiene su precio”, pero esto no es exactamente lo que significa. Suponga que usted posee un 
brazalete de plata que ha pertenecido a su familia por generaciones. Es muy posible que no este dis- 
puesto a venderlo por cualquier cantidad de dinero. ^Significa esto que el mercado no funciona, o que 
la cantidad ofrecida y la cantidad demandada no son iguales? De ninguna manera. Simplemente signi¬ 
fica que usted es el mayor postor. A1 desactivar todas las propuestas de compra, debe estar dispuesto a 
renunciar a lo que alguien ofrezca por el brazalete. 


Restricciones sobre el mercado y mecanismos alternatives 
de racionamiento 

En ocasiones, tanto los gobiernos como las companias privadas deciden usar algun mecanismo dis- 
tinto al sistema de mercado para racionar un articulo por el cual existe exceso de demanda al precio 
actual. Las politicas disenadas para detener el racionamiento de precios se justifican normalmente de 
varias formas. 

La razon que se menciona con mayor frecuencia es la justicia. No es “justo” permitir que los 
duenos de los inmuebles cobren rentas elevadas, no es justo que las companias petroleras suban el pre¬ 
cio de la gasolina, no es justo que las companias aseguradoras cobren primas altisimas, y asi sucesiva- 
mente. Despues de todo, continua el argumento, no hay otra option mas que pagar: la vivienda y los 
seguros son necesarios, y uno requiere de gasolina para transportarse al trabajo. Aunque no es verdad 
que el racionamiento de precios asigne bienes y servicios exclusivamente sobre la base del ingreso y la 
riqueza, estos dos factores si restringen nuestros deseos. ^Por que toda la gasolina o todos los boletos 
para la Serie Mundial deberian ser solo para los ricos? 

Varios esquemas para evitar que los precios se eleven hasta alcanzar el equilibrio se basan en dife- 
rentes percepciones de la injusticia; entre ellos se encuentran: 1. que el aumento abusivo en los precios 
es deleznable, 2. que el ingreso esta distribuido de manera injusta, y 3. que algunos articulos son bie¬ 
nes necesarios y todos deberian estar en condiciones de adquirirlos a un precio “razonable”. Sin impor- 
tar las razones, los siguientes ejemplos dejaran en claro dos hechos: 

1. Los intentos por sortear el racionamiento de precios en el mercado y usar mecanismos alternati¬ 
ves de racionamiento son mas dificiles y mas costosos de lo que pareceria a primera vista. 

2. Con mucha frecuencia tales intentos distribuyen costos y beneficios entre los hogares en formas 
no intencionales. 


precio tope Precio 
maximo que los 
vendedores pueden cobrar 
por un bien; por lo 
general, el gobierno se 
encarga de establecerlo. 


Petroleo, gasolina y la OPEP Uno de los precios mas importantes en el mundo es el del 
petroleo crudo. Millones de barriles de petroleo se comercian a diario. Es uno de los principales insu- 
mos en la elaboration de casi todos los productos. Permite calentar nuestros hogares, y se usa para 
producir la gasolina que necesitan los automoviles para funcionar. Su production ha conducido a 
masivos desastres ambientales y ha desatado guerras. Su precio fluctua dentro de un amplio inter- 
valo, lo que conduce a grandes problemas macroeconomicos. Pero el petroleo se asemeja a los demas 
articulos de consumo en que su precio esta determinado por las fuerzas basicas de la oferta y la 
demanda. El petroleo ofrece un buen ejemplo de como funcionan los mercados y como en ocasiones 
fallan esos mercados. 

La Organization de Paises Exportadores de Petroleo (OPEP) es una organization de 12 paises 
(Argelia, Angola, Ecuador, Iran, Iraq, Kuwait, Libia, Nigeria, Qatar, Arabia Saudita, Emiratos Arabes 
Unidos y Venezuela), que en conjunto controlaban aproximadamente un tercio de la oferta conocida 
de petroleo en el ano 2010. En 1973 y 1974, la OPEP impuso un embargo sobre los embarques de 
petroleo crudo a Estados Unidos. Esto provoco una reduction drastica en la cantidad de gasolina dis- 
ponible en las gasolineras de ese pais. 

Si se hubiera permitido que el sistema de mercado entrara en action, los precios de la gasolina 
refinada habrian aumentado de manera drastica hasta que la cantidad ofrecida igualara a la cantidad 
demandada. Sin embargo, el gobierno determino que el racionamiento de gasolina era injusto, pues 
el combustible solamente llegaria a aquellos que estuvieran dispuestos a pagar mas y pudieran 
hacerlo. Asi, el Congreso impuso un precio tope, o precio maximo, de $0.57 por galon de gasolina 
regular con plomo. Ese precio tope tenia la intention de mantener la gasolina “accesible”, pero tam- 
bien perpetuo la escasez. Al precio restringido, la cantidad demandada siguio siendo mayor que la 
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C y J 
Exceso de demanda o escasez 
Galones por ano 

▲ FIGURA4.3 Exceso de demanda (escasez) generada por un precio tope 

En 1974 se impuso un precio tope de $0.57 por galon de gasolina regular con plomo. Si, en vez de ello, el 
precio se hubiera establecido por la interaccion de oferta y demanda, habrfa aumentado hasta aproximada- 
mente $1.50 por galon. A $0.57 por galon, la cantidad demandada superaba a la cantidad ofrecida. Puesto 
que no se permitio el funcionamiento del sistema de precios, tuvo que encontrarse un sistema de raciona- 
miento alternative para distribuir la oferta disponible de gasolina. 


cantidad ofrecida, y la gasolina disponible tuvo que dividirse de alguna forma entre todos los poten- 
ciales demandantes. 

Los efectos del precio tope se distinguen al observar con cuidado la figura 4.3. Si el precio se 
hubiera establecido por la interaccion de oferta y demanda, habrla aumentado a aproximadamente 
$1.50 por galon. En vez de ello, el Congreso declaro ilegal vender gasolina por mas de $0.57 por galon. 
A ese precio, la cantidad demandada excedio a la cantidad ofrecida y se registro una escasez. Puesto 
que no se permitio que funcionara el sistema de precios, tuvo que encontrarse un sistema de raciona- 
miento alternative para distribuir la oferta disponible de gasolina. 

Se intentaron diversos mecanismos. El mas comun de todos los sistemas de racionamiento que no 
se basan en el precio es el de hacer fila, un termino que significa esperar formando una fila de perso¬ 
nas. Durante 1974, diariamente, desde las 5 de la manana se formaban largas filas en las gasolineras. 
Con este sistema, la gasolina la obtuvieron aquellas personas que estaban dispuestas a pagar mas, pero 
no en terminos de dolares, sino de tiempo y agravios. 1 


hacer fila Esperar formando 
una fila como medio de tener 
acceso a la distribucion de 
bienes y servicios; es un 
mecanismo de racionamiento 
que no se basa en el precio. 


1 Tambien es posible demostrar de manera formal que el resultado es ineficiente, es decir, que existe una perdida neta resultan- 
te de valor total para la sociedad. En primer termino, esperar en fila tiene un costo. El tiempo tiene un valor. Con el racionamiento 
de precios, nadie tiene que esperar en fila y el valor de ese tiempo se ahorra. Segundo, puede haber una perdida adicional de valor 
si la gasolina termina en manos de alguien que le da un valor mas bajo que alguien que no consigue gasolina. Suponga, por ejem- 
plo, que el precio de mercado de la gasolina, si no esta restringido, se elevara a $2, pero que el gobierno lo fija en $1. Habra largas 
filas para conseguir gasolina. Imagine que para el automovilista A, 10 galones de gasolina valen $35, pero que no consigue gaso¬ 
lina porque su tiempo es muy valioso para esperar haciendo fila. Para el automovilista B, 10 galones valen solo $15, pero su 
tiempo vale mucho menos, asi que consigue el combustible. Al final, A podria pagar a B por la gasolina y ambos estarian en una 
mejor situacion. Si A paga a B $30 por la gasolina, A esta en una mejor situacion por una diferencia de $5, y B esta en una mejor 
situation por una diferencia de $15. Ademas, Ano tiene que esperar haciendo fila. Por lo tanto, la asignacion que resulta del racio¬ 
namiento no basado en el precio implica una perdida neta de valor. Tales perdidas se llaman perdidas de eficiencia (o tambien per- 
didas depeso muerto o ineficiencia en la asignacion). Vease la pagina 92 de este capitulo. 
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clientes favorecidos 

Aquellos que reciben trato 
especial del comerciante 
durante situaciones de 
exceso de demanda. 


cupones de racionamiento 

Boletos o cupones que 
permiten a los individuos 
comprar cierta cantidad de 
un producto determinado 
al mes. 


mercado negro Mercado 
donde el comercio ilegal 
tiene lugar a precios 
determinados por el 
mercado. 


Un segundo mecanismo de racionamiento que no se baso en el precio durante la crisis de gasolina 
fue el de los clientes favorecidos. Muchos duenos de gasolineras no vendian el combustible al publico 
en general, sino que reservaban sus escasos suministros para amigos y clientes favorecidos. No es de 
sorprender que muchos clientes trataran de convertirse en “favorecidos” al ofrecer pagos colaterales a 
los duenos de las gasolineras. Los duenos tambien cobraban altos precios por el servicio. Al hacerlo, 
aumentaron el precio real de la gasolina, pero lo ocultaron bajo la forma de sobrecargos por servicio, 
para asi eludir el precio tope. 

Otro metodo de dividir la oferta disponible es el uso de cupones de racionamiento. Tanto en 
1974 como en 1979 se sugirio entregar boletos o cupones de racionamiento a las familias, los cuales les 
permitirian comprar cierto numero de galones de gasolina cada mes. De esta forma, todos obtendrian 
la misma cantidad sin importar su ingreso. Tal sistema se empleo en Estados Unidos en la decada de 
1940, cuando, durante la Segunda Guerra Mundial, se impusieron precios tope a la carne, el azucar, la 
mantequilla, los neumaticos, las medias de nailon y muchos otros articulos. 

Sin embargo, cuando los cupones de racionamiento se usan sin establecer una prohibicion para 
comerciar con ellos, el resultado es casi identico a un sistema de racionamiento de precios. Quienes 
estan dispuestos a pagar mas y pueden hacerlo, compran los cupones y los usan para adquirir gasolina, 
chocolate, huevos frescos o cualquier articulo que se venda a un precio restringido. 2 Esto significa que 
el precio del bien restringido efectivamente se elevara al precio de equilibrio del mercado. Por ejemplo, 
suponga que usted decide no vender su cupon de racionamiento. Entonces renuncia a lo que habria 
recibido al vender el cupon. Por ende, el precio “real” del bien que compre sera mas alto (aunque solo 
sea en costo de oportunidad) que el precio restringido. Aun cuando los cupones de este tipo se decla- 
raron ilegales, practicamente es imposible detener el desarrollo de mercados negros. En un mercado 
negro el comercio ilegal tiene lugar a precios determinados por el mercado. 


Mecanismos de racionamiento para boletos de conciertos y eventos deportivos 

Los boletos para eventos deportivos, como la Serie Mundial, el Super Bowl y la Copa del Mundo, 
alcanzan precios estratosfericos en el mercado abierto. En muchos casos, los precios estan sustancial- 
mente por arriba del precio de emision original. Entre los boletos mas codiciados de la historia del bas- 
quetbol se encuentran los de la serie final 2010 de la NBA entre los Celtas de Boston y los Lakers de Los 
Angeles, que gano este ultimo equipo en siete partidos. El precio que se negocio en linea para un 
asiento de primera fila en uno de los juegos en Los Angeles fue de $19,000. El 16 de septiembre de 
2007, Justin Timberlake tuvo una presentation en el Staples Center en Los Angeles. El dia anterior al 
concierto, podia comprarse un boleto de la fila delantera por $16,000 en el sitio Web StubHub. 

Quizas usted se pregunte por que una compania que pretende maximizar las utilidades no cobra el 
precio mas alto que puede. La respuesta depende del evento. Si los Cachorros de Chicago llegan a la 
Serie Mundial, el pueblo de Chicago compraria todos los boletos disponibles por miles de dolares cada 
uno. Pero si los Cachorros en realidad cobran $2,000 por boleto, los aficionados trabajadores estarian 
furiosos: “Los ambiciosos Cachorros abusan de los aficionados”, dirian los encabezados. Los aficiona¬ 
dos leales que ganan salarios razonables no podrian costear dichos precios. La siguiente temporada, 
quizas alguno de esos aficionados molestos cambiaria su lealtad, y apoyaria a los Medias Blancas y 
no a los Cachorros. En parte para evitar que los aficionados leales se alejen, los precios para los parti¬ 
dos de campeonato se mantienen bajos. Pero no todos los promotores de conciertos ni todos los equipos 
deportivos piensan asi. En 2000, Barbra Streisand ofrecio un concierto en Sydney, Australia. Los bole¬ 
tos se emitieron con un valor nominal de $1,530, un precio record para un concierto que hasta el 
momento nadie ha superado. 

Consideremos un concierto en el Staples Center, que tiene 20,000 asientos. Por lo tanto, la oferta 
de boletos es fija en 20,000. Desde luego, existen buenos y malos asientos, pero, para no complicar la 
situacion, suponga que todos los asientos son iguales y que los promotores cobran $50 por boleto en 
todos los casos. Esto se ilustra en la figura 4.4. La oferta se representa mediante una linea vertical que 


2 Desde luego, si a usted se le asigna un numero de cupones y usted los vende, estaria en mejor situacion de lo que estaria con un 
racionamiento de precios. En consecuencia, los cupones de racionamiento sirven como una forma de redistribuir el ingreso. 
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Boletos para un concierto en el Staples Center 

▲ FIGURA 4.4 Oferta y demanda para un concierto en el Staples Center 

Al precio nominal de $50, existe un exceso de demanda para los boletos del concierto. A $50, la cantidad 
demandada es mayor que la cantidad ofrecida, que es fija en 20,000 asientos. El diagrama indica que la can¬ 
tidad demandada igualaria a la cantidad ofrecida a un precio de $300 por boleto. 


parte de 20,000. Modificar el precio no altera la oferta de asientos. En la figura la cantidad demandada, 
al precio de $50, es de 38,000, de modo que a este precio existe un exceso de demanda de 18,000. 

^Quien compraria los boletos a $50? Al igual que en el caso de la gasolina, pueden usarse varios 
mecanismos de racionamiento. El mas comun es hacer fila y esperar. Los boletos saldrlan a la venta 
en un momento determinado y la gente se presentarla y esperarla. Ahora los vendedores de boletos tie- 
nen salas virtuales de espera en llnea. Los boletos para la Serie Mundial salen a la venta en un 
momento particular en septiembre, y la gente que ingresa en los sitios Web del equipo en el momento 
adecuado se incorpora a una fila electronica para comprar boletos. Con frecuencia, los boletos se ven- 
den en cuestion de minutos. 

Desde luego, tambien existen clientes favorecidos. Quienes consiguen boletos sin hacer fila son 
politicos locales, patrocinadores y amigos del artista o de los jugadores. 

Pero “una vez que el polvo se asienta”, el poder de la tecnologia y el concepto de costo de oportuni- 
dad toman el control. Incluso si usted consigue el boleto por el precio (relativamente) bajo de $50, este 
no es el costo verdadero. El costo verdadero es aquello a lo que usted renuncio para ocupar ese asiento. 
Si las personas en eBay, StubHub o Ticketmaster estan dispuestas a pagar $300 por el boleto de usted, 
eso es lo que debe pagar, o sacrificar, por ir al concierto. Muchas personas, incluso fanaticos vehemen- 
tes, elegiran vender ese boleto. Una vez mas, es dificil detener el mercado del racionamiento que 
encauza los boletos hacia aquellas personas que quieren y pueden pagar mas. 
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Sin importar cuan buenas sean las intenciones de las organizaciones privadas y los gobiernos, es 
muy diflcil impedir que el sistema de precios entre en funcionamiento y evitar que se imponga el 
deseo de la gente por pagar. Cada vez que se intenta una alternativa, el sistema de precios parece 
escabullirse para entrar por la puerta trasera. Con clientes favorecidos y mercados negros, la distri¬ 
bution final parece incluso mas injusta de lo que resultaria con el racionamiento de precios comun. 


Precios y asignacion de recursos 

Es muy revelador considerar el sistema de mercado como un mecanismo para asignar bienes y servicios 
escasos entre demandantes competidores, pero el mercado no solo determina la distribution de los produc- 
tos finales. Tambien determina que se produce y como se asignan los recursos entre usos en competencia. 

Considere un cambio en las preferencias del consumidor que conduce a un aumento en la 
demanda de un bien o servicio especifico. Durante la decada de 1980, por ejemplo, las personas 
comenzaron a ir a restaurantes con mas frecuencia que antes. Los investigadores consideran que esta 
tendencia, la cual continua en la actualidad, en parte es el resultado de cambios sociales (como un 
notable aumento en el numero de familias en las que hay dos proveedores) y en parte es resultado del 
aumento en los ingresos. El mercado respondio a este cambio en la demanda dirigiendo los recursos, 
tanto de capital como de trabajo, hacia mas y mejores restaurantes. 

Con el aumento en la demanda para comer en restaurantes, el precio de comer fuera se elevo y el 
negocio de los restaurantes se volvio mas rentable. Las utilidades mas altas atrajeron a nuevos empre- 
sarios y dieron un incentivo para expandirse a los restaurantes ya existentes. Conforme nuevo capital 
en busca de utilidades fluyo hacia el negocio de restaurantes, tambien lo hizo la mano de obra. Los 
nuevos restaurantes necesitaban chefs. Los chefs necesitaban capacitacion, y los salarios mas altos que 
llegaron con el aumento de la demanda ofrecieron un incentivo para capacitarse. En respuesta al 
aumento en demanda por capacitacion, se abrieron nuevas escuelas de gastronomia y las escuelas exis¬ 
tentes comenzaron a ofrecer cursos en artes culinarias. Esta historia podria continuar, pero el asunto 
central es claro: 


Los cambios de precios que resultan de los cambios de la demanda en los mercados de produc- 
tos hacen que las utilidades se eleven o declinen. Las utilidades atraen capital; las perdidas con- 
ducen a desinversion. Los salarios mas altos atraen mano de obra y alientan a los trabajadores a 
adquirir habilidades. En el centro del sistema, la oferta, la demanda y los precios en los mercados 
de insumos y productos determinan la asignacion de recursos y las combinaciones finales de 
bienes y servicios producidos. 


precio mmimo Precio por 
abajo del cual no se permite 
el intercambio comercial. 

salario mmimo Precio 
mi'nimo establecido por el 
precio de la mano de obra. 


Precios mmimos 

Como hemos visto, los precios tope, que con frecuencia se imponen porque el racionamiento de pre¬ 
cios se considera injusto, dan como resultado mecanismos de racionamiento alternatives que son 
ineficientes y que pueden ser igualmente injustos. Algunos de los mismos argumentos pueden adu- 
cirse en relation con los precios mmimos. Un precio mmimo es un precio por abajo del cual no se per¬ 
mite el intercambio comercial. Si un precio minimo se establece por arriba del precio de equilibrio, el 
resultado sera un exceso de oferta; la cantidad ofrecida sera mayor que la cantidad demandada. 

El ejemplo mas comun de un precio minimo es el salario mmimo, que es un monto minimo esta¬ 
blecido para el precio de la mano de obra. En Estados Unidos, la ley federal en materia laboral no per¬ 
mite a los empleadores (que demandan mano de obra) pagar un salario menor de $7.25 por hora (en 
2010) a los trabajadores (que aportan su mano de obra). Los criticos argumentan que, puesto que el 
salario minimo esta por arriba del punto de equilibrio, el resultado sera un desempleo oneroso. Con 
un salario de $7.25, la cantidad de la mano de obra demandada es menor que la cantidad de la mano 
de obra ofrecida. Siempre que un precio minimo se establece por arriba del punto de equilibrio, habra 
un exceso de oferta. 


Analisis de la oferta y la demanda: 

Aranceles por la importation de crudo 

La logica basica de la oferta y la demanda es una poderosa herramienta de analisis. Como un ejemplo 
extendido del poder de esta logica, se considerara una propuesta de establecer un impuesto sobre el 
petroleo importado. La idea de gravar el petroleo importado se debate acaloradamente, y las herra- 
mientas que hemos explicado hasta el momento mostraran los efectos de tal impuesto. 
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LA ECONO MI A EN LA PRACTICA 


El mecanismo de precios en operacion para Shakespeare 


Cada verano, la ciudad de Nueva York organiza representaciones gratui- 
tas de obras de Shakespeare en el Central Park. Los boletos se distribuyen 
en el Teatro Delacorte, ubicado dentro del parque, a partir de la 1 p.m. el 
dla de la presentation, sobre una base de “el primero que llega, gana”. La 
gente por lo general comienza a formar la fila a las 6 de la manana, 
cuando se abre el parque; hacia las 10, la fila generalmente alcanza una 
longitud suficiente para agotar todos los boletos disponibles. 

Cuando usted examina a las personas que se forman en la fila para 
conseguir boletos, se da cuenta de que la mayorla de ellos son bastante 
jovenes. Muchos llevan mochilas de libros que los identifican como estu- 
diantes en una de las muchas universidades de Nueva York. Desde luego, 
es posible que todos los estudiantes universitarios sean fervientes admi- 
radores de Shakespeare, pero, ^se le ocurre otra razon que los motive a 
hacer fila? Mas aun, cuando usted asiste a una de las obras teatrales y 
mira a su alrededor, la audiencia parece mucho mayor y mucho mas refi- 
nada que quienes estaban formados en la fila. ^Que sucede? 

Aunque los boletos son “gratuitos” en terminos de costo financiero, su 
verdadero precio incluye el valor del tiempo empleado en esperar. Por lo 
tanto, los boletos son mas baratos para las personas (por ejemplo, estu¬ 
diantes) cuyo valor del tiempo es menor que el de quienes tienen salarios 
altos, como un banquero de inversion de Goldman Sachs. El verdadero 
costo de un boleto es $0 mas el costo de oportunidad del tiempo 
empleado en hacer fila. Si el individuo promedio emplea cuatro horas 
para formarse en la fila, como en el caso del Central Park, para alguien 
con un salario elevado, el verdadero costo del boleto podrla ser muy alto. 
Por ejemplo, un abogado que gana $300 por hora tendria que renunciar a 
ganar $1,200 por esperar en la fila. No debe sorprenderle ver a mas perso¬ 
nas esperando en la fila para quienes los boletos son baratos. 

^Y que hay de las personas que estan en la representation? Piense en 
la discusion del poder de los empresarios. En este caso, los estudiantes 
que se forman en la fila como consumidores de los boletos tambien 
desempenan un papel como productores. De hecho, los estudiantes pue- 
den “producir” boletos relativamente mas baratos al esperar en fila. 



Entonces pueden darse la vuelta y vender los boletos a los amantes de 
Shakespeare de salarios altos. En la actualidad, eBay es una gran fuente 
de boletos para espectaculos gratuitos, vendidos por individuos con 
bajos costos de oportunidad de su tiempo que estuvieron dispuestos a 
hacer fila. Incluso Craigslist ofrece listas de personas que estan dispues- 
tas a esperar en una fila por usted. 

Desde luego, de cuando en cuando, uno encuentra a un empresario 
ocupado en una de las filas del Central Park. Recientemente, uno de los 
autores de este libro encontro a uno de esos empresarios y le pregunto 
por que esperaba en la fila en lugar de recurrir a eBay; el hombre replied 
que esa situation le recordaba su juventud, cuando esperaba en fila para 
asistir a los conciertos de rock. 


Considere los hechos. Entre 1985 y 1989, Estados Unidos aumento de manera drastica su depen¬ 
dence de las importaciones de crudo. En 1989, la demanda estadounidense total de petroleo crudo fue 
de 13.6 millones de barriles diarios. De esa cantidad, solo 7.7 millones de barriles (el 57%) fueron 
suministrados por productores estadounidenses; los restantes 5.9 millones de barriles diarios (el 43%) 
se importaron. El precio del petroleo en los mercados mundiales ese ano promedio alrededor de $18. 
Esta enorme dependencia del petroleo extranjero dejo a Estados Unidos vulnerable ante el aumento 
subito de precios que siguio a la invasion iraqui de Kuwait en agosto de 1990. En los meses que siguie- 
ron a la invasion, el precio del petroleo crudo en los mercados mundiales se disparo hasta $40 por 
barril. 

Incluso antes de la invasion, muchos economistas y algunos politicos recomendaron establecer un 
rigido arancel (o impuesto) a la importacion de crudo que, segun argumentaban, reduciria la 
dependencia estadounidense del petroleo extranjero al 1. reducir el consumo general y 2. ofrecer un 
incentivo para el aumento de la produccion domestica. Una ventaja adicional seria el mejoramiento de 
la calidad del aire como resultado de la reduction en la conduction de automotores. 

El analisis de la oferta y la demanda hace que los argumentos de los defensores del arancel de 
importacion sean mas faciles de entender. La figura 4.5a) ilustra el mercado estadounidense de petro¬ 
leo. Se supone que el precio mundial del petroleo es de $18, y Estados Unidos considera que puede 
comprar todo el petroleo que quiera a ese precio. Esto significa que los productores nacionales no pue¬ 
den cobrar mas que $ 18 por barril. La curva marcada como 0/erta EUA muestra la cantidad que los pro- 
veedores estadounidenses produciran en cada nivel de precio. A un precio de $18, la produccion 
nacional es de 7.7 millones de barriles. Los productores estadounidenses produciran en el punto A 
sobre la curva de oferta. La cantidad total demandada de petroleo en Estados Unidos en 1989 fue de 
13.6 millones de barriles al dia. A un precio de $18, la cantidad demandada en Estados Unidos es el 
punto B sobre la curva de demanda. 
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► FIGURA4.5 El mercado 
estadounidense de petroleo 
crudo, 1989 

A un precio mundial de $18, la 
produccion nacional es de 7.7 
millones de barriles diarios, y la 
cantidad total de petroleo que 
se demanda en Estados Unidos 
es de 13.6 millones de barriles 
diarios. La diferencia es el total 
de las importaciones (5.9 
millones de barriles diarios). 

Si el gobierno establece un 
impuesto del 33.33% sobre las 
importaciones, el precio de un 
barril de petroleo sube a $24. 

La cantidad demandada dismi- 
nuye a 12.2 millones de barri¬ 
les diarios. Al mismo tiempo, la 
cantidad ofrecida por los pro- 
ductores nacionales aumenta a 
9.0 millones de barriles diarios 
y la cantidad importada dismi- 
nuye a 3.2 millones de barriles 
diarios. 


a) Mercado de EUA, 1989 



Importaciones = 5.9 
millones de barriles de 
petroleo crudo al dia 


b ) Efectos de un arancel a la importacion 
de crudo en Estados Unidos 



Importaciones = 3.2 
millones de barriles 
de petroleo crudo al dia 


La diferencia entre la cantidad total demandada (13.6 millones de barriles diarios) y la produc¬ 
cion nacional (7.7 millones de barriles diarios) es el total de las importaciones (5.9 millones de barri¬ 
les diarios). 

Ahora suponga que el gobierno establece un impuesto del 33.33% sobre el petroleo importado. 
Como el precio de importacion es de $18, un impuesto de $6 (o .3333 X $18) por barril significa que 
los importadores de petroleo en Estados Unidos pagaran un total de $24 por barril ($18 + $6). Este 
nuevo precio mas elevado significa que los productores estadounidenses tambien pueden cobrar hasta 
$24 por barril de crudo. Sin embargo, observe que el impuesto solo se paga sobre el petroleo impor¬ 
tado. Por ende, los $24 pagados por barril de crudo domestico pasan a manos de los productores 
nacionales. 

La figura 4.5 b) muestra el resultado del impuesto. Primero, debido a un precio mas alto, la canti¬ 
dad demandada cae a 12.2 millones de barriles diarios. Este es un movimiento a lo largo de la curva de 
demanda, del punto B al punto D. Al mismo tiempo, la cantidad ofrecida por los productores naciona¬ 
les aumenta a 9.0 millones de barriles diarios. Este es un movimiento a lo largo de la curva de oferta, 
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del punto A al punto C. Con un aumento en la cantidad ofrecida y una disminucion en la cantidad 
demandada en el pals, las importaciones se reducen a 3.2 millones de barriles diarios (12.2 — 9.0). 3 

El impuesto tambien genera ingresos para el gobierno federal. Los ingresos fiscales totales recolec- 
tados son iguales al impuesto por barril ($6) multiplicado por el numero de barriles importados. 
Cuando la cantidad importada es de 3.2 millones de barriles diarios, el ingreso total es de $6 X 3.2 
millones, o $19.2 millones diarios (aproximadamente $7 mil millones al ano). 

^Que significa todo esto? En el analisis final, un impuesto a la importation de crudo: 1. aumenta 
la production domestica y 2. reduce el consumo general. En la medida en que se considere que los 
estadounidenses consumen demasiado crudo, el consumo reducido sera algo bueno. 

Oferta, demanda y eficiencia del mercado 

Claramente, las curvas de oferta y demanda ayudan a explicar la forma en que los mercados y los pre- 
cios del mercado funcionan para asignar recursos escasos. Recuerde que, cuando tratamos de entender 
“como funciona el sistema”, estamos en el ambito de la “economla positiva”. 

Las curvas de oferta y demanda tambien pueden usarse para ilustrar la idea de eficiencia del mer¬ 
cado, un importante aspecto de la “economla normativa”. Para comprender las ideas, primero habra 
que entender los conceptos de excedentes del consumidor y del productor. 


Excedente del consumidor 

El argumento, ya mencionado varias veces, de que las fuerzas del mercado revelan mucho acerca de las 
preferencias personales es extremadamente importante, y se repetira al menos una vez mas aqul. Si 
usted tiene libertad de elegir dentro de las restricciones impuestas por los precios y su ingreso perso¬ 
nal, y decide comprar, por ejemplo, una hamburguesa por $2.50, usted “revela” que una hamburguesa 
vale al menos $2.50 para usted. 

Una sencilla curva de demanda de mercado como la de la figura 4.6a) ilustra esta situation muy 
claramente. Al precio de mercado actual de $2.50, los consumidores compraran 7 millones de ham- 
burguesas al mes. Solo hay un precio en el mercado, y la curva de demanda indica cuantas hamburgue- 
sas comprarian las familias si pudieran comprar todo lo que quisieran al precio establecido de $2.50. 
Quienquiera que valore una hamburguesa en $2.50, o mas, la comprara. Alguien que considere que 
una hamburguesa vale menos no la comprara. 

Sin embargo, habra quien valore las hamburguesas en mas de $2.50. Como muestra la figura 
4.6a), incluso si el precio fuera de $5.00, los consumidores todavia comprarian 1 rnillon de hambur¬ 
guesas. Si esas personas pudieran comprar el bien a un precio de $2.50, ganarian un excedente del 
consumidor. El excedente del consumidor es la diferencia entre la cantidad maxima que una persona 
esta dispuesta a pagar por un bien y el precio actual de este en el mercado. El excedente del consumi¬ 
dor que ganan quienes estan dispuestos a pagar $5.00 por una hamburguesa es aproximadamente 
igual al area sombreada entre el punto A y el precio, $2.50. 

El segundo rnillon de hamburguesas en la figura 4.6a) tambien se valora en un precio que excede 
al del mercado, aunque el excedente del consumidor ganado es ligeramente menor. El punto B sobre la 
curva de demanda del mercado indica la cantidad maxima que los consumidores querrian pagar por el 
segundo rnillon de hamburguesas. El excedente del consumidor ganado por dichas personas es igual al 
area sombreada entre B y el precio, $2.50. De igual modo, para el tercer rnillon de hamburguesas, la 
cantidad maxima que la gente esta dispuesta a pagar esta dada por el punto C; el excedente del consu¬ 
midor es un poco menor que en los puntos A y B, pero todavia es significativo. 

El valor total del excedente del consumidor sugerido por los datos en la figura 4.6a) es aproxima¬ 
damente igual al area del triangulo sombreado en la figura 4.6 b). Para entender por que esto es asl, 
piense en ofrecer hamburguesas a los consumidores a precios sucesivamente mas bajos. Si el bien en 
realidad se vende por $2.50, quienes estan cerca del punto A sobre la curva de demanda obtendrlan un 
gran excedente; quienes estan en el punto B obtendrlan un excedente menor. Quienes estan en el 
punto E no obtendrlan excedente. 


excedente del consumidor 

Diferencia entre la cantidad 
maxima que una persona 
esta dispuesta a pagar por un 
bien y el precio actual de este 
en el mercado. 


3 Estas cifras no se eligieron al azar. Es interesante observar que, en 1985, el precio mundial del petroleo crudo promediaba apro¬ 
ximadamente $24 por barril. La production domestica en Estados Unidos fue de 9.0 millones de barriles diarios y el consumo 
interno fue de 12.2 millones de barriles diarios, con importaciones de solamente 3.2 millones de barriles. La calda en el precio 
mundial entre 1985 y 1989 incremento las importaciones a 5.9 millones, lo que represento un aumento del 84%. 
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a) Curva sencilla de demanda ti) Excedente del consumidor 




FIGURA4.6 Demanda de mercado y excedente del consumidor 

Como se ilustra en la figura 4.6a), algunos consumidores (vease el punto A ) estarfan dispuestos a pagar 
hasta $5.00 porcada hamburguesa. Como el precio de mercado es de solo $2.50, reciben un excedente del 
consumidor de $2.50 por cada hamburguesa que consumen. Otros (vease el punto 6) quieren pagar algo 
menos que $5.00 y reciben un excedente ligeramente menor. Como el precio de mercado de las hamburgue- 
sas es de solamente $2.50, el area triangular sombreada en la figura 4.6b) es igual al excedente total del con¬ 
sumidor. 


excedente del productor 

Diferencia entre el precio de 
mercado actual y el costo 
total de produccion para la 
compama. 


Excedente del productor 

De manera similar, la curva de oferta en un mercado muestra la cantidad que las companias estan dis- 
puestas a producir y ofrecer al mercado a varios precios. Se supone que el precio es suficiente para 
cubrir los costos de produccion o los costos de oportunidad de la produccion, y dan a los productores 
suficientes utilidades para mantenerlos en el negocio. Cuando se habla de costo de produccion, se 
incluye todo aquello a lo que un productor renuncia con la finalidad de producir un bien. 

Una sencilla curva de oferta de mercado, como la de la figura 4.7a), ilustra este aspecto con mucha 
claridad. Al precio de mercado actual de $2.50, los productores elaboraran y venderan 7 millones de 
hamburguesas. Solo hay un precio en el mercado, y la curva de oferta nos indica la cantidad ofrecida a 
cada precio. 

Sin embargo, observe que, si el precio fuera de solo $0.75 (es decir, 75 centavos), aunque la pro¬ 
duccion seria mucho menor (la mayoria de los productores saldrlan del negocio con ese precio), en 
realidad, solo unos cuantos productores ofrecerian hamburguesas. De hecho, los productores ofre- 
cerlan aproximadamente 1 millon de hamburguesas al mercado. Dichas empresas deben tener costos 
mas bajos: son mas eficientes o pueden comprar carne cruda a un precio mas bajo o quiza contratan 
mano de obra por bajos salarios. 

Si tales productores eficientes y con bajos costos pueden cobrar $2.50 por cada hamburguesa, 
ganan lo que se conoce como excedente del productor. El excedente del productor es la diferencia 
entre el precio de mercado actual y el costo total de produccion para la compama. El primer millon de 
hamburguesas generarla un excedente del productor de $2.50 menos $0.75, esto es, $1.75 por hambur¬ 
guesa: un total de $1.75 millones. El segundo millon de hamburguesas tambien generaria un excedente 
del productor porque el precio de $2.50 excede al costo total de los productores para elaborar dichas 
hamburguesas, que es por arriba de $0.75, pero mucho menor que $2.50. 

El valor total del excedente del productor que reciben los productores de hamburguesas a un pre¬ 
cio de $2.50 por hamburguesa es aproximadamente igual al triangulo sombreado en la figura 4.7b). 
Los productores que apenas estan en condiciones de obtener una utilidad al elaborar hamburguesas 
estaran cerca del punto E en la curva de oferta y ganaran muy poco en la ruta hacia el excedente. 















a) Curva sencilla de oferta 
del mercado de hamburguesas 



Millones de hamburguesas 
por mes 
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b ) Excedente del productor 



FIGURA4.7 Oferta de mercado y excedente del productor 

Como se ilustra en la figura 4.7a), algunos productores estan dispuestos a elaborar hamburguesas por un 
precio de $0.75 cada una. Puesto que se les paga $2.50 por unidad, ganan un excedente del productor igual 
a $1.75. Otros productores estan dispuestos a ofrecer hamburguesas a un precio de $1.00; reciben un exce¬ 
dente del productor igual a $1.50. Puesto que el precio de mercado de las hamburguesas es de $2.50, el area 
del triangulo sombreado en la figura 4.7 b) es igual al excedente total del productor. 


Los mercados competitivos maximizan la suma 
de los excedentes de productores y consumidores 

En el ejemplo anterior, la cantidad de hamburguesas ofrecidas y la cantidad de hamburguesas deman- 
dadas son iguales al precio de $2.50. La figura 4.8 muestra los beneficios netos totales para consumidores 
y productores que resultan de la production de 7 millones de hamburguesas. Los consumidores reci¬ 
ben beneficios en exceso del precio que pagan, los cuales son iguales al area sombreada en gris entre la 
curva de demanda y la llnea de precio en $2.50; el area es igual a la cantidad ganada como excedente 
del consumidor. Los productores reciben una compensation superior a los costos, que es igual al area 



▲ FIGURA 4.8 Excedente total del productor y del consumidor 

El excedente total del productor y del consumidor es mayor donde las curvas de oferta y demanda se interse- 
can en el equilibrio. 
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perdida de eficiencia Perdida 
total de excedentes del 
productor y del consumidor 
derivada de la subproduccion 
o de la sobreproduccion. 


en negro entre la curva de oferta y la llnea de precio en $2.50; el area es igual a la cantidad ganada 
como excedente del productor. 

Ahora considere el resultado para consumidores y productores si la produccion se redujera a 4 
millones de hamburguesas. Observe cuidadosamente la figura 4.9a). En 4 millones de hamburguesas, 
los consumidores estan dispuestos a pagar $3.75 por hamburguesa y hay companias cuyos costos 
hacen que valga la pena ofrecer el producto a un precio tan bajo como $1.50, aunque algo detiene 
la produccion en 4 millones. El resultado es una perdida de excedente tanto del consumidor como del 
productor. En la figura 4.9a) se observa que, si la produccion se expandiera de 4 millones a 7 millones, 
el mercado producirla mas excedente del consumidor y mas excedente del productor. La perdida total 
de excedentes del productor y del consumidor derivada de la subproduccion y, como se vera dentro de 
poco, derivada de la sobreproduccion, se conoce como perdida de eficiencia. En la figura 4.9a) la per¬ 
dida de eficiencia es igual al area del triangulo ABC en bianco. 

La figura 4.9 b) ilustra como se puede generar una perdida de eficiencia de excedentes del produc¬ 
tor y del consumidor tambien a partir de la sobreproduccion. Por cada hamburguesa elaborada por 
arriba de 7 millones, los consumidores estan dispuestos a pagar menos que el costo de produccion. El 
costo de los recursos necesarios para elaborar hamburguesas por arriba de 7 millones supera los bene- 
ficios a los consumidores, lo que da por resultado una perdida neta de excedentes del productor y del 
consumidor igual al area en bianco, limitada por los puntos ABC. 


Posibles causas de la perdida de eficiencia derivada 
de la subproduccion y sobreproduccion 

La mayorla de los siguientes capltulos estudiaran los mercados perfectamente competitivos donde los 
precios estan determinados por la libre interaccion de oferta y demanda. Como se vera, cuando la 
oferta y la demanda interactuan libremente, los mercados competitivos producen al menor costo 
aquello que la gente desea; esto es, son eficientes. Sin embargo, en capitulos posteriores comenzaran a 


a) Perdida de eficiencia derivada de la subproduccion 


b) Perdida de eficiencia derivada de la sobreproduccion 




Millones de hamburguesas 
por mes 


▲ FIGURA 4.9 Perdida de eficiencia 

La figura 4.9 a) muestra las consecuencias de producir 4 millones de hamburguesas al mes en vez de 7 millo¬ 
nes. El excedente total de productor y consumidor se reduce por el area del triangulo ABC en bianco. A esto 
se le llama perdida de eficiencia derivada de la subproduccion. La figura 4.9 b) muestra las consecuencias de 
producir 10 millones de hamburguesas al mes en vez de 7 millones. Conforme la produccion aumenta de 7 
millones a 10 millones de hamburguesas, el costo total de produccion se coloca por arriba de la cantidad 
que los consumidores estan dispuestos a pagar, lo que da por resultado una perdida de eficiencia igual al 
area del triangulo ABC. 
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hacerse mas flexibles las suposiciones y descubrira algunas fuentes de falla del mercado que ocurren de 
manera natural. Por ejemplo, el poder del monopolio otorga a las companias el incentivo de la subpro- 
duccion y el sobreprecio, los impuestos y subsidios distorsionan las opciones del consumidor, costos 
externos como contamination y congestion del transito pueden conducir a sobreproduccion o sub- 
produccion de algunos bienes, y los precios tope y minimos establecidos de manera artificial podrlan 
tener los mismos efectos. 


En perspectiva 

Ya hemos examinado las fuerzas basicas de la oferta y la demanda, y estudiamos el sistema de mercado y 
los precios. Estos conceptos fundamentales serviran como bloques de construction para lo que viene a 
continuation. Ya sea que usted estudie microeconomla o macroeconomla, en los capltulos siguientes 
estudiara las funciones de los mercados y el comportamiento de los participantes en el mercado con 
mas detalle. 

Como los conceptos presentados en los primeros cuatro capltulos son tan importantes para com- 
prender lo que se estudiara mas adelante, es un buen momento para repasar este material. 


RESUMEN 


EL SISTEMA DE PRECIOS: RACIONAMIENTO 
Y ASIGNACION DE RECURSOS p. 79 

1. En una economia de mercado, el sistema de mercado (o sistema 
de precios) tiene dos funciones. Determina tanto la asignacion de 
recursos entre productores como la mezcla final de productos. 
Tambien distribuye los bienes y servicios sobre la base de la dis- 
ponibilidad y capacidad para pagar. En este sentido, funciona 
como un dispositivo de racionamiento de precios. 

2. Los gobiernos, asi como las companias privadas, en ocasiones 
deciden no usar el sistema de mercado para racionar un articulo 
por el cual existe exceso de demanda. Los ejemplos de sistemas 
de racionamiento que no se basan en los precios incluyen hacer 
fila, clientes favorecidosy cupones de racionamiento. La razon 
mas comun que se utiliza para fundamentar tales politicas es la 
“justicia”. 

3. Los intentos por eludir el mercado y usar mecanismos de racio¬ 
namiento alternativos que no se basen en los precios son mas 
dificiles y costosos de lo que pareceria a primera vista. Los 
esquemas que abren oportunidades para clientes favorecidos, 
mercados negros y pagos colaterales con frecuencia terminan 
siendo menos “justos” que el mercado fibre. 


ANALISIS DE LA OFERTA Y LA DEMANDA: ARANCELES 
POR LA IMPORTACION DE CRUDO p. 86 

4. La logica basica de la oferta y demanda es una poderosa herra- 
mienta para el analisis. Por ejemplo, el analisis de la oferta y la 
demanda indica que un arancel por la importation de crudo 
reducira la cantidad de petroleo demandado, aumentara la pro¬ 
duction domestica y generara ingresos para el gobierno. 


OFERTA, DEMANDA Y EFICIENCIA DEL MERCADO p. 89 

5. Las curvas de oferta y demanda tambien pueden usarse para 
ilustrar la idea de eficiencia del mercado, un importante aspecto 
de la economia normativa. 

6. El excedente del consumidor es la diferencia entre la cantidad 
maxima que una persona esta dispuesta a pagar por un bien y el 
precio de mercado actual. 

7. El excedente del productor es la diferencia entre el precio de mer¬ 
cado actual y el costo total de production para la compania. 

8. En el equilibrio de fibre mercado con mercados competitivos, se 
maximiza la suma del excedente del consumidor y del productor. 

9. La perdida total de excedentes del productor y del consumidor 
derivada de la subproduccion 0 de la sobreproduccion se conoce 
como perdida de eficiencia. 
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TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


clientes favorecidos, p. 84 
cupones de racionamiento, p. 84 
excedente del consumidor, p. 89 
excedente del productor, p. 90 


hacer fda, p. 83 
mercado negro, p. 84 
perdida de eficiencia, p. 92 
precio minimo, p. 86 


precio tope, p. 82 
racionamiento de precios, p. 79 
salario minimo, p. 86 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. Ilustre las siguientes situaciones con curvas de oferta y deman da: 

a) En el verano de 2010, el Retrato de Angel Fernandez de Soto, obra 
del artista espanol Pablo Picasso, se vendio en Londres por $51.6 
millones. 

b ) En 2010, la came de cerdo en Estados Unidos se vendia por 81 
centavos la libra, arriba de los 58 centavos por libra un ano 
antes. Esto se debio principalmente al hecho de que la oferta se 
redujo durante el periodo. 

c) A principios de 2009, un estudio en torno a los invernaderos 
indico que la demanda por plantas de interior se elevo conside- 
rablemente. Al mismo tiempo, gran cantidad de productores 
de bajo costo comenzaron a cultivar plantas para su venta. El 
resultado general fue una disminucion en el precio promedio 
de plantas de interior y un aumento en el numero de plantas 
vendidas. 

2. Toda curva de demanda, en algun momenta, debe tocar el eje que 
representa la cantidad porque, con ingresos limitados, siempre hay 
un precio tan alto que no habra demanda para el bien. ^Esta de 
acuerdo o en desacuerdo? ^Por que? 

3. Cuando existe un exceso de demanda por boletos para un gran 
evento deportivo o un concierto, existen oportunidades de utilida- 
des para los revendedores. Explique brevemente esta situacion, utili- 
zando curvas de oferta y demanda para ilustrar. Algunos 
argumentan que los revendedores trabajan para ventaja de todos y 
son “eficientes”. ^Esta de acuerdo o en desacuerdo? Explique breve¬ 
mente. 

4. Con la intencion de “apoyar” el precio de algunos productos agrico¬ 
las, el Departamento de Agricultura de Estados Unidos paga a los 
agricultores un subsidio en efectivo por cada acre que dejan sin 
sembrar. El Departamento de Agricultura argumenta que el subsidio 
aumenta el “costo” de sembrar y que reducira la oferta y aumentara 
el precio de los bienes agricolas producidos de manera competitiva. 
Los criticos argumentan que, como el subsidio es un pago a los agri¬ 
cultores, constituye una niedida que reducira costas y conducira a 
precios mas bajos. ^Cual argumento es correcto? Explique su res- 
puesta. 

5. Las rentas de apartamentos en la ciudad de Nueva York se han ele- 
vado considerablemente. Por otro lado, la demanda de apartamen¬ 
tos en esa ciudad tambien se ha elevado de forma notable. Esto es 
dificil de explicar, porque la ley de la demanda dice que precios mas 
altos deben conducir a una demanda mas baja. ^Esta de acuerdo o 
en desacuerdo? Explique su respuesta. 

6. Ilustre las siguientes situaciones con curvas de oferta y/o demanda: 

a) El gobierno federal “apoya” el precio del trigo al pagar a los agri¬ 
cultores por no cultivar trigo en algunas de sus tierras. 

b) Un aumento en el precio del polio tiene un efecto sobre el precio 
de las hamburguesas. 


c) Los ingresos se elevan, lo que modifica la demanda de gasolina. 
Los precios del petroleo crudo aumentan, lo que modifica la 
oferta de gasolina. En el nuevo punto de equilibrio, la cantidad 
de gasolina vendida es menor que antes. (El petroleo crudo se 
usa para elaborar gasolina). 

7. Ilustre las siguientes situaciones con curvas de oferta y/o demanda: 

a) Una situacion de oferta de mano de obra en exceso (desempleo) 
causada por una ley de “salario minimo”. 

b) El efecto de un agudo aumento en los precios del petroleo para 
calefaccion sobre la demanda de material aislante. 

8. Suponga que el precio mundial del petroleo es de $70 por barril 

y que, a ese precio, Estados Unidos puede comprar todo el petroleo 
que desea. Suponga tambien que las estimaciones de demanda y 
oferta de petroleo en Estados Unidos son las siguientes: 


PRECIO 
($ POR BARRIL) 

CANTIDAD 

DEMANDADA 

POR EUA 

CANTIDAD 
OFRECIDA 
POR EUA 

68 

16 

4 

70 

IS 

6 

72 

14 

8 

74 

13 

10 

76 

12 

12 


a) Sobre papel cuadriculado, dibuje las curvas de oferta y demanda 
para Estados Unidos. 

b ) Considerando que existe libre comercio de petroleo, jque precio 
pagaran los estadounidenses por su petroleo? ^Que cantidad 
compraran los estadounidenses? ^Cuanto de este ultimo ofre- 
ceran los productores estadounidenses? ^Cuanto importaran? 
Ilustre las importaciones totales sobre su grafica del mercado 
petrolero estadounidense. 

c) Suponga que Estados Unidos establece un impuesto de $4 por 
barril sobre el petroleo importado. ^Que cantidad comprarian 
los estadounidenses? ^Cuanto de este ultimo ofrecerian los pro¬ 
ductores estadounidenses? ^Cuanto importarian? ^Cuanto 
recaudaria el gobierno por concepto de impuestos? 

d) Resuma brevemente el efecto de un arancel sobre la importacion 
de petroleo explicando quien resulta beneficiado y quien perju- 
dicado entre los siguientes grupos: consumidores nacionales de 
petroleo, productores nacionales de petroleo, productores 
extranjeros de petroleo y el gobierno de Estados Unidos. 








9. Con base en los datos del problema anterior, responda las siguientes 
preguntas. Ahora suponga que Estados Unidos no permite importa- 
ciones de petroleo. 

a) ^Cuales son el precio y la cantidad de equilibrio del petroleo en 
Estados Unidos? 

b) Si Estados Unidos impone un precio tope de $74 por barril en el 
mercado de petroleo y prohibe las importaciones, ^habria un 
exceso de oferta o de demanda de petroleo? Si es asi, ^de cuanto 
seria el exceso? 

c) Con el precio tope, la cantidad ofrecida y la cantidad deman- 
dada difieren. ^Cual de las dos determinara cuanto petroleo se 
compra? Explique brevemente por que. 

10. Use el siguiente diagrama para calcular el excedente total del consu- 
midor a un precio de $8 y una production de 6 millones de comidas 
por dia. Para el mismo equilibrio, calcule el excedente total del pro- 
ductor. Suponiendo que el precio permanece en $8, pero la produc¬ 
tion se reduce a 3 millones de comidas por dia, calcule el excedente 
del productor y el excedente del consumidor. Calcule la perdida de 
eficiencia derivada de la subproduccion. 



11. A principios de 2008, muchos predijeron que, en un periodo rela- 
tivamente corto, la gasolina regular sin plomo en las gasolineras se 
venderia por mas de $4. Realice algo de investigation acerca del pre¬ 
cio de la gasolina. ^Esas terribles predicciones se materializaron? 
^Cual es el precio actual de la gasolina regular sin plomo en su ciu- 
dad? Si esta por debajo de $4 por galon, ^cuales son las razones? De 
igual modo, si el precio es mayor que $4, ^que sucedio para elevar el 
precio? Ilustre su explication con curvas de oferta y demanda. 

12. [Relacionado con el recuadro “La economi'a en la practica”, 

p. 87] Muchos cruceros ofrecen viajes de 5 dias. Un numero des- 
proporcionado de cruceros zarpan el jueves y regresan el lunes por 
la tarde. jPor que esto puede ser verdad? 

13. [Relacionado con el recuadro “La economi'a en la practica”, 

p. 87] Las filas por boletos gratuitos para ver obras de Shakespeare 
en Central Park con frecuencia son largas. Un politico local sugirio 
que seria una gran idea que el parque amenizara la espera con 
musica para entretener a quienes esperan en la fila. ^Que opina de 
esta sugerencia? 
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14. Suponga que la demanda del mercado de burritos esta dada por 
Q d = 40 - 5Py que la oferta esta dada por Q s = 10P- 20, donde 
P = precio (por burrito). 

a) Grafique los programas de oferta y demanda de burritos. 

b) ^Cuales son el precio y la cantidad de equilibrio? 

c) Calcule el excedente del consumidor y el excedente del produc¬ 
tor, e identifiquelos en una grafica. 

15. El 20 de abril de 2010, una plataforma de perforation petrolera, 
propiedad de British Petroleum, hizo explosion en el Golfo de 
Mexico, lo que causo un derrame de petroleo en el golfo a una tasa 
estimada entre 1.5 y 2.5 millones de galones por dia durante mas de 
dos meses. Debido al derrame de petroleo, el gobierno de Estados 
Unidos cerro a la actividad pesquera mas del 25% de las aguas fede- 
rales, lo que devasto la industria de la pesca comercial en el area. 
Explique como la reduction en la oferta derivada de la reduction de 
las aguas aptas para pesca aumentara o disminuira el excedente del 
consumidor y el excedente del productor, y muestre estos cambios 
de manera grafica 

16. La siguiente grafica representa el mercado para DVD. 



deDVD 
(en millones) 


a) Encuentre los valores del excedente del consumidor y el exce¬ 
dente del productor cuando el mercado se encuentra en equili¬ 
brio, e identifique esas areas en la grafica. 

b) Si ocurre subproduccion en este mercado, y solo se producen 9 
millones de DVD, jque ocurre con las cantidades del excedente 
del consumidor y del productor? jCual es el valor de la perdida 
de eficiencia? Identifique esas areas en la grafica. 

c) Si ocurre sobreproduccion en este mercado, y se producen 27 
millones de DVD, ^que ocurre con las cantidades del excedente 
del consumidor y del productor? jExiste una perdida de eficien¬ 
cia con la sobreproduccion? Si es asi, )cual es su valor? 
Identifique esas areas en la grafica. 
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17. La siguiente grafica representa el mercado de trigo. El precio de 
equilibrio es de $20 por fanega y la cantidad de equilibrio es de 14 
millones de fanegas. 



a) Explique lo que sucedera si el gobierno establece un precio tope 
de $10 por fanega de trigo en este mercado. si el precio tope 
se establece en $30? 

b ) Explique lo que sucedera si el gobierno establece un precio 
minimo de $30 por fanega de trigo en este mercado. si el pre¬ 
cio minimo se establece en $10? 

18. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, 

p. 81 ] Regrese al recuadro “La economia en la practica” de la pagina 
81. Con las cifras citadas en la nota periodistica, determine el 
ingreso total, la captura total y los precios de mercado para las lan- 
gostas en los anos 2008 y 2009. 


Cantidad 
de trigo 
(en millones 
de fanegas) 













Elasticidad 


5 


En economia, la simple logica a menudo 
nos indica la probabilidad de que un 
cambio en una variable, como el precio 
de un bien o una tasa de interes, influya 
en el comportamiento. Fue una apuesta 
segura suponer, por ejemplo, que cuando 
Barnes & Noble y Amazon.com bajaron 
el precio de sus lectores electronicos en el 
verano de 2010, las ventas aumentarlan. 

Cuando muchas universidades disminu- 
yeron el precio de los boletos de los parti- 
dos de futbol para los estudiantes 
(muchas de ellas incluso los distribuyeron 
gratuitamente), diversas escuelas las 
emularon como un intento para aumen- 
tar el numero de alumnos aficionados en 
sus estadios. Si el gobierno impulsa el aumento en el precio de los cigarrillos al incrementar los 
impuestos sobre ese producto, es probable que las ventas de tabaco se vean afectadas negativamente. 

El trabajo que realizamos en capltulos anteriores nos indica la direccion de los cambios que espe- 
rarlamos ver a partir de las modificaciones de precio en los mercados. Pero en cada uno de los ejem- 
plos anteriores y en la mayorla de otras situaciones, conocer la direccion de un cambio no es suficiente. 
Lo que realmente necesitamos saber para tomar las decisiones correctas es que tan intensas son las 
reacciones. ^Cuantos aficionados mas vendrlan al partido de futbol si los precios bajaran? ^E1 animo 
acrecentado del equipo vale la perdida en los ingresos por los boletos? ^Ganarla mas aficionados la 
universidad si cobrara a los estudiantes el boleto de entrada, pero les regalara emparedados durante el 
partido? En el caso de las empresas lucrativas, el hecho de saber la cantidad que se venderla a un pre¬ 
cio mas bajo es la clave. Si los aumentos en las ventas derivados de una reduccion del precio son lo sufi- 
cientemente considerables, los ingresos aumentaran. Para responder a estas preguntas, debemos 
conocer algo mas que tan solo la direccion del cambio; debemos saber algo acerca de la capacidad de 
respuesta del mercado. 

Comprender la capacidad de respuesta de los clientes y los productores de los mercados ante los 
cambios en el precio es la clave para resolver una amplia variedad de problemas economicos. ^Deberia 
McDonald’s reducir el precio de su Big Mac? Para McDonald’s, la respuesta depende de que la reduc¬ 
cion del precio aumente o disminuya sus utilidades. Esto ultimo, a la vez, depende de la manera en que 
sus clientes probablemente responderan a la reduccion en el precio. .jCuantas hamburguesas mas se 
venderan? ^Las nuevas ventas se realizaran a expensas de los emparedados que se venden en Subway o 
seran una sustitucion de los McNuggets de polio de McDonald’s? ^Que cantidad de nuevos fumadores 
potenciales decidiran no fumar como resultado de los precios mas altos establecidos por el gobierno 
para los cigarrillos? Preguntas como estas residen en el corazon de la economia. Para responderlas, 
necesitamos medir la magnitud de las respuestas del mercado. 

Es imposible sobrestimar la importancia de una medicion real. Gran parte de la investigacion que se 
realiza actualmente en economia implica la recoleccion y el analisis de datos cuantitativos que miden 
el comportamiento. La capacidad para analizar grandes cantidades de datos ha aumentado enorme- 
mente con el advenimiento de las computadoras modernas. 

Por lo general, los economistas miden la capacidad de respuesta usando el concepto de elasticidad. 
La elasticidad es un concepto general que sirve para cuantificar la respuesta en una variable cuando otra 
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cambia. Si la variable A cambia en respuesta a las modificaciones en la variable B, la elasticidad de A res- 
pecto de B es igual al cambio porcentual en A dividido entre el cambio porcentual en B: 


elasticidad de A respecto de B 


%AA 
%A B 


En los ejemplos que se expusieron anteriormente, con frecuencia consideramos la capacidad de 
respuesta o la elasticidad observando los precios: ^Como responde la demanda de un producto cuando 
cambia su precio? Esto se conoce como elasticidad precio de la demanda. ^Como responde la oferta 
cuando cambian los precios? Esta es la elasticidad precio de la oferta. Al igual que en el ejemplo de 
McDonald’s, algunas veces es importante saber como repercute el precio de un bien (por ejemplo, una 
Big Mac) en la demanda de otro (los McNuggets de polio). Esto se denomina elasticidad precio cru- 
zada de la demanda. 

Pero el concepto de elasticidad va mucho mas alia de la capacidad de respuesta ante los cambios 
en los precios. Como veremos, podemos contemplar las elasticidades como una forma de entender las 
respuestas a los cambios en los ingresos y casi en cualquier otro determinate mayor de la oferta y la 
demanda en un mercado. Empezaremos con una exposition de la elasticidad precio de la demanda. 


Elasticidad precio de la demanda 

Ya hemos visto como funciona la ley de la demanda. Recuerde que cuando los precios aumentan, cete¬ 
ris paribus, se espera que la cantidad demandada disminuya. Cuando los precios disminuyen, se espera 
que la demandada aumente. La relation normal negativa entre el precio y la cantidad demandada se 
refleja en la pendiente descendente de las curvas de demanda. 


Pendiente y elasticidad 

La pendiente de una curva de demanda revela de manera aproximada la capacidad de respuesta de la 
cantidad demandada ante los cambios en el precio; sin embargo, la pendiente en ocasiones es 
enganosa. De hecho, no es una buena medida formal de la capacidad de respuesta. 

Considere las dos curvas de demanda identicas que se presentan en la figura 5.1. La unica diferen- 
cia entre las dos es que en la grafica de la izquierda la cantidad demandada se mide en libras y en la gra- 
fica de la derecha se mide en onzas. Sin embargo, cuando calculamos el valor numerico de cada 
pendiente, obtenemos respuestas muy diferentes. La curva de la izquierda tiene una pendiente de —1/5, 


► FIGURA 5.1 La 
pendiente no es una medida 
util de la capacidad de 
respuesta 

Al cambiar la unidad de 
medida de libras a onzas se 
modifica el valor numerico de 
la pendiente de la demanda de 
una manera considerable; sin 
embargo, el comportamiento 
de los compradores en los dos 
diagramas es identico. 


a) b) 




Libras de bistec por mes 


Onzas de bistec por mes 


Pendiente: 


AV 

ax 


p 2 - Pi 
Qi ~ Qi 


Pendiente: 


AF 

AX 


P 2 - Pi 
Q 2 - Qi 


2 


- 3 


2-3 


10-5 


1 

5 


160 - 80 


1 

80 
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y la curva de la derecha tiene una pendiente de —1/80; sin embargo, las dos curvas representan exacta- 
mente el mismo comportamiento. Si hubieramos cambiado de dolares a centavos en el eje Y, las dos 
pendientes serlan de — 20 y —1.25, respectivamente. (Revise el apendice del capltulo 1 si no recuerda 
como se calculan estas cantidades). 

El problema es que el valor numerico de la pendiente depende de las unidades que se usen para 
medir las variables sobre los ejes. Para corregir este problema, debemos convertir los cambios en el pre- 
cio y en la cantidad a porcentajes. A1 observar cuanto cambia el porcentaje de la cantidad demandada 
ante un determinado cambio porcentual de precio, tenemos una medida de la capacidad de respuesta 
que no se altera con la unidad de medicion. El aumento de precio en la figura 5.1 conduce a una dismi- 
nucion de 5 libras, u 80 onzas, en la cantidad de bistecs demandados (una disminucion del 50% res- 
pecto de las 10 libras iniciales, o 160 onzas, dependiendo de si medimos los bistecs en libras o en onzas). 

Definimos la elasticidad precio de la demanda como la razon entre el porcentaje de cambio en 
la cantidad demandada y el cambio porcentual en el precio. 

% de cambio en la cantidad demandada 

elasticidad precio de la demanda = ------- 

% de cambio en el precio 

Los cambios porcentuales siempre deben indicar el signo (positivo o negativo) del cambio. Los 
cambios positivos, o aumentos, se designan con un signo de mas (+). Los cambios negativos, o dismi- 
nuciones, se designan con un signo de menos (—). La ley de la demanda implica que la elasticidad pre¬ 
cio de la demanda es casi siempre un numero negativo: los aumentos de precio (+) conduciran a 
disminuciones en la cantidad demandada ( —), y viceversa. De este modo, el numerador y el denomi- 
nador deben tener signos opuestos, lo que da como resultado una razon negativa. 


elasticidad precio de la 
demanda La razon entre el 
porcentaje de cambio en la 
cantidad demandada y el 
porcentaje de cambio en el 
precio; mide la capacidad de 
respuesta de la cantidad 
demandada ante los cambios 
en el precio. 


Tipos de elasticidad 

La elasticidad de la demanda puede variar entre 0 y menos infinito. Una elasticidad de 0 indica que la 
cantidad demandada no responde en lo absoluto ante un cambio en el precio. Una curva de 
demanda con una elasticidad de 0 se denomina perfectamente inelastica y se ilustra en la figura 
5.2a). Una curva de demanda en la cual incluso el aumento mas insignificante en el precio reduce 
la cantidad demandada a cero se conoce como curva de demanda perfectamente elastica y se ilustra 
en la figura 5.2 b). Una buena forma de recordar la diferencia entre las dos elasticidades perfectas es 


Perfectamente Elastica 
y perfectamente Inelastica 


demanda perfectamente 
inelastica Demanda cuya 
cantidad no responde en lo 
absoluto ante un cambio en 
el precio. 

demanda perfectamente 
elastica Demanda cuya 
cantidad disminuye a cero 
ante el aumento mas 
insignificante en el precio. 


a) Demanda perfectamente inelastica 

P 


0 Q 

Cantidad de insulina demandada 


b) Demanda perfectamente elastica 




P 


D 

_o 



<u 



£ 


D 


0 Q 

Cantidad de trigo demandada 


▲ FIGURA 5.2 Curvas de demanda perfectamente inelastica y perfectamente elastica 

La figura 5.2 a) muestra una curva de demanda perfectamente inelastica para la insulina. La elasticidad pre¬ 
cio de la demanda es cero. La cantidad demandada es fija; no cambia en absoluto cuando se modifica el 
precio. La figura 5.2 b) muestra una curva de demanda perfectamente elastica a la que se enfrenta un agricul- 
tor de trigo. Un pequeno aumento de precio impulsa la cantidad demandada a cero. En esencia, una 
demanda perfectamente elastica implica que los productores individuals pueden vender todo lo que quie- 
ran al precio actual de mercado, pero no pueden cobrar un precio mas alto. 
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demanda elastica Relacion 
de la demanda en la cual el 
cambio porcentual en la 
cantidad demandada es 
mayor que el cambio 
porcentual en el precio. Su 
valor absoluto es mayor 
que 1. 

demanda inelastica 

Demanda que responde un 
tanto, pero no en forma 
considerable, ante los 
cambios en el precio. La 
demanda inelastica siempre 
tiene un valor absoluto entre 
Oy 1. 

elasticidad unitaria Relacion 
de demanda en la cual el 
cambio porcentual en la 
cantidad demandada de un 
producto es igual al cambio 
porcentual en el precio. Su 
valor absoluto es igual a 1. 


^Que tipo de bien podria tener una curva de demanda perfectamente elastica? Suponga que hay 
dos vendedores que venden barras identicas de la marca Good Humor en una playa. Si un vendedor 
aumenta su precio, todos los compradores recurriran al segundo vendedor. En este caso, para el primer 
vendedor, un leve aumento de precio representara la perdida de todo su negocio; la demanda a la que 
se enfrenta es perfectamente elastica. Los productos con una demanda perfectamente inelastica son 
mas diflciles de encontrar, pero algunos productos medicos que permiten salvar la vida, como la insu- 
lina, estan mas cerca de ello, ya que incluso los aumentos muy considerables en el precio no provo- 
caran respuesta en terminos de la cantidad demandada. 

Desde luego, una gran cantidad de productos tienen elasticidades entre los dos extremos. Cuando 
una elasticidad esta por arriba de 1.0 en valor absoluto, 1 decimos que la demanda es elastica. En este caso, 
el cambio porcentual en la cantidad demandada es mayor que el cambio porcentual en el precio. Aqul los 
consumidores estan respondiendo en forma notable ante un cambio en el precio. Cuando una elasticidad 
es inferior a 1 en valor absoluto, se le denomina inelastica. En estos mercados, los consumidores respon- 
den mucho menos ante los cambios en el precio. Por ejemplo, la demanda del petroleo es inelastica porque 
incluso con un aumento de precio, es dificil sustituirlo por otros productos. La demanda en el caso de las 
barras Crunch de Nestle es mucho mas elastica, en parte porque hay muchos sustitutos. 

Un caso especial es aquel en que la elasticidad de la demanda es igual a 1 en valor absoluto. Aqui, 
decimos que la demanda tiene una elasticidad unitaria. En este caso, el cambio porcentual en el pre¬ 
cio es exactamente igual al cambio porcentual en la cantidad demandada. Como se vera cuando 
se estudie la relacion entre los ingresos y las elasticidades mas adelante en este capitulo, las curvas de 
demanda elastica unitaria tienen algunas propiedades muy interesantes. 

Una advertencia: es importante tener cuidado con los signos. Como por lo general se entiende 
que las elasticidades de la demanda son negativas (las curvas de la demanda tienen una pendiente 
negativa), con frecuencia se informan y se analizan sin el signo negativo. Por ejemplo, un documento 
tecnico podria informar que la demanda para la vivienda “parece ser inelastica en relacion con el pre¬ 
cio, o menor que 1 (.6)”. Lo que el investigador quiere decir es que la elasticidad estimada es de —.6, lo 
cual esta entre 0 y — 1. Por consiguiente, su valor absoluto es menor que 1. 

Calculo de elasticidades 

Las elasticidades se deben calcular con sumo cuidado. Regrese por un momento a las curvas de la 
demanda de la figura 5.1 en la pagina 98. El hecho de que estas dos curvas de demanda identicas 
tengan pendientes notablemente diferentes deberia ser suficiente para convencer al lector de que la 
pendiente es una medida deficiente de la capacidad de respuesta. Como veremos dentro de poco, una 
linea recta determinada, la cual tiene la misma pendiente a lo largo de toda su trayectoria, mostrara 
diferentes elasticidades en varios puntos. 

El concepto de elasticidad elude el problema de medicion que se presento en las graficas de la 
figura 5.1 al convertir los cambios en el precio y en la cantidad a cambios porcentuales. Recuerde que 
la elasticidad de la demanda es el cambio porcentual en la cantidad demandada dividido entre el cam¬ 
bio porcentual en el precio. 


Calculo de cambios porcentuales 

Ya que necesitamos conocer los cambios porcentuales para calcular la elasticidad, comencemos nues- 
tro ejemplo calculando el cambio porcentual en la cantidad demandada. La figura 5.In) indica que la 
cantidad demandada de bistecs aumenta de 5 libras (Qj) a 10 libras (Q 2 ) cuando el precio disminuye 
de $3 a $2 por libra. De este modo, el cambio en la cantidad demandada es igual a Q 2 - Qj, o 5 libras. 

Para convertir este cambio en un cambio porcentual, debemos decidir sobre una base contra la 
cual se pueda calcular el porcentaje. A menudo es conveniente usar el valor inicial de la cantidad 
demandada (Q 2 ) como la base. 

Para calcular el cambio porcentual en la cantidad demandada usando el valor inicial como base, 
se usa la siguiente formula: 


% de cambio en la cantidad demandada 


cambio en la cantidad demandada 
Qi 


X 100% 


Q2 Qi 
Qi 


x 100% 


1 Valor absoluto significa que se ignora el signo. El valor absoluto de —4 es 4. 
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En la figura 5.1, Q 2 = 10 y Qj = 5. Por lo tanto, 

10-5 5 

% de cambio en la cantidad demandada =- X 100% = — X 100% = 100% 

5 5 

Si expresamos esta ecuacion en forma verbal, podemos decir que un incremento en la cantidad 
demandada de 5 libras a 10 libras es un incremento del 100% respecto de las 5 libras. Observe que se 
llega exactamente al mismo resultado si se usa el diagrama de la figura 5.1b), en el cual la cantidad 
demandada se mide en onzas. Un incremento de Qj (80 onzas) a Q 2 (160 onzas) es un incremento del 
100 %. 

Podemos calcular el cambio porcentual en el precio de una manera similar. Una vez mas, usare- 
mos el valor inicial de P (es decir, PJ como la base para calcular el porcentaje. Al considerar a Pj como 
la base, la formula para el calculo del porcentaje de cambio en P es 


cambio en el precio 

% de cambio en el precio =-—- X 100% 

P 2 - Pi 

= —-X 100% 

Pi 


En la figura 5.1a), P, es igual a 2 y P l es igual a 3. Asl, el cambio en P, o AP, es un numero nega- 
tivo: P 2 — Pj=2 — 3 = —1. Esto es cierto porque el cambio es un decremento de precio. Al insertar los 
valores de P 1 y P 1 en la ecuacion anterior, obtenemos: 

, , , 2-3 - 1 

% de cambio en el precio = - X 100% = - X 100% = — 33.3% 

3 3 

En otras palabras, el decremento de precio de $3 a $2 representa una diminution del 33.3%. 


La elasticidad es una razon de porcentajes 

Una vez que los cambios en la cantidad demandada y en el precio se han convertido a porcentajes, el 
calculo de la elasticidad es cuestion de una sencilla division. Recuerde la definition formal de elasticidad: 


elasticidad precio de la demanda 


% de cambio en la cantidad demandada 
% cambio en el precio 


Si la demanda es elastica, la razon entre el cambio porcentual en la cantidad demandada y el cam¬ 
bio porcentual en el precio tendra un valor absoluto mayor que 1. Si la demanda es inelastica, la razon 
tendra un valor absoluto entre 0 y 1. Si los dos porcentajes son iguales, de modo que un determinado 
cambio porcentual en el precio ocasione un cambio porcentual de igual magnitud en la cantidad 
demandada, la elasticidad sera igual a — 1 (valor absoluto igual a 1), es decir, se trata de una elastici¬ 
dad unitaria. 

Al sustituir los porcentajes anteriores, observamos que un decremento del 33.3% en el precio 
conduce a un aumento del 100% en la cantidad demandada; por lo tanto, 

+ 100 % 

elasticidad precio de la demanda = -= —3.0 

F -33.3% 

De acuerdo con estos calculos, la demanda de bistecs es elastica cuando contemplamos el rango de 
variation entre $2 y $3. 


Formula del punto medio 

Aunque es sencillo, el uso de los valores iniciales de P y Q como las bases para el calculo de los cambios 
porcentuales en ocasiones resulta enganoso. Regresemos al ejemplo de la demanda de bistecs en la 
figura 5.1a), donde tenemos un cambio de 5 libras en la cantidad demandada. Usando el valor inicial 
de Qj como la base, calculamos que este cambio representa un incremento del 100% sobre esa base. 
Ahora suponga que el precio de los bistecs aumenta de nuevo a $3, lo que ocasiona que la cantidad 
demandada vuelva a disminuir a 5 libras. 2 Cual es el decremento porcentual en la cantidad demandada 
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que representa este cambio? Ahora tenemos que Qj = 10 y Q 2 = 5. Con la misma formula que usamos 
anteriormente, obtenemos 


formula del punto medio 

Una forma mas precisa de 
calcular los porcentajes 
usando el valor intermedio 
entre P 1 y P 2 como la base 
para calcular el cambio 
porcentual en el precio, y el 
valor intermedio entre Q 1 y 
Q 2 como la base para 
calcular el cambio porcentual 
en la cantidad demandada. 


% de cambio en la cantidad demandada = 


cambio en la cantidad demandada 


Q2 Qi 
Qi 

5-10 


Qi 


x 100% 


x 100% 


10 


X 100% = -50% 


Asi, un incremento de 5 a 10 libras es un aumento del 100% (porque el valor inicial que se uso para la 
base es 5), pero un decremento de 10 a 5 libras es tan solo una disminucion del 50% (porque el valor 
inicial que se uso para la base es 10). Esto no tiene mucho sentido porque, en ambos casos, calculamos 
la elasticidad en el mismo intervalo sobre la curva de la demanda. El cambio de la “direccion” del 
calculo no debe alterar la elasticidad. 

Para describir los cambios porcentuales de una manera mas precisa, se ha adoptado un conven- 
cionalismo sencillo. En lugar de usar los valores iniciales de Q y P como las bases para el calculo de los 
porcentajes, usamos los puntos medios de estas variables. Es decir, usamos el valor intermedio entre P l 
y P 2 como la base para calcular el cambio porcentual en el precio, y el valor intermedio entre Qj y Q 2 
como la base para calcular el cambio porcentual en la cantidad demandada. 

Asi, la formula del punto medio para el calculo del cambio porcentual en la cantidad demandada 
se convierte en 


% de cambio en la cantidad demandada 


cambio en la cantidad demandada 

(Qi + Qi) 1 2 


x 100% 


Qi Qi 

(Qi + Qi )/2 


x 100% 


A1 sustituir las cifras de la figura 5.1a) original, obtenemos 

10-5 5 

% de cambio en la cantidad demandada = -— X 100% = — X 100% = 66.7% 

(5 + 10) / 2 7.5 

A1 usar el punto medio entre P { y P, como la base para calcular el cambio porcentual en el precio, 
obtenemos 


% cambio en el precio 


cambio en el precio 


(Pi + P 2 )/2 
P2 ~ Pi 


X 100% 


(Pi + P 2 )/2 


X 100% 


A1 sustituir las cifras de la figura 5.1a) original, se obtiene 


2-3 -1 

% de cambio en el precio =-— X 100% =- X 100% = —40.0% 

F (3 + 2) / 2 2.5 

De este modo, podemos afirmar que un cambio de una cantidad de 5 a una cantidad de 10 es un 
cambio de +66.7% usando la formula del punto medio, y que un cambio en el precio de $3 a $2 es un cam¬ 
bio de —40% de acuerdo con la formula del punto medio. 

A1 utilizar estos porcentajes para calcular la elasticidad se obtiene 


elasticidad precio de la demanda 


% de cambio en la cantidad demandada 


66.7% 

-40.0% 


% de cambio en el precio 
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A1 usar la formula del punto medio en este caso se obtiene una menor elasticidad de la demanda, pero 
la demanda sigue siendo elastica porque el cambio porcentual en la cantidad demandada es todavla 
mayor que el cambio porcentual en el precio en terminos de la magnitud absoluta. 

En la tabla 5.1 se resumen los calculos con base en el enfoque del punto medio. 


TABLA 5.1 Calculo de la elasticidad precio con la formula del punto medio 


Primero, calcule el cambio porcentual en la cantidad demandada (%AQ D ): 


% de cambio en la 
cantidad demandada 


cambio en la cantidad demandada Q 2 Qi 

- X 100% - 


(Qi + Q 2 )/2 (Qi + Q 2 )/2 

Al sustituir las cifras de la figura 5.1a): 

% cambio en la cantidad demandada = -—— X 100% = — X 100% = 66.7% 

(5 + 10) / 2 7.5 

A continuacion, calcule el cambio porcentual en el precio (%AP): 

cambio en el precio P 2 — Pi 

% de cambio en el precio = - - -X 100% =-— X 100% 

F (Pj + P 2 )l 2 (Pi + P 2 )/2 

Al sustituir las cifras de la figura 5.1 a): 

, 2-3 - 1 

% de cambio en el precio = -—— X 100% =-X 100% = — 40.0% 

r (3 + 2) / 2 2.5 


X 100% 


La elasticidad precio compara 
el cambio porcentual en la 
cantidad demandada y el cambio 
porcentual en el precio. 

JVoA Q d _ 66.7% 

%AP ~~ - 40.0% 

= - 1.67 

= Elasticidad precio de la demanda 
La demanda es elastica. 


Cambios de elasticidad a lo largo de una curva de demanda 
en lmea recta 

Un aspecto interesante e importante es que la elasticidad cambia de un punto a otro a lo largo de una 
curva de demanda incluso cuando la pendiente de esa curva de demanda se mantiene constante, es 
decir, incluso a lo largo de una curva de demanda en lmea recta. En efecto, las diferencias en la elastici¬ 
dad a lo largo de una curva de demanda pueden ser muy grandes. 

Antes de que efectuemos los calculos para mostrar como cambia la elasticidad a lo largo de una 
curva de demanda, es util pensar por que la elasticidad podrla cambiar cuando variamos el precio. 
Considere de nuevo la decision de McDonald’s de reducir el precio de una Big Mac. Suponga que 
McDonald’s descubre que al precio actual de $3, una pequena reduccion en el precio generarla un con¬ 
siderable numero de clientes nuevos que querrlan hamburguesas. En resumen, descubre que la 
demanda es relativamente elastica. ^Que sucede a medida que McDonald’s continua reduciendo su pre¬ 
cio? Conforme el precio se desplaza de $2.50 a $2.00, por ejemplo, es probable que los clientes nuevos 
atraldos por la reduccion de precio disminuyan; en cierto sentido, McDonald’s se estara quedando sin 
clientes que esten interesados en sus hamburguesas a cualquier precio. No deberla sorprendernos que a 
medida que nos desplacemos hacia abajo por una curva de demanda tlpica en forma de llnea recta, la 
elasticidad del precio disminuya. La demanda se vuelve menos elastica a medida que se reduce el precio. 
Esta leccion tiene importantes implicaciones para las estrategias de fijacion de precios de las firmas. 

Considere el programa de demanda que se muestra en la tabla 5.2 y la curva de demanda que se 
presenta en la figura 5.3. Herb trabaja aproximadamente 22 dlas al mes en una torre de oficinas ubi- 


TABLA 5.2 Programa de demanda para los 

almuerzos del comedor de las oficinas 

Precio (por almuerzo) 

Cantidad demandada 
(almuerzos por mes) 

$11 

0 

10 

2 

9 

4 

8 

6 

7 

8 

6 

10 

5 

12 

4 

14 

3 

16 

2 

18 

1 

20 

0 

22 
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► FIGURA 5.3 Curva de 
demanda para los almuerzos 
en el comedor de las oficinas 

Entre los puntos Ay B, la 
demanda es muy elastica 
( — 6.4). Entre los puntos C y D, 
la demanda es muy inelastica 
(-.294). 



Numero de almuerzos por mes 
en el comedor de la oficina 


cada en el centra de San Francisco. En el ultimo piso del edificio hay un agradable comedor. Si el 
almuerzo en el comedor costara $10, Herb comerla ahl tan solo 2 veces al mes. Si el precio del almuerzo 
disminuyera a $9, comerla ahl 4 veces al mes. (Los demas dlas, Herb llevarla su almuerzo al trabajo). Si 
el almuerzo costara tan solo un dolar, el comerla ahl 20 veces al mes. 

Calculemos ahora la elasticidad precio de la demanda entre los puntos A y B en la curva de la 
demanda de la figura 5.3. Al desplazarnos de A a B, el precio de un almuerzo disminuye de $ 10 a $9 (un 
decremento de $1) y el numero de almuerzos en el comedor que Herb toma por mes aumenta de 2 a 4 
(un aumento de 2 almuerzos). Usaremos el enfoque del punto medio. 

Primero, calculamos el cambio porcentual en la cantidad demandada: 

Q2 Qi 

% de cambio en la cantidad demandada = -— X 100% 

(Qi + Qi )/2 

Al sustituir las cifras de la figura 5.3, obtenemos 

4 — 2 2 

% de cambio en la cantidad demandada = - X 100% = — X 100% = 66.7% 

(2 + 4) / 2 3 

A continuation, calculamos el porcentaje de cambio en el precio: 

, Pi ~ Pi 

% de cambio en el precio =-— X 100% 

F (P l + P 2 )/2 

Al sustituir las cifras de la figura 5.3, obtenemos 

, , . , 9-10 -1 

% de cambio en el precio = -— X 100% = - X 100% = —10.5% 

(10 + 9)/2 9.5 

Por ultimo, calculamos la elasticidad dividiendo 

% de cambio en la cantidad demandada 

elasticidad de la demanda =------- 

% de cambio en el precio 


66.7% 

= -= -6.4 

-10.5% 

El cambio porcentual en la cantidad demandada es 6.4 veces mayor que el porcentaje de cambio en el 
precio. En otras palabras, la demanda de Herb entre los puntos A y B es muy sensible; su demanda 
entre los puntos A y B es elastica. 
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Considere ahora un movimiento diferente a lo largo de la misma curva de demanda en la figura 
5.3. A1 desplazarnos del punto C al punto D, la grafica indica que a un precio de $3, Herb almorzara en 
el comedor de las oficinas 16 veces al mes. Si el precio disminuye a $2, comera ahl 18 veces al mes. Estos 
cambios expresados en terminos numericos son exactamente iguales que los cambios en el precio y en 
la cantidad entre los puntos A y B en la figura: el precio disminuye $1, y la cantidad demandada 
aumenta en dos almuerzos. Sin embargo, cuando se expresan en terminos porcentuales, estos cambios 
son muy diferentes. 

Al usar los puntos medios como la base, la disminucion de $1 en el precio representa tan solo una 
reduction del 10.5% cuando el precio esta alrededor de $9.50, entre los puntos A y B. La misma dismi¬ 
nucion de $1 en el precio representa una reduction del 40% cuando el precio esta alrededor de $2.50, 
entre los puntos C y D. El incremento de dos comidas en la cantidad demandada representa un incre- 
mento del 66.7% cuando Herb alcanza un promedio de tan solo 3 comidas al mes, pero representa 
unicamente un aumento del 11.76% cuando alcanza un promedio de 17 comidas al mes. La elasticidad 
de la demanda entre los puntos C y D es, por lo tanto, de 11.76% dividido entre —40%, esto es, 
—0.294. (Encuentre estas cantidades usted mismo usando la formula del punto medio). 

Los cambios porcentuales entre Ay B son muy diferentes de los cambios entre Cy D, y lo mismo 
sucede con las elasticidades. La demanda de Herb es muy elastica (—6.4) entre los puntos Ay B; una 
reduction del 10.5% en el precio ocasiono un aumento del 66.7% en la cantidad demandada. Sin 
embargo, su demanda es inelastica (—0.294) entre los puntos Cy D; una disminucion del 40% en el 
precio provoco unicamente un aumento del 11.76% en la cantidad demandada. 

Lina vez mas, es util tener presentes tanto la economla subyacente como las matematicas. A un 
nivel de precios altos, existe una gran cantidad de demanda potential que puede captar el comedor. 
Por lo tanto, es probable que la cantidad responda bien ante las reducciones de precios. A un nivel de 
precios bajos, toda persona que tenga probabilidades de asistir al comedor ya habra ido antes. 


Elasticidad e ingreso total 

Como vimos en el capltulo 4, los palses productores de petroleo han tenido algun exito para mantener 
altos los precios del petroleo mediante el control de la oferta. Hasta cierto punto, la reduction de la 
oferta y el alza de los precios han aumentado los ingresos totales de las naciones productoras de petro¬ 
leo. Sin embargo, no es de esperar que esta estrategia funcione para todo el mundo. Si la organization de 
palses exportadores de platanos (OBEC) hubiera hecho lo mismo, la estrategia no habrla funcionado. 

^Por que? Suponga que la OBEC decidiera reducir la production en un 30% para impulsar al alza 
el precio mundial de los platanos. Al principio, cuando la cantidad de oferta de platanos disminuye, la 
cantidad demandada es mayor que la cantidad ofrecida y el precio mundial aumenta. Sin embargo, el 
problema para la OBEC consiste en saber cuanto aumentara el precio mundial. Es decir, ^que cantidad 
estara dispuesta a pagar la gente para continuar consumiendo platanos? A menos que el incremento 
porcentual en el precio sea mayor que el decremento porcentual en la production, los palses de la 
OBEC perderan ingresos. 

Un poco de investigation nos demuestra que las perspectivas no son halagiienas para la OBEC. 
Hay muchos sustitutos razonables para los platanos. A medida que aumente el precio, la gente simple- 
mente comera una menor cantidad de platanos y comenzara a consumir mas pinas o naranjas. Muchas 
personas simplemente no estaran dispuestas a pagar un precio mas alto por los platanos. La cantidad 
demandada de platanos disminuye un 30% (a la nueva cantidad ofrecida) despues de un modesto 
aumento en el precio, y la OBEC fracasa en su mision; sus ingresos disminuyen en vez de aumentar. 

Hemos visto que los palses productores de petroleo con frecuencia pueden aumentar sus ingresos 
si restringen la oferta e impulsan al alza el precio de mercado del petroleo crudo. Tambien hemos 
argumentado que una estrategia similar entre los palses productores de platanos probablemente fraca- 
sarla. ^Por que? La cantidad de petroleo demandada no es tan sensible ante un cambio en el precio 
como lo es la cantidad de platanos demandada. En otras palabras, la demanda del petroleo es mas 
inelastica que la demanda de platanos. Una de las caracterlsticas mas utiles de la elasticidad es que 
el hecho de conocer el valor de la elasticidad precio nos permite ver con rapidez lo que sucede con el 
ingreso de una empresa cuando esta aumenta sus precios y cuando los reduce. Si la demanda es inelas- 
tica, el aumento de precios aumentara los ingresos; cuando (como en el caso de los platanos) la 
demanda es elastica, el aumento del precio reducira los ingresos. 

Ahora podemos usar la definition formal de elasticidad para hacer mas preciso nuestro argu- 
mento acerca de por que los productores de petroleo tendrlan exito y los productores de platanos fra- 
casarlan al aumentar sus precios. En cualquier mercado, P X Q es el ingreso total (IT) que reciben los 
productores: 


IT = PX Q 

ingreso total = precio X cantidad 
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El ingreso total de la organization de productores de petroleo es el precio por barril de petroleo ( P ) 
multiplicado por el numero de barriles que venden sus palses integrantes (Q). Para los productores de 
platanos, el ingreso total es el precio por una penca de platanos multiplicado por el numero de pencas 
vendidas. 

Cuando el precio aumenta en un mercado, la cantidad demandada disminuye. Como hemos 
visto, cuando el precio (P) disminuye, la cantidad demandada {Q^j aumenta. Esto es cierto en todos 
los mercados. Los dos factores, P y Q D , se mueven en direcciones opuestas: 


efectos de los cambios en el precio P f —» Q D J, 
sobre la cantidad demandada: y 

P i Qd t 


Como el ingreso total es el producto de P y Q, el hecho de que IT aumente o disminuya en res- 
puesta a un aumento en el precio depende de cual sea mayor: el aumento porcentual en el precio o la 
disminucion porcentual en la cantidad demandada. Si la disminucion porcentual en la cantidad 
demandada es menor que el aumento porcentual en el precio, el ingreso total aumentara. Esto ocurre 
cuando la demanda es inelastica. En tal caso, el aumento porcentual en el precio simplemente es mayor 
que la disminucion porcentual en la cantidad y P X Q = (IT) aumenta: 


efecto del aumento en el precio sobre 
un producto con demanda inelastica: 


t P X Qd i = TR'l 


Sin embargo, si la disminucion porcentual en la cantidad demandada posterior a un aumento de 
precio es mayor que el aumento porcentual en el precio, el ingreso total disminuira. Esto ocurre 
cuando la demanda es elastica. El aumento porcentual en el precio es mayor que la disminucion por¬ 
centual en la cantidad: 


efecto de un aumento en el precio sobre 
un producto con una demanda elastica: 


T pxQd l = ITI 


Lo opuesto es verdad para una reduction de precio. Cuando la demanda es elastica, una reduc¬ 
tion de precio aumenta los ingresos totales: 


efecto de una reduction de precio sobre un producto 
con una demanda elastica: 


IPX Qd] = nT 


Cuando la demanda es inelastica, una disminucion del precio reduce los ingresos totales: 


efecto de una disminucion de precio sobre un producto 
con una demanda elastica: 


l p x QdT = rri 
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Es importante revisar la logica de estas ecuaciones para asegurarse de que se haya entendido ple- 
namente el razonamiento. El hecho de tener un mercado sensible (o elastico) es bueno cuando dismi- 
nuimos el precio porque significa que estamos aumentando de manera considerable las unidades 
vendidas. Pero esa misma capacidad de respuesta es poco deseable cuando tenemos precios crecien- 
tes, porque significa que estamos perdiendo clientes. Y, desde luego, la logica opuesta funciona en un 
mercado inelastico. Observe que cuando existe una elasticidad unitaria, el ingreso total no cambia 
cuando se modifica el precio. 

Con estos conocimientos, ahora podemos entender por que la reduccion en la oferta por parte de 
los paises productores de petroleo fue tan eficaz. La demanda del petroleo es inelastica. La restriction 
en la cantidad de petroleo disponible condujo a un aumento enorme en el precio del petroleo: el por- 
centaje de aumento fue mayor en valor absoluto que el decremento porcentual en la cantidad de 
petroleo demandada. Por lo tanto, los ingresos totales de los productores de petroleo aumentaron. En 
contraste, un cartel de productores de platanos no seria efectivo porque la demanda de este producto 
es elastica. Un ligero aumento en el precio de los platanos da como resultado un gran decremento en 
la cantidad de platanos demandada y, de este modo, ocasiona que los ingresos totales disminuyan. 


Determinantes de la elasticidad de la demanda 

La elasticidad de la demanda es una forma de medir la capacidad de respuesta de la demanda de los 
consumidores ante los cambios en el precio. Como una medida del comportamiento, la elasticidad se 
puede aplicar a las familias individuales o a la demanda de mercado como un todo. Suponga que a 
usted le encantan los duraznos, y que no quisiera dejar de consumirlos. Por lo tanto, su demanda por 
los duraznos es inelastica. Sin embargo, no a todo el mundo le gustan los duraznos; de hecho, la 
demanda de mercado por los duraznos es relativamente elastica. Como no hay dos personas que ten- 
gan exactamente las mismas preferences, las reacciones de distintas personas ante los cambios en el 
precio seran diferentes, lo cual hace que las generalizaciones sean riesgosas. Sin embargo, se cumplen 
algunos principios. 


Disponibilidad de sustitutos 

Quizas el factor mas evidente que influye en la elasticidad de la demanda sea la disponibilidad de sus¬ 
titutos. Suponga que a las orillas de una carretera rural se instalan varios puestos de venta de agricul- 
tores. Si en cada uno de ellos se venden mazorcas de maiz fresco de aproximadamente la misma 
calidad, el puesto con el nombre Mom’s Green Thumb encontrara muy dificil cobrar un precio mucho 
mas alto que el que cobra la competencia porque se dispone de un sustituto casi perfecto mas adelante 
en la carretera. Asi, es probable que la demanda del maiz de Mom’s sea muy elastica: un aumento de 
precio conducira a una rapida diminution en la cantidad demandada del maiz del local Mom’s. 

En el ejemplo del petroleo frente a los platanos, la demanda del petroleo es inelastica en gran 
parte debido a la falta de sustitutos. Cuando el precio del petroleo crudo aumento a principios de la 
decada de 1970,130 millones de vehiculos de motor, los cuales rendian un promedio de 12 millas por 
galon y consumian mas de 100,000 millones de galones de gasolina cada ano, estaban en circulation 
por las carreteras de Estados Unidos. Millones de casas tenian sistemas de calefaccion a base de petro¬ 
leo, y las industrias funcionaban con equipos que usaban productos derivados del crudo. Cuando los 
paises productores de petroleo de la OPEP redujeron la production, el precio aumento de manera 
muy drastica. La cantidad demandada disminuyo un poco, pero el precio aumento mas del 400%. Lo 
que hace que los casos de la OPEP y la OBEC sean diferentes es la magnitud de la respuesta en la can¬ 
tidad demandada ante un cambio en el precio. 


La importancia de no ser importante 

Cuando una partida representa una fraction relativamente pequena de nuestro presupuesto total, ten- 
demos a conceder poca atencion a su precio. Por ejemplo, si usted compra un paquete de caramelos de 
menta solo ocasionalmente, tal vez ni siquiera note cuando el precio aumente de 25 a 35 centavos. Sin 
embargo, esto representa un aumento en el precio del 40% (del 33.3% usando la formula del punto 
medio). En casos como este, no es probable que respondamos mucho ante los cambios en el precio y 
es probable que la demanda sea inelastica. 
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^Quienes son los fumadores elasticos? 


En Estados Unidos, se cobra un impuesto sobre los cigarrillos a nivel 
estatal. En consecuencia, existen grandes diferencias de precio entre los 
estados. Desde el 1 de julio de 2010, tres estados tienen impuestos sobre 
los cigarrillos que exceden la cifra de $3.00 por cajetilla: Rhode Island, 
Connecticut y Washington. Siete mas tienen tarifas entre $2.00 y $3.00 
(incluyendo al Distrito de Columbia). Missouri tiene la tarifa mas baja 
entre los 50 estados, con $0.17 por cajetilla. El siguiente articulo describe 
una propuesta para aumentar los impuestos en $1.00 por paquete en el 
estado de Washington. 

Esperariamos un incremento en los impuestos sobre los cigarrillos para 
aumentar su precio a los consumidores. Una pregunta interesante desde el 
punto de vista de la salud y los ingresos fiscales es cuanto disminuye la 
demanda despues de un aumento en el precio. Uno de los comentaristas 
del articulo argumenta que al aumentar el precio de los cigarrillos en un 
10% se reduce el numero de fumadores jovenes entre 6 y 7%; esto repre- 
senta una elasticidad implicita de la demanda de —0.6 (6%/10%). ^Como 
considera usted que esto se compara con lo que esperariamos de los fuma¬ 
dores adultos? Muchas personas argumentarian que ya que las personas 
mas jovenes son fumadores nuevos y que toda vez que tienen menos 
dinero que los adultos, su demanda por los cigarrillos seria mas elastica. 
Por otra parte, si las presiones de los companeros favorecen el tabaquismo, 
esto podria reducir la elasticidad de la demanda por parte de los jovenes. 

Un problema al que se enffentan los estados conforme aumentan sus 
impuestos sobre los cigarrillos es que la gente buscara el producto en areas 
mas economicas. En Washington, las autoridades estatales presionaron a 
las tribus indias para que aumentaran la tasa del impuesto tribal sobre los 
cigarrillos al nivel general del estado. Al hacer mas costosos estos sustitutos 
de los cigarrillos gravados por el gobierno estatal, la perdida de clientes en 
respuesta al aumento en el impuesto estatal seria menor. 

Proyecto de ley pretende aumentar 
el impuesto sobre los cigarrillos 

Seattle Times 

OLYMPIA. Si los legisladores promulgan una ley del Congreso que 
aumente el impuesto estatal de los cigarrillos a $2.50 por cajetilla, 
Washington podria ser el segundo estado mas costoso del pais 
para comprar cigarrillos. 



De ser aprobada, la propuesta aumentarfa el impuesto actual de 
$1.425 por cajetilla en mas de un dolar. El ingreso adicional gene- 
raria una cantidad estimada de $300 millones en dos anos para el 
fondo estatal de cuidados de la salud, de acuerdo con los partida- 
rios del proyecto de ley. Estos ultimos tambien afirman que el 
impuesto sustancial disuadira a las personas del habito de fumar, 
lo que traeria consigo un ahorro de alrededor de $1,000 millones 
en costos de cuidados de la salud en el futuro. 

Eric Lindblom, administrador de la investigacion de politicas en 
la Campaha Tobacco-Free Kids, afirmo que “el aumento en los pre- 
cios de los cigarrillos es una de las formas mas rapidas y eficaces de 
reducir el tabaquismo entre los jovenes”. 

Cada vez que un estado aumenta los impuestos sobre los cigarri¬ 
llos en un 10%, se observa una reduccion del 6 al 7% en la cantidad 
de jovenes que fuman, afirmo. 

Fuente: Derechos reservados en 2005, Seattle Times Company. Reproducido 
con permiso. 


La dimension temporal 

Cuando las naciones productoras de petroleo redujeron por primera vez la production y tuvieron 
exito al impulsar al alza el precio del crudo, habla muy pocos sustitutos que estuvieran disponibles de 
inmediato. La demanda era relativamente inelastica, y los precios aumentaron en forma sustancial. Sin 
embargo, durante los 30 ultimos anos, ha habido algunos ajustes ante los precios mas altos del petro¬ 
leo. Los automoviles que se manufacturan en la actualidad rinden en promedio mas millas por galon, 
y algunos conductores han reducido sus horas de manejo. Millones de duenos de casas han aislado sus 
hogares, la mayorla de las personas usan menos los sistemas de calefaccion y algunas han explorado 
fuentes alternativas de energla. 

Los precios del petroleo aumentaron nuevamente en forma drastica durante las semanas que 
siguieron al huracan Katrina en 2005, debido a los danos que sufrieron las refinerlas de petroleo y las 
plataformas petroleras. Una vez mas, la respuesta de la demanda a los resultantes precios mas altos de 
la gasolina se manifesto lentamente a lo largo del tiempo. Esta vez muchos conductores de camionetas 
SUV cambiaron a automoviles hlbridos. 

Todo esto ilustra un aspecto muy importante: la elasticidad de la demanda en el corto plazo puede 
ser muy diferente de la elasticidad de la demanda en el largo plazo. Es probable que la demanda se 
vuelva mas elastica, o sensible, en el largo plazo simplemente porque las familias realizan ajustes a lo 
largo del tiempo y los productores desarrollan bienes sustitutos. 
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Elasticidades en una tienda de productos gastronomicos 
a corto y largo plazos 


Frank administra una tienda de productos gastronomicos y un lunes por 
la manana toma la decision de aumentar los precios de sus emparedados en 
un 10%. Como Frank sabe un poco de economia, piensa que este aumento 
en el precio le hara perder algunas ventas, ya que las curvas de la 
demanda tienen una pendiente descendente, pero decide intentarlo de 
todos modos. A1 final del dia, Frank descubre que sus ingresos, de hecho, 
aumentaron en el departamento de emparedados. Sintiendose compla- 
cido, Frank contrata a una persona que se ocupara de elaborar anuncios 
que indiquen los nuevos precios en el departamento de emparedados. 
Sin embargo, al final del mes, descubre que los ingresos por empareda¬ 
dos van en descenso. iQue sucedio? 

Lo primero que se debe observar acerca de esta situation es que plan- 
tea un enigma acerca de lo que sucede con los ingresos despues de un 
incremento en el precio. La observation de un vinculo entre los incre- 
mentos (o las reducciones) en el precio y los ingresos conduce de inme- 
diato a un economista a pensar en la elasticidad. Antes en este capitulo 
vimos que cuando la demanda es eldstica (es decir, cuando tiene un valor 
absoluto mayor que 1), los aumentos de precio reducen los ingresos porque 
un leve aumento del precio ocasionara una gran diminution en la can- 
tidad demandada, lo que reduce los ingresos. A la inversa, cuando la 
demanda es inelastica (es decir, cuando tiene un valor absoluto inferior 
a 1), los aumentos de precio hacen poco para frenar la demanda y los 
ingresos aumentan. En este caso, el incremento de precios del lunes da 
lugar a aumentos en los ingresos; por lo tanto, este patron nos indica que 
la demanda proveniente de los clientes de Frank parece ser inelastica. Sin 
embargo, en un plazo mas largo, la demanda parece ser mas elastica (los 


ingresos disminuyen despues de un mes). Otra forma de plantear este 
enigma es preguntar por que la curva de la demanda mensual podria 
tener una elasticidad distinta a la elasticidad de la demanda diaria. 

Para responder a esta pregunta, es necesario pensar en lo que deter- 
mina la elasticidad. El principal factor determinante de la elasticidad de 
la demanda es la disponibilidad de sustitutos. En este caso, los productos 
que se analizan son los emparedados. Al principio, tal vez usted piense que 
los sustitutos para el emparedado del lunes serian los mismos que los 
sustitutos para los emparedados del resto del mes. Pero esto no es correcto. 
Una vez que usted se encuentra en la tienda de Frank, y planea comprar 
un emparedado, su demanda tiende a ser relativamente inelastica por¬ 
que su capacidad para encontrar un sustituto, ya sea acudiendo a algun 
otro restaurante o eligiendo un articulo diferente para el almuerzo, es 
relativamente limitada. Usted ya se encuentra en la zona del centro de la 
ciudad donde se ubica la tienda de Frank, y quiza ya eligio algunas papas 
a la francesa y una bebida para acompanar su emparedado. Una vez que 
usted sabe que los emparedados de Frank son costosos, hara planes dife- 
rentes, y esta ampliation de sus opciones de sustitucion aumenta su elas¬ 
ticidad. En general, las curvas de demanda a un plazo mas largo tienden 
a ser mas elasticas que las curvas a corto plazo porque, en el primer caso, 
los clientes tienen mas alternativas. 

La grafica que se presenta a continuation muestra la relation espe- 
rada entre la demanda a largo plazo y la demanda a corto plazo para los 
emparedados de Frank. Observe que si usted aumenta los precios por 
arriba del nivel actual, el cambio esperado en la cantidad que se lee en la 
curva a corto plazo es inferior al de la curva a largo plazo. 



en el LP en el CP 

Cantidad de emparedados 


Otras elasticidades importantes 

Hasta este momenta, hemos analizado la elasticidad precio de la demanda, la cual mide la capacidad 
de respuesta de la cantidad demandada ante los cambios en el precio. Sin embargo, como vimos antes, 
la elasticidad es un concepto general. Si B provoca un cambio en A y podemos medir el cambio en 
ambas, podemos calcular la elasticidad de A respecto de B. Observemos brevemente otros tres impor¬ 
tantes tipos de elasticidad. 
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elasticidad ingreso de la 
demanda Medida de la 
capacidad de respuesta de la 
demanda ante los cambios 
en el ingreso. 


Elasticidad ingreso de la demanda 

La elasticidad ingreso de la demanda, que mide la capacidad de respuesta de la demanda ante los 
cambios en el ingreso, se define como 


% de cambio en la cantidad demandada 

elasticidad ingreso de la demanda = ---—-—- 

% de cambio en el ingreso 


La medicion de la elasticidad ingreso es importante por muchas razones. Quienes formulan las 
politicas gubernamentales dedican una gran cantidad de tiempo y mucho dinero a la ponderacion de 
los meritos relativos de diferentes politicas. Durante la decada de 1970, por ejemplo, el Departamento 
de Vivienda y Desarrollo Urbano de Estados Unidos (Department of Housing and Urban 
Development, HUD) llevo a cabo un experimento de enormes dimensiones en cuatro ciudades para 
estimar la elasticidad ingreso de la demanda de vivienda. En este “experimento de la demanda para la 
adquisicion de vivienda”, las familias con ingresos bajos recibieron bonos de vivienda a lo largo de un 
periodo prolongado y los investigadores observaron su consumo en ese rubro durante varios anos. La 
mayoria de las estimaciones, incluyendo las que provenian del estudio del HUD, determinaron que 
la elasticidad ingreso de la demanda de vivienda se ubicaba entre 0.5 y 0.8. Es decir, se espera que un 
aumento del 10% en los ingresos aumente la demanda de vivienda de una familia entre un 5 y 8%. 

Las elasticidades ingreso pueden ser positivas o negativas. Durante los periodos de ingresos cre- 
cientes, las personas aumentan sus gastos en algunos bienes (elasticidad ingreso positiva), pero redu- 
cen sus gastos en otros (elasticidad ingreso negativa). La elasticidad ingreso de la demanda de joyeria 
es positiva, mientras que la elasticidad ingreso de la demanda de carne de baja calidad es negativa. 
Conforme aumentan los ingresos en muchos paises con ingresos bajos, el indice de nacimientos dismi- 
nuye, lo cual implica una elasticidad ingreso negativa de la demanda de ninos. Ademas, conforme 
aumenta el ingreso en la mayoria de los paises, aumenta la demanda de education y cuidados de la 
salud, lo que representa una elasticidad ingreso positiva. 


elasticidad precio cruzada de 
la demanda Medida de la 
respuesta de la cantidad 
demandada de un bien ante 
un cambio en el precio de 
otro bien. 


Elasticidad precio cruzada de la demanda 

La elasticidad precio cruzada de la demanda, la cual mide la respuesta de la cantidad demandada de 
un bien ante un cambio en el precio de otro bien, se define como 


% de cambio en la cantidad demandada de Y 

elasticidad precio cruzada de la demanda = --------- 

% de cambio en el precio de X 


A1 igual que la elasticidad ingreso, la elasticidad precio cruzada puede ser positiva o negativa. Una 
elasticidad precio cruzada positiva indica que un incremento en el precio de X ocasiona que la 
demanda de Y aumente. Esto implica que los bienes son sustitutos. Para McDonald’s, las Big Macs y los 
McNuggets de polio son sustitutos con una elasticidad precio cruzada positiva. En nuestro ejemplo 
anterior, a medida que McDonald’s disminuia el precio de las Big Macs, observaba un descenso en la 
cantidad de los McNuggets que se vendian conforme los consumidores hacian sustituciones entre los 
dos alimentos. Si la elasticidad precio cruzada resulta negativa, un aumento en el precio de X ocasiona 
una diminution en la demanda de Y. Esto implica que los bienes son complementarios. Los juegos de 
futbol y los emparedados son complementos con una elasticidad precio cruzada negativa. 

Como vimos, el conocimiento de la elasticidad precio cruzada puede ser una parte muy impor¬ 
tante de la estrategia de negocios de una compania. Sony y Toshiba recientemente compitieron en el 
mercado de reproductores de DVD de alta definicion: el Blu-ray de Sony contra el HD DVD de 
Toshiba. Ambas firmas reconocieron que un factor importante en la election de reproductores 
de DVD que hace un cliente es el precio y la disponibilidad de las peliculas. Nadie querra un nuevo 
reproductor de alta definicion si no hay peliculas que pueda ver en el o si el precio de estas es muy ele- 
vado. Las peliculas a precios accesibles y faciles de conseguir son un complemento clave para los repro¬ 
ductores nuevos de DVD. La elasticidad precio cruzada de las peliculas y de los reproductores DVD de 





alta definition es fuerte y negativa. Finalmente, Sony gano, y algunos observadores consideran que el 
hecho de que Sony fuera duena de un estudio de pellculas le otorgo una ventaja importante. 


CAPITULO 5 Elasticidad 111 


Elasticidad de la oferta 

Hasta ahora, nos hemos concentrado en la parte del mercado que se refiere al consumidor. Pero la elas¬ 
ticidad tambien es importante desde el lado del productor. 

La elasticidad de la oferta, la cual mide la respuesta en la cantidad de un bien ofrecido ante un 
cambio en el precio de ese bien, se define como 


% de cambio en la cantidad ofrecida 

elasticidad de la oferta = ------- 

% = de cambio en el precio 


elasticidad de la oferta 

Medida de la respuesta en la 
cantidad de un bien ofrecido 
ante un cambio en el precio 
de ese bien. Es probable que 
sea positiva en los mercados 
de produccion. 


En los mercados de productos, es probable que la elasticidad de la oferta sea un numero positivo; 
es decir, un precio mas alto conduce a un incremento en la cantidad ofrecida, ceteris paribus. (Re- 
cuerde nuestra exposition acerca de las curvas de oferta con pendiente ascendente en los dos capitulos 
anteriores). 

La elasticidad de la oferta es una medida de la facilidad con que los productores se adaptan a un 
incremento del precio y pueden colocar en el mercado cantidades adicionales del producto. En algunas 
industrias, es relativamente facil que las companias aumenten su produccion. Los boligrafos entran en 
esta categoria, como sucede con la mayoria de los programas de computo que se han desarrollado. 
Para estos productos, la elasticidad de la oferta es muy alta. En la industria del petroleo, la oferta es 
inelastica, de un modo muy similar a la demanda. 

Sin embargo, en los mercados de insumos, surgen algunos problemas interesantes en relation con 
la elasticidad. Tal vez la elasticidad mas estudiada de todas sea la elasticidad de la oferta de trabajo, la 
cual mide la respuesta de la fuerza laboral que ofrece su trabajo ante un cambio en el precio de este 
ultimo. Los economistas han examinado las respuestas de las familias que ofrecen su trabajo ante los 
programas del gobierno como los programas de bienestar y seguridad social, el sistema de impuestos 
sobre la renta, los apoyos a estudiantes con base en sus necesidades y los seguros de desempleo. 

En terminos sencillos, la elasticidad de la oferta de trabajo se define como 


elasticidad de la oferta de 
trabajo Medida de la 
respuesta de la fuerza laboral 
que ofrece su trabajo ante un 
cambio en el precio de este 
ultimo. 


elasticidad en la oferta de trabajo 


% de cambio en la cantidad de trabajo ofrecido 
% de cambio en las tasas salariales 


A primera vista, parece razonable suponer que un incremento en los salarios aumentaria la canti¬ 
dad de trabajo que la gente esta dispuesta a ofrecer. Elio implicaria una curva de oferta con una pen¬ 
diente ascendente y una elasticidad positiva en la oferta de trabajo, pero esto no necesariamente es asi. 
Un incremento en los salarios ocasiona que los empleados se encuentren en una mejor position: 
pueden trabajar el mismo numero de horas y ganar ingresos mas altos. Uno de los bienes que los tra- 
bajadores quizas esten dispuestos a “comprar” con esos ingresos mas altos es mayor tiempo fibre. La 
“compra” de tiempo fibre simplemente significa trabajar un menor numero de horas, y el “precio” del 
tiempo fibre son los salarios que dejan de ganarse. Por lo tanto, es muy posible que, para algunos gru- 
pos, un incremento en los salarios por arriba de cierto nivel conduzca a una reduction en la cantidad 
de trabajo ofrecido. 


En perspectiva 

El objetivo de este capitulo ha sido convencer al lector de que la medicion es importante. Si todo lo que 
sabemos es que un cambio en un factor economico ocasiona que otro factor se modifique, no pode- 
mos afirmar que ese cambio sera importante o que una politica en particular probablemente funcio- 
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Introduccion a la economia 


nara. La herramienta de medicion que se usa mas comunmente es la elasticidad, y este termino volvera 
a aparecer a medida que exploremos la economia con mayor profundidad. 

Ahora regresaremos al estudio de la economia basica para analizar con detalle el comportamiento 
familiar. Recuerde que las familias demandan bienes y servicios en los mercados de productos, pero 
ofrecen trabajo y ahorros en los mercados de insumos o de factores de produccion. 


RESUMEN 


1. La elasticidad es una medida general de capacidad de respuesta 
que permite cuantificar muchas relaciones diferentes. Si una 
variable A cambia en respuesta a las variaciones en otra variable 
B, la elasticidad de A respecto de B es igual al cambio porcentual 
en A dividido entre el cambio porcentual en B. 

2. La pendiente de una curva de demanda es una medida inade- 
cuada de la capacidad de respuesta porque su valor depende de 
las unidades de medicion que se usen. Por esa razon, las elastici- 
dades se calculan usando porcentajes. 

ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA p. 98 

3. La elasticidadprecio de la demanda es la razon entre el cambio 
porcentual en la cantidad demandada de un bien y el cam¬ 
bio porcentual en el precio de ese bien. 

4. Una demanda perfectamente inelastica es aquella cuya cantidad 
no responde en lo absoluto ante los cambios en el precio; su 
valor numerico es cero. 

5. Una demanda inelastica es aquella cuya cantidad responde algo, 
pero no en una forma muy notable, ante los cambios en el pre¬ 
cio; su valor absoluto se encuentra entre cero y 1. 

6. Una demanda eldstica es aquella en la cual el cambio porcentual 
en la cantidad demandada es mayor que el cambio por¬ 
centual en el precio. Su valor absoluto es mayor que 1. 

7. La elasticidad unitaria de la demanda describe una relacion en la 
cual el cambio porcentual en la cantidad demandada de un pro- 
ducto es igual que el cambio porcentual en el precio; la elastici¬ 
dad unitaria tiene un valor absoluto igual a 1. 

8. Una demanda perfectamente eldstica describe una relacion en la 
cual un leve incremento en el precio de un producto ocasiona 
que la cantidad demandada de ese producto disminuya a cero. 


CALCULO DE ELASTICIDADES p. too 

9. Si una demanda es elastica, un aumento de precio reducira la 
cantidad demandada en un porcentaje mayor que el incremento 
porcentual en el precio, y el ingreso total (P X Q) disminuira. Si 
la demanda es inelastica, un incremento del precio aumentara el 
ingreso total. 

10. Si la demanda es elastica, una reduccion de precio ocasionara 
que la cantidad demandada aumente en un mayor porcen¬ 
taje que el decremento porcentual en el precio, y el ingreso total 
aumentara. Si la demanda es inelastica, una reduccion de precio 
ocasionara que la cantidad demandada aumente en un porcen¬ 
taje menor que el decremento porcentual en el precio, y el 
ingreso total disminuira. 


DETERMINANTES DE LA ELASTICIDAD 
DE LA DEMANDA p. 107 

11. La elasticidad de la demanda depende de 1.1a disponibilidad de 
sustitutos, 2. la importancia de la partida en los presupuestos 
individuales y 3. el marco de tiempo en cuestion. 


OTRAS ELASTICIDADES IMPORTANTES p. 109 

12. Hay varias elasticidades de importancia. La elasticidad ingreso de 
la demanda mide la capacidad de respuesta de la cantidad 
demandada ante los cambios en el ingreso. La elasticidad precio 
cruzada de la demanda mide la respuesta de la cantidad de un 
bien demandado ante un cambio en el precio de otro bien. La 
elasticidad de la oferta mide la respuesta en la cantidad de un 
bien suministrado ante un cambio en el precio de ese bien. La 
elasticidad de la oferta de trabajo mide la respuesta en la canti¬ 
dad de trabajo que se ofrece ante un cambio en el precio del 
trabajo. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


demanda elastica, p. 100 
demanda inelastica, p. 100 
demanda perfectamente elastica, p. 99 
demanda perfectamente inelastica, p. 99 
elasticidad, p. 97 


elasticidad de la oferta, p. Ill 
elasticidad de la oferta de trabajo, p. Ill 
elasticidad ingreso de la demanda, p. 110 
elasticidad precio-cruzada de la demanda, 
p. 110 


elasticidad precio de la demanda, p. 99 
elasticidad unitaria, p. 100 
formula del punto medio, p. 102 
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PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. Complete las cantidades que faltan en la siguiente tabla: 

% DE CAMBIO % DE CAMBIO 



EN EL 
PRECIO 

EN LA 
CANTIDAD 

ELASTI¬ 

CIDAD 

Demanda del helado 

Ben & Jerry 

+10% 

-12% 

a. 

Demanda de cerveza en los 
partidos de futbol de los 
Cuarenta y nueves de San 
Francisco 

-20% 

b. 

-.5 

Demanda de los boletos para 
el teatro Broadway de Nueva 
York 

c. 

-15% 

-1.0 

Oferta de polios 

+10% 

d. 

+1.2 

Oferta de ganado vacuno 
para carne 

-15% 

-10% 

e. 


2. Use la tabla del problema anterior para sustentar sus respuestas a las 
siguientes preguntas: 

a) ^Recomendaria usted que Ben & Jerry siguiera adelante con un 
plan para aumentar los precios si la unica meta de la compania 
es incrementar sus ingresos? 

b) ^Recomendaria usted que los puestos de cervezas redujeran los 
precios para incrementar los ingresos en los partidos de futbol 
de los Cuarenta y nueves del proximo ano? 

3. Con base en la formula del punto medio, calcule la elasticidad para 
cada uno de los siguientes cambios en la demanda por parte de una 
familia. 


b) Si la tienda cobra actualmente un precio de $50, y luego lo 
aumenta a $60, ^que sucedera con el ingreso total proveniente de 
las ventas de calzado? (Calcule P X Q antes y despues del cam- 
bio de precio). Repita el ejercicio considerando que los precios 
iniciales son $40 y $20, respectivamente. 

c) Explique por que las respuestas al inciso a) se pueden usar para 
predecir las respuestas al inciso b). 

5. En cada uno de los siguientes escenarios, indique si esta de acuerdo 
o en desacuerdo y explique sus respuestas. 

a) Si la elasticidad de la demanda de la cocaina es de — .2 y la Drug 
Enforcement Administration (DEA) tiene exito al reducir la 
oferta de manera sustancial, lo que ocasiona que el precio de la 
droga en las calles aumente en un 50%, los compradores gas- 
taran menos en cocaina. 

b) Todos los anos los vendedores de arboles de Navidad llevan 
decenas de miles de arboles de los bosques de Nueva Inglaterra a 
las ciudades de Nueva York y Boston. Durante los dos ultimos 
anos, ha habido mucha competencia en el mercado; en conse- 
cuencia, el precio bajo en un 10%. Si la elasticidad precio de la 
demanda fuera de — 1.3, los vendedores perderian ingresos en 
conjunto como resultado de la disminucion en el precio. 

c ) Si la demanda de un bien tiene elasticidad unitaria, es decir, con 
valor absoluto igual a 1, siempre es verdad que un incremento 
en su precio conducira a mas ingresos para los vendedores en 
conjunto. 

6. Para las siguientes afirmaciones, indique si esta de acuerdo o en 
desacuerdo y explique sus respuestas. 

a) La curva de la demanda que se presenta aqui es elastica. 



p i 

P 2 

Qi 

Q 2 

Demanda para: 





a) Servicios telefonicos 

$0.25 

$0.15 

300 min. 

400 min. 

de larga distancia 

por min. 

por min. 

al mes 

al mes 

V) Jugos de naranja 

1.49 por 

1.89 por 

14 cuartos 

12 cuartos 


cuartos 

cuartos 

al mes 

al mes 

c) Big Macs 

2.89 

1.00 

3 a la semana 

6 a la semana 

d) Camarones 

$9 

$12 

21b 

1.5 lb 

preparados 

por lb 

por lb 

al mes 

al mes 


4. Una tienda de articulos deportivos estimo la curva de la demanda 
de una marca popular de calzado para correr como una funcion del 
precio. Con base en el diagrama, responda las siguientes preguntas. 



Ventas de calzado por semana 


a) Calcule la elasticidad de la demanda mediante la formula del 
punto medio entre los puntos Ay B, entre los puntos C y D, y 
entre los puntos E y F. 



b ) Si la oferta aumentara ligeramente en el siguiente diagrama, los 
precios disminuirian y las empresas obtendrian menos ingresos. 



7. En la mayoria de las ciudades las tarifas de taxis estan reguladas. 
Hace algunos anos, los conductores de taxis de Boston obtuvieron 
permiso para aumentar sus tarifas en un 10%; en consecuencia, 
anticiparon que los ingresos aumentarian en aproximadamente 
10%. Sin embargo, se decepcionaron. Cuando el delegado autorizo 
el aumento del 10%, los ingresos aumentaron tan solo en un 5%. 
^Que inhere acerca de la elasticidad de la demanda del transporte 
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en taxi? ^Que suponian los conductores de taxis acerca de la elastici- 
dad de la demanda? 

*8. Algunos estudios indican que la elasticidad precio de la demanda a 
corto plazo de la gasolina en una estacion de servicio es de -0.20. 
Suponga que ciertas hostilidades internacionales conducen a una 
suspension repentina del suministro de petroleo crudo. En conse- 
cuencia, las reservas de gasolina refinada de Estados Unidos dismi- 
nuyen en un 10%. 

a) Si la gasolina se vendiera a razon de $2.60 por galon antes de la 
suspension, ^que aumento de precio esperaria usted ver en los 
proximos nieses? 

b) Suponga que el gobierno impone un precio tope a la gasolina al 
nivel de $2.60 por galon. jComo cambiaria la relacion entre los 
consumidores y los duenos de las estaciones de servicio? 

9. Antes de 2005, parecia como si los precios de la vivienda siempre 
aumentaran y nunca disminuyeran. Cuando la demanda de la 
vivienda aumenta, los precios en el mercado de alojamiento aumen- 
tan, pero no por mucho. Para que los precios aumenten de manera 
sustancial, la oferta de la vivienda debe ser relativamente inelastica. 
Es decir, si la cantidad ofrecida aumenta rapidamente siempre que 
aumentan los precios de la vivienda, los incrementos de precio 
seguiran siendo modestos. Muchas personas sugieren que las politi- 
cas gubernamentales deberian incrementar la elasticidad de la 
oferta. ^Que politicas especificas podrian mantener los precios a un 
nivel bajo cuando aumenta la demanda? Explique su respuesta. 

10. En cada una de las siguientes afirmaciones, especifique la elasticidad 
relevante y mencione cual deberia ser su valor (negativo, positivo, 
mayor que 1,0, etcetera). 

a) La oferta de trabajo es inelastica, pero su curva es atipica (se 
dobla ligeramente hacia atras). 

b) La demanda de los automoviles BMW en cierta area aumenta 
solo ligeramente mas rapido de lo que aumenta el ingreso, 
durante las epocas de ingresos crecientes. 

c) La demanda de la langosta disminuye cuando aumenta su precio 
(ceteris paribus), pero el ingreso que reciben los restaurantes por 
la venta de langostas sigue siendo el mismo. 

d) La demanda de muchos bienes aumenta cuando se eleva el pre¬ 
cio de los sustitutos. 

e) Hay una extraordinaria oferta de terrenos para el desarrollo de 
viviendas cerca de Youngstown, Ohio. Al precio actual, en reali¬ 
dad existe una oferta infinita. 

11. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 108] 

Un numero de ciudades de Estados Unidos han empezado a cobrar 
a los residentes por la recoleccion de basura en funcion del numero 
de botes de basura que generan por semana. La ciudad de Chase 
tomo la decision de aumentar el precio por bote de 10 a 20 centavos 
por semana. Durante la primera semana, Chase encontro que el 
numero de botes que se dejaban a la orilla de las banquetas habia 
disminuido de 550 a 525 (aunque los trabajadores de la ciudad se 
quejaron de que los botes pesaban mas). El economista de la ciudad 
examino las cantidades e informo al alcalde que la demanda por el 
desecho de basura era inelastica y recomendo aumentar el precio 
aun mas para maximizar los ingresos de la ciudad provenientes del 
programa. Seis meses mas tarde, con un precio de 30 centavos por 
bote, el numero de botes habia disminuido a 125 y los ingresos de la 
ciudad se habian reducido. ^Que habra sucedido? 

12. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 109] 

En su tienda de productos gastronomicos, Frank observo que la 
elasticidad de los clientes diferia en el corto y en el largo plazos. 
Tambien observo que el incremento en el precio de los empareda- 
dos tuvo otros efectos sobre su tienda. En particular, el numero de 
bebidas refrescantes vendidas disminuia mientras que el numero 
de yogures vendidos aumentaba. ^Como podria explicar este 
patron? 


13. Escriba que sucedera con el ingreso total en las siguientes 
situaciones. 

a) El precio disminuye y la demanda es elastica. 

b) El precio disminuye y la demanda es inelastica. 

c) El precio aumenta y la demanda es elastica. 

d) El precio aumenta y la demanda es inelastica. 

e) El precio aumenta y la demanda tiene elasticidad unitaria. 

/) El precio disminuye y la demanda es perfectamente inelastica. 
g ) El precio aumenta y la demanda es perfectamente elastica. 

14. Los valores de la elasticidad precio cruzada para tres conjuntos de 
productos se presentan en la siguiente tabla. ^Que concluye acerca 
de las relaciones entre cada uno de estos conjuntos de productos? 


PRODUCTOS PRODUCTOS PRODUCTOS 
A Y B CYD EYF 

Elasticidad —8.7 +5.5 0.0 

precio cruzada 


15. La elasticidad ingreso de la demanda mide la capacidad de respuesta 
de la demanda ante los cambios en el ingreso. Explique que le esta 
sucediendo a la demanda y que tipo de bien se representa en las 
siguientes situaciones. 

a) El ingreso aumenta y la elasticidad ingreso de la demanda es 
positiva. 

b) El ingreso aumenta y la elasticidad ingreso de la demanda es 
negativa. 

16. Usando la formula del punto medio y la siguiente grafica, calcule la 
elasticidad precio de la demanda y la elasticidad precio de la oferta 
cuando el precio aumenta de $4 a $9 y cuando se eleva de $9 a $15. 


Precio 

($) 



Nota: Los problemas marcados con un asterisco son mas desafiantes. 
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17. En la siguiente grafica de ingresos totales identifique cuales seccio- 
nes de la curva de ingresos totales reflejan una demanda elastica, 
una demanda inelastica y una demanda elastica unitaria. Explique 
sus respuestas. 


Ingreso 

total 



18. Para cada uno de los siguientes productos, explique si es mas proba¬ 
ble que la demanda sea elastica o inelastica. 

a) Cigarrillos 

b ) Tacos 

c) Gasolina 
d I) Leche 

e ) Automoviles Honda Accord 

f) Periodicos 


APENDICE DEL CAPITULO 5 


Elasticidad punto (opcional) 

En la figura 5.3 de la pagina 104 se calcularon dos diferentes elasti- 
cidades a lo largo de la curva de la demanda. Entre los puntos A y 
B, descubrimos que la demanda de Herb por almuerzos en el ele¬ 
gante comedor era muy elastica: una diminution en el precio de 
tan solo el 10.5% daba como resultado que el comiera 66.7% mas 
almuerzos en el comedor (elasticidad = —6.4). Sin embargo, entre 
los puntos C y D, en la misma curva de demanda, descubrimos 
que su demanda de almuerzos era muy inelastica: una disminu¬ 
cion del 40% en el precio daba como resultado tan solo un 
modesto aumento del 11.76% en los almuerzos consumidos (elas¬ 
ticidad = —0.294). 

Considere ahora la curva de la demanda en forma de llnea 
recta de la figura 5A.1. Podemos escribir una expresion para la 
elasticidad en el punto C como sigue: 


elasticidad = 


%AQ 
%A P 




A Q 
Q, 
A P 

"pT 


A QJ\ 

APJ)i 



M 2 Mj 

Unidades de produccion 

.a. FIGURA 5A.1 Elasticidad en un punto a lo largo de una 
curva de demanda 


AQ/AP es el redproco de la pendiente de la curva. La pen- 
diente del diagrama es constante a lo largo de la curva, y es nega- 
tiva. Para calcular el valor redproco de la pendiente a insertar en la 
ecuacion anterior de la elasticidad, tomamos QjB, o M p y dividi- 
mos entre menos la longitud del segmento de la linea CQ r Asl, 


Como la longitud de CQj es igual a P p podemos escribir 


A Q _ M 1 
A P ~ CQi 


A Q _ M : 
A P ~ Pi 
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A1 sustituir, obtenemos 


elasticidad = 


Mi 


Pi_ 

Qi 


Mi Pi _ Mi 

Pi M 2 M 2 


(El segundo signo de igualdad considera el hecho de que Qj es 
igual a M 2 en la figura 5A.1). 

La elasticidad en el punto C es simplemente la razon entre el 
segmento de recta y el segmento de recta M 1 . Es facil ver que si 
hubieramos elegido un punto a la izquierda de Q p M l habrla sido 
mas grande y M 1 habrla sido mas pequena, lo que indicarla una 
mayor elasticidad. Si hubieramos elegido un punto a la derecha de 
Q p Mj habrla sido mas pequena y M 2 mas grande, lo que indicarla 
una menor elasticidad.. 

En la figura 5A.2, se observa que la elasticidad es unitaria 
(igual a 1) en el punto medio de la curva de demanda, Q 3 . En los 
puntos a la derecha, como Q,, el segmento Q 2 C (Mj de la figura 
5A.1) es menor que el segmento OQj (M 2 de la figura 5A.1). Esto 
significa que el valor absoluto de la razon es menor que 1 y que la 
demanda es inelastica en el punto A. En los puntos a la izquierda, 
como Q p el segmento QjC(Mj) es mayor que el segmento 
0 Qj(M 2 ). Esto significa que el valor absoluto de la razon es mayor 
que 1 y que la demanda es elastica en el punto B. 

Compare los resultados que se presentan aqul con los resulta- 
dos usando la formula del punto medio para la elasticidad de Herb. 



Qs 

Punto medio 
Unidades de production 


▲ FIGURA 5A.2 La elasticidad punto cambia a lo largo de una 
curva de demanda 










PARTE II 

El sistema de mercado 

Elecciones familiares 
y empresariales 

Ahora que hemos analizado las fuerzas basicas de la oferta y la demanda, podemos explorar el 
comportamiento subyacente de dos unidades primordiales de toma de decisiones en la eco- 
nomla: las familias y las empresas. 

La figura II. 1 presenta un diagrama de una economla competitiva sencilla. Esta figura es una 
version ampliada del diagrama de flujo circular que se presento antes en la figura 3.1 de la pagina 
49. Esta disenada para guiarle a traves de la parte II (capltulos 6 a 12) de este libro. Usted vera el 
panorama de una manera mas clara si sigue de cerca el diagrama conforme avance a lo largo de 
esta parte del libro. 



Inversion 
(demanda de capital) 

% 

\ 



Mercado de capitales 
(mercados financieros) 



Mercados de insumos 


Capital patrimonial 


Riqueza 


▲ FIGURA 11.1 Decisiones empresariales y familiares 

Las familias demandan en los mercados de produccion y suministran trabajo y capital a los mercados de 
insumos. Para simplificar nuestro analisis, no se incluyo a los sectores gubernamental ni internacional en este 
diagrama de flujo circular. Estos temas se expondran con detalle mas adelante. 
















































Recuerde que las familias y las empresas interactuan en dos tipos de mercados: mercados de 
production (productos), los cuales se muestran en la parte superior de la figura II.1, y mercados 
de insumos (factores de production), los cuales se muestran en la parte inferior. Las familias 
demandan productos y ofrecen insumos. En contraste, las empresas ofrecen productos y demandan 
insumos. El capltulo 6 explora el comportamiento de las familias, concentrando la atencion pri- 
mero en la demanda familiar por los productos y, luego, en la oferta de las familias en los merca¬ 
dos de trabajo y de capitales. 

Los capitulos restantes de la parte II se concentran en las companlas y en la interaction entre 
estas y las familias. Los capitulos 7 a 9 analizan el comportamiento de las empresas en los merca¬ 
dos de production a corto y largo plazos. El capitulo 10 se concentra en el comportamiento de las 
empresas en los mercados de insumos en general, en especial en los mercados de trabajo y de la 
tierra. El capitulo 11 analiza los mercados de capitales con mayor detalle. El capitulo 12 integra 
todos los elementos y analiza el funcionamiento de un sistema completo de mercado. Despues 
del capitulo 12, la parte III del libro flexibiliza muchos supuestos y analiza las imperfecciones del 
mercado, asi como el potential de la participation del gobierno en la economia y los riesgos que 
entrana. El plan para los capitulos 6 a 19 se describe en la figura II.2. 

Recuerde que a lo largo del libro, todos los diagramas que describen el comportamiento de 
las familias se dibujan o se destacan en gris. Todos los diagramas que describen el comporta¬ 
miento de las empresas se dibujan o se destacan en color negro. Observe cuidadosamente los dia¬ 
gramas de la oferta y la demanda en la figura II. 1; advierta que tanto en los mercados de trabajo 
como de capitales, las curvas de oferta se representan en gris. La razon es que el trabajo y el capi¬ 
tal son suministrados por las familias. Las curvas de la demanda para el trabajo y el capital se 
representan en negro porque las empresas demandan estos insumos para la production. 
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▲ FIGURA 11.2 Comprension de la microeconomi'a y del papel del gobierno 

Para entender como funciona la economia, es de utilidad partir de una base de cero y construir hacia arriba. Iniciamos 
en los capitulos 6 a 8 con un panorama de la toma de decisiones de las familias y las empresas en mercados perfecta¬ 
mente competitivos de tipo sencillo. En los capitulos 9 a 11, observamos como las empresas y las familias interactuan 
en los mercados de produccion (mercados de productos) y en los mercados de insumos (trabajo/tierra y capital) para 
determinar precios, sueldos y utilidades. Una vez que tenemos un panorama de la manera en que funciona una eco¬ 
nomia perfectamente competitiva y sencilla, empezamos a flexibilizar los supuestos. El capitulo 12 es una unidad de 
estudio fundamental que vincula los mercados perfectamente competitivos con un analisis de las imperfecciones del 
mercado y el papel del gobierno. En los capitulos 13 a 19, cubrimos las tres estructuras de mercado no competitivas 
(monopolio, competencia monopolica y oligopolio), las externalidades, los bienes publicos, la incertidumbre y la infor¬ 
mation asimetrica y la distribution del ingreso as! como los impuestos y las finanzas del gobierno. 
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En la figura II. 1, se elimino una gran parte de los detalles del mundo real, al igual que sucede 
en un mapa de carreteras. Un mapa es una version sumamente simplificada de la realidad, pero es 
una herramienta util cuando uno necesita saber donde esta. El objetivo de la figura II. 1 es el de 
servir como un mapa para ayudarle a entender las fuerzas basicas del mercado antes de que agre- 
guemos estructuras de mercado mas complejas y la funcion del gobierno. 

Antes de continuar con nuestra exposition de las elecciones de las familias, necesitamos 
hacer algunos supuestos basicos. Estos supuestos pertenecen a los capltulos 6 a 12. 

En primer termino, suponemos que las familias y las empresas poseen toda la informacion 
que necesitan para hacer elecciones de mercado. Especlficamente, suponemos que las familias 
conocen las cualidades y los precios de todo lo que esta disponible en el mercado. Las empre¬ 
sas saben todo lo referente a las tasas salariales, los costos de capital y los precios de los productos. 
Esta suposicion se denomina con frecuencia supuesto del conocimiento perfecto. 

El siguiente supuesto es el de una competencia perfecta, que es una forma definida de la 
estructura de la industria. (Aqul, la palabra perfecta no se refiere a una virtud. Simplemente signi- 
fica “total” o “plena”). En una industria perfectamente competitiva, ninguna empresa individual 
tiene control sobre los precios. Es decir, ninguna empresa individual es lo suficientemente grande 
para influir en el precio de mercado de su producto o en los precios de los insumos que adquiere. 
Esto se desprende de dos caracterlsticas de las industrias competitivas. Primero, una industria 
competitiva esta formada por muchas empresas, cada una de las cuales se considera pequena en 
relacion con el tamano de la industria. Segundo, toda empresa dentro de una industria perfecta¬ 
mente competitiva elabora el mismo producto; la produccion de una companla no se puede dis- 
tinguir de la produccion de las demas. Se dice que los productos en una industria perfectamente 
competitiva son homogeneos. 

Estas caracterlsticas limitan las decisiones que estan abiertas para las empresas competitivas 
y simplifican el analisis del comportamiento competitivo. Como todas las firmas dentro de una 
industria perfectamente competitiva elaboran productos que, en esencia, son identicos y como 
cada una de ellas es pequena en relacion con el mercado, las empresas perfectamente competiti¬ 
vas no tienen control sobre los precios a los cuales venden su produccion. Al existir precios esta- 
blecidos, cada empresa puede decidir unicamente la cantidad de produccion que habra de 
elaborar y de que forma. 

Considere el caso de la agricultura, el ejemplo clasico de una industria perfectamente com¬ 
petitiva. Un agricultor de trigo en Dakota del Sur no tiene absolutamente ningun control sobre el 
precio de ese cereal. Los agricultores no son quienes determinan los precios, sino la interaccion 
de muchos oferentes y demandantes. Las unicas decisiones que estan en manos del agricultor de 
trigo son cuanto trigo sembrar y cuando y como levantar la cosecha. 

Finalmente, suponemos que cada familia es pequena en relacion con el tamano del mercado. 
Las familias se enfrentan a un conjunto de precios de productos sobre el que no pueden ejercer 
control de manera individual. Una vez mas, los precios se establecen a traves de la interaccion de 
muchos oferentes y demandantes. 

Al final del capitulo 10, tendremos un panorama completo de una economla, pero se basara 
en este conjunto de suposiciones sumamente restrictivas. Al principio, tal vez esto le parezca poco 
real, pero tenga presente lo siguiente. Gran parte del analisis economico en los capltulos que 
siguen se aplica a todas las formas de estructuras de mercado. De hecho, gran parte del poder del 
razonamiento economico reside en su caracter general. A medida que continuemos con la micro- 
economla, en los capltulos 13 y 14, definiremos y exploraremos varios tipos distintos de organi- 
zaciones y estructuras de mercado, incluyendo el monopolio, el oligopolio y la competencia 
monopolica. Ya que los monopolios, los oligopolios, los competidores monopolistas y los compe- 
tidores perfectos comparten el objetivo de maximizar las utilidades, no deberla sorprender que su 
comportamiento sea similar en muchas formas. Aqul, nos concentramos en la competencia per¬ 
fecta porque muchos de estos principios basicos son mas faciles de aprender si se considera el mas 
sencillo de los casos. 


conocimiento perfecto Es el 

supuesto de que las familias 
conocen las cualidades y los 
precios de todo lo que esta 
disponible en el mercado, y 
que las empresas tienen toda 
la informacion disponible en 
relacion con las tasas 
salariales, los costos de capital 
y los precios de los productos. 


competencia perfecta 

Estructura industrial en la cual 
hay muchas empresas, cada 
una de las cuales es pequena 
en relacion con la industria 
y elabora productos practica- 
mente identicos a los de las 
demas; en una competencia 
perfecta, ninguna empresa es 
lo suficientemente grande para 
ejercer control sobre los 
precios. 


productos homogeneos 

Produccion no diferenciada; 
productos que son identicos o 
que no se distinguen entre sf. 
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Comportamiento 
familiar y opciones 

de consumo 



En una economia de mercado las personas 
toman decisiones todos los dlas. Algunas de 
esas decisiones se refieren a los productos que 
planean adquirir: ^Deberia comprar una Coca- 
Cola para la comida, una botella de te, o es pre- 
ferible beber agua? ^Me conviene comprar una 
laptop o es mejor que conserve mi antigua 
computadora de escritorio? Algunas decisiones 
son acerca del mercado de trabajo: ^Sera con- 
veniente que continue en la universidad o que 
busque trabajo? Si decido empezar a trabajar, 

^cuanto tiempo dedicare al trabajo? ^Deberia 
trabajar mas luego de conseguir un aumento 
de sueldo o simplemente debo tomar mi nueva 
situation laboral con calma? Muchas decisiones implican un elemento de tiempo. Si usted toma la 
decision de adquirir una computadora portatil, tal vez sea necesario echar mano de los ahorros o soli- 
citar un prestamo. Esto lo dejara con un menor numero de opciones en relation con lo que podra 
comprar en el futuro. Por otro lado, la computadora personal es, en si misma, una inversion. 

Para muchos individuos, las decisiones que se mencionaron en el parrafo anterior parecen muy 
diferentes entre si. Sin embargo, como se vera en este capitulo, desde una perspectiva economica, estas 
decisiones tienen mucho en comun. En el presente capitulo, desarrollaremos un conjunto de princi- 
pios que seran utiles para entender las decisiones en el mercado de productos y en el mercado de tra¬ 
bajo, decisiones tanto para el momento actual como para el futuro. 

Al leer este capitulo, tal vez usted desee pensar en alguna de las siguientes preguntas, las cuales 
podra responder al final del capitulo. El beisbol, aun cuando en el pasado era mas popular de lo que es 
en la actualidad, nunca se ha jugado durante todo el ano. De hecho, ningun deporte profesional tiene 
una temporada que dure todo el ano. ^Este intervalo es necesario para dar a los atletas un descanso, o 
existe alguna razon relacionada con las elecciones familiares que ayude a explicar este patron? Cuando 
el precio de la gasolina aumenta, las personas utilizan menos sus automoviles, pero un estudio indica 
que tambien cambian de productos de marca a productos genericos o a marcas propias de las tiendas. 1 
^Por que sucede esto? El estudio de las elecciones familiares le ayudara a entender muchas decisiones 
que sustentan a nuestra economia de mercado. 

Un tema constante que se tratara a lo largo de todo el analisis es la idea de eleccion restringida. Es 
decir, tomamos decisiones dentro de ciertas restricciones que existen en el ambito del mercado. Las 
elecciones de consumo que se toman en la esfera familiar estan restringidas por el ingreso, la riqueza y 
los precios vigentes. Las decisiones de las familias acerca del trabajo que van a ofrecer y de la eleccion 
de un empleo estan claramente restringidas por la disponibilidad de los puestos de trabajo. Esto fue 
algo que estuvo en las mentes de los estadounidenses durante el periodo de 2009 a 2010, cuando el 
numero de desempleados llego a 15 millones y la tasa de desempleo oscilaba alrededor del 10%. 
Ademas, las elecciones que hacemos en el marco de la fuerza laboral estan restringidas por la estruc- 
tura actual de los sueldos que prevalecen en el mercado. 

Eleccion familiar en los mercados de produccion 

Toda familia debe tomar tres decisiones basicas: 

1. iQue cantidad de cada producto, o conjunto de productos, demandara? 

2. iQue cantidad de trabajo ofrecera? 

3. ^Cuanto gastara el dia de hoy y cuanto ahorrara para el futuro? 



1 Dora Gicheva, Justine Hastings y Sofia Villas-Boas, “Revisiting the Income Effect: Gasoline Prices and Grocery Purchases”, NBER 
Working Paper No. 13614, octubre de 2007. 
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PARTE II 


El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 


restriccion presupuestaria 

Lfmites que imponen los 
ingresos, la riqueza y 
los precios de los productos 
a las elecciones familiares. 


A medida que comencemos a contemplar la demanda en los mercados de produccion, se debe 
tener presente que las elecciones subyacentes a la curva de la demanda tan solo son una parte de un 
problema mayor relacionado con las elecciones familiares. Una serie de decisiones estrechamente rela- 
cionadas acerca de cuanto trabajar y cuanto ahorrar son igualmente importantes, y son decisiones que 
se deben tomar de manera simultanea con las decisiones de la demanda de la produccion. 

Determinantes de la demanda familiar 

Como vimos en el capitulo 3, varios factores influyen en la cantidad de un bien o servicio determinado 
que demanda una sola familia: 

■ El precio del producto 

■ El ingreso familiar disponible 

■ La cantidad de riqueza acumulada por esa familia 

■ Los precios de otros productos disponibles 

■ Los gustos y las preferencias familiares 

■ Las expectativas de la familia acerca del ingreso, la riqueza y los precios futuros 

Recuerde que los programas de demanda y las curvas de demanda expresan la relation entre la 
cantidad demandada y el precio, ceteris paribus. Un cambio en el precio conduce a un movimiento a lo 
largo de una curva de demanda. Los cambios en los ingresos, en otros precios o en las preferencias des- 
plazan las curvas de demanda hacia la izquierda o hacia la derecha. Nos referimos a estas variaciones 
como “cambios en la demanda”. Sin embargo, la interrelation entre estas variables es mas compleja de 
lo que la exposition del capitulo 3 podria inducir a creer. 


Restriccion presupuestaria 

Antes de que examinemos el proceso de election familiar, necesitamos analizar que elecciones estan 
abiertas para las familias y cuales no. Si se lee con cuidado la lista de factores que influyen en la 
demanda familiar, se observara que los cuatro primeros realmente definen el conjunto de opciones 
disponibles. La information sobre el ingreso y la riqueza de las familias, junto con la information 
acerca de los precios de los productos, hace posible distinguir aquellas combinaciones de bienes y ser- 
vicios que son accesibles de las que no lo son. 2 

De este modo, el ingreso, la riqueza y los precios definen lo que se denomina restriccion presupues¬ 
taria de las familias. La restriccion presupuestaria a la que se enfrenta cualquier familia es, sobre todo, el 
resultado de los limites impuestos en forma externa por uno o mas mercados. En los mercados competi- 
tivos, por ejemplo, las familias no tienen control sobre los precios; deben comprar bienes y servicios a los 
precios que determina el mercado. Una familia tiene algun control sobre su ingreso: sus miembros deci- 
den si desean trabajar, y algunas veces tambien deciden cuantas horas desean trabajar y cuantos puestos 
desempenar. Sin embargo, tambien existen restricciones en el mercado de trabajo. La cantidad de dinero 
que se paga a los miembros de las familias esta limitada por las tasas salariales vigentes en el mercado. El 
hecho de que puedan encontrar o no un trabajo depende de la disponibilidad de los empleos. 

Por el momento, supondremos que el ingreso depende, por lo menos en parte, de las elecciones 
que hagan las familias. Mas adelante en este capitulo, haremos menos riguroso este supuesto y explo- 
raremos las elecciones de la oferta de trabajo con mayor detalle. 

Las restricciones que imponen los ingresos, la riqueza y los precios en torno a las elecciones se 
ilustran mejor mediante un ejemplo. Considere el caso de Barbara, una joven recien graduada de una 
universidad del Medio Oeste de Estados Unidos, quien acepta un trabajo como gerente de cuenta en 
una firma de relaciones publicas. Supongamos que ella recibe un salario de $1,000 al mes (despues de 
impuestos) y que no posee riqueza acumulada ni dispone de lineas de credito. Los gastos mensuales 
de Barbara estan limitados por el flujo de sus ingresos. La tabla 6.1 resume algunas de las elecciones que 
estan disponibles para ella. 


TABLA 6.1 

Posibles elecciones presupuestarias de una persona que gana $1,000 al mes despues 
de impuestos 

Option 

Renta mensual 

Alimentos 

Otros gastos 

Total 

^Disponible? 

A 

$ 400 

$250 

$350 

$1,000 

Si 

B 

600 

200 

200 

1,000 

Si 

C 

700 

150 

150 

1,000 

Si 

D 

1,000 

100 

100 

1,200 

No 


2 Recuerde que en el capitulo 3 establecimos la distincion entre ingreso y riqueza. El ingreso es la suma de las ganancias de una 
familia durante un periodo determinado; es una variable de flujo. En contraste, la riqueza es una variable de stock, es lo que posee 
una familia menos lo que debe en un momento determinado. 
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Una cuidadosa busqueda en el mercado de la vivienda da como resultado cuatro apartamentos 
vacantes. El menos costoso es un estudio de una sola habitation con una pequena cocineta que se renta 
por $400 dolares al mes, incluyendo los servicios generales (option A). Si Barbara viviera ahl, podria 
gastar $250 al mes en alimentos y aun le quedarlan $350 para otros gastos. 

Aproximadamente a una distancia de cuatro cuadras se encuentra un apartamento de una reca- 
mara, alfombrado de pared a pared, con una cocina mas grande. Tiene mas espacio, pero la renta es de 
$600, incluyendo los servicios generales. Si Barbara alquilara este apartamento, tendria que reducir sus 
gastos mensuales de alimentos en $50 y le quedarlan $200 para todo lo demas. 

En el mismo edificio del apartamento de una recamara se encuentra una unidad identica en el 
ultimo piso con un balcon que da hacia el oeste desde el que se puede ver la puesta del sol. El balcon y 
la vista anaden $100 a la renta mensual. Si Barbara viviera ahi, solamente le quedarian $300, los cuales 
tendria que dividir entre alimentos y los demas gastos. 

Tan solo por curiosidad, Barbara fue a ver una casa en los suburbios, que se rentaba por $1,000 al 
mes. Desde luego, a menos que ella pudiera quedarse sin comer o hacer algo mas para conseguir ese 
dinero, no podria pagar la renta. La combination de la casa en los suburbios y de cualquier cantidad de 
alimento esta fuera de su restriction presupuestaria. 

Observe que hemos usado la information que tenemos sobre los ingresos y los precios para iden- 
tificar diferentes combinaciones de vivienda, alimentos y otros conceptos que estan disponibles para 
una familia de una sola persona con un ingreso de $1,000 mensuales. No hemos dicho nada acerca del 
proceso de election. En vez de ello, hemos elaborado lo que se conoce como conjunto de election o 
conjunto de oportunidades, es decir, la serie de opciones que esta definida y limitada por la restric¬ 
tion presupuestaria de Barbara. 

Preferencias, gustos, relaciones de compensation y costos de oportunidad 

Hasta ahora, hemos identificado unicamente las combinaciones de bienes y servicios que estan dispo¬ 
nibles para Barbara y las que no lo estan. Sin embargo, dentro de las restricciones impuestas por los 
ingresos limitados y los precios fijos, las familias tienen la libertad de elegir que compraran. Sus elec- 
ciones finales estan determinadas por sus preferencias y gustos individuales. 

Tal vez sea util pensar en el proceso de election familiar como un proceso de asignacion del 
ingreso entre un gran numero de bienes y servicios disponibles. La demanda final de una familia por 
cualquier producto individual es tan solo uno de los muchos resultados derivados del proceso de toma 
de decisiones. Piense, por ejemplo, en una curva de demanda que muestra la reaction de una familia 
ante una diminution en el precio de los viajes por avion. Durante ciertos periodos en que las perso¬ 
nas viajan con menor frecuencia, las tarifas especiales inundan el mercado y muchas personas deciden 
hacer viajes que, de otra manera, no harian. Sin embargo, si una persona vive en Florida y decide gas¬ 
tar $400 para visitar a su madre en Nashville, no podra gastar esos $400 en ropa nueva, en comidas en 
restaurantes o en un nuevo juego de neumaticos para su vehiculo. 

Un cambio en el precio de un solo bien modifica las restricciones dentro de las cuales eligen las 
familias, y esto podria alterar la totalidad de la asignacion del ingreso. La demanda de algunos bienes y 
servicios aumenta mientras que la demanda de otros disminuye. Existe un complicado conjunto de 
relaciones de compensation entre alternativas detras de la forma y la position de la curva de la 
demanda de una familia por un solo bien. Siempre que una familia hace una election, pondera el bien 
o el servicio que elige frente a todo lo demas que podria comprar con el mismo dinero. 

Considere una vez mas a nuestra joven gerente de cuenta y sus opciones tal como se describen en 
la tabla 6.1. Si a ella le molesta cocinar, si le gusta comer en restaurantes y si sale a divertirse tres noches 
por semana, probablemente estara dispuesta a ceder algunas caracteristicas de la vivienda a cambio de 
cenas fuera de casa y algo de dinero para comprar ropa y otros articulos. Es probable que rente el estu¬ 
dio de $400. Sin embargo, tal vez le puede guste pasar las tardes leyendo en casa, escuchando musica 
clasica y tomando te mientras observa la puesta del sol. En ese caso, es probable que este dispuesta a 
renunciar a comer en restaurantes, a salir por la noche y a algunos gastos de viaje, a cambio de obtener 
el confort adicional del apartamento mas grande que le ofrece balcon y una vista hermosa. Siempre 
que una familia se enfrenta a un presupuesto limitado —y de hecho asi sucede fmalmente con todas las 
familias,—, el costo real de cualquier bien o servicio es el valor de los otros bienes y servicios que se 
podrian comprar con la misma cantidad de dinero. El costo real de un bien o servicio es su costo de 
oportunidad, y el costo de oportunidad esta determinado por los precios relativos. 

La restriccion presupuestaria expresada de una manera mas formal Ann y Tom 

son dos afanosos estudiantes del posgrado en economia en la Universidad de Virginia. Su colegiatura 
se paga por medio de becas para graduados. Fungen como consejeros en una residencia estudiantil de 
primer ano, a cambio de lo cual reciben un apartamento y los alimentos. La beca tambien les propor- 
ciona $200 mensuales para cubrir sus demas gastos. Para simplificar la situation, supongamos que 
Ann y Tom gastan su dinero tan solo en dos rubros: comidas en un restaurante tailandes local y noches 
en un club de jazz local, The Hungry Ear. Las comidas en el restaurante tailandes tienen un precio fijo 
de $20 por pareja. Un par de boletos para el club de jazz, incluyendo cafe expres, cuesta $10. 

Como muestra la figura 6.1, podemos representar graficamente las elecciones que estan disponi¬ 
bles para nuestro duo dinamico. Los ejes miden las cantidades de los dos bienes que compran Ann y 


conjunto de election o conjunto 
de oportunidades La serie de 
opciones que esta definida y 
limitada por una restriccion 
presupuestaria. 
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► FIGURA 6.1 Restriccion 
presupuestaria y conjunto de 
oportunidades para Ann y 
Tom 

Una restriccion presupuestaria 
separa aquellas combinaciones 
de bienes y servicios que estan 
disponibles, considerando un 
ingreso limitado, de aquellas que 
no lo estan. Las combinaciones 
disponibles forman el conjunto 
de oportunidades. 



ingreso real El conjunto de 
oportunidades para comprar 
bienes y servicios reales 
disponibles para una familia 
considerando los precios y el 
ingreso de dinero. 


Tom. El eje horizontal mide el numero de comidas tailandesas consumidas al mes, y el eje vertical mide 
el numero de visitas al club The Hungry Ear. (Observe que el precio no se encuentra aqui en el eje ver¬ 
tical). Cada punto en el espacio entre los ejes representa alguna combination de comidas en el restau- 
rante tailandes y noches en el club de jazz. La pregunta es la siguiente: ^cuales de estos puntos son 
accesibles para Ann y Tom con un presupuesto fijo de $200 al mes? Es decir, ^que puntos se encuentran 
en el conjunto de oportunidades y cuales no estan dentro de el? 

Una posibilidad es que los alumnos alojados en la residencia esten volviendo locos a Ann y Tom. 
Los dos estudiantes graduados quieren evitar asistir al comedor universitario a cualquier costo. Asi que 
podrian tomar la decision de gastar todo su dinero en comidas tailandesas y no gastar nada en el club 
de jazz. Esta decision estaria representada por un punto sobre el eje horizontal porque todos los pun¬ 
tos sobre ese eje son puntos en los cuales Ann y Tom no asisten al club de jazz. jCuantas comidas pue- 
den pagar Ann y Tom? La respuesta es sencilla: cuando el ingreso es de $200 y el precio de las comidas 
tailandesas es de $20, pueden adquirir $200 $20 =10 comidas. Este punto se denota como A en la 

restriccion presupuestaria de la figura 6.1. 

Otra posibilidad es que los examenes generales esten proximos, y que Ann y Tom decidan rela- 
jarse en The Hungry Ear para liberar el estres. Suponga que optan por gastar todo su dinero en el club 
de jazz y no gastar nada en el restaurante tailandes. Esta decision estaria representada por un punto 
sobre el eje vertical porque todos los puntos sobre este eje son puntos en los cuales Ann y Tom no 
comen en el restaurante tailandes. ^Cuantas visitas al club de jazz pueden hacer? Una vez mas, la res¬ 
puesta es sencilla: con un ingreso de $200 y con el precio del jazz/cafe expres en $10, pueden ir a The 
Hungry Ear $200 A- $10 = 20 veces. Este es el punto marcado como B en la figura 6.1. La linea que une 
los puntos A y B es la restriccion presupuestaria de Ann y Tom. 

^Que podria decirse acerca de todos los puntos entre A y B sobre la restriccion presupuestaria? 
Comenzando en el punto B, suponga que Ann y Tom renuncian a asistir al club de jazz para comer con 
mayor frecuencia comida tailandesa. Cada comida tailandesa “cuesta” dos visitas al club The Hungry 
Ear. El costo de oportunidad de una comida tailandesa es de dos visitas al club de jazz. 

El punto C sobre la linea de restriccion presupuestaria representa un acuerdo aceptable para 
ambas partes. Aqui, Ann y Tom van al club 10 veces y comen en el restaurante tailandes 5 veces. 
Para verificar que el punto C este sobre la restriccion presupuestaria, calculemos el costo: 10 visitas al 
club de jazz tienen un costo total de$10 X 10 = $100, y 5 comidas tailandesas tienen un costo total de 
$20 X 5 = $100. El total es de $100 + $100 = $200. 

La restriccion presupuestaria divide todos los puntos entre los ejes en dos grupos: aquellos que se 
pueden comprar con $200 o menos (el conjunto de oportunidades) y aquellos que no son accesibles. 
El punto D en el diagrama representa un costo menor de $200; el punto E cuesta mas de $200. 
(Verifique que esto sea verdad). El conjunto de oportunidades es el area sombreada de la figura 6.1. 

Es evidente que tanto el precio como los ingresos repercuten en la magnitud del conjunto de oportu¬ 
nidades de una familia. Si un precio o un conjunto de precios disminuyen, pero el ingreso sigue siendo el 
mismo, el conjunto de oportunidades crece y la familia se encuentra en una mejor position. Si definimos 
al ingreso real como el conjunto de oportunidades para comprar bienes y servicios reales, el “ingreso real” 
habra aumentado en este caso incluso si el ingreso familiar sigue siendo el mismo. El conjunto de oportu¬ 
nidades del consumidor se amplia como resultado de una diminution en el precio. Por otro lado, cuando 
el ingreso aumenta y los precios suben aun mas, decimos que el “ingreso real” de la familia disminuyo. 

En macroeconomia el concepto de ingreso real es muy importante, puesto que tiene que ver con 
la medicion de la production real y el nivel de precios. 
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Ecuacion de la restriccion presupuestaria 

Otra forma de contemplar la restriccion presupuestaria consiste en expresar el problema del consumi- 
dor como una ecuacion. En el ejemplo anterior, la restriccion es que la suma del gasto total en las 
comidas tailandesas mas el gasto total de las visitas al club de jazz debe ser inferior o igual al ingreso de 
Ann y Tom. El gasto total en las comidas tailandesas es igual al precio de las comidas tailandesas multi- 
plicado por el numero, o la cantidad, de comidas consumidas. El gasto total en las visitas al club de jazz 
es igual al precio de una visita multiplicado por el numero, o la cantidad, de visitas. Es decir, 

$20 X comidas tailandesas + $10 X visitas al club de jazz < $200 

Si dejamos que X represente el numero de comidas tailandesas y que 7 represente el numero de 
visitas al club de jazz, y suponemos que Ann y Tom gastan la totalidad de su ingreso ya sea en X o en Y, 
esto se representa como sigue: 

20X+ 107 = $200 

Esta es la ecuacion de la restriccion presupuestaria, la linea que une a los puntos A y B en la figura 
6.1. Observe que cuando Ann y Tom no gastan nada en el club de jazz, 7=0. Cuando se inserta el valor 
de 7= 0 en la ecuacion de la restriccion presupuestaria, 20X = 200 y X - 10. Como X es el numero de 
comidas tailandesas, Ann y Tom van al restaurante tailandes 10 veces. De manera similar, cuando X - 0, 
se puede encontrar el valor de 7, que es igual a 20. Cuando Ann y Tom no van al restaurante tailandes, 
pueden asistir al club de jazz 20 veces. 

En general, la restriccion presupuestaria se escribe como 

P x X+P y Y=I, 

donde P x - el precio de X, X - la cantidad que se consume de X, P y = el precio de 7, 7 = la cantidad 
que se consume de 7, e I = ingreso familiar. 3 

Las restricciones presupuestarias cambian cuando los precios aumentan o dis- 
minuyen Ahora suponga que el restaurante tailandes esta ofreciendo certificados de dos por uno 
que tendran validez durante el mes de noviembre. En realidad, esto significa que el precio de las comi¬ 
das tailandesas disminuye a $10 para Ann y Tom. ^Como cambiaria la restriccion presupuestaria en la 
figura 6.1? 

Primero, el punto B no cambiaria. Si Ann y Tom gastaran todo su dinero en asistir al club de jazz, 
el precio de las comidas tailandesas seria irrelevante. Ann y Tom todavia pueden hacer 20 visitas al club 
de jazz. Lo que ha cambiado es el punto A, el cual se desplaza al punto A' en la figura 6.2. Al nuevo pre¬ 
cio mas bajo de $10, si Ann y Tom gastan todo su dinero en comidas tailandesas, podrian consumir el 
doble, $200 -s- $10 = 20. La restriccion presupuestaria hace un giro, como se muestra en la figura 6.2. 


| Conjunto inicial de oportunidades 
Conjunto de oportunidades despues 
] de la disminucion en el precio de la 
comida tailandesa 


Nueva restriccion presupuestaria^) 



Comidas tailandesas por mes 


A FIGURA 6.2 Efecto de una 
disminucion en el precio sobre 
la restriccion presupuestaria 
de Ann y Tom 

Cuando el precio de un bien dis¬ 
minuye, la restriccion presupues¬ 
taria hace un giro hacia la 
derecha, lo que aumenta las 
oportunidades disponibles y 
expande las elecciones. 


3 Es posible calcular la pendiente de la restriccion presupuestaria como — IYJ Py, la razon entre el precio de Xy el precio de Y. Esto 
da el conjunto de relaciones de compensacion a las que se enfrentan los consumidores. En el ejemplo, —P X IP Y = —2, lo cual sig¬ 
nifica que para obtener otra comida tailandesa, Ann y Tom deben renunciar a dos visitas al club de jazz. 
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utilidad La satisfaccion que 
brinda un producto. 


utilidad marginal ( UM ) La 

satisfaccion adicional que se 
obtiene por el consumo o el 
uso de una unidad mas de un 
bien o servicio. 

utilidad total El monto total 
de satisfaccion que se obtiene 
a partir del consumo de un 
bien o servicio. 


ley de la utilidad marginal 
decreciente Cuanto mayor es 
el consumo de cualquier bien 
en un periodo determinado, 
menor sera la satisfaccion 
(utilidad) generada por el 
consumo de cada unidad 
adicional (marginal) del 
mismo bien. 


La nueva restriccion presupuestaria menos inclinada refleja la nueva relation de compensation 
entre las comidas tailandesas y las visitas al club The Hungry Ear. Ahora, despues de que el precio de 
las comidas tailandesas disminuye a $10, el costo de oportunidad de una comida tailandesa es tan solo 
de una visita al club de jazz. El conjunto de oportunidad se ha expandido porque al precio mas bajo, se 
dispone de mas combinaciones de comidas tailandesas y de visitas al club de jazz. 

De este modo, la figura 6.2 ilustra un aspecto muy importante. Cuando el precio de un solo bien 
cambia, algo mas que la cantidad demandada de ese bien podra sufrir modification. La familia se 
enfrenta ahora a un problema totalmente distinto con respecto a la eleccion: el conjunto de oportuni- 
dades se ha expandido. Al mismo ingreso de $200, el nuevo precio mas bajo significa que Ann y Tom 
podrian elegir mas comidas tailandesas, mas visitas al club de jazz o mas de ambas cosas. Sin duda, se 
encuentran en una mejor position. La restriccion presupuestaria se define por el ingreso, la riqueza y 
los precios. Dentro de esos limites, las familias tienen libertad de elegir, y la eleccion final de una fami¬ 
lia depende de sus gustos y aversiones. 

Observe que cuando el precio de las comidas disminuye a $10, la ecuacion de la restriccion presupues¬ 
taria cambia a 10X +107= 200, que es la ecuacion de la linea que une los puntos A' y B en la figura 6.2. 

La variedad de bienes y servicios que estan disponibles en una sociedad moderna es tan amplia 
como variables son las preferencias de los consumidores, y esto hace que cualquier generalization 
acerca del proceso de eleccion familiar se vuelva riesgosa. Sin embargo, la teoria del comportamiento 
familiar que se presenta a continuation es un intento para obtener algunas propuestas logicas acerca 
de la manera en la que la gente elige. 

La base de la eleccion: La utilidad 

De alguna manera, a partir de los millones de articulos que estan disponibles, cada uno de nosotros se 
las arregla para organizar un conjunto de bienes y servicios que comprara. Al elegir, hacemos juicios 
especificos acerca del valor relativo de objetos que son muy diferentes. 

Durante el siglo xix, la ponderacion de valores se formalizo en un concepto que se denominaba 
utilidad. El hecho de que un articulo sea preferible frente a otro depende de cuanta utilidad, o satisfac¬ 
tion, brinde en comparacion con sus alternativas. ^Como decidimos sobre el valor relativo de un 
nuevo cachorro o de un aparato estereofonico? ^Un viaje a las montanas o un fin de semana en Nueva 
York? ^E1 hecho de trabajar o no trabajar? A medida que elegimos, ponderamos efectivamente las uti- 
lidades que recibiriamos de todos los bienes disponibles y posibles. 

Hay ciertos problemas implicitos en el concepto de utilidad. Primero, es imposible medir la utili¬ 
dad. Segundo, es imposible comparar las utilidades o satisfacciones de diferentes personas: no pode- 
mos decir si el individuo A o el individuo B tiene un nivel de utilidad mas alto. Sin embargo, a pesar de 
estos problemas, la idea de utilidad nos ayuda a entender mejor el proceso de eleccion. 

Utilidad marginal decreciente 

Al elegir, la mayoria de las personas distribuyen sus ingresos entre muchos y diferentes tipos de bienes. 
Una razon por la cual los individuos prefieren la variedad es que el hecho de consumir mas y mas de 
cualquier bien reduce la satisfaccion marginal, o adicional, que se obtiene a partir de un mayor con¬ 
sumo del mismo bien. De manera formal, la utilidad marginal (UM) es la satisfaccion adicional que se 
obtiene a traves del consumo o del uso de una unidad mas de un bien o servicio. 

Es importante distinguir la utilidad marginal de la utilidad total. La utilidad total es la cantidad total 
de satisfaccion que se obtiene a partir del consumo de un bien o servicio. La utilidad marginal proviene 
unicamente de la ultima unidad consumida; la utilidad total proviene de todas las unidades consumidas. 

Suponga que usted vive cerca de una tienda que vende helados hechos en casa que le fascinan. 
Aun cuando usted se deleita al tomar un helado, no gasta la totalidad de su ingreso en helados. El pri¬ 
mer barquillo del dia tiene un sabor angelical. El segundo es delicioso. El tercero es todavia muy bueno, 
pero esta claro que el resplandor se esta desvaneciendo. ^Por que? La razon es que cuanto mayor sea la 
cantidad de cualquier bien que se consume en un periodo determinado, menor sera la satisfaccion, o 
la utilidad, que se obtendra a partir de cada unidad adicional o marginal. En 1890, Alfred Marshall se 
refirio a esta “tendencia familiar y fundamental de la naturaleza humana” como ley de la utilidad 
marginal decreciente. 

Considere este sencillo ejemplo. A Frank le encanta la musica country, y una banda de este genero 
toca siete noches a la semana en un club que esta cerca de su casa. La tabla 6.2 muestra la manera en 
que la utilidad que el obtiene de la banda podria cambiar a medida que asista al club con mayor fre- 
cuencia. La primera visita genera 12 “utilidades”, o unidades de utilidad. Cuando Frank regresa otra 
noche, disfruta la musica, pero no tanto como la primera vez. La segunda noche, por si misma, le 
brinda 10 utilidades adicionales. La utilidad marginal es de 10, mientras que la utilidad total derivada 
de dos noches en el club es de 22. Tres noches por semana en el club le brindan 28 utilidades totales; la 
utilidad marginal de la tercera noche es de 6 porque la utilidad total aumento de 22 a 28. La figura 6.3 
presenta en forma grafica la utilidad total y la utilidad marginal usando los datos de la tabla 6.2. La uti- 
lidad total aumenta hasta la quinta visita de Frank al club, pero se nivela (esto es, la totalidad de la can- 
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TABLA 6.2 Utilidad total y utilidad marginal de las visitas al club 


1 por semana 

Visitas al club 

Utilidad total 

Utilidad marginal 

1 

12 

12 

2 

22 

10 

3 

28 

6 

4 

32 

4 

5 

34 

2 

6 

34 

0 


tidad consumida satisface completamente su necesidad) en la sexta noche. La utilidad marginal, la cual 
ha disminuido desde el principio, ahora es de cero. 

La utilidad marginal decreciente ayuda a explicar la razon por la cual la mayoria de los deportes 
tienen temporadas limitadas. Incluso los aficionados mas fervientes han tenido bastante de beisbol 
para finales de octubre. Considerando este hecho, seria muy dificil vender todos los boletos de los par- 
tidos para una temporada que durara todo el ano. Aunque la utilidad marginal decreciente es una idea 
sencilla e intuitiva, tiene un gran poder para ayudarnos a entender el mundo economico. 

Asignacion del ingreso para maximizar la utilidad 

^Cuantas veces en una semana iria Frank al club para escuchar a su banda favorita? La respuesta 
depende de tres factores: el ingreso de Frank, el precio de admision al club y las alternativas disponi- 
bles. Si el derecho de admision fuera gratuito (esto es, si el precio fuera cero) y no existieran alternativas, 
probablemente iria al club cinco noches a la semana. (Recuerde, la sexta noche no aumenta su utilidad, 



◄ FIGURA 6.3 Graficas de la 
utilidad total y marginal de 
Frank 

La utilidad marginal es la utili¬ 
dad adicional que se obtiene al 
consumir una unidad adicional 
de un bien (en este caso, las visi¬ 
tas al club). Cuando la utilidad 
marginal es cero, la utilidad total 
deja de aumentar. 
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por lo tanto, ^que caso tendria molestarse en ir?). Sin embargo, Frank tambien es aficionado al bas- 
quetbol. Su ciudad tiene muchos equipos buenos a nivel universitario y de preparatoria, y puede asis- 
tir a los partidos seis noches a la semana si asi lo decide. 

Supongamos que la admision tanto al club de musica country como a los juegos de basquetbol es 
gratuita; es decir, no existe una restriccion de precio ni de ingreso. Sin embargo, existe una restriccion de 
tiempo porque solo hay siete noches en una semana. La tabla 6.3 presenta una lista de las utilidades 
totales y marginales que resultan de asistir a los juegos de basquetbol y a los clubes de musica country. A 
partir de la columna 3 de la tabla, podemos concluir que, en la primera noche, Frank ira al partido de 
basquetbol. El juego vale mucho mas para el (21 utilidades) que una asistencia al club (12 utilidades). 

En la segunda noche, la decision de Frank no es tan sencilla. Como en esta semana ya fue a un 
partido de basquetbol, el segundo juego vale menos (12 utilidades en comparacion con 21 del pri- 
mero). De hecho, como tiene el mismo valor que la primera visita al club, a Frank le resulta indiferente 
tener que decidir entre ir al partido o al club. Asi que divide las dos noches siguientes: una noche asiste 
al partido numero dos (12 utilidades) y la siguiente noche va al club (12 utilidades). Hasta ahora, 
Frank ha asistido a dos partidos de basquetbol y ha pasado una noche en el club. donde ira Frank la 
cuarta noche? Ira al club nuevamente porque la utilidad marginal de una segunda visita al club (10 uti¬ 
lidades) es mayor que la utilidad marginal de asistir a un tercer juego de basquetbol (9 utilidades). 

Frank esta dividiendo su tiempo entre las dos actividades para maximizar la utilidad total. En 
cada paso sucesivo, elige la actividad que le brinde la maxima utilidad marginal. Continuando con esta 
logica, usted se dara cuenta de que el hecho de pasar tres noches en el club y cuatro noches viendo par¬ 
tidos de basquetbol produce una utilidad total de 76 utilidades cada semana (28 mas 48). Ninguna 
otra combinacion de juegos y visitas al club genera tanta utilidad. 

Hasta ahora, el unico costo de pasar una noche escuchando musica country es renunciar a ver un 
partido de basquetbol, y el linico costo de un juego de basquetbol es renunciar a una noche de musica 
country. Supongamos ahora que la entrada al club tiene un costo de $3 y que el boleto para un partido 
de basquetbol tiene un costo de $6. Suponga ademas que despues de pagar la renta y de ocuparse de 
otros gastos, a Frank solamente le quedan $21 para gastar en diversiones. Por lo general, los consumi- 
dores asignan ingresos, o presupuestos, limitados entre un gran conjunto de bienes y servicios. Aqui 
tenemos un ingreso limitado ($21) que se asignara a dos bienes, pero el principio es el mismo. El 
ingreso ($21) y los precios ($3 y $6) definen la restriccion presupuestaria de Frank. Dentro de esa res¬ 
triccion, Frank decide maximizar la utilidad. 

Puesto que las dos actividades tienen ahora costos diferentes, necesitamos encontrar la utilidad 
marginal por dolar gastado en cada actividad. Si Frank va a gastar su dinero en la combinacion de acti¬ 
vidades que se encuentre dentro de su restriccion presupuestaria que le de la maxima utilidad total, 
cada noche, el debe elegir aquella actividad que le brinde la maxima utilidad por dolar gastado. Como 
se observa en la columna 5 de la tabla 6.3, Frank obtiene cuatro utilidades por dolar en la primera 
noche que va al club (12 utilidades -r $3 = 4 utilidades por dolar). En la segunda noche, asiste a un par¬ 
tido y obtiene 3.5 utilidades por dolar (21 utilidades -5- $6 = 3.5 utilidades por dolar). En la tercera 
noche, nuevamente asiste al club. ^Que sucede entonces? Luego de hacer los calculos —resuelva esto 
usted mismo—, Frank termina por asistir a dos partidos y a tres veladas en el club. Ninguna otra com¬ 
binacion de actividades que se pueda comprar con $21 producira mas utilidad. 


1 TABLA 6.3 Asignacion de un gasto fijo 

por semana entre dos alternativas 


(1) Visitas al club 
por semana 

(2) Utilidad total 

(3) Utilidad 
marginal ( UM) 

(4) Precio (P) 

(5) Utilidad 
marginal por 
dolar (UM/P) 

i 

12 

12 

$3.00 

4.0 

2 

22 

10 

3.00 

3.3 

3 

28 

6 

3.00 

2.0 

4 

32 

4 

3.00 

1.3 

5 

34 

2 

3.00 

0.7 

6 

34 

0 

3.00 

0 

(1)Juegos 
de basquetbol 
por semana 

(2) Utilidad total 

(3) Utilidad 
marginal ( UM) 

(4) Precio ( P) 

(5) Utilidad 
marginal por 
dolar (UM/P) 

1 

21 

21 

$6.00 

3.5 

2 

33 

12 

6.00 

2.0 

3 

42 

9 

6.00 

1.5 

4 

48 

6 

6.00 

1.0 

5 

51 

3 

6.00 

0.5 

6 

51 

0 

6.00 

0 
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Regia de maximizacion de la utilidad 

En general, los consumidores buscan la distribution de sus gastos con la que alcanzan su maxima uti¬ 
lidad, cuando se cumple la siguiente condicion: 


regia de maximizacion de la utilidad: 


UM X 

^7 


UM y 

-para todos los bienes, 

Py 


donde UM X es la utilidad marginal derivada de la ultima unidad de X consumida, UM y es la utilidad 
marginal derivada de la ultima unidad de Y que se consume, P x es el precio por unidad de X, y P y es el 
precio por unidad de Y. 

Para ver por que es verdad esta regia de maximizacion de la utilidad, piense por un momento en 
lo que sucederla si no fuera verdad. Por ejemplo, suponga que L/M x /P x fuera mayor que UM^P^ es 
decir, suponga que un consumidor comprara un conjunto de bienes de tal modo que la utilidad mar¬ 
ginal derivada del ultimo dolar gastado en X fuera mayor que la utilidad marginal derivada del ultimo 
dolar gastado en Y. Esto significarla que el consumidor podrla incrementar su utilidad gastando 
un dolar menos en Yy un dolar mas en X. A medida que el consumidor hace los cambios necesarios 
para comprar mas de X y menos de Y, incurre en una utilidad marginal decreciente. El hecho de com- 
prar mas unidades de X disminuye la utilidad marginal derivada del consumo de unidades adicionales 
de X. En consecuencia, la utilidad marginal de otro dolar gastado en X disminuye. Ahora se gasta 
menos en Y, y ello significa que su utilidad marginal aumenta. Este proceso continua hasta que 
UM X /P X = UM^Py Cuando esta condicion se cumple, no hay forma de que el consumidor aumente 
su utilidad modificando el conjunto de los bienes comprados. 

Podemos ver la manera en que funciona la regia de maximizacion de la utilidad en la election de 
Frank entre musica country y basquetbol. En cada etapa, Frank elige la actividad que le brinde la mayor 
utilidad por dolar. Si asiste al partido, la utilidad que obtendra del siguiente juego —la utilidad margi¬ 
nal— disminuye. Si va al club, la utilidad que obtenga de su siguiente visita disminuye, y as! sucesiva- 
mente. 

Los principios que hemos descrito nos ayudan a entender un antiguo enigma que data de la epoca 
de Platon y que es familiar para los economistas a partir de Adam Smith, quien, en 1776, escribio al 
respecto: 

Las cosas que tienen el mayor valor de uso con frecuencia tienen poco o ningun valor de 
cambio; y, al contrario, aquellas cosas que tienen el mayor valor de cambio con frecuencia 
tienen poco o ningun valor de uso. Nada es mas util que el agua, pero con ella no se compra 
casi nada; no es posible obtener algo a cambio de ella. Un diamante, por el contrario, tiene un 
escaso valor de uso, pero a cambio de el se puede adquirir con frecuencia una gran cantidad 
de otros bienes. 4 

Aunque en la actualidad los diamantes tienen sin duda mas que “un escaso valor de uso” (por 
ejemplo, se pueden usar para cortar vidrio), la paradoja del diamante y el agua de Smith todavla es 
instructiva, por lo menos en lo que se refiere al agua. 

El bajo precio del agua se debe, en gran parte, al hecho de que hay un gran suministro de ella. 
Incluso a un precio de cero, no consumimos una cantidad infmita de agua. La consumimos hasta el 
punto en que la utilidad marginal se reduce a cero. El valor marginal del agua es cero. Cada uno de 
nosotros disfruta de un enorme excedente del consumidor cuando obtenemos el agua casi gratis. A un 
precio de cero, el excedente del consumidor es el area total bajo la curva de la demanda. Tendemos a 
dar por hecho que el agua es un bien que siempre estara disponible, pero imagine que le sucederla a su 
precio si no hubiera suficiente para todos: seguramente serla muy alto. 


regia de maximizacion de la 
utilidad Consiste en igualar 
las razones entre la utilidad 
marginal de cada bien y su 
precio, considerando todos los 
bienes. 


paradoja del diamante y el agua 

Paradoja que afirma que 1. las 
cosas que tienen el mayor valor 
de uso con frecuencia tienen 
poco o ningun valor de 
cambio, y 2. las cosas que 
tienen el mayor valor de 
cambio con frecuencia tienen 
poco o ningun valor de uso. 


Utilidad marginal decreciente y demanda con pendiente 
descendente 

El concepto de utilidad marginal decreciente ofrece una razon por la cual las personas distribuyen sus 
ingresos entre una variedad de bienes y servicios en vez de gastar todo el ingreso en uno o dos artlcu- 
los. Tambien nos lleva a concluir que las curvas de demanda tienen una pendiente descendente. 

Para ver por que esto es asl, regresemos con nuestros amigos Ann y Tom, los afanosos estudiantes 
de posgrado. Recuerde que tienen que elegir entre ir a comer a un restaurante tailandes y asistir a un 
club de jazz. Piense ahora en su curva de la demanda para las comidas tailandesas, la cual se muestra en 
la figura 6.4. Cuando el precio de una comida es de $40, ellos deciden renunciar a esta. Lo que en reali- 


4 Adam Smith, The Wealth of Nations, Modern Library Edition (Nueva York: Random House, 1937), p. 28 (la. ed. 1776). Platon 
hace mencion del bajo precio del agua en su dialogo Eutidemo, 304 a. C. 
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► FIGURA 6.4 
Utilidad marginal decreciente 
y demanda con pendiente 
descendente 

A un precio de $40, la utilidad 
que se obtiene incluso de la pri- 
mera comida tailandesa no vale 
el precio. Sin embargo, un precio 
mas bajo de $25 atrae a Ann y 
Tom al restaurante tailandes 
5 veces al mes. (La utilidad que 
obtendrfan en la sexta comida 
no vale $25). Si el precio es de 
$15, Ann yTom comeri'an en el 
restaurante tailandes 10 veces al 
mes, hasta que la utilidad margi¬ 
nal de una comida tailandesa 
disminuya por debajo de la utili¬ 
dad que podrfan obtener al gas- 
tar $1 5 en otros bienes. Luego 
de 25 comidas por mes, no tole- 
rarfan la idea de comer una vez 
mas en el restaurante tailandes, 
incluso si fuera gratis. 



dad piensan al tomar esa decision es que la utilidad que obtendrian incluso de esa primera comida deli- 
ciosa cada mes no equipara la utilidad que obtendrian de los otros bienes que podrian adquirir con $40. 

Considere ahora un precio de $25. A ese precio, Ann y Tom comen cinco veces en el restaurante 
tailandes. Cada una de las cinco comidas genera utilidad suficiente para justificar el precio. Tom y Ann 
“revelan” esto al consumir cinco comidas. Despues de la quinta comida, la utilidad que se obtendria de 
la siguiente comida no vale $25. 

En ultima instancia, toda curva de demanda hace intersection con el eje de la cantidad (horizon¬ 
tal) como resultado de una utilidad marginal decreciente; en otras palabras, las curvas de demanda tie- 
nen una pendiente descendente. ^Cuantas veces acudiran Ann y Tom al restaurante tailandes si las 
comidas son gratuitas? La respuesta es 25 veces; y despues de 25 veces al mes, estaran tan aburridos de 
la comida tailandesa que ya no querran mas, incluso si las comidas fueran gratis. Es decir, la utilidad 
marginal —la utilidad que se obtiene de la ultima comida— ha disminuido a cero. Si usted considera 
que esto es poco realista, preguntese que cantidad de agua bebio el dia de hoy. 


Efectos de ingreso y sustitucion 

Aunque la idea de la utilidad es una forma util de pensar en el proceso de eleccion, existe una explica- 
cion para las curvas de demanda con pendiente descendente que no se basa en el concepto de la utili¬ 
dad o en el supuesto de la utilidad marginal decreciente. Esta explication se centra en los efectos de 
ingreso y sustitucion. 

Teniendo presente que los consumidores se enfrentan a elecciones restringidas, considere la pro¬ 
bable respuesta de una familia ante una reduction en el precio de algun producto que use intensa- 
mente, ceteris paribus. ^Como podria responder una familia que consume actualmente muchos bienes 
ante una disminucion en el precio de uno de esos bienes si el ingreso de la familia, sus preferencias y 
todos los demas precios permanecieran constantes? La familia se enfrentarla a una nueva restriction 
presupuestaria, y su eleccion final de todos los bienes y servicios podria cambiar. Una disminucion en 
el precio de la gasolina, por ejemplo, tendra repercusiones no solamente sobre la cantidad de gasolina 
que usted compre, sino tambien sobre el tipo de automovil que adquiera, sobre la frecuencia y el 
momento de sus viajes, los sitios adonde vaya y (de una manera no tan directa) sobre la cantidad de 
pellculas que vea este mes, asi como sobre la cantidad de proyectos que realice en relation con su casa. 


Efecto de ingreso 

Los cambios de precio afectan a las familias en dos maneras. Primero, si suponemos que las familias 
confinan sus elecciones a productos que mejoran su bienestar, entonces una disminucion en el precio 
de cualquier producto, ceteris paribus, hara que la familia se encuentre inequlvocamente en una mejor 
position. En otras palabras, si una familia continua comprando la misma cantidad de cada bien y ser- 
vicio despues de que disminuya el precio, tendra un ingreso remanente. El ingreso adicional se podria 
gastar en el producto cuyo precio haya declinado, el cual en lo sucesivo se denominara bien X, o en 
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otros productos. El cambio en el consumo de X debido a esta mejora en el bienestar se denomina efecto 
de ingreso de un cambio deprecio. 

Suponga que usted vive en Florida y que cuatro veces al ano vuela a Nashville para visitar a su 
madre. Suponga, ademas, que el ano pasado un boleto de viaje redondo a Nashville tenia un costo de 
$400. De este modo, usted gasta un total de $1,600 al ano en viajes para visitar a su mama. Sin 
embargo, este ano, la competencia creciente entre las aerollneas motivo a una de ellas a ofrecer boletos 
de viaje redondo a Nashville por $200. Suponiendo que el precio permanece en $200 todo el ano, usted 
ahora podra volar a casa el mismo numero de veces y gastara $800 menos en boletos de avion en com- 
paracion con lo que gasto el ano pasado. Ahora que usted se encuentra en una mejor posicion, tiene 
oportunidades adicionales. Podra volar a casa una quinta vez este ano, lo que le permitirla tener $600 
(esto es, $800 — $200) para gastar en otros bienes, o bien, podra volar a casa el mismo numero de veces 
(cuatro) y gastar los $800 adicionales en otros bienes. Cuando el precio de algo que compramos dismi- 
nuye, nos encontramos en una mejor posicion. Cuando el precio de algo que compramos aumenta, nos 
encontramos en una peor posicion. 

Observe de nuevo la figura 6.2 de la pagina 125. Cuando el precio de la comida en el restaurante 
tailandes disminuyo, el conjunto de oportunidades al que se enfrentaban Tom y Ann se expandio: 
podlan solventar el gasto de mas comidas tailandesas, mas visitas al club de jazz, o mas de ambas cosas. Se 
encontraron inequlvocamente en una mejor posicion gracias a la disminucion del precio. En cierto 
sentido, su ingreso “real” se elevo. 

Recuerde ahora del capltulo 3 la defmicion de bien normal. Cuando el ingreso aumenta, la demanda 
de bienes normales se incrementa. La mayorla de los productos son bienes normales. Como resultado de 
la disminucion de precio, Tom y Ann pueden ahora comprar mas. Si la comida tailandesa es un bien nor¬ 
mal, una disminucion en el precio debe conducir a un incremento en la cantidad demandada. 


Efecto de sustitucion 

El hecho de que una disminucion de precio coloque a las familias en una mejor posicion tan solo es parte 
de la historia. Cuando el precio de un producto disminuye, ese producto tambien se vuelve relativamente 
mas barato. Es decir, se vuelve mas atractivo en relacion con los sustitutos potenciales. Una disminucion 
en el precio del producto X podrla ocasionar que una familia cambie su patron de compras alejandose de 
los sustitutos para acercarse a X. Este cambio se denomina efecto de sustitucion de un cambio deprecio. 

Anteriormente establecimos el argumento de que el costo o precio “real” de un bien es lo que uno 
debe sacrificar para consumirlo. Este costo de oportunidad esta determinado por precios relativos. 
Para ver por que esto es asl, considere de nuevo la eleccion a la que usted se enfrenta cuando un boleto 
de viaje redondo a Nashville tiene un costo de $400. Cada viaje que usted hace requiere de un sacrifi- 
cio con un valor de $400 de otros bienes y servicios. Cuando el precio disminuye a $200, el costo de 
oportunidad de un boleto disminuye en $200. En otras palabras, despues de la disminucion del precio, 
usted tiene que sacrificar tan solo $200 (y no $400) de otros bienes y servicios para visitar a su mama. 

Para aclarar la distincion entre el ingreso y la sustitucion, imagine como se veria usted afectado si 
le sucedieron dos cosas al mismo tiempo. Primero, el precio de un viaje redondo en avion entre Florida 
y Nashville disminuye de $400 a $200. Segundo, su ingreso se reduce en $800. Usted se enfrenta ahora 
a nuevos precios relativos, pero suponiendo que el ano pasado hubiera volado a casa cuatro veces, 
usted no se encontraria en una mejor posicion ahora que antes de que el precio del boleto disminu- 
yera. La disminucion en el precio del viaje en avion ha compensado la disminucion en su ingreso. 

Es probable que usted haga todavla mas viajes a casa. ^Por que? El costo de oportunidad de un 
viaje a casa es ahora mas bajo, ceteris paribus, suponiendo que no hay ningun cambio en los precios de 
otros bienes y servicios. Un viaje a Nashville requiere ahora de un sacrificio de tan solo $200 de otros 
bienes y servicios, y no los $400 que representaba antes. Por lo tanto, usted hara una sustitucion de 
otros bienes en favor de los viajes para visitar a su mama. 

Todo funciona en la direction opuesta cuando un precio aumenta, ceteris paribus. Un aumento de 
precio hace que las familias se encuentren en una peor posicion. Si el ingreso y otros precios no cam- 
bian, el hecho de gastar la misma cantidad de dinero significa que se compraran menos artlculos, y las 
familias se veran obligadas a comprar menos. Este es el efecto de ingreso. Ademas, cuando el precio de 
un producto aumenta, ese articulo se vuelve mas costoso en relacion con los sustitutos potenciales, y es 
posible que las familias sustituyan ese producto por otros bienes. Este es el efecto de sustitucion. 

^Que nos dicen los efectos de ingreso y sustitucion acerca de la curva de demanda? Tanto el efecto de 
ingreso como el de sustitucion implican una relacion negativa entre el precio y la cantidad demandada; 
en otras palabras, una demanda con una pendiente descendente. Cuando el precio de algo disminuye, 
ceteris paribus, nos encontramos en una mejor posicion y es probable que compremos mas de ese bien y 
de otros (efecto de ingreso). Como un precio mas bajo significa que un bien es “menos costoso en rela¬ 
cion con los sustitutos”, es probable que compremos mas de ese bien (efecto de sustitucion). Cuando el 
precio de un bien aumenta, nos encontramos en una peor posicion y compraremos menos cantidad 
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(efecto de ingreso). Un precio mas alto tambien significa que un bien es “mas costoso en relacion con los 
sustitutos”, y es probable que compremos menos de ese bien y mas de otros (efecto de sustitucion). 5 

La figura 6.5 resume los efectos de ingreso y sustitucion de un cambio de precio en el caso de la 
gasolina. 

Si usted recuerda el ejemplo de los precios de la gasolina que se presento antes en el capltulo, los 
efectos de ingreso y sustitucion nos ayudan a responder la pregunta que se planted. Cuando los precios de 
la gasolina aumentan, los efectos de ingreso pueden ocasionar una calda en la demanda de otros bienes. 
Como la gasolina es una parte considerable de muchos presupuestos, los efectos de ingreso pueden ser 
muy grandes. Muchos argumentan que el efecto de ingreso derivado de los incrementos en el precio de la 
gasolina induce a los consumidores a alejarse de productos con un nombre de marca de alto precio. 


► FIGURA 6.5 Efectos de 
ingreso y sustitucion 
derivados de un cambio 
de precio 

En el caso de los bienes norma- 
les, los efectos de ingreso y susti¬ 
tucion funcionan en la misma 
direccion. Precios mas altos pro- 
vocan que disminuya la cantidad 
demandada, y precios mas bajos 
ocasionan que aumente la canti¬ 
dad demandada. 


Precio de un 



Eleccion familiar en los mercados de insumos 

Hasta ahora, nos hemos concentrado en el proceso de toma de decisiones que da fundamento a las 
curvas de la demanda de la produccion. Las familias que tienen ingresos limitados asignan esos ingre- 
sos entre varias combinaciones de bienes y servicios que estan disponibles y que pueden adquirir. A1 
contemplar los factores que afectan las elecciones en los mercados de produccion, supusimos que el 
ingreso era fijo o previamente determinado. Sin embargo, al principio hicimos notar que el ingreso se 
encuentra de hecho parcialmente determinado por las elecciones que hacen las familias en los merca¬ 
dos de insumos. (Observe de nuevo la figura II. 1 de la pagina 117). Ahora haremos una breve exposi¬ 
tion de las dos decisiones que toman las familias en los mercados de insumos: la decision de la oferta 
de trabajo y la decision del ahorro. 

La decision de la oferta de trabajo 

La mayor parte de los ingresos que se perciben en Estados Unidos corresponden a sueldos y salarios 
que se pagan como una compensation por el trabajo. Los miembros de las familias ofrecen trabajo a 
cambio de sueldos o salarios. Al igual que sucede en los mercados de produccion, las familias se 
enfrentan a elecciones restringidas en los mercados de insumos. Deben decidir 

1. si van a trabajar o no; 

2. cuanto van a trabajar; y 

3. en que tipo de empleo. 


5 Para algunos bienes, los efectos de ingreso y sustitucion trabajan en direcciones opuestas. Cuando nuestro ingreso aumenta, 
podemos comprar menos de algunos bienes. En el capltulo 3, nos referimos a estos ultimos como bienes inferiores. Cuando el pre¬ 
cio de un bien inferior aumenta, al igual que sucede con cualquier otro bien, es mas costoso en relacion con los sustitutos y es pro¬ 
bable que lo remplacemos con sustitutos de un precio mas bajo. Sin embargo, cuando nos encontramos en una position peor, 
aumentamos nuestra demanda de bienes inferiores. De este modo, el efecto de ingreso podrla conducirnos a comprar mas de ese 
bien, compensando en forma parcial el efecto de sustitucion. 

Incluso si un bien es “muy inferior”, las curvas de demanda tendran una pendiente descendente siempre que el efecto de sus¬ 
titucion sea mayor que el de ingreso. Es posible, al menos en teorla, que el efecto de ingreso sea mayor. En tal caso, un aumento del 
precio conducirla en realidad a un incremento en la cantidad demandada. Alfred Marshall senalo esta posibilidad en su obra 
Principios de Economia. Marshall atribuye la nocion de una curva de demanda con pendiente ascendente a Sir Robert Giffen; por 
esta razon, con frecuencia se hace referenda a esta nocion como paradoja de Giffen. Por buena o por mala fortuna, nadie ha 
demostrado que haya existido un bien de Giffen. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


La sustitucion y las canastas de mercado 


Mientras conduda hacia el trabajo, uno de los autores de este libro 
escucho el siguiente anuncio en una tienda local de comestibles, a la cual 
llamaremos Harry’s Food. 

“Harry’s tiene los mejores precios de la ciudad, jy podemos demos- 
trarlo! 

El dla de ayer elegimos al senor Smith en una fila de las cajas registra- 
doras para hacer una prueba de comparacion. El senor Smith es un con- 
sumidor promedio, muy parecido a usted y a mi. Al hacer sus compras 
semanales de comestibles el dia de ayer en Harry’s, gasto $125. Despues, 
enviamos al senor Smith a la tienda competidora mas cercana con ins- 
trucciones de comprar la misma canasta de alimentos. Cuando regreso 
con sus compras, observo que la cuenta sumaba un total de $134. jUsted 
tambien vera que Harry’s le ahorrara dinero!”. 

Los anuncios como este son muy comunes. Al evaluar los argumen- 
tos del anuncio, varios asuntos vienen a la mente. Tal vez el senor Smith 
no sea representativo de los consumidores o no se parezca mucho a 
usted. Esto significaria que tal vez Harry’s sea una buena alternativa para 
el, pero no para usted. (Por lo tanto, su curva de demanda sera diferente 
de la curva de demanda del senor Smith). O quizas ayer fue un dia de 
ofertas especiales, lo que significaria que no fue un dia tipico de los pre¬ 
cios de Harry’s. Pero hay algo en el fondo de los argumentos de este 
anuncio que esta equivocado, incluso en el caso de que usted sea como el 
senor Smith y Harry’s ofrezca los mismos precios todos los dias. El tra¬ 
bajo que usted ha realizado en este capitulo le permitira descubrir el 
error fundamental en este anuncio. 

Cuando el senor Smith realizo sus compras, presumiblemente 
observo los precios de las diversas opciones de alimentos que se ofrecian 
en el mercado y trato de hacer la mejor eleccion para su familia conside- 
rando esos precios y las preferencias de sus familiares. Si regresamos a la 
regia de maximization de la utilidad que usted aprendio en este capitulo, 
observamos que Smith compare la utilidad marginal de cada producto 
que consume en relacion con su precio al decidir que combination com¬ 


prar. En terminos prag- 
maticos, si Smith tiene 
mas o menos el mismo 
agrado por las manza- 
nas y las peras, al hacer 
sus compras en Harry’s, 
se habria inclinado por 
la fruta mas barata de 
las dos. Sin embargo, 
cuando fue a la tienda 
cercana, estaba restrin- 
gido a comprar los mis¬ 
mos bienes que adquirio 
en Harry’s. (Por lo tanto, 
se vio obligado a com¬ 
prar peras incluso si eran 
mas costosas tan solo 
para reproducir la com¬ 
bination de productos). 

Cuando restringimos 
de una manera artificial 
la capacidad del senor 
Smith para sustituir los 
bienes, casi inevitable- 
mente le damos un pa- 
quete mas costoso. La pregunta real es: $E1 senor Smith se sentiria mas o 
menos complacido con su canasta de mercado despues de gastar $125 en 
Harry’s o en la tienda de su rival? Sin saber mas acerca de la forma de la 
curva de utilidad del senor Smith y de los precios a los que se enfrenta, 
no podemos contestar esa pregunta. jLa comparacion en dolares del 
anuncio no cuenta toda la historia! 



En esencia, los miembros de las familias deben decidir cuanto trabajo van a suministrar. Las elec- 
ciones que hacen estan influidas por: 

1. La disponibilidad de los empleos 

2. Las tasas salariales del mercado 

3. Las habilidades que poseen 

Como sucede con las decisiones en los mercados de production, la decision de la oferta de trabajo 
implica un conjunto de compensaciones. Hay basicamente dos alternativas al trabajar por un sueldo: 
1. no trabajar y 2. realizar un trabajo sin remuneration. Si usted no trabaja, sacrifica el ingreso por los 
beneficios de quedarse en casa y leer, ver television, nadar o dormir. Otra option es trabajar, pero no a 
cambio de una remuneration monetaria. En este caso, usted sacrifica el ingreso en dinero por los 
beneficios de cultivar sus propios alimentos, educar a sus hijos o cuidar su casa. 

Como sucede con las compensaciones en los mercados de production, su eleccion final depende 
de la manera en que usted valore las alternativas disponibles. Si trabaja, gana un sueldo del que podra 
disponer para adquirir productos. De esta forma, habria que sopesar el valor de los bienes y servicios 
que puede comprar con el sueldo que gana contra el valor de lo que generarla permaneciendo en casa 
(alimentos cultivados en un huerto familiar, hijos dociles, ropa limpia, etcetera) o el valor que otorga 
al tiempo fibre. Esta eleccion se ilustra en la figura 6.6. En general, la tasa salarial se puede concebir 
como el precio —o el costo de oportunidad— de los beneficios ya sea de un trabajo no remunerado o 
del tiempo fibre. Del mismo modo que usted hace elecciones entre bienes distintos comparando la uti- 
lidad marginal de cada uno en relacion con su precio, tambien hace elecciones entre el tiempo fibre y 
otros bienes comparando la utilidad marginal del tiempo de ocio respecto de su precio (la tasa salarial) 
con la utilidad marginal de otros bienes respecto de sus precios. 
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V FIGURA 6.6 Ponderaciones 
a las que se enfrentan las 
familias 

La decision de ingresar a la 
fuerza laboral implica sopesar, 
por una parte, los salarios 
(y los bienes y servicios que 
estos pueden comprar) y, por 
la otra, el tiempo libre y el valor 
de una produccion que no se 
comercializa. 
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FAMILIAS 



El precio del tiempo libre 

En nuestro analisis al inicio de este capitulo, vimos que las familias tenian que asignar un presupuesto 
limitado entre un conjunto de bienes y servicios. Ahora deben elegir entre bienes, servicios y tiempo libre. 

Cuando anadimos el tiempo libre al panorama, lo hacemos con una importante distincion. El 
hecho de negociar un bien por otro implica comprar menos de un bien y mas del otro, de manera que 
las familias simplemente reasignan el dinero de un bien al otro. Sin embargo, el hecho de “comprar” 
mas tiempo libre significa reasignar el tiempo entre las actividades laborales y las que no lo son. Por 
cada hora de tiempo libre que usted decida consumir, renuncia a una hora de sueldo. Asi, la tasa sala- 
rial es el precio del tiempo libre. 

Las condiciones del mercado laboral determinan las restricciones presupuestarias y los conjuntos 
finales de oportunidades a los que se enfrentan las familias. La disponibilidad de los empleos y las tasas 
salariales correspondientes determinan las combinaciones finales de bienes y servicios que una familia 
puede adquirir. La election final dentro de estas restricciones depende de los gustos y las preferencias 
unicos de cada familia. Diferentes personas asignan una cantidad mayor o menor de valor al tiempo 
libre, pero todo mundo necesita llevar alimentos a la mesa. 


curva de la oferta de trabajo 

Curva que indica la cantidad 
de trabajo que se ofrece a 
diferentes tasas salariales. Su 
forma depende de la manera 
en que las familias reaccionen 
ante los cambios en la tasa 
salarial. 


Efectos de ingreso y sustitucion de un cambio salarial 

Una curva de oferta de trabajo indica la cantidad de trabajo que se ofrece a diferentes tasas salaria¬ 
les. La forma de la curva de oferta de trabajo depende de la manera en que las familias reaccionen ante 
los cambios en la tasa salarial. 

Considere un incremento en los sueldos. Primero, un incremento salarial ocasiona que las fami¬ 
lias se encuentren en una mejor position. Si trabajan el mismo numero de horas —es decir, si ofrecen la 
misma cantidad de trabajo— obtendran ingresos mas altos y podran comprar mas bienes y servicios. 
Tambien pueden adquirir mas tiempo libre. Si el tiempo libre es un bien normal—es decir, un bien 
para el cual la demanda se eleva conforme aumenta el ingreso—, un incremento en el ingreso condu- 
cira a una mayor demanda de tiempo libre y a una menor oferta de trabajo. Este es el efecto de ingreso 
de un incremento salarial. 

Sin embargo, tambien existe un potential efecto de sustitucion de un aumento salarial. Una tasa 
salarial mas alta significa que el tiempo libre es mas costoso. Si usted piensa en la tasa salarial como el 
precio del tiempo libre, cada hora de tiempo libre de la cual dispone cuando prevalece un salario mas 
alto costara mas en terminos de la remuneration a la que renuncia. Como resultado, esperariamos que 
las familias sustituyeran el tiempo libre por otros bienes. Esto significa trabajar mas, o demandar una 
menor cantidad de tiempo libre y ofrecer una mayor cantidad de trabajo. 

Observe que en el mercado laboral, los efectos de ingreso y sustitucion funcionan en direcciones 
opuestas cuando el tiempo libre es un bien normal. El efecto de ingreso de un aumento salarial implica 
comprar mas tiempo libre y trabajar menos; el efecto de sustitucion implica comprar menos tiempo libre 
y trabajar mas. El hecho de que, en general, las familias ofrezcan mas o menos trabajo cuando los salarios 
aumentan depende de la fuerza relativa tanto de los efectos de ingreso como de los efectos de sustitucion. 
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Si el efecto de sustitucion es mayor que el de ingreso, el aumento salarial incrementara la oferta de 
trabajo. Esto indica que la curva de la oferta de trabajo tiene una pendiente ascendente, o positiva, 
como la que se ilustra en la figura 6.7 a). Sin embargo, si el efecto de ingreso es mayor que el de sustitu¬ 
cion, un salario mas alto conducira a un consumo adicional de tiempo libre y la oferta de trabajo dis- 
minuira. Esto implica que la curva de la oferta de trabajo “se doble hacia atras”, como sucede en la 
figura 6.7 b). 

Durante los primeros anos de la Revolution Industrial a finales del siglo xvm en Gran Bretana, 
la industria textil operaba en el marco de lo que se llamaba el sistema de “taller de trabajo”. Las labores 
de hilado y tejido se hacian en pequenas casas rusticas para complementar el ingreso familiar prove- 
niente de la agricultura, de ahi el termino industria artesanal o casera. Durante ese periodo, los sueldos 
y los ingresos de las familias aumentaron en forma considerable. Algunos especialistas en historia 
economica afirman que este ingreso mas alto en realidad condujo a muchas familias a tomar mas 
tiempo libre y a trabajar un menor numero de horas; la evidencia empirica indica una curva de oferta 
de trabajo inclinada hacia atras. 

Del mismo modo que los efectos de ingreso y sustitucion nos ayudaron a entender las elecciones 
familiares en los mercados de production, ahora nos ayudan a entender las elecciones familiares en los 
mercados de insumos. Aqui el argumento es sencillo: cuando se anade el tiempo libre al conjunto de 
election, la linea entre las decisiones del mercado de insumos y del mercado de production se vuelve 
difusa. De hecho, las familias deciden en forma simultanea que cantidad consumir de cada bien y 
cuanto tiempo libre consumir. 

Ahorro y endeudamiento: Consumo presente 
frente a consumo futuro 

Iniciamos este capitulo examinando la manera en que las familias asignan un ingreso fijo entre un 
gran numero de bienes y servicios. Senalamos que, al menos en parte, las elecciones que hacen las 
familias determinan los niveles de ingresos. Dentro de las restricciones que impone el mercado, las fami¬ 
lias deciden si van a trabajar o no y cuanto tiempo. 

Sin embargo, hasta ahora hemos hablado unicamente del presente: la asignacion del ingreso 
actual entre usos alternatives y la election entre trabajo y tiempo libre el dia de hoy. Pero las familias 
tambien pueden 1. usar el ingreso actual para fmanciar el gasto futuro ( ahorrar ), o 2. usar el ingreso 
futuro para fmanciar un gasto en el presente (solicitar fondos en prestamo). 

Cuando una familia decide ahorrar, utiliza el ingreso actual para fmanciar el consumo futuro. Ese 
consumo futuro puede llegar en 3 anos, cuando se utilicen los ahorros para comprar un automovil; en 
10 anos, cuando se vendan acciones para hacer un deposito con la finalidad de comprar una casa; o 
en 45 anos, cuando la persona se jubile y empiece a recibir dinero de su plan de pensiones. La mayoria de 
las personas no pueden fmanciar compras onerosas —una casa o un condominio, por ejemplo— a par- 
tir del ingreso actual y de los ahorros. Casi siempre solicitan fondos en prestamo y firman una hipo- 
teca. Cuando una familia solicita fondos en prestamo, en esencia esta financiando una compra actual 
con un ingreso futuro. Reembolsara el prestamo a partir del ingreso futuro. 

Aun en las economias sencillas como la que integran Colleen y Bill en una isla desierta (vease el 
capitulo 2), es necesario tomar decisiones acerca del consumo presente en oposicidn al consumo futuro. 
Colleen y Bill podian 1. producir bienes para el consumo actual mediante la caceria y la recoleccion, 
2. consumir tiempo de ocio para dormir en la playa, o 3. trabajar en diversos proyectos para mejorar 
las oportunidades de consumo en el futuro. La construction de una casa o de un bote durante un 


a) El efecto de sustitucion domina 


b) El efecto de ingreso domina 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


^Que sucede cuando disminuye el costo del autodescubrimiento? 


Los graduados universitarios de 2009 y 2010 ingresaron a un mercado labo- 
ral muy dificil, con un menor numero de oportunidades que las que tuvie- 
ron las generaciones anteriores. Como indica el artlculo que se presenta a 
continuacion, muchos terminaron por aceptar trabajos como becarios sin 
remuneracion. jPor que convendrla aceptar un trabajo no remunerado 
como becario en vez de continual - buscando un empleo remunerado? 

Una gran cantidad de nuevos graduados experimentan mucha incerti- 
dumbre en relacion con que carrera seguir. Un primer trabajo ofrece mas 
que un cheque de pago. Brinda una oportunidad para aprender mas acerca 
de una carrera en particular y de descubrir por que es atractiva para 
alguien. Los primeros trabajos, en otras palabras, offecen una oportunidad 
para aprender tanto acerca del mundo como acerca de uno mismo. Cuando 
los trabajos abundan, el hecho de buscar un trabajo no remunerado como 
becario en alguna area en la que uno este interesado tiene un gran costo de 
oportunidad: los sueldos que se pierden al rechazar un trabajo de tiempo 
complete en lo que podrla ser una industria menos atractiva. En un mundo 
de pocos trabajos remunerados, el costo de oportunidad de seguir las pro- 
pias corazonadas al forjar una carrera es mucho mas bajo. 



Nueva experiencia: Los becarios pagan por trabajar. 

Las ermpresas lucrativas encuentran una gran reserva de 
candidatos en mercados donde los puestos de trabajo 
son insuficientes 

The Boston Globe 

Durante su ultimo ano en Boston College, Brynn Merritt tuvo un 
empleo de tiempo parcial en Entercom Boston, la cual es propieta- 
ria de cuatro estaciones de radio, incluyendo a WEEI y WRKO. Ella 
se encargaba de editar el boleti'n electronico, hacer llamadas a 
empresas para solicitar mercancfas para el sitio Web de WEEI, ela- 
borar exhibidores de anuncios y enviar mensajes de correo electro¬ 
nico masivo. 

Portodo esto, no se le pagaba nada. 


“Realizaba la misma cantidad de trabajo que muchas personas 
que si obtienen una remuneracion”, afirma Merritt, de 22 anos, quien 
se graduo la primavera pasada. Pero no se queja; de hecho, consi- 
dera que tuvo suerte. “Aprendf muchi'simo”, asegura Merritt, quien 
recibio creditos academicos por el periodo de capacitacion. “Consi- 
dero que podria entrar a una empresa en este momento”. 

Las companfas no lucrativas han ofrecido durante mucho tiempo 
programas de practica laboral no remunerados, pero las empresas 
lucrativas toman cada vez mas ventaja de los estudiantes que, en 
un mercado laboral tan deprimido, estan dispuestos a renunciar a un 
cheque de pago a cambio de obtener experiencia. 

Fuente: The Boston Globe por Bella English. Derechos reservados en 2010 
por Globe Newspaper Company - MA. Reproducido con permiso de Globe 
Newspaper Company - MA a traves de Copyright Clearance Center. 


periodo de cinco anos es negociar un consumo del presente por un consumo en el futuro. Como 
sucede con todas las demas elecciones que hemos examinado en este capitulo, el principio amplio con- 
siste en examinar las utilidades y los precios marginales. ^Cuanto valoran Colleen y Bill el hecho de 
tener un bien ahora en oposicion a esperar algo para el futuro? ^Cuanto ganan al esperar? 

Cuando una familia ahorra, por lo general deposita el dinero en algun instrumento financiero 
que genere ingresos. No tiene caso guardar el dinero bajo el colchon cuando se puede poner a trabajar 
en tantas formas: cuentas de ahorros, fondos del mercado de dinero, acciones, bonos corporativos, 
etcetera, en especial cuando muchos de esos instrumentos estan practicamente libres de riesgo. 
Cuando usted invierte su dinero en cualquiera de estas formas, en realidad lo esta prestando a alguien, 
y el prestatario le paga una tarifa por su uso. Esa tarifa, por lo general, toma la forma de interes. El 
interes pagado es el posible beneficio que Colleen y Bill obtendran al renunciar al consumo actual. 

Del mismo modo que los cambios en las tasas salariales afectan al comportamiento familiar en el 
marco del mercado laboral, los cambios en las tasas de interes afectan al comportamiento familiar en los 
mercados de capitales. La existencia de tasas de interes mas altas significa que solicitar fondos en pres- 
tamo es mas costoso (los pagos mensuales requeridos sobre una casa o un automovil comprados recien- 
temente seran mas altos). La existencia de tasas de interes mas altas tambien significa que los ahorros 
ganaran un rendimiento mas alto: $1,000 que se invierten en una cuenta de ahorros al 5% o bonos que 
dan un rendimiento de $50 al ano. Si las tasas aumentan al 10%, el interes anual ascendera a $100. 

^Que efecto tienen las tasas de interes sobre el comportamiento en relacion con el ahorro? Al igual 
que sucede con el efecto de los cambios salariales sobre la oferta de trabajo, el efecto de los cambios en 
las tasas de interes sobre el ahorro se puede entender mejor en terminos de los efectos de ingreso y sus- 
titucion. Suponga, por ejemplo, que una persona ha ahorrado durante varios anos para su retiro. Un 
aumento en las tasas de interes, ^ocasionara un incremento o un decremento en sus ahorros? La res- 
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puesta no es evidente. Primero, como cada dolar ahorrado ganara una tasa de rendimiento mas alta, el 
“precio” de gastar el dla de hoy en terminos de un gasto futuro al que se renuncia es mas alto. Es decir, 
cada dolar que se gasta hoy (en vez de ahorrarse) cuesta mas en terminos del consumo futuro porque 
los ahorros ganaran ahora un rendimiento mas alto. En este sentido, el individuo se vera inducido a 
ahorrar mas; este es el efecto de sustitucion en accion. 

Sin embargo, las tasas de interes mas altas significan mas que eso: se necesitaran menos ahorros 
hoy para alcanzar un monto espedfico de ahorros fijado como meta el dla de manana. La persona en 
cuestion no necesitara ahorrar tanto para el retiro o para el consumo futuro como lo hizo anterior- 
mente. Cien dolares depositados en una cuenta de ahorros con un interes compuesto del 5% se 
duplicaran en 14 anos. Si el interes se pagara a una tasa del 10%, se tendrlan $200 tan solo en 7 anos. 
En consecuencia, habra una motivation para ahorrar menos; este es el efecto de ingreso en accion. 
Las tasas de interes mas altas significan que los ahorradores se encuentran en una mejor position; por 
lo tanto, las tasas de interes mas altas conduciran a ahorrar menos. El efecto final de un cambio en las 
tasas de interes sobre los ahorros depende de la magnitud relativa de los efectos de ingreso y sustitu¬ 
cion. La mayor parte de la evidencia empirica indica que los ahorros tienden a aumentar conforme se 
eleva la tasa de interes. En otras palabras, el efecto de sustitucion es mayor que el de ingreso. 

Las decisiones de ahorro e inversion implican un enorme y complejo conjunto de instituciones, el 
mercado de capitales financieros, en el cual interactuan los proveedores de capital (las familias que 
ahorran) y los demandantes de capital (las empresas que quieren invertir). El monto de las inversiones 
de capital de una economia esta restringido en el largo plazo por la tasa de ahorro de esa economia. 
Podemos pensar en los ahorros de las familias como la oferta de capital de la economia. Cuando una 
empresa solicita fondos en prestamo para financiar una adquisicion de capital (maquinaria y equipo 
para producir otros bienes), es casi como si las familias hubieran aportado el capital a cambio de una 
tarifa que llamamos interes. En el capitulo 11 examinaremos con detalle los mercados de capitales. 6 


mercado de capitales 
financieros El complejo 
conjunto de instituciones en 
las cuales interactuan los 
proveedores de capital 
(familias que ahorran) y los 
demandantes de capital 
(empresas que desean invertir). 


Repaso: Las familias en los mercados 
de produccion e insumos 

Al examinar el comportamiento de las familias en los mercados tanto de insumos como de produccion 
y al analizar la naturaleza de las elecciones restringidas, nos situamos por detras de la curva de la 
demanda familiar usando el supuesto simplificador de que el ingreso era fijo y previamente determi- 
nado. El ingreso, la riqueza y los precios establecen los limites, o las restricciones, dentro de los cuales 
las familias hacen sus elecciones en los mercados de produccion. Dentro de esos limites, las familias 
eligen con base en los gustos y las preferencias personales. 

La notion de utilidad ayuda a explicar el proceso de election. La ley de la utilidad marginal decre- 
ciente explica en forma partial por que la gente parece distribuir sus ingresos entre muchos bienes y 
servicios diferentes, y por que las curvas de la demanda tienen una pendiente negativa. Otra explica¬ 
tion de importancia acerca de la relation negativa entre el precio y la cantidad demandada se encuen- 
tra en los efectos de ingreso y los efectos de sustitucion. 

Cuando empezamos a tocar el tema de los mercados de insumos, flexibilizamos el supuesto de 
que el ingreso era fijo y previamente determinado. En el mercado de trabajo, las familias estan obliga- 
das a ponderar el valor del tiempo fibre contra el valor de los bienes y servicios que se pueden adquirir 
con un ingreso salarial. Una vez mas, se descubre que las preferencias de las familias en relation con los 
bienes y el tiempo fibre operan dentro de un conjunto de restricciones que impone el mercado. Las 
familias tambien se enfrentan al problema de asignar el ingreso y el consumo a lo largo de mas de un 
periodo de tiempo. Pueden financiar los gastos en el futuro con el ingreso actual si ahorran y ganan 
intereses, o pueden gastar el ingreso de manana el dia de hoy si solicitan fondos en prestamo. 

De este modo, tenemos ahora un esbozo de los factores que determinan la demanda de produc¬ 
tion y la oferta de insumos. (El lector podra revisar esto en la figura II. 1 de la pagina 117). En los tres 
capitulos siguientes, nos ocuparemos del comportamiento de la empresa y exploraremos con detalle 
los factores que afectan a la oferta de produccion y a la demanda de insumos. 


6 Aqul en el capitulo 6, contemplamos el pals como si estuviera aislado del resto del mundo. Sin embargo, con mucha ffecuencia, 
las inversiones de capital se fmancian a traves de fondos solicitados en prestamo o suministrados por ciudadanos o gobiernos 
extranjeros. Por ejemplo, en anos recientes, una cantidad sustancial de ahorros en el extranjero encontraron su camino hacia 
Estados Unidos para la compra de acciones, bonos y otros instrumentos financieros. En parte, estos flujos fmancian las inversio¬ 
nes de capital. Ademas, Estados Unidos y otros paises que contribuyen con fondos al Banco Mundial y al Fondo Monetario 
Internacional han aportado miles de millones en subvenciones a fondo perdido y prestamos directos para ayudar a los paises en 
vias de desarrollo a producir capital. Si se desea mas informacion sobre estas instituciones, vease el capitulo 21. 
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RESUMEN 


ELECCION FAMILIAR EN LOS MERCADOS 
DE PRODUCCION p. 121 

1. Toda familia debe tomar tres decisiones basicas: 1. que canti- 
dad de cada producto, 0 de produccion, demandar; 2. que canti- 
dad de trabajo ofrecer; y 3. cuanto dinero gastar hoy y cuanto 
ahorrar para el futuro. 

2. El ingreso, la riqueza y los precios definen las restricciones presu- 
puestarias de las familias. La restriccion presupuestaria separa las 
combinaciones de bienes y servicios que estan disponibles de 
aquellas que no lo estan. Todos los puntos por debajo y a la 
izquierda de una grafica de una restriccion presupuestaria de una 
familia forman al conjunto de election 0 conjunto de oportunidades. 

3. Es mejor concebir el problema de eleccion familiar como un 
problema de asignar el ingreso entre un gran numero de bienes 
y servicios. Un cambio en el precio de un bien puede modificar 
toda la asignacion. La demanda de algunos bienes aumentara, 
mientras que la demanda de otros disminuira. 

4. Siempre que una familia se enfrente a un ingreso limitado, el 
costo real de cualquier bien 0 servicio individual es el valor de 
los otros bienes y servicios preferidos que podrian haberse com- 
prado con la misma cantidad de dinero. 

5. Dentro de las restricciones de precios, ingresos y riqueza, las 
decisiones familiares dependen, en ultima instancia, de las pre- 
ferencias (gustos, aversiones y preferencias). 

LA BASE DE LA ELECCION: LA UTILIDAD,/, 126 

6. El hecho de que un articulo sea preferible a otro depende de la 
cantidad de utilidad, o de satisfaccion que ofrezca en relation 
con sus alternativas. 

7. La ley de la utilidad marginal decreciente afirma que cuanto mas 
se consuma de cualquier bien en un periodo determinado, 
menor sera la satisfaccion o utilidad que se obtenga de cada uni- 
dad adicional (o marginal) de ese bien. 

8. Las familias asignan los ingresos entre los bienes y servicios para 
maximizar la utilidad. Esto implica elegir las actividades que 
producen la mayor utilidad marginal por dolar. En un mundo 
de dos bienes, las familias igualaran la utilidad marginal por 


cada dolar gastado en X con la utilidad marginal por cada dolar 
gastado en Y. Esta es la regia de maximization de la utilidad. 

EFECTOS DE INGRESO Y SUSTITUCION, p. no 

9. El hecho de que las curvas de demanda tengan una pendiente 
negativa se explica de dos maneras: 1. La utilidad marginal de 
todos los bienes disminuye. 2. Para la mayoria de los bienes nor- 
males, los efectos de ingreso y sustitucion resultantes de una dimi¬ 
nution del precio conducen a un mayor consumo del bien. 

ELECCION FAMILIAR EN LOS MERCADOS 

DE INSUMOS,/, 132 

10. En el mercado de trabajo, se hace un balance entre el valor de 
los bienes y servicios que se pueden comprar en el mercado, 0 
que se pueden elaborar en casa, y el valor que uno le concede al 
tiempo libre. El costo de oportunidad del trabajo remunerado es 
el tiempo libre y el trabajo no remunerado. La tasa salarial es el 
precio, o el costo de oportunidad, de los beneficios del trabajo 
no remunerado 0 del tiempo libre. 

11. Los efectos de ingreso y sustitucion resultantes de un cambio en la 
tasa salarial funcionan en direcciones opuestas. La existencia de 
sueldos mas altos significa que 1. el tiempo libre es mas costoso 
(respuesta probable: la gente trabaja mas; este es el efecto de susti¬ 
tucion) y 2. se obtiene mas ingreso en un numero determinado de 
horas, por lo que se puede asignar algun tiempo al ocio (respuesta 
probable: la gente trabaja menos; este es el efecto de ingreso). 

12. Ademas de decidir como asignar su ingreso presente entre los 
bienes y servicios, una familia tambien puede decidir ahorrar 
dinero o solicitar fondos en prestamo. Cuando una familia 
decide ahorrar una parte de su ingreso actual, utiliza el ingreso 
actual para fmanciar un gasto futuro. Cuando una familia soli- 
cita fondos en prestamo, financia las compras actuales con el 
ingreso futuro. 

13. Un incremento en las tasas de interes tendra un efecto positivo 
sobre el ahorro si el efecto de sustitucion domina al efecto de 
ingreso, y tendra un efecto negativo si el efecto de ingreso 
domina al de sustitucion. La mayoria de las evidencias empiricas 
demuestran que el efecto de sustitucion domina aqui. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


competencia perfecta, p. 119 
conjunto de eleccion 0 conjunto 
de oportunidades, p. 123 
conocimiento perfecto, p. 119 
curva de la oferta de trabajo, p. 134 


ingreso real, p. 124 

ley de la utilidad marginal decreciente, p. 126 
mercado de capitales financieros, p. 137 
paradoja del diamante y el agua, p. 129 
productos homogeneos, p. 119 


regia de maximization de la utilidad, p. 129 
restriccion presupuestaria, p. 122 
utilidad, p. 126 

utilidad marginal ( UM), p. 126 
utilidad total, p. 126 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. En cada una de las siguientes situaciones, considere la forma en que 
usted podria reaccionar. /Que ardculos consumiria en mayor o 
menor cantidad? /Trabajaria mas tiempo o menos? /Ahorraria mas 
dinero o menos? /Sus respuestas son congruentes con la description 
del comportamiento familiar de este capitulo? 

a) Usted tiene un gran amigo que vive en otra ciudad, a una dis- 
tancia de tres horas en autobus. El precio de un boleto de viaje 
redondo aumenta de $20 a $45. 

b) La colegiatura de su universidad se reduce en un 25%. 


c) Usted recibe un premio que paga $300 al mes durante los 5 anos 
siguientes. 

d) Las tasas de interes aumentan notablemente, y las cuentas de 
ahorros ofrecen ahora un rendimiento del 10% de interes anual. 

e) El precio de los alimentos se duplica. (Si usted se encuentra alo- 
jado con un plan que incluye las comidas, suponga que su hos- 
pedero le cobra el doble). 

/) Un nuevo negocio inicia sus operaciones cerca de donde usted 
vive y ofrece puestos de trabajo de tiempo parcial con una tasa 
salarial de $20 por hora. 
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2. La siguiente tabla presenta un programa hipotetico de utilidad total 
para Cookie Monster (CM): 


NUMERO DE GALLETAS POR DIA UTILIDAD TOTAL POR DIA 


0 

1 

2 

3 

4 

5 

6 
7 


0 

100 

200 

275 

325 

350 

360 

360 


Calcule el programa de utilidad marginal de CM. Dibuje una grafica 
donde se representa la utilidad total y la utilidad marginal. Si las 
galletas tienen un costo de 5 centavos cada una y si CM ha tenido 
un buen ingreso, ^cual es el numero maximo de galletas que proba- 
blemente comerla en un dla? 

3. La familia de Kamika vive en Chicago, pero ella estudia en Tucson, 
Arizona. Durante los dos ultimos anos, ha hecho cuatro viajes a casa 
cada ano. Durante 2010, el precio de un boleto de viaje redondo de 
Chicago a Tucson aumento de $350 a $600. En consecuencia, 
Kamika tomo la decision de no comprar un nuevo vestido ese ano y 
de manejar a Phoenix con algunos amigos para asistir a un con- 
cierto de rock muy costoso. 

a) Explique la manera en que la demanda de Kamika por prendas 
de vestir y por boletos de conciertos se puede ver afectada por 
un incremento en los precios de los viajes en avion. 

b) Con base en este ejemplo, explique por que se podria esperar 
que los efectos de ingreso y sustitucion reduzcan el numero de 
viajes a casa de Kamika. 

4. Describa las siguientes restricciones presupuestarias: 



p x 

P Y 

INGRESO 

a) 

$20 

$50 

$1,000 

b) 

40 

50 

1,000 

c ) 

20 

100 

1,000 

d) 

20 

50 

2,000 

<o 

0.25 

0.25 

7.00 

A 

0.25 

0.50 

7.00 

s) 

0.50 

0.25 

7.00 


5. El 1 de enero, el profesor Smith tomo la resolution de perder algo 
de peso y ahorrar un poco de dinero. Decidio que se ajustarla estric- 
tamente a un presupuesto de $100 para los almuerzos de cada mes. 
Para el almuerzo, tan solo tiene dos elecciones: el club de la facul- 
tad, donde el precio de un almuerzo es de $5, y el restaurante de 
Alicia, donde el precio de un almuerzo es de $10. Cada dla que no 
almuerza, corre cinco millas. 

a) Suponiendo que el profesor Smith gasta los $100 de cada mes ya 
sea en el restaurante de Alicia o en el club, describa su restric¬ 
tion presupuestaria. Muestre los numeros reales sobre los ejes. 

b) El mes pasado, el profesor Smith tomo la decision de comer en 
el club 10 veces y en el restaurante de Alicia 5 veces. ^Se ajusta 
esta election a su restriccion presupuestaria? Explique su res- 
puesta. 

c) El mes pasado el restaurante de Alicia ofrecio un almuerzo espe¬ 
cial a mitad de precio durante todo el mes. Todos los almuerzos 
se redujeron a $5. Muestre el efecto sobre la restriccion presu¬ 
puestaria del profesor Smith. 

6. Durante 2010, el Congreso debatio la conveniencia de mantener la 
totalidad o una parte de las reducciones de impuestos promulgadas 
durante la gestion del presidente George W. Bush en 2001 y 2003, y 
las cuales deberian expirar a finales de 2010. A1 reducir las tasas 
impositivas en forma general, la remuneration que llevan a casa 
todos los trabajadores que son contribuyentes aumentaria. El obje- 
tivo, en parte, fue alentar la actividad laboral y aumentar la oferta 
de trabajo. Las familias responderian en la manera en que el presi¬ 


dente esperaba, pero solo si los efectos de ingreso eran mas fuertes 
que los efectos de sustitucion. ^Esta usted de acuerdo o en desa- 
cuerdo? Explique su respuesta. 

7. Suponga que Mei tiene $100 al mes, los cuales debe dividir entre las 
cenas en un restaurante chino y las veladas en el Zanzibar, un bar 
local. Suponga que asistir al Zanzibar tiene un costo de $20, y comer 
en el restaurante chino tiene un costo de $10. Suponga que Mei 
acude dos noches al Zanzibar y come 6 veces en el restaurante chino. 

a) Trace una grafica de la restriccion presupuestaria de Mei y 
demuestre que ella puede pagar 6 cenas y 2 veladas en el 
Zanzibar. 

b) Suponga que Mei tiene algo de dinero y puede gastar ahora $200 
al mes. Trace la grafica de su nueva restriccion presupuestaria. 

c) Como resultado del incremento en el ingreso, Mei decide acudir 
8 noches al Zanzibar y comer en el restaurante chino 4 veces. 
jQue tipo de bien es una comida china? iQue tipo de bien es una 
velada en el Zanzibar? 

d) ^Que parte del incremento en las asistencias al Zanzibar se debe 
al efecto de ingreso, y que parte se debe al efecto de sustitucion? 
Explique su respuesta. 

8. Indique si esta de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las 
siguientes afirmaciones y explique su razon para ello: 

a) Si el efecto de ingreso de un cambio salarial domina al efecto de 
sustitucion para una familia determinada, y si la familia trabaja 
mas horas despues de un cambio salarial, los salarios deben 
haber aumentado. 

b) En los mercados de productos, cuando un precio disminuye, el 
efecto de sustitucion conduce a un mayor consumo; para los bie- 
nes normales, el efecto de ingreso conduce a un menor consumo. 

9. Suponga que el precio de X es de $5 y que el precio de Yes de $10, y 
que una familia hipotetica tiene $500 mensuales para gastar en los 
bienes X y Y. 

a) Trace la grafica de la restriccion presupuestaria de la familia. 

b) Suponga que la familia divide su ingreso a partes iguales entre X 
y Y. Indique donde terminara la familia sobre la restriccion pre¬ 
supuestaria. 

c) Suponga que el ingreso familiar se duplica a $1,000. Trace la gra¬ 
fica de la nueva restriccion presupuestaria a la que se enfrenta la 
familia. 

d) Suponga que despues del cambio, la familia gasta $200 en Yy 
$800 en X. ^Implica esto que X es un bien normal o un bien infe¬ 
rior? ^Que podria decirse acerca de Y? 

10. Para este problema, suponga que Joe tiene $80 para gastar en libros y 
pellculas cada mes y que ambos bienes se compran en unidades ente- 
ras (no hay fracciones). Las pellculas tienen un costo de $8 cada una, 
y los libros tienen un costo de $20 cada uno. Las preferencias de Joe 
por las pellculas y los libros se resumen en la siguiente information: 


NUM. 

POR MES 

PELICULAS 

UT UM 

UM/% 

NUM. 

POR MES 

LIBROS 

UT UM 

1 

50 



1 

22 


2 

80 



2 

42 


3 

100 



3 

52 


4 

110 



4 

57 


5 

116 



5 

60 


6 

121 



6 

62 


7 

123 



7 

63 



a) Anote las cifras correspondientes para utilidad marginal y utili¬ 
dad marginal por dolar tanto para las pellculas como para los 
libros. 

b) jEstas preferencias son congruentes con la ley de la utilidad mar¬ 
ginal decreciente? Explique brevemente. 

c) Considerando el presupuesto de $80, ^que cantidad de libros y 
que cantidad de pellculas maximizaran el nivel de satisfaction de 
Joe? Explique brevemente. 
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d) Trace la grafica de la restriccion presupuestaria (con los libros en 
el eje horizontal) e identifique la combination optima de libros y 
pellculas como el punto A. 

e ) Suponga ahora que el precio de los libros disminuye a $10. jCual 
de las columnas de la tabla debe volverse a calcular? Realice los 
calculos necesarios. 

/) Despues del cambio de precio, ^cuantas peliculas y cuantos libros 
comprara Joe? 

g) Trace la grafica de la nueva restriccion presupuestaria e identifi¬ 
que la nueva combination optima de libros y pellculas como el 
punto B. 

h) Si usted efectuo el calculo correctamente, encontro que un dec- 
remento en el precio de los libros ocasiono que Joe comprara 
mas peliculas asi como mas libros. ^Como es posible esto? 

11. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 133] 

La empresa donde trabaja John, con sede en Nueva York, lo envio a 
trabajar a su oficina de Paris. Reconociendo que el costo de la vida 
difiere entre Paris y Nueva York, la compania quiere ajustar el salario 
de John de tal modo que el se encuentre en una position igualmente 
buena (o igualmente feliz) tanto en Paris como en Nueva York. John 
sugiere entregar una lista de los articulos que compraba en Nueva 
York en un mes tipico. La empresa podra usar esa lista para determi- 
nar el salario de John calculando cuanto cuestan estos mismos arti¬ 
culos en Paris. ^Es esta una buena idea? Explique su respuesta. 

12. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 136] 
Usando graficas, muestre que esperaria usted ver que le sucediera a 
la curva de la oferta de trabajo a la que se enfrentan las companias 
que ofrecen programas de capacitacion sin remuneration para beca- 
rios, cuando el mercado laboral empiece a mejorar. 

13. Thomas asigno $48 al mes para sus gastos de entretenimiento, los 
cuales destina ya sea para jugar a los bolos o para jugar billar. Una 
noche dedicada a jugar a los bolos tiene un costo de $8 y una noche 
en el billar cuesta $4. Use la information que se presenta en las 
siguientes graficas para determinar cuantas noches deberia pasar 
Thomas jugando a los bolos y cuantas noches deberia pasar jugando 
billar para maximizar su utilidad. Explique su respuesta. 


Utilidad 
marginal 
de jugar 
a los bolos 



(noches 
por mes) 



por mes) 


14. Para la mayoria de los bienes normales, el efecto de ingreso y el de 
sustitucion funcionan en la misma direction; asi, cuando el precio 
de un bien disminuye, tanto el efecto de ingreso como el de sustitu¬ 
cion conducen a una mayor cantidad demandada. ^Como cambiaria 
esto si el producto es un bien inferior? 

15. Explique por que en los mercados de productos el efecto de sustitu¬ 
cion y el efecto de ingreso funcionan en la misma direction para los 
bienes normales, pero en el mercado de trabajo, tales efectos funcio¬ 
nan en direcciones opuestas cuando el tiempo libre se considera un 
bien normal. 

16. Samantha tiene $7 para gastar en manzanas y platanos, y quiere 
maximizar su utilidad derivada de la compra. Con base en los datos 
que se presentan en la tabla, ^cuantas manzanas y cuantos platanos 
deberia comprar Samantha, y cual serla su utilidad total derivada de 
la compra? ^Es valida la regia de la maximization de la utilidad para 
su compra? Explique su respuesta. 

MANZANAS $1.00 PLATANOS $0.50 


CANTIDAD 

UM 

UT 

CANTIDAD 

UM 

UT 

1 

28 

28 

1 

12 

12 

2 

24 

52 

2 

10 

22 

3 

20 

72 

3 

8 

30 

4 

16 

88 

4 

6 

36 

5 

12 

100 

5 

4 

40 

6 

8 

108 

6 

2 

42 

7 

4 

112 

7 

0 

42 

8 

0 

112 

8 

-2 

40 


17. La siguiente tabla presenta las cifras de la utilidad marginal de 

Regina para hamburguesas y pizzas. Regina esta tratando de decidir 
que artlculo comprara primero, una hamburguesa o una pizza, 
sabiendo que quiere recibir la maxima utilidad por cada dolar que 
gaste. Suponiendo que ella tiene suficiente dinero en su presupuesto 
para comprar cualquier articulo, ^que articulo deberia comprar pri¬ 
mero? 


HAMBURGUESAS $4 

PIZZAS $6 


CANTIDAD 

UM 

CANTIDAD 

UM 

1 

12 

1 

18 

2 

8 

2 

14 

3 

4 

3 

8 
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18. Jake y Gonzalo son companeros de habitation y ahorraron un total 
de $360 para gastar en diversiones de verano. Decidieron emplear 
este dinero para comprar boletos de partidos de beisbol y boletos 
para su parque local de diversiones. Su restriccion presupuestaria 
original se muestra en la grafica que aparece a continuation. X repre¬ 
sen ta los boletos del parque de diversiones y Ylos boletos para el 
beisbol. 


a) ^Cual es la ecuacion de la restriccion presupuestaria original? 

b) ^Cual es el precio de un boleto para el parque de diversiones? 
de un boleto para el beisbol? 

c) Suponga que ocurre un cambio de precio y que Jake y Gonzalo 
se enfrentan ahora a una nueva restriccion presupuestaria. ^Cual 
es la ecuacion de la nueva restriccion presupuestaria? 

d) Con la nueva restriccion presupuestaria, ^cual es el precio de un 
boleto para el parque de diversiones? jY de un boleto para el 
beisbol? 



Boletos del parque 
de diversiones (X) 


APENDICE DEL CAPITULO 6 


Curvas de indiferencia 

A1 principio de este capltulo, vimos como un consumidor que elige 
entre dos bienes esta restringido por los precios de esos bienes y 
por su dinero. Este apendice retoma ese ejemplo y analiza el pro- 
ceso de eleccion de una manera mas formal. (Antes de continuar, 
debemos revisar cuidadosamente el texto bajo el titulo “La restric¬ 
cion presupuestaria expresada de una manera mas formal”, p. 123). 

Supuestos 

Basaremos el siguiente analisis en cuatro supuestos: 

1. Suponemos que este analisis esta restringido a aquellos bienes 
que brindan una utilidad marginal positiva o, dicho de una 
manera mas sencilla, “cuanto mas del bien, mejor”. Una forma 
de justificar esta suposicion es afirmando que cuando una 
mayor cantidad de algo ocasiona que uno se encuentre en una 
peor position, uno simplemente puede deshacerse de ello sin 
ningun costo. Este es el supuesto de elimination gratuita. 

2. La tasa marginal de sustitucion se define como UMyjUMy 
o la razon a la cual una familia esta dispuesta a sustituir Y 
por X. Cuando UMyj \JM y t s igual a 4, por ejemplo, uno 
estaria dispuesto a negociar cuatro unidades de Y por obte- 
ner 1 unidad adicional de X. 

Suponemos una tasa marginal decreciente de sustitu¬ 
cion. Es decir, cuanto mas se consuma de X y cuanto menos 
se consuma de Y, UM X I l/Mydisminuye. A medida que se 


consume mas de Ay menos de Y, X se vuelve menos valiosa 
en terminos de las unidades de Y, o Y se vuelve mas valiosa en 
terminos de X. Esto es casi equivalente, aunque no en forma 
muy precisa, a suponer una utilidad marginal decreciente. 

3. Suponemos que los consumidores tienen la capacidad de 
elegir entre las combinaciones de bienes y servicios disponi- 
bles. Cuando tiene que elegir entre dos combinaciones alter- 
nativas de bienes y servicios, A y B, un consumidor responde 
en una de tres formas: 1. prefiere A sobre B, 2. prefiere B 
sobre A, o 3. es indiferente entre A y B, es decir, A le gusta 
tanto como B. 

4. Suponemos que las elecciones del consumidor son con- 
gruentes con un principio basico de racionalidad. Si un con¬ 
sumidor demuestra que prefiere A sobre B y, luego, 
demuestra que prefiere B sobre una tercera alternativa, C, 
entonces deberia preferir A sobre C cuando tiene que elegir 
entre las dos opciones. 

Obtencion de las curvas de indiferencia 

Si aceptamos estos cuatro supuestos, podemos elaborar un 
“mapa” de las preferencias de un consumidor. Estos mapas de pre- 
ferencias estan formados de curvas de indiferencia. Una curva de 
indiferencia es un conjunto de puntos, cada uno de los cuales 
representa una combination de bienes X y Y, y todos ellos produ- 
cen la misma utilidad total. 









142 PARTE II El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 



Unidades de X 


a. FIGURA 6A.1 Una curva de indiferencia 

Una curva de indiferencia es un conjunto de puntos, cada uno de los 
cuales representa una combinacion de cierta cantidad del bien Xy 
cierta cantidad del bien Y, y todos el los producen la misma cantidad 
de utilidad total. El consumidor que se ha representado aquf es indife- 
rente entre los conjuntos Ay B, B y C,y Ay C. 

La figura 6A.1 muestra como podriamos obtener una curva 
de indiferencia de un consumidor hipotetico. Cada punto del dia- 
grama representa cierta cantidad de X y cierta cantidad de Y. El 
punto A del diagrama, por ejemplo, representa X A unidades de Xy 
Y a unidades de Y. Suponga ahora que quitamos alguna cantidad 
de 7a nuestro consumidor hipotetico, desplazandolo hacia A'. En 
el punto A', el consumidor tiene la misma cantidad de X —es 
decir, X A unidades—, pero tiene menos de Yy ahora tiene tan solo 
Y c unidades de Y. Como “mas es mejor”, sin duda nuestro consu¬ 
midor se encuentra peor en el punto A' que en el punto A. 

Para compensar la perdida de Y, empezamos dando a nuestro 
consumidor algo mas de X. Si le damos tan solo un poco, el se 
encontrara en una peor posicion que en A. Si le damos una gran 
cantidad de X, se encontrara en una mejor posicion. Debe haber 
alguna cantidad de X que lo compense en forma justa por la per¬ 
dida de Y. A1 dar al consumidor esa cantidad, habremos integrado 
un conjunto, Y c yX c el cual reditua la misma utilidad total que el 
conjunto de A. Este es el conjunto C en la figura 6A.1. Si tiene que 
elegir entre los conjuntos A y C, nuestro consumidor dira: “El que 
sea; no me importa”. En otras palabras, el consumidor es indife- 
rente entre A y C. Si tiene que elegir entre los conjuntos C y B (lo 
cual representa X B y Y B unidades de X y Y), esta persona tambien 
es indiferente. Los puntos a lo largo de la curva denominada como 
i en la figura 6A.1 representan todas las combinaciones de Xy Y 
que redituan la misma utilidad total para nuestro consumidor. Por 
lo tanto, esta es una curva de indiferencia. 

Cada consumidor tiene un conjunto total de curvas de indife¬ 
rencia. Regrese por un momento a la figura 6A.1. Empezando 
nuevamente en el punto A, imagine que damos al consumidor tan 
solo un poco mas de X y un poco mas de Y. Ya que mas es mejor, 
sabemos que el nuevo conjunto producira un nivel mas alto de 
utilidad total y que el consumidor se encontrara en una mejor 
posicion. Ahora bien, asi como construimos la primera curva de 
indiferencia, podemos construir una segunda curva. Lo que obte- 
nemos es una curva de indiferencia que es mas alta y que se situa a 
la derecha de la primera curva. Como la utilidad a lo largo de la 
curva de indiferencia es constante en todos los puntos, cada punto 
a lo largo de la nueva curva representa un nivel mas alto de utili¬ 
dad total que cada punto a lo largo de la primera curva. 

La figura 6A.2 muestra un conjunto de cuatro curvas de indi¬ 
ferencia. La curva denominada como i A representa las combina- 



FIGURA 6A.2 Mapa de preferencias: Una familia de curvas 
de indiferencia 

Cada consumidor tiene una familia unica de curvas de indiferencia, la 
cual se denomina mapa de preferencias. Las curvas de indiferencia 
mas altas representan niveles mas altos de la utilidad total. 

ciones de Xy Y que brindan el nivel mas alto de utilidad total entre 
las cuatro. Existen muchas otras curvas de indiferencia entre aque- 
llas que se ilustran en el diagrama; de hecho, su numero es infi- 
nito. Observe que a medida que uno se desplaza hacia arriba y 
hacia la derecha, la utilidad aumenta. 

Las formas de las curvas de indiferencia dependen de las pre¬ 
ferencias del consumidor, y el conjunto total de curvas de indife¬ 
rencia se denomina mapa de preferencias. Cada consumidor 
tiene un mapa de preferencias unico. 

Propiedades de las curvas de indiferencia 

Las curvas de indiferencia que se ilustran en la figura 6A.2 se dibu- 
jan con el arco hacia el origen, o punto cero, sobre los ejes. En 
otras palabras, el valor absoluto de la pendiente de las curvas de 
indiferencia disminuye, o las curvas se vuelven mas planas, con- 
forme nos desplazamos hacia la derecha. De este modo, afirma- 
mos que las curvas de indiferencia son convexas hacia el origen. Esta 
forma se desprende directamente del supuesto de la tasa marginal 
decreciente de sustitucion y tiene sentido si usted recuerda la 
ley de la utilidad marginal decreciente. 

Para entender las formas convexas, compare el segmento de la 
curva i [ entre Ay B con el segmento de la misma curva entre Cy 
D. Al desplazarse de A a B, el consumidor esta dispuesto a renun- 
ciar a una cantidad sustancial de Y para obtener una pequena can¬ 
tidad de X. (Recuerde que la utilidad total es constante a lo largo 
de una curva de indiferencia; por lo tanto, el consumidor es indi¬ 
ferente entre Ay B). Sin embargo, al desplazarse desde Cy D, el 
consumidor esta dispuesto a renunciar tan solo a una pequena 
cantidad de Y para obtener mas de X. 

Esta relation de compensation cambiante tiene un gran sen¬ 
tido cuando se recuerda la ley de la utilidad marginal decreciente. 
Observe que entre Ay B, se consume una gran cantidad de Yy la 
utilidad marginal derivada de una unidad de Y probablemente sea 
pequena. Sin embargo, al mismo tiempo, tan solo se esta consu- 
miendo un poco de X; de manera que la utilidad marginal que se 
deriva del consumo de una unidad de X probablemente sea alta. 

Suponga, por ejemplo, que X representa pizzas y Y bebidas 
refrescantes. Cerca de A y B, un hambriento y sediento jugador de 
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futbol que tenga frente a si 10 bebidas refrescantes, pero tan solo 
una rebanada de pizza, cambiara varias bebidas por otra rebanada. 
Sin embargo, mas abajo en la curva, en los puntos Cy D, tiene 20 
rebanadas de pizza y una sola bebida refrescante. Ahora negociara 
varias rebanadas de pizza para obtener una bebida adicional. 

Podemos demostrar ahora la manera en que las compensa- 
ciones cambian de una manera mas formal al deducir una expresion 
para la pendiente de una curva de indiferencia. Contemplemos el 
arco (es decir, la seccion de la curva) entre Ay B. Sabemos que al 
desplazarnos de A a B, la utilidad total permanece constante. Elio 
significa que la utilidad perdida como resultado de consumir 
menos de Y debe corresponder a la utilidad que se obtiene al con¬ 
sumir mas de X. Podemos aproximar la perdida de la utilidad 
multiplicando la utilidad marginal de Y ( UM y ) por el numero de 
unidades en las cuales se reduce el consumo de 7 (A Y). De manera 
similar, podemos aproximar la utilidad que se obtiene al consumir mas 
de X multiplicando la utilidad marginal de X ( UM X ) por el nume¬ 
ro de unidades adicionales consumidas de X (AX). Recuerde: 
como el consumidor es indiferente entre los puntos A y B, la utilidad 
total es la misma en ambos puntos. Por lo tanto, estos dos puntos 
deben ser de igual magnitud; es decir, la ganancia en la utilidad 
proveniente de consumir mas de X debe ser igual a la perdida en la 
utilidad resultante de consumir menos de Y. Como A Yes un numero 
negativo (porque el consumo de Ydisminuye de A a B), se deduce que 

UM X • AX = - {UM Y - AY) 

Cuando dividimos ambos lados entre UM y y entre AX, obte- 
nemos 

AY f UM X \ 

AX~ V UMy) 

Recuerde que la pendiente de cualquier linea se calcula dividiendo 
el cambio en Y(es decir, AY) entre el cambio en X (es decir, AX). 
Asi, la pendiente de una curva de indiferencia es la razon entre la 
utilidad marginal de X y la utilidad marginal de Y, y es negativa. 

Regresemos ahora a nuestro ejemplo de pizzas (X) y bebidas 
refrescantes (Y). A medida que nos desplazarnos hacia abajo desde 
el area A:B hasta el area C:D, nuestro jugador de futbol consume 
menos bebidas y mas pizzas. La utilidad marginal de las pizzas 
( UM X ) disminuye, y la utilidad marginal de las bebidas ( UM y ) va en 
aumento. Esto significa que UMyJ UM y (la tasa marginal de sustitu- 
cion) disminuye y que el valor absoluto de la pendiente de la curva 
de indiferencia esta declinando. En efecto, se vuelve mas plana. 

Elecciones del consumidor 

Como se recordara, la demanda depende del ingreso, de los pre- 
cios de los bienes y servicios, y de los gustos y las preferencias. 
Estamos ahora en condiciones de ver la manera en que las prefe¬ 
rencias, al incorporarse en las curvas de indiferencia, interactuan 
con las restricciones presupuestarias para determinar el modo en 
que se elegiran las cantidades finales de X y Y. 

En la figura 6A.3, se coloca un conjunto de curvas de indife¬ 
rencia sobre la restriccion presupuestaria de un consumidor. 
Recuerde que la restriccion presupuestaria separa aquellas combi- 
naciones de X y de Y que estan disponibles de aquellas que no lo 
estan. La restriccion muestra simplemente aquellas combinacio- 
nes que se pueden comprar con un ingreso de I a los precios P x y 
P y . La restriccion presupuestaria cruza el eje X en I/P x , o el 
numero de unidades de X que se pueden comprar con I si no se 
gasta nada en Y. De manera similar, la restriccion presupuestaria 
cruza el eje Y en IIPy, o el numero de unidades de Y que se pueden 
comprar con un ingreso de I si no se gasta nada en X. El area som- 



Px 

Unidades de X 


.a. FIGURA 6A.3 Equilibrio de maximizacion de la utilidad del 
consumidor 

Los consumidores elegiran aquella combinacion deXy Y que maxi¬ 
mice la utilidad total. Graficamente, el consumidor se desplazara a lo 
largo de la restriccidn presupuestaria hasta alcanzar la curva de indi¬ 
ferencia mas alta posible. En ese punto, la restriccion presupuestaria y 
la curva de indiferencia son tangentes. Este punto de tangencia ocurre 
en X* e Y* (el punto 6). 

breada es el conjunto de oportunidad del consumidor. La pen¬ 
diente de una restriccion presupuestaria es —P x IP y . 

Los consumidores elegiran, entre las combinaciones disponi¬ 
bles de X y Y, aquella que maximice la utilidad. En terminos grafi- 
cos, un consumidor se desplazara a lo largo de la restriccion 
presupuestaria hasta alcanzar la curva de indiferencia mas alta 
posible. La utilidad aumenta al desplazarse desde puntos como A 
o C (los cuales se encuentran sobre z’j) hacia B (el cual se encuen- 
tra sobre i 2 ). Cualquier movimiento que se aleje del punto B des- 
plaza al consumidor a una curva de indiferencia mas baja (un 
nivel de menor utilidad). En este caso, la utilidad se maximiza 
cuando nuestro consumidor compra X* unidades de X y Y* uni¬ 
dades de Y. En el punto B, la restriccion presupuestaria es tangente 
—es decir, apenas toca— a la curva de indiferencia i r Siempre que 
las curvas de indiferencia sean convexas hacia el origen, la maxi¬ 
mizacion de la utilidad ocurrira en aquel punto donde la curva de 
indiferencia sea solo tangente a la restriccion presupuestaria. 

La condicion de tangencia tiene importantes implicaciones. 
Cuando dos curvas son tangentes, tienen la misma pendiente, lo 
cual implica que la pendiente de la curva de indiferencia es igual a la 
pendiente de la restriccion presupuestaria en el punto de tangencia: 

_UMx = Px 

UMy Py 

pendiente de la curva de indiferencia = pendiente 
de la restriccion presupuestaria 

Al multiplicar ambos lados de esta ecuacion por UM y y al 
dividir ambos lados entre P x , podemos rescribir esta regia de 
maximizacion de la utilidad como 

UM x _ UMy 

~^~~P^ 

Esta es la misma regia que la que se obtuvo en nuestras exposicio- 
nes anteriores sin el uso de curvas de indiferencia. Podemos des- 
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cribir esta regia de manera intuitiva afirmando que los consumi- 
dores maximizan su utilidad total al igualar la utilidad marginal 
por dolar gastado en X con la utilidad marginal por dolar gastado 
en Y. Si esta regia no se cumpliera, la utilidad podria aumentar al 
desplazar dinero de un bien al otro. 

Obtencion de una curva de demanda a partir 
de curvas de indiferencia y restricciones 
presupuestarias 

A continuation nos ocuparemos de la obtencion de una curva de 
demanda sencilla a partir de curvas de indiferencia y de restriccio¬ 
nes presupuestarias. Una curva de demanda indica la cantidad de 
un solo bien, X en este caso, que un consumidor demandara a varios 
precios. Para obtener la curva de demanda, necesitamos confrontar 
a nuestro consumidor con varios precios alternativos para X mante- 
niendo constantes otros precios, los ingresos y las preferencias. 

La figura 6A.4 muestra la obtencion de las curvas. Empe- 
zamos con el precio Px. A ese precio, el punto de maximization de 


la utilidad es A, donde el consumidor demanda X l unidades de X. 
Por lo tanto, en el diagrama de la derecha, graficamos Px contra 
X y Este es el primer punto sobre nuestra curva de demanda. 

Ahora reducimos el precio de X a Px■ El hecho de reducir el 
precio amplla el conjunto de oportunidades, y la restriction pre- 
supuestaria hace un giro hacia la derecha. Como el precio de X ha 
disminuido, cuando nuestro consumidor gasta todo su ingreso en 
X, podra comprar mas de dicho producto. Nuestro consumidor 
tambien se encuentra en una mejor position porque puede des- 
plazarse a una curva de indiferencia mas alta. El nuevo punto de 
maximization de la utilidad es B, donde el consumidor demanda 
X 2 unidades de X. Como el consumidor demanda X 2 unidades de 
A a un precio de Px, graficamos Px contra X 2 en el diagrama de la 
derecha. Una segunda reduction del precio a Px desplaza a nues¬ 
tro consumidor al punto C, con una demanda de X 3 unidades de X, 
y as! sucesivamente. De este modo, vemos la manera en que se 
obtiene la curva de demanda a partir del mapa de preferencias de un 
consumidor y de una restriction presupuestaria. 


a) Curvas de indiferencia y restricciones presupuestarias 


b) Curva de demanda 



Unidades de X 


Unidades de X 


.a. FIGURA 6A.4 Obtencion de una curva de demanda a partir de curvas de indiferencia y de una 
restriction presupuestaria 

Las curvas de indiferencia se designan como q, /' 2 e /' 3 ; las restricciones presupuestarias se muestran mediante las tres 
lineas diagonales que parten de l/P Y a l/Px, l/Px, y l/Px- El hecho de disminuir el precio de X desde Px hasta 
Px y luego a Px hace girar la restriction presupuestaria hacia la derecha. A cada precio, existe una distinta 
combination de maximization de la utilidad de X y Y. La utilidad se maximiza en el punto A sobre q, en el 
punto B sobre q, y en el punto C sobre q. Graficar los tres precios contra las cantidades elegidas de X da 
como resultado una curva de demanda estandar con pendiente descendente. 


RESUMEN DEL APENDICE 


1. Una curva de indiferencia es un conjunto de puntos, cada uno de 
los cuales representa una combination de bienes X y Y, y todos 
ellos producen la misma utilidad total. El conjunto de curvas de 
indiferencia de un consumidor en particular se denomina mapa 
de preferencias. 

2. La pendiente de una curva de indiferencia es la razon entre la 
utilidad marginal de X y la utilidad marginal de Y, y es negativa. 


3. Siempre que las curvas de indiferencia sean convexas al origen, 
la maximization de la utilidad ocurrira en aquel punto en el 
cual la curva de indiferencia sea tangente —es decir, que apenas 
toque— a la restriction presupuestaria. La regia de la maximiza¬ 
tion de la utilidad tambien se expresa como UM V IP V = 

UMy/Py. 
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TERMINOS Y 


curva de indiferencia Un COPljuntO de 
puntos, cada uno de los cuales representa 
una combinacion de bienes Xy Y, y todos 
ellos producer! la misma utilidad. p. 141 


ONCEPTOS CLAVE 


tasa marginal de sustitucion UMX/UMY', la 
razon a la cual una familia esta dispuesta a 
sustituir el bien Kpor el bien X. p. 141 


DEL APENDICE 


mapa de preferencias El COnjuntO de Curvas 
de indiferencia de un consumidor. p. 142 


PROBLEMAS DEL APENDICE 


1. ^Cuales de los cuatro supuestos que se hicieron al inicio del 
apendice se infringen con las curvas de indiferencia de la figu- 
ra 1? Explique sus respuestas. 

2. Suponga que una familia recibe un ingreso semanal de $100. Si 
la figura 2 representa las elecciones de esa familia a medida que 
cambia el precio de X, grafique tres puntos sobre la curva de la 
demanda familiar. 

3. Si la tasa marginal de sustitucion de Ann de X por Y es 5 (es 
decir, UM X IUM y = 5), el precio de X es de $9, y el precio de Y 
es de $2, ella esta gastando una gran parte de su ingreso en Y. 
^Esta usted de acuerdo o en desacuerdo? Explique su respuesta 
usando una grafica. 


*4. Suponga que Jim es un consumidor racional que tan solo con¬ 
sume dos bienes: manzanas (A) y nueces (N). Suponga que su 
tasa marginal de sustitucion de nueces por manzanas esta dada 
por la siguiente formula: 

TMS = UMjJ UM a = A/N 

Es decir, la TMS de Jim es igual a la razon entre el numero de 
manzanas consumidas y el numero de nueces consumidas. 

a) Suponga que el ingreso de Jim es de $100, que el precio de 
las nueces es de $5 y el precio de las manzanas es de $10. 
^Que cantidades de manzanas y de nueces consumira Jim? 

b) Encuentre dos puntos adicionales sobre su curva de la 
demanda para las nueces (P N = $10 y P N = $2). 

c) Elabore un esquema de uno de los puntos de equilibrio 
sobre una grafica de una curva de indiferencia. 

*Nota: Los problemas marcados con un asterisco son mas desafiantes. 




▲ FIGURA 1 



▲ FIGURA 2 
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5. Yolanda tiene $48, los cuales puede gastar en cangrejos de 
concha suave o trufas de chocolate. Los datos que se presentan 
en la siguiente tabla representan una curva de indiferencia para 
estos dos productos. Si los cangrejos de concha suave tienen un 
precio de $3 cada uno y si las trufas de chocolate tienen un pre- 
cio de $4 cada una, trace una grafica que muestre la curva de 
indiferencia de Yolanda y su restriccion presupuestaria; repre¬ 
sente los cangrejos en el eje vertical y las trufas de chocolate en 
el eje horizontal. iQue combinacion de cangrejos y trufas de 
chocolate comprara Yolanda? ^Maximizara esta combinacion la 
utilidad total de Yolanda? Explique su respuesta. 

CANGREJOS DE CONCHA SUAVE TRUFAS DE CHOCOLATE 
14 4 

8 6 

6 8 

4 12 


6. La siguiente grafica muestra tres curvas de indiferencia y las res- 
tricciones presupuestarias concomitantes para los productos X y 
Y. La grafica representa el precio del producto X que disminuye 
desde P lx hasta P, yluego a P 3x . Explique como se puede obte- 
ner una curva de aemanda para el producto X a partir de esta 
grafica y trace una grafica que muestre la curva de la demanda 
para el producto X. 








El proceso de 
produccion: 
Com porta miento 
de las empresas que 
maximizan las utilidades 

En el capltulo 6 hicimos una breve 
revision de las decisiones familiares 
que constituyen el fundamento de las 
curvas de oferta y demanda. Dedica- 
mos algun tiempo a analizar las deci¬ 
siones familiares: cuanto trabajar y 
como elegir entre la amplia variedad 
de bienes y servicios que estan dispo- 
nibles dentro de las restricciones que 
imponen los precios y los ingresos. 

Tambien identificamos algunas de las 
influencias sobre la demanda fami¬ 
liar en los mercados de productos, 
asi como algunas de las influencias que inciden sobre el comportamiento familiar en relacion con la 
oferta en los mercados de insumos. 

Ahora estudiaremos el otro lado del sistema y examinaremos el comportamiento de las empresas. 
Las companias compran insumos para elaborar y vender productos que van desde computadoras 
hasta conciertos de cuartetos de cuerdas. En otras palabras, demandan factores de produccion en los 
mercados de insumos y ofrecen bienes y servicios en los mercados de productos. En este capitulo, ana- 
lizaremos el interior de las companias en el proceso de produccion que transforma los insumos en 
productos. Aunque los capitulos 7 a 12 describen el comportamiento de empresas perfectamente com- 
petitivas, gran parte de lo que decimos en estos capitulos tambien se aplica a aquellas que no lo son. 
Por ejemplo, cuando tratemos el tema del monopolio en el capitulo 13, describiremos organizaciones 
que son similares a las empresas competitivas en muchas maneras. Todas las companias, sin importar 
si son competitivas o no, demandan insumos, participan en la produccion y elaboran productos. Todas 
ellas tienen un incentivo para maximizar las utilidades y, en consecuencia, para minimizar los costos. 

Un aspecto central para nuestro analisis es la produccion, el proceso mediante el cual los insumos 
se combinan, se transforman y se convierten en productos. Las empresas varian en cuanto a sus dimen- 
siones y organization interna, pero todas ellas utilizan insumos y los transforman en bienes y servicios 
para los cuales existe alguna demanda. Por ejemplo, un contador independiente combina el trabajo, el 
papel, el telefono y los servicios de correo electronico, el tiempo, el aprendizaje y un sitio Web para brin- 
dar asistencia a contribuyentes confundidos. Una planta automotriz usa acero, mano de obra, plastico, 
electricidad, maquinas y muchos otros insumos para fabricar automoviles. Si queremos entender los 
costos de una compania, primero necesitamos entender la eficiencia con la que combina los insumos 
para elaborar bienes y servicios. Sin embargo, antes de iniciar nuestra exposition del proceso de pro¬ 
duccion necesitamos poner en claro algunos de los supuestos sobre los cuales se basa nuestro analisis. 

Aunque nuestras exposiciones de los siguientes capitulos se concentran en las empresas lucrativas, es 
importante entender que la produccion y las actividades productivas no estan confinadas a las firmas pri- 
vadas. Las familias tambien participan en la transformation de los factores de produccion (trabajo, capital, 
energia, recursos naturales, etcetera) para convertirlos en bienes utiles. Cuando usted trabaja en su jardin, 
combina la tierra, el trabajo, los fertilizantes, las semillas y las herramientas (capital) para convertirlos en 
frutas, verduras y flores que podra disfrutar. El gobierno tambien combina la tierra, el trabajo y el capital 
con la fmalidad de producir servicios publicos para los cuales existe una demanda: defensa y seguridad de 
la nation, protection policiaca, servicio de los bomberos y education, por nombrar solo algunos. 
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empresa Organization que 
se inicia cuando una persona 
o un grupo de personas 
deciden producir un bien o 
servicio para satisfacer una 
demanda percibida. 


► FIGURA 7.1 Lastres 
decisiones que deben tomar 
todas las empresas 


utilidad (economica) La 

diferencia entre el ingreso y el 
costo total. 

ingreso total El monto que 
se recibe a partir de la venta 
del producto (q X P). 
costo total (costo econo- 
mico total) El total de: 

1. los costos en efectivo y 

2. el costo de oportunidad 
de todos los factores de 
produccion. 


Las empresas privadas se distinguen de otros productores, como las familias y el gobierno, por su 
objetivo. Una empresa existe cuando una persona o un grupo de personas deciden producir un bien o 
servicio para satisfacer una demanda percibida. Las empresas estan dispuestas a producir —es decir, a 
transformar los insumos en productos— porque pueden vender sus productos por un precio que 
rebasa el costo de elaborarlos. 

Comportamiento de las empresas 
que maximizan las utilidades 

Todas las companias deben tomar varias decisiones basicas para lograr lo que se supone que es su obje¬ 
tivo fundamental: la obtencion de utilidades maximas. 

Como se observa en la figura 7.1, las tres decisiones que deben tomar todas las empresas incluyen: 

1. Que cantidad de produccion ofrecer (la cantidad del producto) 

2. Como elaborar ese producto (que tecnica/tecnologia de produccion usar) 

3. Cuanto demandar de cada insumo 


1 . 


2. 


3. 

Que cantidad 


Que tecnologia 


Cuanto 

de produccion 


de produccion 


demandar de cada 

ofrecer 


usar 


insumo 


Las decisiones 1 y 3 estan vinculadas mediante la segunda. Una vez que una compania ha decidido 
cuanto va a producir, la eleccion de un metodo de produccion determina sus necesidades de insumos. 
Si una fabrica de sueteres decide producir 5,000 prendas este mes, sabe cuantos empleados de produc¬ 
cion necesitara, cuanta electricidad consumira, cuanto estambre debe comprar y cuantas maquinas de 
coser tendra que utilizar. 

De manera similar, si pensamos en una tecnica de produccion especifica, cualquier conjunto de 
cantidades de insumos determina el monto de produccion que se puede elaborar. Desde luego, el 
numero de maquinas y de trabajadores que se emplean en una fabrica de sueteres determina la canti¬ 
dad de prendas que se produciran. 

El hecho de cambiar la tecnologia de produccion modificara la relacion entre las cantidades de insu¬ 
mos y productos. Un huerto de manzanas que cuenta con un equipo costoso para levantar a los recolec- 
tores a la altura de las copas de los arboles recolectara mas frutas con un menor numero de trabajadores 
en un periodo determinado que un huerto en el cual los recolectores usan escaleras sencillas. Tambien es 
posible obtener la misma cantidad de produccion con dos tecnologias diferentes. Por ejemplo, una 
fabrica de textiles totalmente computarizada con unos cuantos trabajadores a cargo de la operacion de 
las maquinas tal vez produzca el mismo numero de sueteres que una fabrica que no cuenta con maqui¬ 
nas avanzadas, pero que emplea a muchos trabajadores. Una compania que busca la maximizacion de las 
utilidades elegira aquella tecnologia que minimice sus costos para un nivel de produccion determinado. 

En este capitulo, suponemos que todas las empresas de una industria determinada elaboran el 
mismo producto, y nosotros unicamente nos interesamos en la produccion. En capitulos posteriores, 
estas tres decisiones basicas se ampliaran para incluir el asunto de los precios y la determinacion de la 
calidad del producto. 

Utilidades y costos economicos 

Suponemos que las empresas realizan operaciones de negocios para obtener una utilidad y que el com¬ 
portamiento de cada una de ellas esta orientado por la meta de la maximizacion de las utilidades. iQue 
es la utilidad? La utilidad es la diferencia entre el ingreso total y el costo total: 

utilidad = ingreso total — costo total 

El ingreso total es la cantidad que se recibe a partir de la venta de un producto; es igual al numero de 
unidades vendidas ( q ) multiplicado por el precio que se cobra por unidad (P). El costo total no es tan 
facil de definir. Aqui, definimos el costo total de tal manera que incluye 1 . los costos en efectivo y 2. el 
costo de oportunidad de todos los insumos o factores de produccion. Los costos en efectivo algunas 
veces se denominan costos explicitos o costos contables y se refieren a los costos tal y como los calcularia 
un contador. Los costos economicos incluyen el costo de oportunidad de cada insumo. Estos costos de 
oportunidad con frecuencia se denominan costos implicitos. De aqui en adelante el termino utilidad se 
referira a la utilidad econdmica. Por lo tanto, siempre que decimos utilidad = ingreso total — costo 
total, lo que realmente queremos decir es 

utilidad economica = ingreso total — costo economico total 
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La razon por la que tomamos en cuenta los costos de oportunidad es que estamos interesados en 
analizar el comportamiento de las empresas desde el punto de vista de un inversionista potencial o de 
un nuevo competidor potencial. Cuando alguien piensa en adquirir una compania o algunas acciones 
de una firma, o en ingresar a una industria como una nueva empresa, necesita considerar la totalidad de 
los costos de produccion. Por ejemplo, si un negocio familiar emplea a tres miembros de la familia, 
pero no les paga ningun sueldo, todavla hay un costo: el costo de oportunidad de su trabajo. A1 evaluar 
la empresa desde el exterior, habra que agregar estos costos para saber si el negocio tiene exito o no. 

El costo de oportunidad mas importante que se incluye en un costo economico es el costo de 
oportunidad del capital. La forma en que tratamos el costo de oportunidad del capital consiste en 
agregar una tasa normal de rendimiento al capital como parte del costo economico. 

Tasa normal de rendimiento Cuando alguien toma la decision de iniciar una empresa, debe 
comprometer recursos. Para operar una firma de manufactura, se necesita una planta y algo de equipo. 
Para abrir un restaurante, hay que comprar parrillas, hornos, mesas, sillas, etcetera. En otras palabras, 
se debe invertir en capital. Para iniciar un negocio electronico, se necesita un sitio anfitrion, equipo 
de computo, programas de software y un diseno del sitio Web. La inversion requiere recursos que quedan 
comprometidos en la empresa tanto tiempo como dure su operation. Incluso las companias que 
han existido por mucho tiempo deben seguir invirtiendo. La planta y el equipo se desgastan y deben 
remplazarse. Las empresas que deciden expandirse deben inyectar nuevo capital a la organization. Esto 
es tan cierto en las asociaciones, donde los recursos provienen directamente del dueno, como en las cor- 
poraciones, donde los recursos que se necesitan para hacer inversiones provienen de los accionistas. 

Siempre que los recursos se usen para invertirlos en un negocio, existe un costo de oportunidad. 
En vez de tener una tienda de dulces, usted podrla destinar sus fondos a algun instrumento alternativo 
de inversion, como certificados de deposito o bonos gubernamentales que generan intereses. Una 
empresa, en lugar de usar sus utilidades retenidas para construir una nueva planta, podria ganar inte¬ 
reses sobre esos fondos o pagarlos a los accionistas. 

La tasa de rendimiento es el flujo anual del ingreso neto generado por una inversion, expresado 
como un porcentaje de la inversion total. Por ejemplo, si alguien hace una inversion de $100,000 en 
capital para iniciar un pequeno restaurante y este genera un flujo de utilidades de $15,000 cada ano, se 
dice que el proyecto tiene una “tasa de rendimiento” del 15%. Algunas veces nos referimos a la tasa de 
rendimiento como el redito de la inversion. 

Una tasa normal de rendimiento es la tasa que resulta justamente suficiente para mantener satis- 
fechos a los duenos y a los inversionistas. Si la tasa de rendimiento disminuyera por debajo de la normal, 
seria imposible o dificil que los administradores obtuvieran los recursos necesarios para comprar nue- 
vos bienes de capital. Los duenos de la empresa recibirian una tasa de rendimiento mas baja de la que 
podrian recibir en otro sector de la economia, y no tendrian incentivos para invertir en su propia firma. 

Si la empresa tiene ingresos muy uniformes y si el futuro se ve seguro, la tasa normal de rendi¬ 
miento deberia estar muy cercana a la tasa de interes sobre los bonos del gobierno fibres de riesgo. 
Desde luego, una empresa no mantendra interesados a los inversionistas si no les paga una tasa de ren¬ 
dimiento por lo menos tan alta como la que podrian obtener de un bono gubernamental libre de 
riesgo o de un bono corporativo. Si una firma es muy solida y la economia es estable, no tendra que 
pagar una tasa mucho mas alta. Sin embargo, si una empresa se encuentra en una industria muy 
especulativa y si el futuro de la economia es incierto, tendra que pagar una suma considerable para 
tener complacidos a sus accionistas. A cambio de aceptar el riesgo de que el negocio pueda tambalearse 
o incluso fracasar, los accionistas esperaran un rendimiento mas alto. 

Una tasa normal de rendimiento se considera parte del costo total de un negocio. Agregar una tasa 
normal de rendimiento al costo total tiene importantes implicaciones: cuando una empresa gana una 
tasa normal de rendimiento, esta obteniendo una utilidad de cero, de acuerdo con la definition de uti- 
lidad que se presento anteriormente. Si el nivel de las utilidades es positivo, la empresa esta obteniendo 
una tasa de rendimiento sobre el capital por arriba de la normal. 

Un ejemplo sencillo servira para ilustrar los conceptos de una tasa normal de rendimiento como 
parte del costo total. Suponga que Sue y Ann deciden fundar un pequeno negocio que vendera cintu- 
rones de turquesa en el aeropuerto de Denver. Para entrar en el negocio, necesitan invertir en un 
quiosco muy vistoso. El precio de un quiosco es de $20,000 incluyendo todos los accesorios y exhibi- 
dores. Suponga que Sue y Ann estiman que venderan 3,000 cinturones cada ano en $10 cada uno. 
Suponga ademas que el proveedor les venderia cada cinturon en $5. Finalmente, el quiosco debe estar 
atendido por un empleado, quien trabajaria por un sueldo anual de $14,000. ^Va a generar alguna uti¬ 
lidad este negocio? 

Para responder esta pregunta, debemos determinar el ingreso total y el costo total. Primero, el 
ingreso anual es de $30,000 (3,000 cinturones X $10). El costo total incluye el costo de los cinturones, 
es decir, $15,000 (3,000 cinturones X $5), mas el costo de $14,000 que implica el trabajo del empleado, 
lo cual hace un total de $29,000. Asi, con base en los flujos anuales de ingresos y costos, parece que la 
empresa obtendria una utilidad de $1,000 ($30,000 — $29,000). 


tasa normal de rendimiento 

Tasa de rendimiento sobre el 
capital que es justamente 
suficiente para mantener 
satisfechos a los duenos y a 
los inversionistas. En el caso 
de empresas relativamente 
libres de riesgo, deberia ser 
casi igual a la tasa de interes 
sobre los bonos guberna¬ 
mentales libres de riesgo. 
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^Que podria decirse acerca de la inversion inicial de $20,000 en el quiosco? Esta inversion no es 
una parte directa del costo de la empresa de Sue y Ann. Si suponemos que el quiosco conserva su valor 
a lo largo del tiempo, lo unico a lo que Sue y Ann renuncian es al interes quepodrian haber ganado si no 
hubieran comprometido susfondos en el quiosco. Es decir, el unico costo real es el costo de oportunidad 
de la inversion, que es el interes sobre los $20,000 al que renuncian. 

Suponga ahora que Sue y Ann quieren un rendimiento minimo del 10%, el cual es, digamos, la 
tasa de interes que podrian haber obtenido mediante la compra de bonos corporativos. Esto implica 
un rendimiento normal del 10%, o $2,000 anuales (= $20,000 X 0.10) sobre la inversion de $20,000. 
Como determinamos antes, Sue y Ann ganaran unicamente $1,000 anuales. Esto representa tan solo 
un rendimiento del 5% sobre su inversion. Por lo tanto, en realidad obtendrian un rendimiento infe¬ 
rior al normal. Recuerde que el costo de oportunidad del capital se debe agregar al costo total al calcu- 
lar las utilidades. Asi, en este caso, el costo total es de $31,000 ($29,000 + $2,000 del interes sobre la 
inversion al que renuncian). El nivel de utilidad es negativo: $30,000 menos $31,000 es igual a 
— $1,000. Estos calculos se resumen en la tabla 7.1. Como el nivel de utilidad es negativo, en realidad 
Sue y Ann sufren una perdida sobre su negocio de cinturones. 


1 TABLA 7.1 Calculo del ingreso total, el costo total y las utilidades 


Inversion inicial: 

$20,000 

Tasa de interes de mercado disponible: 

0.10, o 10% 

Ingreso total (3,000 cinturones X $10 cada uno) 

Costos 

$30,000 

Cinturones del proveedor 

$15,000 

Costo del trabajo 

14,000 

Rendimiento normal/costo de oportunidad del capital ($20,000 X 0.10) 

2,000 

Costo total 

$31,000 

Utilidad = ingreso total — costo total 

-$l,000 a 


a Hay una perdida de $1,000. 


Cuando una firma obtiene un nivel de utilidad positivo, esta ganando mas de lo que es suficiente 
para retener el interes de los inversionistas. De hecho, es probable que las utilidades positivas atraigan 
a nuevas empresas hacia una industria y que impulsen a las existentes a expandirse. 

Cuando una firma tiene un nivel negativo de utilidades —es decir, cuando incurre en una perdida— 
esta obteniendo una tasa de rendimiento inferior a la tasa requerida para mantener complacidos a los 
inversionistas. Esto puede o no ser una perdida desde el punto de vista de un contador. Incluso si una 
empresa obtiene una tasa de rendimiento del 10%, esta ganando una tasa de rendimiento inferior a la 
normal, u obteniendo una perdida, si el rendimiento normal para su industria es del 15%. Las perdi- 
das pueden ocasionar que algunas companias salgan de la industria, en tanto que otras reduciran su 
tamano. Desde luego, las nuevas inversiones no fluiran en tales industrias. 


Decisiones de corto plazo frente a decisiones de largo plazo 

Todas las decisiones que toma una compania —cuanto producir, como producirlo y que insumos 
demandar— consideran el tiempo. Si una empresa decide que quiere duplicar o triplicar su produc¬ 
tion, necesitara tiempo para arreglar el financiamiento, contratar arquitectos o llamar a contratistas y 
construir una nueva planta. La planeacion para una expansion mayor puede llevarse varios anos. 
Mientras tanto, la firma debe decidir como producir dentro de las restricciones de su planta actual. Si 
una compania decide abandonar un negocio en particular, necesitara tiempo para arreglar una salida en 
orden. Tal vez haya obligaciones contractuales que cumplir, equipos que deban ponerse en venta, etce¬ 
tera. Una vez mas, la empresa debe decidir que hacer mientras tanto. 

La respuesta inmediata de una empresa ante un cambio en el ambiente economico podria diferir 
de su respuesta a lo largo del tiempo. Considere, por ejemplo, un pequeno restaurante con 20 mesas 
que se vuelve muy popular. El problema inmediato para los duenos es obtener la mayor utilidad posi- 
ble dentro de las restricciones del restaurante actual. El dueno tal vez considere agregar unas cuantas 
mesas o agilizar el servicio para poder atender a mas clientes. Algunos restaurantes populares no acep- 
tan reservaciones e instan a los comensales a esperar en el bar. Esta practica aumenta los ingresos por 
bebidas y mantiene las mesas ocupadas en todo momento. Al mismo tiempo, el dueno tal vez piense en 
ampliar las instalaciones actuales, en mudarse a un local mas grande o en abrir una sucursal. En el 
futuro, el dueno podria comprar el local de la tienda contigua y asi duplicar la capacidad. Tales decisio¬ 
nes quiza requieran la negotiation de un arrendamiento, la compra de un nuevo equipo y la contrata- 
cion de mas personal. Se necesita de cierto tiempo para tomar e implementar estas decisiones. 
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Como el caracter de una respuesta inmediata difiere de un ajuste a largo plazo, resulta util definir 
dos periodos de tiempo: el corto plazo y el largo plazo. Hay dos aspectos que defmen el corto plazo: 

1 . una escala fija (o un factor fijo de produccion) y 2 . no se registran entradas a la industria ni tampoco 
salidas. Primero, el corto plazo se define como aquel periodo durante el cual las empresas existentes tie- 
nen algun factor fijo de produccion, es decir, un tiempo en el cual algun factor las mantiene en su escala 
actual de operaciones. Segundo, las empresas nuevas no pueden ingresar y las empresas existentes no 
pueden salir de una industria en el corto plazo. Las empresas pueden reducir sus operaciones, pero 
todavla estan comprometidas con algunos costos aun cuando esten en el proceso de salir del negocio. 

El factor o los factores de produccion que son fijos en el corto plazo difieren de una industria a 
otra. Para una companla manufacturera, el tamano de la planta fisica es con frecuencia la mayor limi- 
tacion. Una fabrica se construye teniendo en mente una tasa de produccion determinada. Aunque esa 
tasa puede incrementarse, la produccion no aumentara mas alia de un cierto llmite en el corto plazo. 
En el caso de un medico que trabaja en forma independiente, el llmite es la capacidad para atender a 
los pacientes; el dla tiene unicamente un cierto numero de horas. En el largo plazo, el medico podrla 
invitar a otros para que se le unan y as! expandir el consultorio; pero por ahora, en el corto plazo, este 
unico medico es la empresa, y su capacidad de atencion es, al mismo tiempo la capacidad del negocio. 
En el caso de un agricultor, el factor fijo puede ser la tierra. La capacidad de una granja pequena esta 
limitada por el numero de acres cultivados. 

En el largo plazo, no hay factores fijos de produccion. Las companlas pueden planear cualquier 
nivel de produccion que consideren deseable. Por ejemplo, podrlan duplicar o triplicar la produccion. 
Ademas, es posible que nuevas empresas inicien operaciones (entren a la industria), mientras que 
algunas de las existentes abandonen el negocio (salgan de la industria). 

No hay una regia estricta que especifique que tan largo es el corto plazo. El argumento es que las 
empresas toman dos tipos basicos de decisiones: aquellas que rigen sus operaciones cotidianas y aque- 
llas que implican una planeacion estrategica a un plazo mas largo. Algunas veces es posible poner en 
marcha decisiones mayores en cuestion de semanas. Sin embargo, con frecuencia, el proceso se lleva 
varios anos. En muchas companlas grandes, es frecuente que ciertas personas se encarguen de tomar las 
decisiones de corto plazo y otras las de largo plazo. Un gerente de produccion se encarga de tratar de 
obtener el maximo rendimiento de la planta y el equipo disponible, mientras que su jefe, el director 
de la division, determina si la expansion de la planta es una buena idea. En el caso de una empresa uni¬ 
personal, el dueno asume ambas funciones: piensa como obtener el mayor provecho del presente y, al 
mismo tiempo, da los pasos necesarios para mejorar el futuro de su negocio. 


Fundamentos de las decisiones: Precio de mercado de los 
productos, tecnologia disponible y precios de los insumos 

Como se menciono anteriormente, las tres decisiones fundamentales de una empresa se toman con el 
objetivo de maximizar las utilidades. Como las utilidades son iguales a los ingresos totales menos los cos¬ 
tos totales, cada empresa necesita saber cuanto le cuesta elaborar su producto y en cuanto se puede vender. 

Para saber cuanto le cuesta elaborar un bien o servicio, una companla necesita conocer las tecni- 
cas de produccion que estan disponibles y los precios de los insumos que se requieren. Para estimar 
cuanto costara operar una gasolinera, por ejemplo, es necesario conocer las necesidades de equipo, el 
numero de empleados que se requerira, el tipo de construction, etcetera. Tambien es necesario cono¬ 
cer las tasas salariales vigentes para los mecanicos y los trabajadores no calificados, el costo de las bom¬ 
bas de gasolina, las tasas de interes, las rentas por metro cuadrado de terrenos ubicados en esquinas 
muy transitadas y el precio al mayoreo de la gasolina. Desde luego, la empresa tambien necesita saber 
en cuanto puede vender la gasolina y cuanto cobrar por los servicios de reparaciones. 

En el lenguaje de la economla, una empresa necesita saber tres datos: 

1. El precio de mercado del producto 

2 . Las tecnicas de produccion que estan disponibles 

3. Los precios de los insumos 

El precio de los productos determina los ingresos potenciales. Las tecnicas disponibles indican la can- 
tidad que se necesita de cada insumo, y los precios de los insumos indican cual sera su costo. En forma 
conjunta, las tecnicas de produccion disponibles y los precios de los insumos determinan los costos. 

El resto de este capitulo y el siguiente se concentran en los costos de produccion. Iniciaremos el 
analisis en el centro neuralgico de la empresa, esto es, con el proceso de produccion. Al enfrentarse a 
un conjunto de precios de insumos, las empresas deben decidir sobre el mejor metodo, o el metodo 
optimo, de produccion (figura 7.2). El metodo optimo de produccion es aquel que minimiza el 
costo. Una vez que se ha determinado el costo y que se conoce el precio de mercado del producto, una 
empresa hara un juicio defmitivo acerca de la cantidad de productos que podra elaborar y las cantida- 
des que demandara de cada insumo. 


corto plazo Periodo de 
tiempo en el cual se cumplen 
dos condiciones: la companla 
opera en una escala fija 
(factor fijo) de produccion, y 
las empresas no pueden 
entrar a una industria ni salir 
de el la. 


largo plazo Periodo de 
tiempo en el cual no hay 
factores fijos de produccion: 
las empresas pueden 
aumentar o disminuir su 
escala de operaciones, y es 
posible que nuevas 
companlas ingresen a la 
industria, mientras que 
algunas de las existentes 
salgan de ella. 


metodo optimo de produccion 

El metodo de produccion que 
minimiza el costo. 
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► FIGURA 7.2 
Determinacion del metodo 
optimo de produccion 



tecnologia de produccion La 

relacion cuantitativa entre 
insumos y productos. 


tecnologia basada en el uso 
intensivo del trabajo 

Tecnologia que se basa 
intensamente en el trabajo y 
no en el capital. 

tecnologia basada en el uso 
intensivo del capital 

Tecnologia que se basa 
intensamente en el capital y 
no en el trabajo. 


funcion de produccion 
o funcion del producto total 

Expresion numerica o 
matematica de una relacion 
entre insumos y productos. 
Indica las unidades totales 
del producto como una 
funcion de las unidades de 
insumos. 


El proceso de produccion 

La produccion es el proceso mediante el cual los insumos se combinan y se transforman en produc¬ 
tos. La tecnologia de la produccion relaciona los insumos con los productos. Se necesitan cantidades 
especificas de insumos para producir cualquier servicio o bien determinado. Una pieza de pan 
requiere de una cierta cantidad de agua, harina y levadura, algo de trabajo para amasar, un horno y gas 
o electricidad. Un viaje desde el centra de Nueva York hasta Newark, New Jersey, se puede realizar uti- 
lizando un taxi, 45 minutos de trabajo del conductor, algo de gasolina, etcetera. 

La mayoria de los productos se pueden elaborar por medio de diversas tecnicas. Por ejemplo, hay 
varias formas de derrumbar un viejo edificio y despejar el terreno para crear un parque. Quinientos 
hombres y mujeres podrian ir al lote equipados con mazos y retirar los escombros en forma manual; 
esta seria una tecnologia basada en el uso intensivo del trabajo. La misma labor se podria hacer con 
la ayuda de dos personas y una maquina demoledora, una pala mecanica, una retroexcavadora y un 
camion para transportar el cascajo; esta seria una tecnologia basada en el uso intensivo del capital. 
De manera similar, es posible combinar diferentes insumos para transportar gente de Oakland a San 
Francisco. El sistema de transporte ferroviario rapido, conocido como Bay Area Rapid Transit, traslada 
simultaneamente a miles de personas en el area de la Bahia de San Francisco y usa una cantidad 
enorme de capital en relacion con el trabajo requerido. Los viajes en taxi a San Francisco requieren de 
mas trabajo en relacion con el capital; se necesita un conductor para cada grupo de pasajeros. 

Al elegir la tecnologia mas adecuada, las companias se inclinan por aquella que minimice el costo 
de produccion. En el caso de una empresa que se encuentre en una economia con una oferta abundante de 
mano de obra de bajo costo pero que no disponga de mucho capital, el metodo de produccion optimo 
implicat'd tecnicas basadas en el uso intensivo del trabajo. Por ejemplo, el ensamblado de articulos como 
calzado deportivo se puede hacer con mas eficiencia en forma manual. Por esa razon, Nike elabora prac- 
ticamente todos sus productos en paises en vias de desarrollo donde los costos de la mano de obra son 
muy bajos. En contraste, las empresas que se desenvuelven en una economia con altos niveles salariales y 
altos costos del trabajo tienen un incentivo para sustituir la mano de obra y usar tecnicas que hacen un 
uso mas intenso del capital y que permiten ahorrar trabajo. Los corredores corporativos ubicados en los 
suburbios usan mas terrenos y tienen mas espacio abierto en parte porque el terreno en esas zonas es mas 
abundante y menos costoso que los terrenos que se encuentran en el corazon de una gran ciudad. 


Funciones de produccion: Producto total, producto marginal 
y producto promedio 

La relacion que existe entre insumos y productos —es decir, la tecnologia de produccion— expresada en 
forma numerica o matematica se denomina funcion de produccion (o funcion del producto total). Una 
funcion de produccion indica las unidades del producto total como una funcion de las unidades de insumos. 

Imagine, por ejemplo, una pequena tienda de emparedados. Todos los emparedados que se elabo- 
ran en la tienda se hacen a la parrilla, y la tienda tiene una sola parrilla, la cual unicamente puede dar 
cabida a dos empleados de una manera comoda. Como muestran las columnas 1 y 2 de la funcion de 
produccion en la tabla 7.2, una persona que trabaje sola puede elaborar unicamente 10 emparedados 
por hora, ademas de contestar el telefono, atender a los clientes y mantener las mesas limpias. El 
segundo empleado puede permanecer todo el tiempo en la parrilla sin tener que realizar otras activi- 
dades ademas de elaborar emparedados. Como los dos empleados, en forma conjunta, pueden elabo¬ 
rar 25 emparedados, esto significa que el segundo empleado elabora 25 — 10 = 15 emparedados por 
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1 TABLA 7.2 La funcion de produccion | 

(!) 

(2) 

( 3 ) 

( 4 ) . 

Unidades de trabajo 

Producto total 

Producto marginal 

Producto promedio del trabajo 

(empleados) 

(emparedados por hora) 

del trabajo 

(producto total/unidades de trabajo) 


0 

0 

— 

— 

1 

10 

10 

10.0 

2 

25 

15 

12.5 

3 

35 

10 

11.7 

4 

40 

5 

10.0 

5 

42 

2 

8.4 

6 

42 

0 

7.0 


hora. Una tercera persona que trate de usar la parrilla ocasiona un congestionamiento, pero si se uti- 
liza con cuidado el espacio, es posible elaborar mas emparedados. El tercer empleado anade a la pro¬ 
duccion 10 emparedados por hora. Observe que la produccion adicional como resultado de contratar 
a un tercer empleado es menor debido a la restriction de capital, no porque el tercer empleado sea 
menos eficiente o menos trabajador. Suponemos que todos los empleados son igualmente capaces. 

Un cuarto y un quinto empleados podrlan trabajar en la parrilla tan solo mientras los tres prime- 
ros se encargan de poner los pepinillos y las cebollas y de envolver los emparedados. Luego, los tres pri- 
meros deben esperar para poder regresar a la parrilla. El cuarto empleado agrega cinco emparedados 
por hora al total, y el quinto solo anade dos. Incorporar a un sexto empleado no aumentarla la produc¬ 
cion. La capacidad actual maxima de la tienda es de 42 emparedados por hora. 

La figura 7.3 a) presenta en forma grafica los datos del producto total de la tabla 7.2. Cuando usted 
observa la tabla 7.2 y piensa en el producto marginal, comenzara a darse cuenta de que tan importante 
es la naturaleza de la funcion de produccion para una empresa. Vemos que el negocio de emparedados 
que contrata a un cuarto trabajador estara expandiendo su produccion de emparedados en cinco uni- 
dades. ^Vale esto la pena? Elio dependera a la vez de cuanto cueste emplear a una cuarta persona y de 
la cantidad en que la tienda pueda vender cada emparedado. Conforme avancemos en el analisis de las 
decisiones de la empresa en los siguientes capltulos, exploraremos esto con mayor detalle. 


El producto marginal y la ley de rendimientos decrecientes El producto marginal 

se refiere a la produccion adicional que se obtiene al incorporar una unidad mas de un insumo especl- 
fico, manteniendo constantes todos los demas insumos. Como muestra la columna 3 de la tabla 7.2, el 
producto marginal de la primera unidad de trabajo en la tienda de emparedados es de 10 empareda¬ 
dos; el producto marginal de la segunda es de 15; de la tercera, 10; y as! sucesivamente. El producto 
marginal del sexto empleado es cero. La figura 7.3 b) graftca el producto marginal de la curva de tra¬ 
bajo a partir de los datos de la tabla 7.2. 


producto marginal El 

producto adicional que se 
obtiene al incorporar una 
unidad mas de un insumo 
especi'fico, ceteris paribus. 


a) Funcion de produccion b ) Producto marginal del trabajo 

(producto total) 




▲ FIGURA 7.3 Funcion de produccion para los emparedados 

Una funcion de produccion es una representation numerica de la relacion entre insumos y productos. En la figura 
7.3 a), el producto total (emparedados) se grafica como una funcion de los insumos de trabajo. El producto 
marginal del trabajo es la produccion adicional que genera una unidad adicional de trabajo. La figura 7.3 b) 
revela que el producto marginal de la segunda unidad de trabajo en la tienda de emparedados es de 15 unida- 
des de produccion; el producto marginal de la cuarta unidad de trabajo es de 5 unidades de produccion. 
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ley de rendimientos 
decrecientes Cuando se 
incorporan unidades 
adicionales de un insumo 
variable a los insumos 
fijos, despues de un cierto 
punto, el producto 
marginal del insumo 
variable disminuye. 


producto promedio La 

cantidad promedio que 
produce cada unidad de un 
factor variable de 
produccion. 


La ley de rendimientos decrecientes afirma que despues de un cierto punto, cuando se incorporan 
unidades adicionales de un insumo variable a los insumos fijos (en este caso, las instalaciones y la parri- 
11a), disminuye el producto marginal del insumo variable (en este caso, el trabajo). El economista brita- 
nico David Ricardo formulo por primera vez la ley de rendimientos decrecientes con base en sus 
observaciones de la actividad agricola en Inglaterra durante el siglo xix. En cierta area determinada de 
terreno, observo que una serie sucesiva de “dosis” de trabajo y capital producia incrementos cada vez 
menores en el producto de las cosechas. La ley de rendimientos decrecientes es verdadera en la agricul¬ 
ture porque solo es posible obtener una mayor cosecha al labrar la misma tierra si esto ultimo se hace 
de una manera mas intensiva. En la manufactura, los rendimientos decrecientes surgen cuando una 
compania empieza a ejercer presion sobre la capacidad de su planta actual. 

En la tienda de emparedados del ejemplo, los rendimientos decrecientes aparecen cuando se 
incorpora el tercer empleado. El producto marginal del segundo trabajador en realidad es mas alto que 
el del primero [figura 7.3 b)]. El primero se hace cargo de los telefonos y las mesas, y de ese modo libera 
al segundo empleado para que se concentre exclusivamente en la elaboration de emparedados. Desde 
ese momento en adelante, la parrilla se congestiona. Es importante hacer notar que los rendimientos 
decrecientes surgen, no porque el tercer empleado sea menos eficiente que los trabajadores 1 y 2 
(suponemos que son igualmente eficientes), sino porque a medida que se incorpora mas personal, 
cada uno de ellos dispone de una menor cantidad de capital (en este caso una parrilla) para trabajar. 

Los rendimientos decrecientes, o producto marginal decreciente, empiezan a surgir cuando se agre- 
gan mas y mas unidades de un insumo variable a un insumo fijo, como la dimension de las instalacio¬ 
nes. Recuerde que definimos el corto plazo como aquel periodo en el cual algun factor fijo de 
produccion restringe a la empresa. De ahi se desprende que los rendimientos decrecientes siempre se 
aplican en el corto plazo y que, en ese corto plazo, toda empresa se enfrentara a rendimientos decre¬ 
cientes. Esto significa que toda organization encuentra progresivamente mas dificil aumentar la canti¬ 
dad de productos a medida que se aproxima a la capacidad maxima de produccion. 

Producto marginal frente a producto promedio El producto promedio es la cantidad 
promedio que produce cada unidad de un factor variable de produccion. En el caso de la tienda de 
emparedados con una parrilla, el factor variable es el trabajo. En la tabla 7.2, vimos que los dos prime- 
ros empleados elaboran, en conjunto, 25 emparedados por hora. Por lo tanto, su producto promedio 
es de 12.5 (25 -t- 2). El tercer empleado agrega unicamente 10 emparedados por hora al total Estos 10 
emparedados son el producto marginal del trabajo. Sin embargo, el producto promedio de las tres pri- 
meras unidades de trabajo es de 11.7 (el promedio de 10,15 y 10). Expresado en forma de ecuacion, el 
producto promedio del trabajo es el producto total dividido entre las unidades totales de trabajo: 

producto total 

producto promedio del trabajo = ----- 

unidades totales de trabajo 

El producto promedio “sigue” al producto marginal, pero no cambia con tanta rapidez. Si el pro¬ 
ducto marginal se encuentra por arriba del producto promedio, este aumenta; si el producto marginal 
se encuentra por debajo del producto promedio, este disminuye. Suponga, por ejemplo, que usted pre- 
sento seis examenes y que su promedio es de 86. Si obtiene una calificacion de 75 sobre el siguiente exa- 
men, su puntaje promedio disminuira, pero no hasta 75. De hecho, disminuira unicamente a 84.4. Si su 
siguiente calificacion es de 95, su promedio aumentara a 87.3. Como muestran las columnas 3 y 4 de la 
tabla 7.2, el producto marginal en la tienda de emparedados disminuye en forma continua despues de 
que se contrata al tercer empleado. El producto promedio tambien disminuye, pero con mas lentitud. 

La figura 7.4 muestra una funcion tipica de produccion asi como las curvas del producto marginal 
y promedio derivadas a partir de ella. La curva del producto marginal es una grafica de la pendiente de 
ia curva del producto total, es decir, de la funcion de produccion. El producto promedio y el producto 
marginal empiezan iguales, como sucede en la tabla 7.2. A medida que el producto marginal aumenta, 
la grafica del producto promedio lo sigue, pero de una manera mas lenta, hasta L 2 (punto A). 

Observe que el producto marginal empieza aumentando. (Tambien sucedio asi en la tienda de 
emparedados). La mayoria de los procesos de produccion se disenan para operar bien con la interven¬ 
tion de mas de un solo empleado. Por ejemplo, tomemos el caso de una linea de ensamble. Para traba¬ 
jar con eficiencia, una linea de ensamble necesita un obrero en cada estacion de trabajo; es un proceso 
cooperative. El producto marginal de los primeros obreros es bajo o de cero. Conforme se agregan tra¬ 
bajadores, el proceso comienza a funcionar y el producto marginal aumenta. 

En el punto A (L 2 unidades de trabajo), el producto marginal comienza a disminuir. Como toda planta 
tiene una capacidad finita, los esfuerzos para incrementar la produccion siempre se encontraran con los 
limites de esa capacidad. En el punto B (L 2 unidades de trabajo), el producto marginal ha disminuido para 
igualar el producto promedio, el cual ha aumentado. Entre los puntos By C (entre L 2 y L 3 unidades de tra¬ 
bajo), el producto marginal disminuye por debajo del producto promedio, y este ultimo empieza a seguirlo 
hacia abajo. El producto promedio se encuentra a su nivel maximo en el punto B, donde es igual al pro¬ 
ducto marginal. Al nivel de L,, una mayor cantidad de trabajo no dare por resultado mas produccion y el 
producto marginal es cero (la linea de ensamble ya no tiene mas posiciones, la parrilla esta saturada). 
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◄ FIGURA 7.4 Producto 
total promedio y producto 
marginal 

Las curvas marginal y prome¬ 
dio del producto se pueden 
obtener a partir de las curvas 
del producto total. El producto 
promedio se encuentra a su 
nivel maximo en el punto de 
intersection con el producto 
marginal. 


Funciones de produccion con dos factores 
de produccion variables 

Hasta ahora, hemos considerado las funciones de produccion tan solo con un factor de produccion 
variable. Sin embargo, los insumos trabajan en forma conjunta en la produccion. En general, el capital 
adicional aumenta la productividad del trabajo. Como los bienes de capital —edificios, maquinas, 
etcetera— no son de utilidad si no hay personas que los operen, decimos que el capital y el trabajo son 
insumos complementarios. 

Un ejemplo sencillo servira para aclarar lo anterior. Considere una vez mas la tienda de empare- 
dados. Si la demanda de emparedados comienza a exceder la capacidad de la tienda para producirlos, 
el dueno de la tienda tal vez decida expandir la capacidad. Esto significarla comprar mas capital, por 
ejemplo, una nueva parrilla. 

Una segunda parrilla, en esencia, duplicarla la capacidad productiva de la tienda. La nueva capa¬ 
cidad mas alta significarla que la tienda de emparedados no enfrentaria los rendimientos decrecientes 
tan rapido. Con una sola parrilla, el tercero y el cuarto empleados son menos productivos porque la 
unica estacion de trabajo se encuentra congestionada. Sin embargo, con dos parrillas, el tercero y 
el cuarto empleados elaborarian 15 emparedados por hora usando la segunda parrilla. En esencia, el 
capital adicional aumenta la productividad del trabajo, es decir, la cantidad de produccion que elabora 
cada empleado por hora. 

Asi como la nueva parrilla mejora la productividad del personal en la tienda de emparedados, los 
nuevos negocios y el capital que aportan aumentan la productividad de los trabajadores en paises 
como Malasia, India y Kenya. 

Esta relacion sencilla se encuentra en el centra de las inquietudes en torno a la productividad a 
nivel nacional e internacional. La construction de nuevas y modernas plantas y equipos mejora la pro¬ 
ductividad de una nation. En la ultima decada, China ha acumulado capital (es decir, construyo plan¬ 
tas y equipos) a una tasa muy alta. El resultado fue el crecimiento en la cantidad promedio de 
produccion por trabajador en China. 
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LA ECONOMlA EN LA PRACTICA 


El aprendizaje social y el cultivo de pinas en Ghana 


En este capitulo, nos hemos concentrado en la forma en que el trabajo, el 
capital y otros insumos se usan para elaborar productos de diversos 
tipos. Hemos descrito una funcion de produccion un tanto abstracta, 
vinculando combinaciones especlficas de niveles de insumos y produc¬ 
tos. A1 leer este capitulo, tal vez usted se haya preguntado donde aprenden, 
quienes se interesan en el tema, los diversos aspectos relacionados con 
las funciones de produccion. jConio sabe un empresario cual es la com- 
binacion ideal de insumos para elaborar un producto determinado? 

En un interesante artlculo de reciente publicacion, Timothy Conley 
de Chicago y Christopher Udry de Yale se hicieron exactamente esta pre- 
gunta al pensar acerca de la produccion de pinas en Ghana. Lo que des- 
cubrieron nos ayuda a pensar en el proceso de produccion de una 
manera mas general. 

En la agricultura, al igual que en la manufactura, necesitamos una 
combinacion determinada de trabajo y capital para obtener la produc¬ 
cion, en este caso una cosecha. El capital no se presenta bajo la forma de 
una parrilla, como en la tienda de emparedados, sino en forma de trac- 
tores, arados o palas. Las materias primas incluyen semillas y fertilizan- 
tes. Existen claramente algunas posibilidades de sustitucion entre estos 
insumos; por ejemplo, los agricultores pueden desmalezar una parcela 
mas intensamente y fertilizar o regar menos. ^Como sabe un agricultor 
cual es la mezcla correcta de insumos, considerando los precios de estos 
ultimos? 

Ghana demostro ser un lugar interesante para hacer esta pregunta. 
En la decada de 1990, una zona de Ghana cambio de una dependencia 
exclusiva en el malz como cosecha agricola al desarrollo de huertas de 


pinas. Esta transformacion sucedio 
lentamente a lo largo del tiempo 
entre varios campos de cultivo cir- 
cunvecinos. Conley y Udry encon- 
traron que el aprendizaje social era 
la clave en el proceso de adopcion 
de la tecnologla. Para los agriculto¬ 
res de Ghana, la decision de cuanto 
fertilizante utilizar dependla princi- 
palmente de cuanto fertilizante usa- 
ban los agricultores vecinos de 
mayor exito. El aprendizaje social 
fue especialmente importante para 
los neofitos agricultores de pinas 
que vivian cerca de los productores 
mas veteranos. 1 

Desde luego, el aprendizaje 
social desempena tambien un papel 
importante en la difusion de la tecnologla de manufactura. No es casual 
que muchos empresarios de alta tecnologla hayan iniciado sus carreras 
en otras companlas de alta tecnologla donde aprendieron mucho acerca 
de las tecnicas correctas de produccion. 


1 Timothy Conley y Christopher Udry, “Learning About a New Technology: 
Pineapples in Ghana”, American Economic Review , marzo de 2010, 35-69. 



Eleccion de la tecnologla 

Como muestra el ejemplo de la tienda de emparedados, los insumos (factores de produccion) son 
complementarios. El capital mejora la productividad del trabajo. Los empleados de la tienda de empa¬ 
redados son mas productivos cuando no estan apinados ante una sola parrilla. De manera similar, el 
trabajo mejora la productividad del capital. Cuando se contrata a mas obreros en una planta que opera 
al 50% de su capacidad, las maquinas que antes estaban inactivas de inmediato se vuelven productivas. 

Sin embargo, los insumos tambien se pueden sustituir entre si. Si el trabajo se vuelve costoso, las 
empresas tienen la posibilidad de adoptar tecnologias que permiten ahorrar mano de obra; es decir, 
pueden sustituir trabajo por capital. Las lineas de ensamble se pueden automatizar remplazando a los 
seres humanos con maquinas, y cuando la tierra es escasa, se puede sustituir con capital. Si el capital se 
vuelve relativamente costoso, las empresas pueden sustituirlo con trabajo. En sintesis, es posible elabo¬ 
rar la mayoria de los bienes y servicios de diversas maneras mediante el uso de tecnologias alternativas. 
Una de las decisiones mas relevantes que todas las empresas deben tomar es que tecnologla usar. 

Considere las elecciones que estan disponibles para el fabricante de panales que se presenta en la 
tabla 7.3. Se dispone de cinco tecnicas diferentes para producir 100 panales. La tecnologla A es la que 
hace el uso mas intensivo de la mano de obra, ya que requiere de 10 horas de trabajo y de 2 unidades 
de capital para producir 100 panales. (Se puede pensar en las unidades de capital como horas- 
maquina). La tecnologla E es la que hace un uso mas intensivo del capital, pues requiere tan solo de 2 
horas de trabajo, pero de 10 horas-maquina. 


TABLA 7.3 

Insumos que se requieren para producir 
tecnologias alternativas 

100 panales usando 

Tecnologla 

Unidades de capital (EC) 

Unidades de trabajo ( L) 

A 

2 

10 

B 

3 

6 

C 

4 

4 

D 

6 

3 

E 

10 

2 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


^Que tan rapido deberia manejar un conductor? 


La industria del transporte nos ofrece la oportunidad de pensar en las 
elecciones entre diversas tecnologlas de una manera concreta. 

Suponga que usted posee un camion y que lo usa para transportar 
mercancla de empresas minoristas como Target y Sears. El recorrido 
comun es de 200 millas, y usted contrata a una persona para que maneje 
el camion a un costo de $20 por hora. ^Que instrucciones le daria en rela¬ 
tion con la velocidad de manejo del camion? Considere el costo por viaje. 

Observe que incluso con insumos fijos de un camion y un conductor, 
todavia hay que hacer algunas elecciones. En terminos del lenguaje que 
hemos utilizado en este capitulo, suponemos que hay que elegir entre 
una tecnologia de manejo lento (por ejemplo, 50 millas por hora) y una 
tecnologia de manejo rapido (digamos, 60 millas por hora). 

Si el tiempo del conductor fuera el unico insumo, el problema serla 
sencillo: los costos del trabajo se minimizarian si usted le indicara que 
manejara rapido. A una velocidad de 60 millas por hora, el conductor 
harla un viaje en tan solo 3.33 horas (200 millas divididas entre 60 millas 
por hora) y a usted le costarla $66.67, considerando la tasa salarial de $20. 
Sin embargo, a una velocidad de 50 millas por hora, se requiere de cuatro 
horas de manejo, lo que le costaria $80. Con un insumo variable, la mejor 
tecnologia es aquella que usa ese insumo de una manera mas eficiente. De 
hecho, cuando solo existe un insumo variable, usted daria instrucciones al 
conductor de que aumentara la velocidad sin importar su tasa salarial. 

Sin embargo, como es evidente, los camiones no solamente requieren 
de conductores, sino tambien combustible; y es aqui donde la pregunta 
se vuelve mas interesante. El rendimiento del combustible de un camion 
disminuye cuando la velocidad rebasa las 50 millas por hora aproxima- 
damente. En este caso, digamos que el camion logra un rendimiento de 
15 millas por galon a 50 millas por hora, pero tan solo rendira 12 millas 
por galon si su velocidad es de 60 millas por hora. De este modo, tene- 
mos una relation de compensation. Cuando usted indica al conductor 
que maneje rapido, sus costos por concepto de sueldo son menores, pero 
sus costos de combustible son mas altos. 

Asi que, ^cuales son las instrucciones que usted debe dar? Es claro 
que sus instrucciones dependen del precio del combustible. Suponga 
primero que el combustible tiene un costo de $3.50 por galon. Si el con¬ 
ductor maneja rapido, obtiene 12 millas por galon. Como el chofer tiene 
que conducir 200 millas por viaje, consume 16.66 galones (200 -r 12) y 
el costo total del combustible es de $58.31. Al manejar rapido, el conduc¬ 
tor va a 60 millas por hora. Usted le tiene que pagar 3.33 horas (200 -t- 
60), lo cual, considerando una tarifa de $20 por hora, representa un total 
de $66.67. Asi, el costo total del viaje es de $124.98. 

Por otra parte, si el conductor maneja mas despacio, obtendra un 
rendimiento de 15 millas por galon, lo cual significa que usted necesita 
unicamente 13.33 galones; esto tiene un costo de $46.67. Pero ahora se 
necesita mas tiempo. El trayecto dura cuatro horas, y usted tendra que 
pagar al conductor 4 X $20, u $80 por viaje. El costo total es ahora de 
$126.67. Por lo tanto, la solution que minimiza el costo es hacer que el 
conductor maneje rapido. 

Intente ahora con un precio de $4.50 por galon. Haciendo los mis- 
mos calculos, usted deberia poder demostrar que cuando se maneja len- 



tamente, el costo total es de $139.99; cuando se maneja rapido, el costo 
es de $141.63. Asi, el precio mas alto del combustible significa que usted 
debe indicar al chofer que maneje despacio. 

Al dar un paso mas hacia adelante, usted debe estar en condiciones 
de demostrar que a un precio de combustible de $4 por galon, el viaje 
costara lo mismo si se maneja rapido o despacio. 

De hecho, usted tambien deberia saber que si el precio del combusti¬ 
ble rebasa los $4 por galon, es conveniente indicar al conductor que 
maneje mas despacio, mientras que con un precio mas bajo, seria aconseja- 
ble aumentar la velocidad. Cuando existe mas de un insumo, la eleccion de 
la tecnologia depende con frecuencia del costo unitario de esos insumos. 

La observation de que la “tecnologia” optima en el caso del trans¬ 
porte depende de los precios del combustible nos lleva a esperar que las 
tasas de los accidentes disminuyan con los aumentos en los precios del 
combustible (ademas del hecho de que todo mundo maneja menos 
cuando el combustible es caro). Gracias a la tecnologia moderna que 
permite instalar computadoras a bordo de las unidades de transporte, 
una compania transportista puede vigilar la velocidad de manejo y dar 
instrucciones a los conductores. 

A continuation se presenta un resumen del costo por viaje. 

Precio del combustible $3.50 $4.00 $4.50 

Conduction rapida $124.97 $133.33 $141.63 

Conduction lenta $126.66 $133.33 $139.99 


Para elegir una tecnica de production, la empresa debe inspeccionar los mercados de insumos 
para informarse de los precios actuales de mercado del trabajo y del capital. ^Cual es la tasa salarial 
{Pj), y cual es el costo por hora del capital (P K V- La eleccion correcta entre los insumos depende de que 
tan productivo sea un insumo y de su precio. 

Suponga que tanto el trabajo como el capital estan disponibles a un precio de $1 por unidad. La 
columna 4 de la tabla 7.4 presenta los calculos que se requieren para determinar que tecnologia es 
mejor. El ganador es la tecnologia C. Suponiendo que el objetivo de la empresa es maximizar las utili¬ 
dades, elegira la tecnologia con el menor costo. Usando la tecnologia C, la empresa puede fabricar 100 
panales por $8. Las otras cuatro tecnologias producen 100 panales a un costo mas elevado. 

Ahora suponga que la tasa salarial (P L ) aumentara de manera drastica, de $1 a $5. Es facil prede- 
cir, sin temor a equivocarse, que este aumento conduciria a la empresa a sustituir a algunos empleados 
con un bien de capital que permita ahorrar mano de obra. Como muestra la columna 5 de la tabla 7.4, 
el incremento en la tasa salarial significa que la tecnologia E es ahora la eleccion que minimiza los cos- 
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El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 


TABLA 7.4 Elecciones de minimizacion de costos entre tecnologfas alternativas (100 panales) 


Costo = (LX P L ) + (K X P K ) 


(1) 

Tecnologla 

(2) 

Unidades de capital (K) 

( 3 ) 

Unidades de trabajo (L) 

^ II II 

' W ' 

Oh O, 

( 5 ) 

P L = $S 
P K = $1 

A 

2 

10 

$12 

52 

B 

3 

6 

9 

33 

C 

4 

4 

8 

24 

D 

6 

3 

9 

21 

E 

10 

2 

12 

20 


tos para la empresa. Usando 10 unidades de capital y tan solo 2 unidades de trabajo, la empresa puede 
elaborar 100 panales por $20. Todas las demas tecnologfas son ahora mas costosas. Observe tambien a 
partir de la tabla que la capacidad de la empresa para cambiar su tecnica de produccion suavizo el 
efecto del aumento de sueldos sobre sus costos. La flexibilidad de las tecnicas de produccion de una 
empresa es un importante determinante de sus costos. Dos factores determinan el costo de produc¬ 
cion: 1. las tecnologlas disponibles y 2. los precios de los insumos. Las companlas que maximizan las 
utilidades elegiran aquella tecnologla que reduzca al mlnimo el costo de produccion considerando los 
precios actuales de los insumos de mercado. 

En perspectiva: Costo y oferta 

Hasta ahora, nos hemos referido unicamente a un solo nivel de produccion. Es decir, hemos determi- 
nado cuanto costara producir 100 panales usando la mejor tecnologla disponible cuando P K = $1 y P L 
- $1 o $5. La mejor tecnica para fabricar 1,000 panales tal vez sea totalmente distinta de la que se uti- 
liza para fabricar 10,000 panales. El siguiente capltulo explora la relacion entre el costo y el nivel de 
produccion con cierto detalle. Uno de los principales objetivos de ese capltulo es determinar la canti- 
dad de producto que una empresa competitiva elegira ofrecer durante un periodo determinado. 


RESUMEN 


1. Las empresas varlan en cuanto a sus dimensiones y organizacion 
interna, pero todas ellas utilizan insumos y los transforman en 
productos mediante un proceso denominado produccion. 

2. En una situacion de competencia perfecta, ninguna empresa 
individual tiene control sobre los precios. Esto se deriva a partir 
de dos supuestos: 1. las industrias perfectamente competitivas se 
componen de muchas empresas, y cada una de estas es pequena 
en relacion con el tamano de la industria, y 2. las empresas den- 
tro de una industria perfectamente competitiva elaboran pro¬ 
ductos homogeneos. 

3. La curva de demanda a la que se enfrenta una empresa competi¬ 
tiva es perfectamente elastica. Si una sola empresa aumenta su 
precio por arriba del precio de mercado, no vendera nada. 
Puesto que una compania puede vender todo lo que fabrica al 
precio de mercado, no tiene incentivos para reducir los precios. 

COMPORTAMIENTO DE LAS EMPRESAS QUE MAXIMIZAN 
LAS UTILIDADES p. 148 

4. Las firmas que pretenden maximizar las utilidades en todas las 
industrias deben hacer tres elecciones: 1. que cantidad de pro¬ 
ductos ofrecer, 2. como elaborarlos y 3. cuanto demandar de 
cada insumo. 

5. La utilidad es igual al ingreso total menos el costo total. El costo 
total (costo economico) incluye: 1. los costos en efectivo y 2. el 
costo de oportunidad de cada factor de produccion, incluyendo 
una tasa normal de rendimiento sobre el capital. 

6. Se incluye una tasa normal de rendimiento sobre el capital en el 
costo total porque el hecho de comprometer recursos en el capital 


patrimonial de una compania tiene un costo de oportunidad. Si 
usted inicia un negocio o adquiere acciones de capital de una cor- 
poracion, lo hace porque espera obtener una tasa normal de ren¬ 
dimiento. Los inversionistas no pondran su dinero en un negocio 
a menos que esperen obtener una tasa normal de rendimiento. 

7. Se registra un nivel positivo de utilidades cuando una compania 
obtiene una tasa de rendimiento sobre el capital superior a la 
normal. 

8. Hay dos supuestos que defmen el corto plazo: 1. una escala fija o 
factor fijo de produccion y 2. no hay entradas ni salidas de la 
industria. En el largo plazo, las empresas pueden elegir cualquier 
escala de produccion que deseen, y es posible que las empresas 
entren y salgan de la industria. 

9. Para tomar decisiones, las firmas necesitan conocer tres datos: 

1. el precio de mercado de su produccion, 2. las tecnicas de pro¬ 
duccion disponibles y 3. el precio de los insumos. 

EL PROCESO DE PRODUCCION p 152 

10. La relacion entre insumos y productos (la tecnologla de produc¬ 
tion) expresada de forma numerica o matematica se denomina 
funcion de production o funcion del producto total. 

11. El producto marginal de un insumo variable es el producto adi- 
cional que se obtiene al agregar una unidad de ese insumo 
cuando todos los demas insumos se mantienen constantes. De 
acuerdo con la ley de rendimientos decrecientes, cuando se incor- 
poran unidades adicionales de un insumo variable a insumos 
fijos, despues de un cierto punto, el producto marginal del 
insumo variable disminuira. 
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12. El producto promedio es la cantidad promedio de un producto 
elaborada por cada unidad de un factor variable de produccion. 
Si el producto marginal se encuentra por arriba del producto 
promedio, este ultimo aumenta; si el producto marginal se 
encuentra por debajo del producto promedio, este ultimo dis- 
minuye. 

13. El capital y el trabajo son, al mismo tiempo, insumos comple- 
mentarios y sustituibles. El capital mejora la productividad del 
trabajo, pero tambien se puede sustituir con este ultimo. 


ELECCION DE LA TECNOLOGIA p. tse 

14. Una de las decisiones clave que toda empresa debe tomar es que 
tecnologia usar. Las companias que pretenden maximizar las 
utilidades elegiran aquella combination de insumos que mini¬ 
mice los costos y que, por consiguiente, maximice las utilidades. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


corto plazo, p. 151 

costo total (economico),p. 148 

empresa, p. 148 

funcion de produccion o funcion 
del producto total, p. 152 
ingreso total, p. 148 
largo plazo, p. 151 

ley de rendimientos decrecientes, p. 154 


metodo optimo de produccion, p. 151 
produccion, p. 147 
producto marginal, p. 153 
producto promedio, p. 154 
tasa de rendimiento normal, p. 149 
tecnologia de produccion, p. 152 
tecnologia basada en el uso intensivo del 
capital, p. 152 


tecnologia basada en el uso intensivo 
del trabajo, p. 152 
utilidad (economica), p. 148 
Utilidad = ingreso total — costo total 


Producto promedio 
del trabajo 


producto total 
unidades totales de trabajo 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. Considere una compania que usa capital y trabajo como insumos y 
que vende 5,000 unidades de produccion al ano al precio actual del 
mercado de $10. Suponga tambien que los costos totales del trabajo 
para la empresa son de $45,000 anuales. Suponga ademas que el 
capital patrimonial total de la compania vale actualmente $100,000, 
que el rendimiento disponible para los inversionistas con un riesgo 
comparable es del 10% anual, y que no hay depreciation. ^Sera ren¬ 
table esta compania? Explique su respuesta. 

2. Dos ex alumnos de Northwestern University trabajaron en un 
banco de inversion con un salario de $60,000 cada uno durante 2 
anos despues de que se graduaron. En forma conjunta, ahorraron 
$50,000. Despues de 2 anos, decidieron abandonar sus empleos e 
iniciar un negocio para el diseno de sitios Web. Utilizaron los 
$50,000 para comprar equipo de computo, escritorios y sillas. 
Durante los 2 anos siguientes, recibieron $40,000 en ingresos cada 
ano, asignaron sueldos de $10,000 anuales para cada uno y rentaron 
una oficina en $18,000 al ano. Antes de la inversion, sus $50,000 
estaban invertidos en bonos que ganaban un interes a una tasa del 
10%. ^Estaran obteniendo ahora utilidades economicas? Explique 
su respuesta. 

3. Suponga que en 2010, usted recibio el nombramiento de director de 
una pequena compania de teatro sin finalidad de lucro. El teatro 
tiene 120 asientos y un pequeno escenario. Los actores tienen buena 
reputation a nivel nacional, y la demanda de los boletos es enorme 
en relation con el mimero de asientos disponibles; los boletos de 
entrada se agotan en las taquillas incluso con meses de anticipation. 
Lo eligieron a usted como director porque ha demostrado su capa- 
cidad para obtener fondos de una manera exitosa. Describa alguna 
de las decisiones que debera tomar en el corto plazo. ^Cual podria 
considerar que es su “factor fijo”? iQue decisiones alternativas 
podria tomar en el largo plazo? Explique su respuesta. 


4. La siguiente tabla indica la produccion total o el producto total 
como una funcion de las unidades de trabajo empleadas. 

TRABAJO PRODUCCION TOTAL 

o 0 

1 5 

2 9 

3 12 

4 14 

5 IS 

a) Defina los rendimientos decrecientes. 

b) (Lsl tabla indica una situation de rendimientos decrecientes? 
Explique su respuesta. 

5. Suponga que se pueden fabricar diversos artefactos usando dos dife- 
rentes tecnicas de produccion, A y B. La siguiente tabla indica las 
necesidades totales de insumos para cada uno de los cinco diferen- 
tes niveles totales de produccion. 



Q = 

1 

Q = 

2 

Q = 

3 

Q = 

4 

Q = 

5 

Tec. 

K 

L 

K 

L 

K 

L 

K 

L 

K 

L 

A 

2 

5 

1 

10 

5 

14 

6 

18 

8 

20 

B 

S 

2 

8 

3 

11 

4 

14 

5 

16 

6 


a) Suponiendo que el precio del trabajo (P L ) es de $1 y que el pre¬ 
cio del capital (P K ) es de $2, calcule el costo total de produccion 
para cada uno de los cinco niveles de produccion usando la tec¬ 
nologia optima (que implica el costo minimo) en cada nivel. 

b) ^Que cantidad de horas de trabajo (unidades de trabajo) se 
emplearian en cada nivel de produccion? ^Cuantas horas- 
maquina se emplearian (unidades de capital)? 

















Produccion total (Q) 
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c) Grafique el costo total de produccion como una funcion de la 
produccion. (Represente el costo sobre el eje Y, y la produccion, 
q, sobre el eje X). Suponga nuevamente que se usa la tecnologia 
optima. 

d) Repita los incisos a) a c) suponiendo que el precio del trabajo 
(Pj) aumenta de $1 a $3, mientras que el precio del capital (P K ) 
permanece en $2. 

6. A una estudiante que vive en el cuarto piso de Bates Hall se le asigna 
una nueva habitation en el septimo piso durante su tercer ano de 
estudios. Tiene 11 cajas pesadas de libros y diversos objetos que 
necesita trasladar. Analice las combinaciones alternativas de capital 
y trabajo que podrian usarse para hacer la mudanza. ^Como dife- 
riria su respuesta si la mudanza se hiciera a un nuevo dormitorio en 
una residencia estudiantil que se localiza tres milks enfrente del 
plantel y a una nueva universidad a 400 millas de distancia? 

7. A continuation se presenta una funcion de produccion. 



a) Dibuje una grafica del producto marginal como una funcion de 
la produccion. ( Sugerencia: Considere que el producto marginal 
es el numero adicional de unidades de produccion por unidad 
de trabajo a cada nivel de produccion). 

b) ^Esta grafica revela la existencia de rendimientos decrecientes? 
Explique su respuesta. 

8. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 156] 

se pueden hacer sueteres identicos en una de dos formas. Con una 
maquina que se renta en $50 por hora y una persona que la opera, 
cuyo salario es de $25 por hora, se pueden elaborar 5 sueteres en 
una hora usando $10 de lana. De manera alternativa, un obrero 
menos calificado es capaz de operar la maquina, pero tan solo pro¬ 
duce 4 sueteres en una hora con los mismos $10 de lana. (El 
empleado menos capacitado es mas lento y desperdicia algo de 
material). ^A que tasa salarial convendria mas contratar al empleado 
menos calificado? 

9. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 157] 

Cuando el precio del combustible aumenta, por lo general se regis- 
tran menos accidentes. De dos razones por las cuales esto podrla ser 
verdad. 

10. Una empresa que obtiene utilidades economicas de cero probable- 
mente estara sufriendo perdidas desde el punto de vista de los prin- 
cipios generales de contabilidad. ^Esta usted de acuerdo o en 
desacuerdo con este argumento? Explique por que. 

11. Durante las primeras etapas de la industrialization, el numero de 
personas que se dedican a la agricultura generalmente disminuye en 
forma notable, incluso cuando la produccion agricola va en ascenso. 
Con base en lo que usted sabe acerca de la tecnologia de la produc¬ 
cion y de las funciones de produccion, explique esta aparente incon- 
gruencia. 


12. El numero de reparaciones que realiza un taller de reparation de 
computadoras depende del numero de empleados, como se explica 
a continuation: 


NUMERO DE EMPLEADOS NUMERO DE REPARACIONES 
(PORSEMANA) 

0 0 

1 8 

2 20 

3 35 

4 45 

5 52 

6 57 

7 60 


Suponga que todos los insumos (espacio de oficinas, telefonos y ser- 
vicios generales) diferentes del trabajo son fijos en el corto plazo. 

a) Agregue dos columnas a la tabla y anote el producto marginal y 
el producto promedio para cada numero de empleados. 

b) jEn que rango de unidades de trabajo—como insumo— se 
registran rendimientos crecientes del trabajo? ±Y rendimientos 
decrecientes del trabajo? jY rendimientos negativos del trabajo? 

c) ^En que rango de unidades de trabajo —como insumo— el pro¬ 
ducto marginal es mayor que el producto promedio? jQue le 
sucede al producto promedio conforme aumenta el empleo a lo 
largo de este rango? 

d) ^En que rango de unidades de trabajo —como insumo— el pro¬ 
ducto marginal es menor que el producto promedio? iQue le 
sucede al producto promedio conforme aumenta el empleo a lo 
largo de este rango? 

13. Desde el final de la Segunda Guerra Mundial, las companias manu- 
factureras en Estados Unidos y Europa se han ubicado cada vez mas 
lejos de las ciudades centrales. Al mismo tiempo, las empresas 
financieras, de seguros y otras del sector de servicios han buscado 
ubicacion cerca del centro de las ciudades en edificios muy altos. 
Una razon fundamental parece ser que las companias de manufac¬ 
ture encuentran dificil sustituir tierra por capital, mientras que las 
empresas del sector de servicios que usan espacios de oficinas no 
experimentan tal dificultad. 

a) ^Que tipo de edificios representan una sustitucion de tierra por 
capital? 

b ) jPor que considera usted que las companias manufactureras 
podrian encontrar dificil sustituir tierra por capital? 

c) ^Por que es relativamente mas facil que una firma de abogados o 
una compania de seguros sustituyan tierra por capital? 

d) ^Por que es probable que la demanda de la tierra sea muy alta 
cerca del centro de una ciudad? 

*e) Una de las razones para sustituir tierra por capital cerca del cen¬ 
tro de una ciudad es que los terrenos son mas costosos cerca del 
centro. ^Que hay de verdadero acerca de la oferta relativa de la 
tierra cerca del centro de una ciudad? ( Sugerencia : Recuerde cual 
es la formula para calcular el area de un circulo). 

14. Ted Baxter es dueno de una empresa periodistica pequena y muy 
estable en el sur de Oregon. El periodico ha estado en los negocios 
durante 25 anos. El valor total del capital patrimonial de la com¬ 
pania es de $1 millon, que Ted posee en forma absoluta. Este ano la 
empresa gano un total de $250,000 despues de deducir los gastos en 
efectivo. Sin tomar en cuenta el costo de oportunidad del capital, 
esto significa que Ted obtiene un rendimiento del 25% sobre su 
capital. Suponga que los bonos fibres de riesgo pagan actualmente 
una tasa del 10% a quienes los poseen. 

a) ^Que quiere decir el termino “costo de oportunidad del capital”? 

b) Explique por que los costos de oportunidad son costos “reales” 
aun cuando no necesariamente impliquen gastos en efectivo. 


"Nota: Los problemas marcados con un asterisco son mas desafiantes. 
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c) ^Cual es el costo de oportunidad del capital de Ted? 

d ) iQue exceso de utilidades esta obteniendo Ted? 

15. Una firma puede usar tres diferentes tecnologias de produccion, y 
las necesidades de capital y trabajo en cada nivel de produccion 
son las siguientes: 


TECNOLOGfA 1 TECNOLOGIA 2 TECNOLOGfA 3 


Produccion 

diaria 

K 

L 

K 

L 

K 

L 

100 

3 

7 

4 

5 

5 

4 

ISO 

3 

10 

4 

7 

5 

5 

200 

4 

11 

5 

8 

6 

6 

250 

5 

13 

6 

10 

7 

8 


a) Suponga que la empresa opera en un pals con salarios altos, 
donde el costo del capital es de $100 por unidad al dla y el costo 
del trabajo es de $80 por empleado al dla. Para cada nivel de 
produccion, ^que tecnologla es la mas barata? 

b) Suponga ahora que la compania opera en un pals con salarios 
bajos, donde el costo del capital es de $100 por unidad al dla, 
pero el costo del trabajo es tan solo de $40 por unidad al dla. 

Para cada nivel de produccion, ^que tecnologla es la mas barata? 

c) Suponga que la empresa se muda de un pals con salarios altos a 
uno con salarios bajos, pero su nivel de produccion permanece 
constante en 200 unidades por dla. jComo cambiara su empleo 
total? 

16. Un artlculo que se publico en Techspot.com informo los descubri- 
mientos de la firma de investigation de marketing iSuppli en su 
estudio acerca del costo de los componentes que se usaban para ela- 
borar el producto Amazon Kindle 2: “Despues de realizar un ‘desen- 
samble’, la empresa concluyo que cada Kindle 2 requerla 
aproximadamente de $185.49 para su produccion en forma total, o 
52% menos que su precio al menudeo de $359”. ^Significa esto que 
Amazon obtiene una utilidad de $173 por el Kindle 2? 

Fuente: Matthew DeCarlo, “Teardown reveals production cost of Amazon’s 
Kindle 2”, Techspot.com, 22 de abril de 2009. 

17. La siguiente tabla representa los datos de Samantha’s Smoothies. 

Trace una grafica que muestre el producto total, el producto margi¬ 
nal del trabajo, y el producto promedio del trabajo. Identifique 
donde aparecen los rendimientos crecientes, los rendimientos decre- 
cientes y los rendimientos negativos en la curva del producto total. 

UNIDADES DE PRODUCTO TOTAL PRODUCTO PRODUCTO 

MANO DE OBRA (SMOOTHIES POR MARGINAL DEL PROMEDIO 


(EMPLEADOS) 

HORA) 

TRABAJO 

DEL TRABAJO 

0 

0 

— 

— 

1 

50 

50 

50.0 

2 

120 

70 

60.0 

3 

200 

80 

66.7 

4 

250 

50 

62.5 

5 

270 

20 

54.0 

6 

280 

10 

46.7 

7 

260 

-20 

37.1 


18. Cuales de las siguientes decisiones son de corto plazo y cuales son 
de largo plazo? 

a) General Motors decide agregar un segundo turno a su planta de 
produccion de Arlington, Texas. 

b ) Gotham Foods International opta por salir de la industria res- 
taurantera para concentrarse en su negocio de suministro de 
comestibles al mayoreo. 


c) Sahara Hotel and Casino en Las Vegas cierra tres de sus torres de 
hoteles en respuesta a una baja demanda. 

d) Tony Andretti, dueno de Tony the Taxman, contrata a cinco 
nuevos contadores publicos certificados para que trabajen en su 
negocio de asesoria fiscal. 

e ) La empresa alemana de herramientas y utensilios Bosch ingresa 
a la industria de bicicletas electricas en 2010. 

/) General Electric construye una nueva planta eolica en el extran- 
jero, en este caso en el Reino Unido. 

19. Los datos que se presentan en la siguiente tabla representan los cos- 
tos y los ingresos anuales de Aurora’s Orchid Emporium. Aurora 
trabaja 60 horas a la semana en Orchid Emporium. Ella es duena 
del edificio que alberga al Orchid Emporium, y si cerrara el negocio, 
podria rentar el edificio en $40,000 anuales e ir a trabajar a Acme 
Flowers para ganar un salario de $30,000 al ano. Calcule la utilidad 
economica y el costo economico para Aurora’s Orchid Emporium. 
^Estas cifras son las mismas que las del costo contable y la utilidad 
contable? Explique su respuesta. 


Sueldos pagados 

$ 22,000 

Intereses pagados sobre prestamos 

8,000 

Otros gastos de factores de 

26,000 

produccion 


Ingreso total 

115,000 


20. Suponga que tenemos un proceso de produccion que muestra una 
productividad marginal creciente y luego decreciente. Es decir, a 
medida que aumentamos la produccion, el producto marginal del 
trabajo empieza en algun nivel por arriba de cero, Uega a un 
maximo y finalmente disminuye a cero. ^Cual de las siguientes 
afirmaciones es verdadera? Explique brevemente. 

a) El producto total alcanza su nivel mas alto cuando el producto 
marginal es igual al producto promedio. 

b) El producto marginal y el producto promedio son iguales 
cuando el producto marginal se encuentra a su nivel maximo. 

c) Cuando el producto marginal es igual a cero, el producto pro¬ 
medio va en ascenso. 

d) Cuando el producto marginal se encuentra por arriba del pro¬ 
ducto promedio, este ultimo va en ascenso. 

e ) Cuando el producto marginal es igual al producto promedio, la 
produccion se maximiza. 

21. A continuation se presenta la information sobre los niveles de pro¬ 
duccion de tres empresas distintas. 

La empresa A produce actualmente en un nivel donde experimenta 
rendimientos crecientes. 

La empresa B produce actualmente en un nivel donde experimenta 
rendimientos decrecientes. 

La empresa C produce actualmente en un nivel donde experimenta 
rendimientos negativos. 

a) Si cada una de las empresas reduce su fuerza laboral, ^que suce- 
dera con el producto marginal del trabajo? ^Por que? 

b) Si cada una de las empresas aumenta su fuerza laboral, jque 
sucedera con el producto marginal del trabajo? ^Por que? 
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APENDICE DEL CAPITULO 7 


Isocuantas e isocostos 

Este capitulo ha demostrado que la estructura de costos a la que se 
enfrenta una empresa depende de dos elementos fundamentales 
de information: 1. los precios de los insumos (factores de produc¬ 
tion) y 2. la tecnologla. Este apendice presenta un analisis mas for¬ 
mal de la tecnologla y de los precios de los factores de production, 
as! como de su relation con los costos. 

Una nueva mirada a la tecnologla: Isocuantas 

La tabla 7A. 1 se ha ampliado a partir de la tabla 7.3 para mostrar las 
diversas combinaciones de capital ( K) y trabajo (L) que se pueden 
usar para obtener tres diferentes niveles de production ( q ). Por 
ejemplo, se pueden elaborar 100 unidades de X con 2 unidades de 
capital y 10 unidades de trabajo, con tres unidades de Ky 6 unida¬ 
des de L, o con 4 unidades de K y 4 unidades de L, y asi sucesiva- 
mente. De manera similar, se pueden obtener 150 unidades de X 
con 3 unidades de K y 10 unidades de L, con 4 unidades de K y 7 
unidades de L, y asi sucesivamente. 


TABLA 7A.1 

Combinaciones alternativas de capital (K) y 
trabajo (L) necesarias para elaborar 50, 100 
y 150 unidades de production 



Qx 

= 50 


2* = 

100 

Q x = 150 



K 

L 


K 

L 

K 

L 

A 

1 

8 


2 

10 

3 

10 

B 

2 

5 


3 

6 

4 

7 

C 

3 

3 


4 

4 

5 

5 

D 

5 

2 


6 

3 

7 

4 

E 

8 

1 


10 

2 

10 

3 


Una grafica que muestra todas las combinaciones de capital y 
trabajo que se pueden usar para elaborar una cantidad determi- 
nada de production se denomina isocuanta. La figura 7A.1 gra¬ 
fica tres isocuantas, cada una para q x = 50, q x ~ W0yq x - 150 con 
base en los datos de la tabla 7A.1. Observe que todos los puntos 
que se encuentran en la grafica se han unido, para indicar que hay 
un numero infinito de combinaciones de trabajo y capital que 
permiten obtener cada nivel de production. Por ejemplo, tambien 
es posible obtener 100 unidades de production con 3.50 unidades 
de trabajo y 4.75 unidades de capital. (Verifique que este punto se 
encuentre en la isocuanta denominada q x - 100). 

La figura 7A.1 muestra unicamente tres isocuantas, pero 
muchas otras no se muestran aqui. Por ejemplo, existen isocuantas 
separadas para q x - 101, q x - 102, etcetera. Si suponemos que es 
posible obtener fracciones de una unidad de production, debe 
haber una isocuanta para q x = 134.57, q x - 124.82, y asi sucesiva¬ 
mente. Uno podria imaginar un numero infinito de isocuantas en 
la figura 7A.1. Cuanto mas alto sea el nivel de production, mas ale- 
jada se encontrara la isocuanta hacia arriba y hacia la derecha. 

La figura 7A.2 permite deducir la pendiente de una isocuanta. 
Como los puntos F y G se encuentran ambos en la isocuanta q x - 
100, los dos puntos representan dos diferentes combinaciones de 
Ky L que se pueden usar para elaborar 100 unidades de produc- 



FIGURA 7A.1 Isocuantas que muestran todas las 
combinaciones de capital y trabajo que se pueden usar 
para elaborar 50, 100 y 150 unidades de production 

cion. A1 desplazarse del punto F al punto G a lo largo de la curva, 
se emplea menos capital pero mas trabajo. Una aproximacion de 
la cantidad de production perdida usando menos capital esta dada 
por A K multiplicado por el producto marginal del capital (PM^). 
El producto marginal del capital es el numero de unidades de pro¬ 
duction elaboradas mediante una sola unidad marginal de capital. 
De este modo, A K • PM^es la production total que se pierde al 
utilizar una menor cantidad de capital. 

Para que la production permanezca constante (como debe, 
ya que F y G se encuentran en la misma isocuanta), la perdida de 
production derivada del uso de una menor cantidad de capital 
debe corresponder a la production adicional elaborada mediante 
mas trabajo. Esta cantidad se puede aproximar por medio de AL 
multiplicado por el producto marginal del trabajo ( PM L ). Como 
los dos deben ser iguales, se deduce que 

A K • PM k = - A L • PM l 1 

Si luego dividimos ambos lados de esta ecuacion entre AL y 
despues entre PM K , llegamos a la siguiente expresion para la pen¬ 
diente de la isocuanta: 

, , ALT PM l 

pendiente de la isocuanta: -=- 

F AL PM k 

La razon entre PM L y PM K se denomina tasa marginal de sustitu- 
cion tecnica. Es la tasa a la cual una empresa puede sustituir tra¬ 
bajo por capital y mantener constante la cantidad de production. 


1 Necesitamos agregar el signo negativo a A L porque al desplazarnos del punto F al 
punto G, A K es un numero negativo y A L es un numero positivo. Se necesita el 
signo de menos para balancear la ecuacion. 
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Unidades de trabajo (L) 


FIGURA 7A.2 La pendiente de una isocuanta es igual a la 
razon entre PM L y PM K 

Precios de los factores de production y 

combinaciones de insumos: Isocostos 

Una grafica que muestra todas las combinaciones de capital y tra¬ 
bajo que estan disponibles para un costo total determinado se 
denomina llnea de isocosto. (Recuerde que el costo total incluye 
los costos de oportunidad y la tasa normal de rendimiento). As! 
como existe un numero infinito de isocuantas (una para cada 
nivel posible de produccion), existe un numero infinito de llneas 
de isocosto, una para cada nivel posible de costo total. 

La figura 7A.3 muestra tres llneas sencillas de isocosto, supo- 
niendo que el precio del trabajo (P L ) es de $1 por unidad y que el 
precio de capital {P K ) es de $1 por unidad. La llnea de isocosto 
mas baja muestra todas las combinaciones de Ky de L que se pue- 
den comprar con $5. Por ejemplo, $5 compraran 5 unidades de 
trabajo y nada de capital (punto A), 3 unidades de trabajo y 2 uni¬ 
dades de capital (punto B ), o ninguna unidad de trabajo y 5 unida¬ 
des de capital (punto C). Todos estos puntos yacen a lo largo de 
una llnea recta, cuya ecuacion es 

(P K -K) + (P L - L) = CT 

A1 sustituir nuestros datos para la llnea de isocosto en esta 
ecuacion general, obtenemos 



.a. FIGURA 7A.3 Llneas de isocostos que muestran las 
combinaciones de capital y trabajo disponibles para $5, $6 y $7 

Una llnea de isocosto muestra todas las combinaciones de capital y 
trabajo que estan disponibles para un costo total determinado. 

La respuesta es, desde luego, 5 unidades ($25 divididos entre $5 
por unidad). Asl, el punto A, el cual representa 5 unidades de tra¬ 
bajo y nada de capital, se encuentra sobre la llnea de isocosto. De 
manera similar, si la totalidad de los $25 se gastaran en capital, 
^cuanto capital se podrla adquirir? La respuesta es 25 unidades 
($25 divididos entre $1 por unidad). Por lo tanto, el punto B, el 
cual representa 25 unidades de capital y nada de trabajo, tambien 
se encuentra sobre la llnea de isocosto. Otro punto sobre este iso¬ 
costo en particular es el que representa 3 unidades de trabajo y 10 
unidades de capital, el punto C. 

La pendiente de una llnea de isocosto se puede calcular facil- 
mente si se encuentran primero los puntos finales de la llnea. En la 
figura 7A.4, podemos calcular la pendiente de la llnea de isocosto 
tomando AK7AL entre los puntos By A. Asl, 

.. , , „ , . A K CT/P k p l 

pendiente de la tinea de isocosto: -=-=- 

AL CT/P l P k 

A1 insertar los puntos finales de nuestro ejemplo, obtenemos 


($1 ■ K) + ($1 • L) = $5, oK+L=5 

Recuerde que las escalas de Xy Y son unidades de trabajo y unida¬ 
des de capital, no dolares. 

En la misma grafica se presentan dos isocostos que muestran 
las diversas combinaciones de Ky L que estan disponibles para un 
costo total de $6 y de $7. Estos son tan solo tres de un numero infi¬ 
nito de isocostos. A cualquier costo total, existe un isocosto que 
muestra todas las combinaciones de Ky L que estan disponibles 
para esa cantidad. 

La figura 7A.4 muestra otra llnea de isocosto, que supone un 
conjunto diferente de precios para los factores de produccion, P L 
— $5 y P K m $1. El diagrama muestra todas las combinaciones de K 
y L que se pueden adquirir con $25. Una forma de dibujar la llnea 
consiste en determinar los puntos finales. Por ejemplo, si la totali¬ 
dad de los $25 se gastaran en trabajo, ^cuanto se podrla comprar? 


pendiente de la llnea AB =-= — 5 

$1 

Obtencion de la tecnologia de menor costo 
con isocuantas e isocostos 

La figura 7A.5 superpone la isocuanta para q x = 50 sobre las llneas 
de isocostos de la figura 7A.3, la cual supone que P K -$1 y P L - $1. 
La pregunta se vuelve ahora una cuestion de elegir entre las com¬ 
binaciones de Xy L que se puedan usar para obtener 50 unidades 
de produccion. Recuerde que cada punto sobre la isocuanta 
(denominada q x - 50 en la figura 7A.5) representa una tecnologia 
diferente, esto es, una combination diferente de Xy L. 

Suponemos que la companla en cuestion es una organization 
perfectamente competitiva, lucrativa y que elegira aquella combi- 
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CT 

Pk 



Unidades de mano de obra ( L) 

CT _ $25 _ r 
Pl $5 


FIGURA 7A.4 Lrnea de isocosto que muestra todas las 
combinaciones de capital y trabajo disponibles para $25 

Una forma de trazar una h'nea de isocosto consiste en determinar los 
puntos finales de esa h'nea y dibujar una h'nea que los una. 


nation que reduzca el costo al minimo. Como cada punto sobre la 
isocuanta yace sobre alguna llnea particular de isocosto, podemos 
determinar el costo total para cada combinacion a lo largo de la 
isocuanta. Por ejemplo, el punto D (5 unidades de capital y 2 uni¬ 
dades de trabajo) se encuentra a lo largo del isocosto para un costo 
total de $7. Observe que 5 unidades de capital y 2 unidades de tra¬ 
bajo cuestan un total de $7. (Recuerde, P K - $1 y P L — $1.) Es posi- 
ble obtener la misma cantidad de production (50 unidades) a un 
menor costo. En especifico, al usar 3 unidades de trabajo y 3 uni¬ 
dades de capital (punto C), el costo total se reduce a $6. Ninguna 
otra combinacion de K y L a lo largo de la isocuanta q x = 50 estd 
sobre una linea de isocosto mas baja. Al buscar la maximization de 
las utilidades, la empresa elegira aquella combinacion de insumos 
que sea menos costosa. La forma menos costosa de producir cual- 
quier nivel determinado de production esta indicada por el punto 
de tangencia entre la linea de isocosto y la isocuanta correspon- 
diente a ese nivel de production. 2 

En la figura 7A.5, la tecnologia de costo minimo para elabo- 
rar 50 unidades de production esta representada por el punto C, el 
punto en el cual la isocuanta q x = 50 es tangente a —es decir, ape- 
nas toca— la linea del isocosto. 

La figura 7A.6 agrega las otras dos isocuantas de la figura 7A.1 
a la figura 7A.5. Suponiendo que P K - $1 y P L - $1, la empresa se 
desplazara a lo largo de cada una de las tres isocuantas hasta que 
encuentre la combinacion del costo minimo de Ky L que se puede 
usar para elaborar ese nivel de production en particular. El resul- 
tado se grafica en la figura 7A.7. El costo minimo de producir 50 


2 Esto supone que las isocuantas son continuas y convexas hacia el origen. 



FIGURA 7A.5 Obtencion de la combinacion de costo 
minimo de capital y trabajo para elaborar 50 unidades de 
production 

Las empresas que buscan maximizar las utilidades reduciran al minimo 
los costos elaborando su nivel de production elegido con la tecnologia 
que representa el punto en el cual la isocuanta es tangente a una h'nea 
de isocosto. Aqui la tecnologia que reduce al minimo el costo (3 uni¬ 
dades de capital y 3 unidades de trabajo) esta representada por el 
punto C. 


unidades de X es $6, el costo minimo de producir 100 unidades de 
X es $8, y el costo minimo de elaborar 150 unidades de X es $10. 


La condicion de equilibrio de minimizacion 
del costo 

En el punto en que una linea es tangente a una curva, ambas tie- 
nen la misma pendiente. (Ya hemos deducido expresiones para la 
pendiente de un isocosto y para la pendiente de una isocuanta). 
En cada punto de tangencia (como los puntos A, B y C de la figura 
7A.6), lo siguiente debe ser verdad: 


pendiente de la isocuanta = — 


= pendiente del isocosto = 


PM l 
PM k 
_ Pl 
Pk 


Por lo tanto, 


PM l p l 
PMk Pk 

Al dividir ambos lados entre P L y al multiplicar ambos lados 
por PM k , obtenemos 

PM l PM k 

Esta es la condicion de equilibrio de minimizacion del costo de la 
empresa. 

Dicha expresion tiene sentido si se piensa en lo que dice. El 
lado izquierdo de la ecuacion es el producto marginal del trabajo 
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▲ FIGURA 7A.6 Minimization del costo de produccion para q x 
= 50, q x = 100, y q x = 150 

La representation grafica de una serie de combinaciones de insumos 
que minimizan costos —las cuales se designan aqui como los puntos 
A, By C— en una grafica separada da como resultado una curva de 
costos como la que se ilustra en la figura 7A.7. 

dividido entre el precio de una unidad de trabajo. Asf, es el 
producto que se obtiene del ultimo dolar gastado en trabajo. El 
lado derecho de la ecuacion es el producto que se obtiene del 
ultimo dolar gastado en capital. Si el producto que se obtiene 



▲ FIGURA 7A.7 Una curva de costo muestra el costo mi'nimo 
de obtener cada nivel de produccion 


del ultimo dolar gastado en trabajo no fuera igual al producto que 
se obtiene del ultimo dolar gastado en capital, la empresa podria 
disminuir los costos usando mas trabajo y menos capital, o bien, 
usando mas capital y menos trabajo. 

Vuelva al capitulo 6 y vea si puede encontrar una expresion 
semejante y alguna logica similar en nuestra exposition del com¬ 
portamiento familiar. De hecho, existe una gran simetria entre la 
teoria de la empresa y la teoria del comportamiento familiar. 


RESUMEN DEL APENDICE 


1. Una isocuanta es una grafica que muestra todas las combinacio¬ 
nes de capital y trabajo que se pueden usar para elaborar una 
cantidad determinada de produccion. La pendiente de una iso¬ 
cuanta es igual a - PM L lPM K . La razon entre PM L y PM K es la 
tasa marginal de sustitucwn tecnica. Es la tasa a la cual una 
empresa puede sustituir trabajo por capital y mantener cons- 
tante la produccion. 

2. Una llnea de isocosto es una grafica que muestra todas las com¬ 
binaciones de capital y trabajo que estan disponibles para un 


costo total determinado. La pendiente de una linea de isocosto 
es igual a ~P L /P K . 

3. El metodo de costos minimos para obtener una cantidad deter¬ 
minada de produccion se encuentra graficamente en el punto 
en el cual una linea de isocosto es tangente —es decir, apenas 
toca— a la isocuanta correspondiente a ese nivel de produccion. 
La condition de equilibrio de minimizacion del costo de la 
empresa es PM L IP L = PM^P K . 


— TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


DEL APENDICE — 


2. Pendiente de la linea de isocosto: 

A K__ CT/P k _ 

A L ~ CT/P l ~ P K 

isocuanta Grafica que muestra todas las 1. Pendiente de la isocuanta: 

combinaciones de capital y trabajo que se 

pueden usar para elaborar una cantidad AJC _ PM L 

determinada de produccion. p. 162 A L PM K 


linea de isocosto Grafica que muestra todas 
las combinaciones de capital y trabajo que 
estan disponibles para un costo total 
determinado. p. 163 


tasa marginal de sustitucion tecnica Tasa a 
la cual una empresa puede sustituir trabajo por 
capital y mantener constante la produccion. 

p.162 

















Unidades de capital (K) } Unidades de capital (K) 
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PROBLEMAS DEL APENDICE 


1. Suponga que PM L = 5 y PM K = 10. Suponga tambien que P^ = $2 
y que P K = $5. Esto implica que la empresa deberla sustituir 
capital por trabajo. Explique por que. 

2. En el diagrama isocuanta/isocosto (figura 1) suponga que la 
empresa elabora 1,000 unidades de produccion en el punto A 
usando 100 unidades de trabajo y 200 unidades de capital. 
Como consultor externo, ^que acciones sugerirla usted a la 
administration para mejorar las utilidades? iQue recomendarla 
si la empresa operara en el punto B, usando 100 unidades de 
capital y 200 unidades de trabajo? 


1 TABLA 1 


COSTO 

UNIDADES DE 

UNIDADES DE 

UNIDADES DE 

TOTAL DE 

TRABAJO 

CAPITAL 

PRODUCCION 

PRODUCCION 

DEMANDADAS 

DEMANDADA 


100 

200 

300 



Unidades de trabajo (L) 


4. Cada mes, una companla puede rentar capital (maquinaria y 
equipo) en $5,000 por unidad y contratar empleados por $2,000 
cada uno. Actualmente, la companla utiliza dos unidades de 
capital y cinco empleados para elaborar 10,000 unidades de pro¬ 
duccion. Esa combinacion de capital y trabajo representa un 
equilibrio de minimizacion del costo. Elabore un diagrama de 
isocuanta/isocosto para ilustrar esta situation. 

5. Red Racer Company y Blue Bomber Company son capaces de 
minimizar el costo y producir 4,000 bicicletas al mes. La fabrica 
de Red Racer se encuentra en una zona donde el costo del tra¬ 
bajo es significativamente inferior y el costo del capital es signi- 
ficativamente superior a los costos que enfrenta Blue Bomber. 
Suponga que cada companla tiene acceso a la misma tecnologla 
para fabricar bicicletas, y trace un diagrama de isocuanta/iso¬ 
costo para ilustrar por que las combinaciones de minimizacion 
de costos de los insumos para estas companlas son diferentes. 
Asegurese de identificar la llnea del isocosto, la cantidad de capi¬ 
tal, la cantidad de trabajo y la combinacion de minimizacion de 
costos de los insumos para cada companla. 


FIGURA 1 


Con base en la information del diagrama isocuanta/isocosto 
(figura 2) y suponiendo que P L = P K = $2, complete la tabla 1. 



▲ FIGURA 2 



























Costos a corto plazo 
y decisiones de 
produccion 



Este capitulo continua nuestro anali- 
sis de las decisiones que toman las 
empresas en su busqueda de utilida- 
des. Como hemos visto, las empresas 
toman tres decisiones especlficas 
(figura 8.1) en relation con su pro¬ 
duccion. Estas decisiones son: 

1. Que cantidad de produccion 
ofrecer 

2. Como elaborar esa produc¬ 
cion, es decir, que tecnica o tec- 
nologla de produccion van a 
utilizar 

3. Que cantidad demandar de 
cada insumo 

Hasta ahora hemos supuesto que las empresas se encuentran en el negocio para ganar utilidades 
y que hacen elecciones para maximizar esas utilidades. (Recuerde que utilidad se refiere a la utilidad 
economica, la diferencia entre los ingresos y los costos, los costos economicos totales). 

En el ultimo capitulo nos concentramos en el proceso de produccion. Este capitulo se ocupa de 
los costos de produccion. Para calcular los costos, una companla debe conocer lo siguiente: que canti¬ 
dad y que combination de insumos necesita para elaborar su producto y cuanto cuestan esos insumos. 
(No olvide que los costos economicos incluyen un rendimiento normal para el capital, el costo de 
oportunidad del capital). 

Detengamonos un momento y volvamos a contemplar el diagrama de flujo circular, la figura II. 1 
de la pagina 117. Ahl, se puede observar donde nos encontramos en nuestro estudio del sistema de 
mercado competitivo. La meta de este capitulo es observar detras de la curva de la demanda en los mer- 
cados de produccion. Sin embargo, es importante entender que la action de producir implica al 
mismo tiempo una demanda de insumos. En la figura II. 1 tambien se representan dos de las fuentes 
de informacion que usan las companlas en sus decisiones de oferta de produccion y demanda de insu¬ 
mos: por un lado, observan los mercados de produccion para conocer el precio de los productos y, por 
otro, observan los mercados de insumos para conocer los precios del capital y del trabajo. 



CONTENIDO DEL CAPITULO 

Costos a corto 
plazo p. 168 

Costos fijos 
Costos variables 
Costos totales 
Costos a corto plazo: 

Un repaso 

Decisiones de 
produccion: Ingresos, 
costos y maximization 
de utilidades p. 179 

Competencia perfecta 
Ingreso total e ingreso 
marginal 

Comparacion de costos e 
ingresos para maximizar 
las utilidades 
La curva de oferta a corto 
plazo 

En perspectiva p. 185 


LAS DECISIONES se basan en 

1. Cantidad de produccion 
que van a ofrecer 

2. Como elaborar esa produccion 
(que tecnica usar) 

3. Cantidad de cada insumo 
que van a demandar 


INFORMACION 

1. Precio de la produccion 

2. Tecnicas de 
produccion disponibles* 

3. Precio de los insumos* 
*Determina los costos de produccion 


A FIGURA 8.1 Decisiones 
a las que se enfrentan las 
empresas 
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costo fijo Cualquier costo 
que no depende del nivel de 
produccion de la compania. 
Se incurre en este tipo de 
costos incluso si la empresa 
no esta produciendo nada. 
No hay costos fijos en el 
largo plazo. 

costo variable Costo que 
depende del nivel de 
produccion que se haya 
elegido. 

costo total (CT) Costos 
fijos totales mas costos 
variables totales. 


costos fijos totales (CFT) 
o costos indirectos El total 
de todos los costos que no 
cambian con la produccion, 
incluso cuando esta es igual 
a cero. 


Costos a corto plazo 

En este capitulo nos concentraremos unicamente en el corto plazo. Recuerde que el corto plazo es aquel 
periodo durante el cual se cumplen dos condiciones: 1. las empresas existentes se enfrentan a llmites 
impuestos por algun factor fijo de produccion y 2. las empresas nuevas no pueden entrar y las empre¬ 
sas existentes no pueden salir de una industria. 

En el corto plazo, todas las empresas (competitivas y no competitivas) tienen costos que deben 
absorber sin importar su nivel de produccion. De hecho, algunos costos se deben pagar incluso si la 
empresa deja de producir, es decir, aun cuando la produccion sea igual a cero. Estos costos se denominan 
costos fijos, y las empresas no pueden hacer nada en el corto plazo para evitarlos o modificarlos. En el 
largo plazo, una empresa no tiene costos fijos porque puede expandirse, contraerse o salir de la industria. 

Las empresas tambien enfrentan ciertos costos a corto plazo que dependen del nivel de produc¬ 
cion que hayan elegido. Estos tipos de costos se denominan costos variables. Los costos fijos totales y 
los costos variables totales, en conjunto, constituyen los costos totales: 

CT = CFT+ CVT 

donde CT denota los costos totales, CFT representa los costos fijos totales, y CVT denota los costos 
variables totales. Regresaremos a esta ecuacion despues de analizar los costos fijos y los costos variables 
en detalle. 


Costos fijos 

A1 estudiar los costos fijos, debemos distinguir entre costos fijos totales y costos fijos promedio. 

Costo fijo total ( CFT) El costo fijo total se denomina algunas veces costo indirecto. Si una fabrica 
esta en operacion, tal vez sea necesario calentar el edificio para evitar que las tuberias se congelen durante 
el invierno. Incluso si la fabrica no esta produciendo, se debe evitar que el techo tenga goteras, hay que 
pagar a un guardia para que proteja el edificio contra el vandalismo, y habra que hacer pagos de arrenda- 
miento a largo plazo. Tambien es indispensable pagar primas de seguros, impuestos y cuotas que imponen 
las autoridades de la ciudad, ademas de cumplir con las obligaciones contractuales con los empleados. 

Los costos fijos representan una portion mas grande de los costos totales de algunas empresas en 
comparacion con otras. Las companias de energia electrica, por ejemplo, mantienen plantas generado- 
ras, miles de kilometros de cables de distribution, postes, transformadores, etcetera. Por lo general, 
tales plantas se financian a traves de la emision de bonos que se venden al publico, es decir, a traves de 
la solicitud de prestamos. La tasa de interes que se debe pagar sobre estos bonos representa una parte 
sustancial del costo operativo de las companias de servicios publicos y constituye un costo fijo en el 
corto plazo, sin importar la cantidad de energia electrica que produzcan (si este es el caso). 

De acuerdo con los objetivos de nuestra exposition en este capitulo, supondremos que las empre¬ 
sas usan unicamente dos insumos: trabajo y capital. Aunque esto quiza parezca poco realista, practica- 
mente todo lo que diremos acerca de las empresas que usan estos dos factores se puede generalizar 
facilmente a aquellas que usan muchos factores de produccion. Recuerde que, con el tiempo, el capital 
brinda servicio al producir otros bienes y servicios. El capital es la planta y la maquinaria de una firma 
de manufactura, al igual que las computadoras, los escritorios, las sillas, las puertas y los muros de 
un despacho de abogados; es el programa de computo de una compania basada en la Web, y la embar- 
cacion que Bill y Colleen construyeron en su isla desierta. Algunas veces se supone que el capital es un 
insumo fijo en el corto plazo y que el trabajo es el unico insumo variable. Sin embargo, para ser mas 
realistas, supondremos que el capital tiene un componente fijo y un componente variable. Despues de 
todo, es posible adquirir algun capital en el corto plazo. 

Considere el caso de una pequena empresa de consultoria que emplea a varios economistas, asisten- 
tes de investigation y secretarias. Renta espacio en un edificio de oficinas y tiene un contrato de arrenda- 
miento a cinco anos. La renta que se paga por el espacio de oficina se considera un costo fijo en el corto 
plazo. Las facturas mensuales de energia electrica y calefaccion tambien son costos fijos en esencia (aunque 
los montos pueden variar ligeramente de un mes a otro). Lo mismo puede decirse de los salarios del per¬ 
sonal administrativo basico. Los pagos por algunos equipos de capital (una maquina copiadora grande y el 
sistema principal de procesamiento de textos, por ejemplo) tambien se pueden considerar fijos. 

La misma compania tambien tiene costos que varian con la produccion. Cuando enfrenta una consi¬ 
derable carga laboral, la empresa contrata a mas empleados tan to a nivel profesional como a nivel de asisten- 
tes de investigation. El capital de la firma de consultoria tambien puede variar, incluso en el corto plazo. Los 
pagos sobre el sistema de computo no cambian, pero la empresa podria rentar tiempo adicional de compu¬ 
tadoras si lo considera necesario. Tambien podria adquirir computadoras personales adicionales, termina- 
les de redes o bases de datos de un momento a otro si asi se requiere. Debe hacer pagos por la maquina 
copiadora, pero esta ultima cuesta mas cuando esta en operacion que cuando se encuentra fuera de servicio. 

Los costos fijos totales ( CFT) o costos indirectos son aquellos que no cambian con la produc¬ 
cion, incluso cuando esta es igual a cero. La columna 2 de la tabla 8.1 presenta algunos datos sobre los 
costos fijos de una empresa hipotetica. Los costos fijos son de $1,000 a todos los niveles de produccion 
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( q ). La figura 8.2 a) muestra los costos fijos totales como una funcion de la produccion. Como los CFT 
no cambian con la produccion, la grafica es simplemente una llnea recta horizontal al nivel de $1,000. 
El aspecto de importancia que se debe recordar aqul es que las companias no tienen control sobre los 
costos fijos en el corto plazo. 


TABLA 8.1 

Costo fijo a corto plazo (total y 
promedio) de una empresa hipotetica 

(1) 

(2) 

(3) 

9 

CFT 

CFP (CFT/q) 

0 

$1,000 

$ - 

1 

1,000 

1,000 

2 

1,000 

500 

3 

1,000 

333 

4 

1,000 

250 

5 

1,000 

200 


Costo fijo promedio ( CFP ) El costo fijo promedio (CFP) es el costo fijo total (CFT) divi- 
dido entre el numero de unidades de produccion ( q ): 

CFT 

CFP =- 

<? 

Por ejemplo, si la compania de la figura 8.2 elabora 3 unidades de produccion, los costos fijos pro¬ 
medio seran de $333 ($1,000 -h 3). Si la misma empresa elabora 5 unidades de produccion, el costo fijo 
promedio seria de $200 ($1,000 -t- 5). El costo fijo promedio disminuye conforme aumenta la produccion 
porque el mismo total se distribuye, o divide, entre un mayor numero de unidades (vease la columna 
3 de la tabla 8.1). Este fenomeno se denomina en ocasiones distribucion de costos indirectos. 

Las graficas del costo fijo promedio, como la de la figura 8.2 b) —la cual presenta los datos del costo 
fijo promedio a partir de la tabla 8.1—, son curvas con una pendiente descendente. Observe que el 
CFP se aproxima a cero a medida que aumenta la cantidad de produccion. En nuestro ejemplo, si la 
produccion fuera de 100,000 unidades, el costo fijo promedio seria igual a un centavo por unidad 
($1,000 100,000 = $0.01). En realidad, el CFP nunca llega a un valor de cero. 

Costos variables 


costo fijo promedio (CFP) 

Costo fijo total dividido entre 
el numero de unidades de 
produccion; es una medida 
de los costos fijos por 
unidad. 


distribucion de costos 
indirectos El proceso de 
dividir los costos fijos totales 
entre mas unidades de 
produccion. El costo fijo 
promedio disminuye 
conforme aumenta la 
cantidad de produccion. 


Costo variable total ( CVT) El costo variable total (CVT) es la suma de aquellos costos que 
varlan con el nivel de produccion en el corto plazo. Para elaborar una mayor cantidad de produccion, 
una empresa necesita mas insumos. El costo de la produccion adicional depende directamente de los 
insumos adicionales que se requieran y de cual sea su costo. 


costo variable total (CVT) El 

total de los costos que varfan 
con la produccion en el corto 
plazo. 


a) Costo fijo total 



b) Costo fijo promedio 



▲ FIGURA 8.2 Costo fijo a corto plazo (total y promedio) de una empresa hipotetica 

El costo fijo promedio es simplemente el costo fijo total dividido entre la cantidad de produccion. Conforme 
aumenta la produccidn, el costo fijo promedio disminuye porque estamos dividiendo un numero fijo 
($1,000) entre una cantidad progresivamente mayor. 
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curva de costo variable total 

Grafica que muestra la 
relacion entre el costo 
variable total y el nivel de 
produccion de una empresa. 


Como se vio en el capltulo 7, las necesidades de insumos estan determinadas por la tecnologla. 
Por lo general, las empresas tienen a su disposition diversas tecnicas de produccion, y se supone que la 
opcion que eligen es aquella que produce el nivel deseado de produccion al menor costo. Para descu- 
brir que tecnologla implica el costo mlnimo, una empresa debe comparar los costos variables totales 
de elaborar ese nivel de produccion usando diferentes tecnicas de produccion. 

Esto es tan cierto en el caso de los negocios pequenos como en el caso de las grandes empresas de 
manufactura. Suponga, por ejemplo, que usted es dueno de una pequena granja. Hay que hacer una 
cierta cantidad de trabajo para cultivar y cosechar 120 acres. Usted podrla contratar a cuatro trabaja- 
dores agricolas y dividir las tareas, o bien, podrla adquirir maquinaria agricola compleja (capital) y 
hacer el trabajo sin ayuda. Su eleccion final depende de varios factores. ^Que maquinaria esta disponi- 
ble? iQue funciones realiza esa maquinaria? ^Funcionara en extensiones pequenas de cultivo como 
la de usted? ^Cuanto costara adquirir cada pieza de equipo? ^Que sueldo tendra que pagar a los traba- 
jadores agricolas? cuantos empleados tendra que contratar para hacer el trabajo? Si la maquinaria es 
costosa y la mano de obra es barata, es probable que elija la tecnologla basada en el uso intensivo de la 
mano de obra. Si el trabajo que hay que realizar en la granja es costoso y el distribuidor local del 
equipo agricola esta saliendo de los negocios, tal vez usted logre hacer un buen trato para adquirir la 
maquinaria y elegir el metodo basado en el uso intensivo del capital. 

Una vez que se comparan los costos de las tecnicas alternativas de produccion, la companla puede 
verse influida en su eleccion por la escala actual de sus operaciones. Recuerde, en el corto plazo, una 
companla esta comprometida con una escala fija de operaciones. Una firma que actualmente produce 
con base en una escala pequena tal vez encuentre que una tecnica que se basa en el uso intensivo de la 
mano de obra es menos costosa, independientemente de que el trabajo sea costoso o no en terminos 
comparativos. La misma companla, al producir con base en una mayor escala, podrla encontrar que 
una tecnica basada en el uso intensivo del capital resulta menos costosa. 

La curva de costo variable total es una grafica que muestra la relacion entre el costo variable 
total y el nivel de produccion de una empresa (q). A cualquier nivel de produccion determinado, el 
costo variable total depende de 1 . las tecnicas de produccion que esten disponibles y 2 . los precios de 
los insumos que requiere cada tecnologla. Para examinar esta relacion con mayor detalle, analicemos 
algunas cifras de produccion hipoteticas. 

La tabla 8.2 presenta un analisis que podrla encontrarse en tres puntos sobre una curva tlpica del 
costo variable total. En este caso, se dispone de dos tecnicas de produccion, A y B, y una de ellas 
requiere un uso un tanto mas intensivo del capital que la otra. Supondremos que el precio del trabajo 
es de $1 por unidad y que el precio del capital es de $2 por unidad. Para los propositos de este ejemplo, 
nos concentraremos en el capital variable, es decir, en el capital que se puede modificar en el corto 
plazo. En la practica, una parte del capital (como los edificios y las maquinas especializadas de gran 
tamano) es fija en el corto plazo. En nuestro ejemplo, usaremos K para denotar el capital variable. Sin 
embargo, recuerde que la companla posee otro capital, uno que es fijo en el corto plazo. 

El analisis revela que para elaborar una unidad de produccion, la tecnica basada en el uso inten¬ 
sivo del trabajo es menos costosa. La tecnica A requiere de cuatro unidades tanto de capital como de 
trabajo, lo cual costarla un total de $12. La tecnica B requiere de 6 unidades de trabajo, pero tan solo 2 
unidades de capital, lo cual da un costo total de unicamente $10. Como la empresa desea maximizar 
las utilidades, usarla la tecnica B para elaborar una unidad. El costo variable total de elaborar una uni¬ 
dad de produccion serla, por lo tanto, de $10. 

La tecnica B, la cual requiere un uso relativamente intensivo del trabajo, tambien es el mejor 
metodo para producir 2 unidades. Al usar B, la companla puede elaborar 2 unidades por $18. Sin 
embargo, si la empresa decide elaborar 3 unidades de produccion, la tecnica A resulta mas barata. 
Al usar la tecnologla del costo minimo (A), el costo variable total de produccion es de $24. La empresa 
usara 9 unidades de capital a $2 cada una y 6 unidades de trabajo a $1 cada una. 

La figura 8.3 grafica la relacion entre el costo variable total y la produccion con base en los datos 
de la tabla 8.2, suponiendo que la empresa elige la tecnologla del costo minimo para cada nivel de pro- 


TABLA 8.2 

Obtencion del programa del costo variable total 
de la tecnologla y los factores de produccion 

a partir de los precios 

Producir 

Con la 
tecnica 

Unidades de insumos requeridos 
(funcion de produccion) 

K L 

Costo variable total suponiendo que 

P =$2,P l = $1 
CVT=(KXP k ) + (LXP l ) 

1 unidad 

A 

4 

4 

(4 X $2) + (4 X $1) = $12 


B 

2 

6 

(2 X $2) + (6 X $1) -[$10l 

2 unidades 

A 

7 

6 

(7 X $2) + (6 X $1) = $20 


B 

4 

10 

(4 X $2) + (10 X $1) =[$TS] 

3 unidades 

A 

9 

6 

(9 X $2) + (6 X $1) =|$24~1 


B 

6 

14 

(6 X $2) + (14 X $1) = $26 
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i FIGURA 8.3 Curva del 
costo variable total 

En la tabla 8.2, el costo varia¬ 
ble total se obtiene a partir de 
las necesidades de produccion 
y los precios de los insumos. 
Una curva de costo variable 
total expresa la relacion entre 
el CVT y la produccion total. 


duccion. La curva del costo variable total incorpora informacion de los precios tanto de los factores de 
produccion, o insumos, como de la tecnologla. Indica el costo de produccion al utilizar la mejor tec- 
nica disponible a cada nivel de produccion considerando los precios actuales de los factores. 


Costo marginal (CM) El mas importante de todos los conceptos es el del costo marginal 
(CM), el incremento en el costo total que resulta de elaborar una unidad mas de produccion. Digamos, 
por ejemplo, que una companla elabora 1,000 unidades de produccion por periodo y desea aumentar 
su tasa de produccion a 1,001. La elaboracion de la unidad adicional aumenta los costos, y el incre¬ 
mento —es decir, el costo de elaborar la unidad numero 1,001— es el costo marginal. Concentrar la 
atencion en el “margen” es una forma de contemplar los costos variables: los costos marginales reflejan 
los cambios en los costos variables porque cambian cuando varla la produccion. Los costos fijos no se 
modifican cuando cambia la produccion. 

La tabla 8.3 muestra como se obtiene el costo marginal a partir del costo variable total mediante 
una sencilla resta. El costo variable total de elaborar la primera unidad de produccion es de $10. El 
hecho de aumentar la produccion de 1 unidad a 2 unidades aumenta el costo variable total de $10 a 
$18; la diferencia es el costo marginal de la segunda unidad, esto es, $8. Al aumentar la produccion de 
2 a 3 unidades, el costo variable total aumenta de $18 a $24. Por lo tanto, el costo marginal de elaborar 
la tercera unidad es de $6. 


costo marginal (CM) 

Incremento en el costo total 
que resulta de elaborar una 
unidad mas de produccion. 
Los costos marginales 
reflejan los cambios en los 
costos variables. 


1 TABLA 8.3 Obtencion del costo marginal a partir del costo variable total 1 

Unidades de produccion 

Costos variables totales ($) 

Costos marginales ($) 

0 

0— __ 


1 

10- — 

-- -10 

2 

18- - 

- -8 

3 

24 - 

--- 6 


Es importante pensar por un momento en la naturaleza del costo marginal. Especlficamente, el 
costo marginal es el costo de los insumos, o recursos, adicionales que se necesitan para elaborar una 
unidad adicional de produccion. Vuelva a observar la tabla 8.2 y piense en el capital y el trabajo adicio¬ 
nales que se requieren para aumentar la produccion de 1 unidad a 2 unidades. La elaboracion de una 
unidad de produccion con la tecnica B requiere de 2 unidades de capital y 6 unidades de trabajo; la ela¬ 
boracion de 2 unidades de produccion, usando la misma tecnica, requiere de 4 unidades de capital y 10 
unidades de trabajo. Por lo tanto, la segunda unidad requiere de 2 unidades adicionales de capital y de 
4 unidades adicionales de trabajo. ^Cual es, entonces, el costo adicional, o marginal, de la segunda uni¬ 
dad? Dos unidades de capital tienen un costo de $2 cada una ($4 en total), y 4 unidades de trabajo tie- 
nen un costo de $1 cada una (otros $4), lo cual hace un costo marginal total de $8, que es el numero que 
obtuvimos en la tabla 8.3. Aunque la manera mas sencilla de determinar el costo marginal es observar el 
costo variable total y realizar la sustraccion, no se debe perder de vista el hecho de que cuando una 
empresa aumenta su nivel de produccion, contrata o demanda mas insumos. El costo marginal mide el 
costo adicional de los insumos que se requieren para elaborar cada unidad sucesiva de produccion. 
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PARTE II 


El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 


Forma de la curva de costo marginal en el corto plazo El supuesto de un factor fijo de 
produccion en el corto plazo significa que una empresa esta restringida por su escala actual de opera- 
ciones (en nuestro ejemplo, el tamano de la planta). Conforme la compania trata de aumentar su 
produccion, finalmente se encontrara a si misma atrapada por esa escala. De este modo, nuestra defi- 
nicion del corto plazo tambien implica que el costo marginal finalmente aumenta con la produccion. La 
empresa quiza contrate mas personal y utilice mas materiales —es decir, puede anadir insumos varia¬ 
bles—, pero los rendimientos decrecientes finalmente aparecen. 

Recuerde el ejemplo del capltulo 7 acerca de la tienda de emparedados con una parrilla y demasia- 
dos empleados que intentan trabajar en ella. Con una capacidad fija de parrillas, una mayor cantidad de 
empleados podrlan elaborar mas emparedados, pero el producto marginal de cada cocinero adicional 
declinaba a medida que se contrataba mas personal para trabajar en la parrilla. Si cada unidad adicional de 
trabajo anade una cantidad progresivamente menor a la produccion total, se deduce que se necesita mas 
trabajo para elaborar cada unidad adicional de produccion. De este modo, cada unidad adicional de pro¬ 
duccion tiene un mayor costo de elaboracion. En otras palabras, los rendimientos decrecientes, o el 
producto marginal decreciente, implican un costo marginal creciente, como se ilustra en la figura 8.4. 

Para reiterar: 

En el corto plazo, toda empresa esta restringida por algun insumo fijo que: 1. conduce a rendi¬ 
mientos decrecientes de insumos variables y 2. limita su capacidad de produccion. A medida 
que una companla se aproxima a esa capacidad, obtener niveles de produccion sucesivamente 
mas altos implica costos crecientes. Los costos marginales finalmente aumentan con la produc¬ 
cion en el corto plazo. 




Unidades de produccion 


▲ FIGURA 8.4 El producto marginal decreciente implica que el costo marginal finalmente 
aumentara con la produccion 

En el corto plazo, toda empresa esta restringida por algun factor fijo de produccion. Un factor fijo implica 
rendimientos decrecientes (producto marginal decreciente) y una capacidad limitada para producir. A 
medida que la empresa se aproxima a ese li'mite, los costos marginales aumentan. 


Representacion grafica de los costos variables totales y los costos marginales La 

figura 8.5 presenta la curva del costo variable total y la curva del costo marginal de una companla repre- 
sentativa. Observe primero que la forma de la curva del costo marginal es congruente con los rendimien¬ 
tos decrecientes a corto plazo. A1 principio, el costo marginal ( CM) disminuye, pero finalmente el factor 
fijo de produccion empieza a restringir a la empresa, y el costo marginal aumenta. Elasta 100 unidades de 
produccion, la elaboracion de cada unidad sucesiva de produccion cuesta ligeramente menos que la pro¬ 
duccion de la unidad inmediata anterior. Sin embargo, mas alia de 100 unidades, el costo de cada unidad 
sucesiva es mayor que el costo de la unidad inmediata anterior. (Recuerde la tienda de emparedados). 

Una mayor cantidad de produccion cuesta mas que una cantidad de produccion menor. Por lo 
tanto, los costos variables totales (CVT) siempre aumentan cuando se incrementa la produccion. 
Aunque cambie el costo de cada unidad adicional, el costo variable total aumenta cuando se incre¬ 
menta la produccion. De este modo, el costo variable total siempre tiene una pendiente positiva. 

Se podria pensar en la curva del costo variable total como si fuera una escalera. Cada escalon con¬ 
duce, a lo largo del eje de la cantidad, a un incremento de una sola unidad, y la altura de cada escalon 
es el incremento en el costo variable total. Conforme uno sube la escalera, siempre va en ascenso, aun- 
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Unidades de produccion 


▲ FIGURA 8.5 Costo variable total y costo marginal para una compama representativa 

Los costos variables totales siempre aumentan con la produccion. El costo marginal es el costo de producir 
cada unidad adicional. Asf, la curva de costo marginal muestra la manera en que el costo variable total cam- 
bia con incrementos de una sola unidad en la produccion total. 

que los escalones tienen alturas diferentes. A1 principio, la escalera es inclinada, pero a medida que se 
avanza, los escalones se vuelven mas pequenos (el costo marginal disminuye). El escalon numero 100 
es el mas pequeno. Si se continua caminando mas alia de 100 unidades, los escalones empiezan a vol- 
verse mas grandes; la escalera se vuelve mas inclinada (el costo marginal aumenta). 

Recuerde que la pendiente de una llnea es igual al cambio en las unidades medidas en el eje Y divi- 
dido entre el cambio en las unidades medidas en el eje X. La pendiente de una curva de costo variable 
total es, por lo tanto, el cambio en el costo variable total dividido entre el cambio en la produccion 
(ACVT/Aq). Como el costo marginal es, por definition, el cambio en el costo variable total que resulta 
de un incremento en la produccion de una unidad (Aq — 1), el costo marginal es en realidad la pen¬ 
diente de la curva del costo variable total. 

ACVT ACVT 

pendiente del CVT = -= -= A CVT = CM 

Aq 1 

Observe que hasta 100 unidades, el costo marginal disminuye y la curva del costo variable se vuelve 
mas plana. La pendiente de la curva del costo variable total esta disminuyendo; es decir, el costo varia¬ 
ble total aumenta, pero a una tasa decreciente. Mas alia de 100 unidades de produccion, el costo margi¬ 
nal aumenta y la curva del costo variable total se vuelve mas inclinada; los costos variables totales 
continuan aumentando, pero a una tasa creciente. 

En la tabla 8.4 se presenta un panorama mas completo de los costos de una empresa hipotetica. La 
columna 2 muestra los costos variables totales derivados a partir de la information sobre los precios de 
los insumos y la tecnologia. La columna 3 obtiene el costo marginal mediante una sencilla resta. Por 
ejemplo, el hecho de aumentar la produccion de 3 a 4 unidades incrementa los costos variables de $24 a 
$32, lo que hace que el costo marginal de la cuarta unidad sea igual a $8 ($32 — $24). El costo marginal de 
la quinta unidad es de $10, la diferencia entre $32 ( CVT) para 4 unidades y $42 (CVT) para 5 unidades. 
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costo variable promedio 

(CVP ) El costo variable 
total dividido entre el 
numero de unidades de 
produccion. 


► FIGURA 8.6 Mas costos 
a corto plazo 

Cuando el costo marginal esta 
por debajo del costo promedio, 
este ultimo va en descenso. 
Cuando el costo marginal esta 
por arriba del costo promedio, 
este ultimo va en aumento. El 
costo marginal creciente se 
encuentra con el costo variable 
promedio en un punto mi'nimo 
de CVP. 


Costo variable promedio (CVP) El costo variable promedio (CVP) es el costo variable 
total dividido entre el numero de unidades de produccion (q): 


q 

En la tabla 8.4, calculamos el CVP en la columna 4 dividiendo los numeros de la columna 2 (CVT ) 
entre los numeros de la columna 1 (q). Por ejemplo, si el costo variable total de elaborar 5 unidades de 
produccion es de $42, entonces el costo variable promedio es de $42 -e 5, u $8.40. El costo marginal es 
el costo de 1 unidad adicional. El costo variable promedio es el costo variable total dividido entre el 
numero total de unidades producidas. 


1 TABLA 8.4 

Costos a corto plazo de 

una em 

presa hipotetica 





(3) 

(4) 


(6) 

(7) 

(8) 

(1) 

(2) 

CM 

CVP 

(5) 

CT 

CFP 

CTP 

9 

CVT 

(A CVT) 

(CVT/q) 

CFT 

(CVT + CFT) 

(CFT/q) 

(CT/q o CFP + CVP) 

0 

$ 0 

$ - 

$ - 

$1,000 

$1,000 

$ - 

$ - 

1 

10 

10 

10 

1,000 

1,010 

1,000 

1,010 

2 

18 

8 

9 

1,000 

1,018 

500 

509 

3 

24 

6 

8 

1,000 

1,024 

333 

341 

4 

32 

8 

8 

1,000 

1,032 

250 

258 

5 

42 

10 

8.4 

1,000 

1,042 

200 

208.4 

500 

8,000 

20 

16 

1,000 

9,000 

2 

18 


Representation grafica de los costos variables promedio y los costos marginales 

La relation entre el costo variable promedio y el costo marginal se puede ilustrar graficamente. Cuando el costo 
marginal esta por debajo del costo variable promedio, este ultimo disminuye hacia el costo marginal. Cuando 
el costo marginal esta por arriba del costo variable promedio, este ultimo aumenta hacia el costo marginal. 

La figura 8.6 reproduce la grafica inferior de la figura 8.5 para el caso de una compania represen- 
tativa, pero agrega el costo variable promedio. Como se observa en la grafica, el costo variable prome¬ 
dio sigue al costo marginal, pero se queda rezagado. Conforme nos desplazamos de izquierda a 
derecha, encontramos niveles de produccion cada vez mas altos por periodo. A medida que la produc¬ 
cion se incrementa, el costo marginal —que en los niveles bajos de produccion esta por arriba de $3.50 
por unidad— disminuye conforme la coordination y la cooperation comienzan a desempenar un 
papel relevante. A 100 unidades de produccion, el costo marginal ha disminuido a $2.50. Observe que 
el costo variable promedio tambien disminuye, pero no tan rapidamente como el costo marginal. 

Despues de 100 unidades de produccion, comenzamos a observar rendimientos decrecientes. El 
costo marginal empieza a aumentar conforme se obtienen niveles de produccion cada vez mas altos. 
Sin embargo, observe que el costo promedio todavia sigue disminuyendo hasta las 200 unidades por- 
que el costo marginal permanece por debajo de el. A 100 unidades de produccion, el costo marginal es 
de $2.50 por unidad, pero el costo variable promedio de produccion es de $3.50. Asi, aun cuando el 
costo marginal aumente despues de 100 unidades, sigue impulsando hacia abajo al promedio de $3.50. 



Unidades de produccion 
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Sin embargo, a un nivel de 200 unidades, el costo marginal ha aumentado a $3 y el costo prome- 
dio ha disminuido a $3; el costo marginal y el costo promedio son iguales. En este punto, el costo mar¬ 
ginal continua aumentando con un nivel de produccion mas alto. A partir de 200 unidades en 
adelante, el CM esta por arriba del CVP y, por lo tanto, ejerce un impulso ascendente sobre la curva del 
costo variable promedio. A niveles de produccion menores de 200 unidades, el costo marginal esta por 
debajo del costo variable promedio, y este ultimo disminuye conforme aumenta la produccion. A nive¬ 
les de produccion por encima de 200 unidades, el CM esta por arriba del CVP, y este ultimo aumenta 
a medida que se incrementa la produccion. Si se sigue esta logica, se vera que el costo marginal se 
encuentra con el costo variable promedio en el punto mas bajo, o punto minimo, del CVP. 

Un ejemplo basado en las calificaciones de examenes ayudara a entender la relacion entre el CM y 
el CVP. Considere la siguiente secuencia de calificaciones de examenes: 95, 85, 92, 88. El promedio de 
estas cuatro calificaciones es 90. Suponga que usted obtiene 80 en su quinto examen. Esta calificacion 
bajara su promedio a 88. Ahora suponga que obtiene 85 en el sexto examen. Esta calificacion es mas alta 
que 80, pero todavia es inferior al promedio de 88. En consecuencia, el promedio continua disminu- 
yendo (de 88 a 87.5) aun cuando la calificacion marginal del examen aumento. Si en vez de 85, usted 
obtiene 89 —justo un punto por arriba del promedio— hara virar su promedio; ahora va en ascenso. 

Costos totales 

Ahora estamos listos para completar el panorama de costos agregando los costos fijos totales a los cos¬ 
tos variables totales. Recuerde que 

CT = CFT+ CVT 

El costo total se grafica en la figura 8.7, donde la misma distancia vertical (igual al GET, que es cons- 
tante) simplemente se suma al CVT a cada nivel de produccion. En la tabla 8.4, la columna 6 suma el 
costo fijo total de $1,000 al costo variable total para obtener el costo total. 

costo total promedio ( CTP) 

El costo total dividido entre 
el numero de unidades de 
produccion. 

La columna 8 de la tabla 8.4 muestra el resultado de dividir los costos de la columna 6 entre las canti- 
dades de la columna 1. Por ejemplo, a 5 unidades de produccion, el costo total es de $1,042; el costo 
total promedio es de $1,042 -t- 5, o $208.40. El costo total promedio de elaborar 500 unidades de pro¬ 
duccion es tan solo de $18, es decir, $9,000 h- 500. 

Otra forma mas reveladora de obtener el costo total promedio consiste en sumar el costo fijo 
promedio y el costo variable promedio: 

CTP= CFP+ CVP 

Por ejemplo, la columna 8 de la tabla 8.4 es la suma de la columna 4 (CVP) y la columna 7 ( CFP ). 


Costo total promedio (CTP) El costo total promedio (CTP) es el costo total dividido entre 
el numero de unidades de produccion (q): 


CTP = 


CT 



▲ FIGURA 8.7 Costo total = costo fijo total + costo variable total 

El hecho de sumar el CFT al CVT significa sumar la misma cantidad del costo fijo total a cada nivel del costo 
variable total. Asf, la curva del costo total tiene la misma forma que la curva del costo variable total, aunque 
es mas alta por una cantidad igual al CFT. 
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La figura 8.8 obtiene graficamente el costo total promedio para una companla representativa. La 
parte inferior de la figura grafica el costo fijo promedio. A 100 unidades de produccion, el costo fijo 
promedio es CFTIq - $1,000 -h 100 = $10. A 400 unidades de produccion, el CFP - $1,000 -t- 400 = 
$2.50. La parte superior de la figura 8.8 muestra el decreciente CFP que se suma al CVP para cada nivel 
de produccion. Como el CFP se vuelve cada vez mas pequeno, el CTP se acerca cada vez mas al CVP a 
medida que aumenta la produccion, pero las dos llneas nunca se encuentran. 

Relacion entre el costo total promedio y el costo marginal La relacion entre el costo 
total promedio y el costo marginal es exactamente la misma que la que existe entre el costo variable 
promedio y el costo marginal. La curva del costo total promedio sigue a la curva del costo marginal, pero 
se queda rezagada porque es un promedio sobre todas las unidades de produccion. La curva del costo 
total promedio va por detras de la curva del costo marginal incluso mas que la curva del costo variable 
promedio porque el costo de cada unidad adicional de produccion se promedia ahora no solamente 
con el costo variable de todas las unidades anteriores producidas, sino tambien con los costos fijos. 

Los costos fijos son iguales a $1,000 y se incurre en ellos incluso cuando el nivel de produccion es 
cero. Asl, la primera unidad de produccion en el ejemplo de la tabla 8.4 implica una erogacion de $10 
en costo variable de produccion. La segunda unidad implica unicamente $8 en costo variable de pro¬ 
duccion. El costo total de 2 unidades es de $1,018; el costo total promedio de las dos es de ($1,010 + 
$8)/2, o $509. El costo marginal de la tercera unidad es tan solo de $6. El costo total de 3 unidades es, por 
lo tanto, $1,024, o $1,018 + $6, el costo total promedio de 3 unidades es ($1,010 + $8 + $6)/3, o $341. 

Como se vio con el ejemplo de las calificaciones de los examenes, el costo marginal es lo que 
impulsa los cambios en el costo total promedio. Si el costo marginal esta por debajo del costo total pro¬ 
medio, este ultimo disminuira hacia el costo marginal. Si el costo marginal esta por arriba del costo 
total promedio, este ultimo aumentara. Como resultado, la curva del costo marginal hace intersection 


► FIGURA 8.8 Costo total 
promedio = costo variable 
promedio + costo fijo 
promedio 

Para obtener el costo total 
promedio, sumamos los costos 
fijos promedio y los costos 
variables promedio a todos los 
niveles de produccion. Como 
el costo fijo promedio dismi- 
nuye con la produccion, se 
suma una cantidad siempre 
decreciente al CVP. Asf, el CVP 
y el CTP se aproximan entre si a 
medida que aumenta la pro¬ 
duccion, pero las dos li'neas 
nunca se encuentran. 
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con la del costo total promedio en el punto mlnimo del CTP por la misma razon que se interseca con 
la curva del costo variable promedio en el punto mlnimo de esta. 


Costos a corto plazo: Un repaso 

A continuacion haremos una pausa para revisar lo que hemos aprendido acerca del comportamiento 
de las empresas. Sabemos que las companlas hacen tres elecciones basicas: que cantidad de produc- 
tos o de produccion elaborar o suministrar, como elaborar esa produccion, y cuanto demandar de 
cada insumo para elaborar lo que pretenden ofrecer. Suponemos que estas elecciones se hacen para 
maximizar las utilidades. Las utilidades son iguales a la diferencia entre los ingresos de una empre- 
sa derivados de la venta de sus productos y los costos de elaborar estos ultimos: utilidad = ingreso total 
— costo total. 

Hasta este momento, tan solo hemos contemplado los costos, pero los costos son unicamente una 
parte de la ecuacion de las utilidades. Para completar el panorama, debemos recurrir al mercado de 
produccion para ver la manera en que esos costos se comparan con el precio de un producto en el mer¬ 
cado. Sin embargo, antes de hacerlo, es importante consolidar lo que hemos dicho acerca de los costos. 

Antes de que una firma emprenda cualquier accion, necesita conocer los diferentes metodos que 
puede usar para elaborar su producto. Las tecnologlas disponibles determinan las combinaciones de 
insumos que se necesitan para obtener cada nivel de produccion. Las empresas eligen aquella tecnica 
que les permita obtener el nivel deseado de produccion al menor costo. Las curvas de costos que resul¬ 
tan del analisis de toda esta informacion indican el costo de operar en cada nivel de produccion utili- 
zando la mejor tecnologla disponible. 

Recuerde que, hasta este momento, tan solo hemos hablado acerca de los costos a corto plazo. Por 
lo tanto, las curvas que hemos trazado son curvas de costos a corto plazo. La forma de estas curvas esta 
determinada en gran parte por los supuestos que hacemos acerca del corto plazo, en especial el 
supuesto de que algun factor fijo de produccion conduce a rendimientos decrecientes. De acuerdo con 
este supuesto, los costos marginales fmalmente aumentan y es probable que las curvas de costos pro¬ 
medio tengan forma de U. La tabla 8.5 resume los conceptos de costos que hemos analizado. 

Despues de adquirir un conocimiento pleno acerca de como elaborar un producto y de cuanto cos- 
tara fabricarlo en cada nivel de produccion, la empresa se dirige al mercado para indagar en cuanto 
puede vender su producto. A continuacion dirigimos nuestra atencion al mercado de productos. 


TABLA 8.5 Resumen de los conceptos de costos 


Termino 

Definicion 

Ecuacion 

Costos contables 

Costos en efectivo o costos como los definiria 
un contador. Algunas veces se les llama costos 
explicitos. 

- 

Costos economicos 

Costos que incluyen los costos de oportunidad 
de todos los insumos. Estos incluyen lo que 
con frecuencia se denomina costos implicitos. 

- 

Costos fijos totales (CFT) 

Costos que no dependen de la cantidad de pro¬ 
duccion elaborada. Tales costos se deben pagar 
incluso cuando la produccion es igual a cero. 


Costos variables totales ( CVT) 

Costos que varian con el nivel de produccion. 

- 

Costo total (CT) 

El costo economico total de todos los insumos 
que utiliza una firma en la produccion. 

CT=CFT+CVT 

Costos fijos promedio ( CFP) 

Costos fijos por unidad de produccion. 

CFP = CFT/q 

Costos variables 
promedio ( CVP) 

Costos variables por unidad de produccion. 

CVP = CVT/q 

Costos totales promedio (CTP) 

Costos totales por unidad de produccion. 

CTP = CT/q CTP = CFP + CVP 

Costos marginales (CM) 

El incremento en los costos totales que resulta 
de elaborar una unidad adicional de produc- 

CM = ACT/Aq 


cion. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Costos promedio y costos marginales en una universidad 


Pomona College, con sede en California, tiene un presupuesto operativo 
anual de $120 millones. Con este presupuesto, la institucion brinda edu¬ 
cation y alberga a 1,500 estudiantes. Asi, el costo total promedio de educar 
a un estudiante en Pomona es de $80,000 al ano, una parte de los cuales 
proviene de donativos y obsequios a la universidad. Suponga que los 
administradores de la institucion estan considerando aprobar un 
pequeno incremento en el numero de estudiantes que se admiten, sin 
que ello vaya en detrimento de la calidad de la ensenanza y la investiga¬ 
tion. Como entonces el costo total promedio por alumno (considerando 
colegiaturas, comidas y alojamiento) serla considerablemente inferior a 
$80,000, ^podran los administradores esgrimir algun argumento finan- 
ciero para apoyar tal medida? 

En este caso el aspecto clave es reconocer que para una universidad 
como la de Pomona —y en realidad para la mayorla de las universida- 
des—, el costo total promedio de educar a un estudiante es mas alto que 
el costo marginal. Con un incremento muy pequeno en el numero de 
estudiantes, los gastos relacionados con el curso probablemente no 
aumentarlan en lo absolute. Los estudiantes se incorporarian a los cur- 


sos existentes, sin generar gastos adicionales relacionados con el cuerpo 
docente, los edificios o el personal administrative. El alojamiento tal vez 
imponga alguna restriction, pero incluso en ese sentido los administra¬ 
dores podrlan encontrar alguna flexibilidad. Por lo tanto, desde una 
perspectiva financiera, la pregunta clave acerca de la expansion no es la 
manera en que el costo total promedio de la education se compara con 
la colegiatura, sino la manera en que la colegiatura se compara con el 
costo marginal. Por esa razon, muchas universidades, de hecho, encon- 
trarlan ventajoso desde el punto de vista financiero aumentar la pobla- 
cion estudiantil si lo pudieran hacer sin alterar la calidad de la education 
y el ambiente academico. 

Suponga que del presupuesto de $120 millones de Pomona, $60 
millones corresponden a costos fijos: mantenimiento del plantel, sala- 
rios basicos y otros costos fijos operativos. Suponga ademas que el costo 
marginal total de brindar education fuera de $40,000 por estudiante y 
que esta cifra se mantuviera constante. Con base en estas cifras, es posi- 
ble generar facilmente la siguiente tabla y trazar las curvas de costos. 


Costos en dolares 


Estudiantes 

Costo fijo total 

Costo variable total 

Costo total 

Costo total promedio 

500 

$60 millones 

$ 20 millones 

$ 80 millones 

$160,000 

1,000 

60 millones 

40 millones 

100 millones 

100,000 

1,500 

60 millones 

60 millones 

120 millones 

80,000 

2,000 

60 millones 

80 millones 

140 millones 

70,000 

2,500 

60 millones 

100 millones 

160 millones 

64,000 



Numero de estudiantes inscritos por ano 


Las curvas de costos tambien nos ayudan a entender la espiral des- 
cendente que afecta a las universidades a medida que disminuyen sus 
poblaciones estudiantiles. En 2005, Antioch College, con sede en Ohio, 
anuncio que eliminaria progresivamente su programa de licenciatura. 
^La causa? Una asistencia decreciente ocasiono que el costo total prome¬ 
dio de educar a los pocos estudiantes que quedaban se disparara, a pesar 
de varios intentos por controlar los costos. Ante la imposibilidad de evi- 


tar algunos de los costos fijos de la education (el hecho de educar inc¬ 
luso a un grupo reducido de estudiantes requiere de instalaciones y de 
un director general, por ejemplo), a medida que disminuye el numero 
de estudiantes, aumenta el costo total promedio (es decir, el costo total 
dividido entre el numero de estudiantes). Para las organizaciones como 
las universidades y los museos, el analisis de las cifras es muy importante 
para su supervivencia. 
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Decisiones de produccion: Ingresos, 
costos y maximizacion de utilidades 

Para calcular las utilidades potenciales, las empresas deben combinar sus analisis de costos con la infor¬ 
mation sobre los ingresos potenciales derivados de las ventas. Despues de todo, si una companla no logra 
vender su producto a un precio que rebase el costo de produccion, no estara mucho tiempo en los nego- 
cios. En contraste, si el mercado establece un precio que sea significativamente mayor que el costo en el 
que incurre la empresa al elaborar una unidad de su producto, habra un incentivo para incrementar la 
produccion. Las utilidades cuantiosas podrian atraer a nuevos competidores hacia el mercado. 

Examinemos ahora con detalle la manera en que una empresa determina la cantidad de produc¬ 
cion que deberia elaborar. Comenzaremos por examinar las decisiones de una companla perfecta- 
mente competitiva. 


Competencia perfecta 

Existe competencia perfecta en una industria que incluye muchas companlas relativamente 
pequenas, las cuales elaboran productos practicamente identicos. En una industria perfecta- 
mente competitiva, ninguna companla individual ejerce control sobre los precios. En otras palabras, 
es imposible que una sola empresa controle el precio de mercado de su producto o los precios de los 
insumos que adquiere. Esta importante caracterlstica se desprende de dos suposiciones. Primero, una 
industria competitiva esta formada de muchas empresas, y cada una de ellas es pequena en relacion 
con el tamano total de la industria. Segundo, las empresas dentro de una industria perfectamente com¬ 
petitiva elaboran productos homogeneos, lo cual significa que la produccion de una de ellas no se 
distingue de la produccion de las demas. 

Estos supuestos limitan las decisiones que estan disponibles para las empresas competitivas y sim- 
plifkan el analisis del comportamiento competitivo. Las firmas que participan en industrias perfecta¬ 
mente competitivas no diferencian sus productos y no toman decisiones acerca de los precios. En vez 
de ello, cada compania considera que los precios estan establecidos —es decir, determinados en el 
mercado por las leyes de la oferta y la demanda—, y unicamente decide cuanto producira y como. 

La idea de que las empresas competitivas son “seguidores de precios” es central para nuestra expo¬ 
sition. Desde luego, esto no significa que las empresas no puedan adherir etiquetas de precio a sus mer- 
canclas; todas las companlas tienen esa capacidad. Mas bien, nos referimos a que ante la disponibilidad 
de sustitutos perfectos, cualquier producto con un precio superior al precio de mercado no se vendera. 

Estos supuestos tambien indican que la demanda del producto de una firma competitiva es per¬ 
fectamente elastica (capltulo 5). Por ejemplo, considere el caso de un agricultor de malz que vive en 
Ohio y cuya situation se ilustra en la figura 8.9. El lado izquierdo del diagrama representa las condicio- 
nes actuales en el mercado. El malz se vende actualmente a $6.00 por fanega. 1 El lado derecho del dia¬ 
grama muestra la demanda del malz, desde el punto de vista del agricultor. Si este ultimo aumentara 
su precio, no venderla malz en lo absolute; como existen algunos sustitutos perfectos, la cantidad 
demandada de su malz disminuirla a cero. Bajar el precio serla absurdo porque el agricultor puede 
vender todo lo que quiera al precio vigente. (Recuerde, la produccion de cada agricultor es muy 
pequena en relacion con la totalidad del mercado de malz). 


a) El mercado 



Fanegas de malz por ano 


b ) Una empresa representativa perfectamente 
competitiva 



a. 


d 


0 


Fanegas de malz por ano 


competencia perfecta 

Estructura industrial en la 
que hay muchas empresas, 
cada una de las cuales es 
pequena en relacion con la 
industria y elabora productos 
identicos a los de las demas. 
Porotro lado, ninguna 
empresa es lo 

suficientemente grande para 
ejercer algun control sobre 
los precios. En las industrias 
perfectamente competitivas, 
los nuevos competidores 
pueden entrarysalir 
libremente del mercado. 

productos homogeneos 

Productos no diferenciados; 
productos que son identicos 
entre sf o indistinguibles unos 
de otros. 


i FIGURA 8.9 Demanda 
a la que se enfrenta una 
empresa unica en un 
mercado perfectamente 
competitivo 

Si una companla representativa 
en un mercado perfectamente 
competitivo aumenta el precio 
de su producto por arriba de 
$6.00, la cantidad demandada 
de la produccion de esa com¬ 
pania disminuira a cero. Cada 
compania se enfrenta a una 
curva de demanda perfecta¬ 
mente elastica, d. 


1 Las letras mayusculas se refieren a la totalidad del mercado, y las letras minusculas se refieren a las empresas representativas. Por 
ejemplo, en la figura 8.9, la curva de la demanda del mercado se designa como D y la curva de la demanda del mercado a la que se 
enfrenta la companla se denomina d. 
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En una competencia perfecta, tambien se supone que las empresas pueden entrar con facilidad a 
la industria. Si las empresas de una industria estan obteniendo altas utilidades, es probable que surjan 
nuevos competidores. No hay barreras que impidan que una nueva empresa compita. Los restaurantes 
de comida rapida surgen con prontitud cuando se abre una nueva plaza comercial, y nuevas gasoline- 
ras aparecen cuando se construye un nuevo desarrollo de viviendas o una nueva carretera. Hace varios 
aflos, cuando quedo claro que muchas personas comprarian productos en linea, miles de nuevos nego- 
cios de comercio electronico inundaron la Web con nuevas “tiendas” en linea. 

Tambien suponemos una salida facil de la industria. Cuando una empresa registra perdidas o 
bajas utilidades, una option es salir de los negocios, o abandonar la industria. Todo mundo conoce el 
caso de algun restaurante que salio de los negocios. Los cambios en los costos de produccion, los pre- 
cios en descenso derivados de una competencia internacional o regional, y la tecnologia cambiante 
pueden convertir las utilidades de los negocios en perdidas y fracasos. 

Los mejores ejemplos de una competencia perfecta probablemente se encuentren en la agricul¬ 
ture. En esa industria, los productos son absolutamente homogeneos —es imposible distinguir el trigo 
de un agricultor del trigo de otro—, y los precios se establecen por las fuerzas de la oferta y de la demanda 
en un enorme mercado nacional. 


ingreso total (IT) El monto 
total que recibe una empresa 
por la venta de sus 
productos: el precio por 
unidad multiplicado por la 
cantidad de produccion que 
la empresa decide elaborar 

(P *<?)■ 


ingreso marginal (IM) El 

ingreso adicional que recibe 
una empresa cuando 
aumenta la produccion 
en una unidad. En una 
competencia perfecta, 

P = IM. 


Ingreso total e ingreso marginal 

La utilidad es la diferencia entre el ingreso total y el costo total. El ingreso total ( IT) es la cantidad 
total que una empresa recibe por la venta de sus productos. Una compania perfectamente competi- 
tiva vende cada unidad de su producto en el mismo precio, sin importar el nivel de produccion que 
haya elegido. Por lo tanto, el ingreso total es simplemente el precio por unidad multiplicado por la 
cantidad de produccion que la empresa decida elaborar: 

ingreso total = precio X cantidad 
IT = P X q 

El ingreso marginal (IM) es el ingreso adicional que una empresa recibe cuando aumenta la pro¬ 
duccion en una unidad. Si una compania que elabora 10,521 unidades de produccion al mes aumenta 
esa produccion a 10,522 unidades al mes, recibira una cantidad adicional de ingresos cada mes. El 
ingreso asociado con la unidad numero 10,522 es el monto en el cual la compania vende esa unidad. Por 
lo tanto, en el caso de una empresa competitiva, el ingreso marginal es igual al precio actual de mer¬ 
cado de cada unidad adicional vendida. Por ejemplo, en la figure 8.9, el precio de mercado es de $6.00. 
De esta forma, si la compania representativa aumenta su produccion de 10,521 unidades a 10,522 uni¬ 
dades, sus ingresos aumentaran en $6.00. 

La curva del ingreso marginal de una empresa indica el monto de ingresos que obtendra al aumen- 
tar la produccion en una unidad a cada nivel de produccion. La curva del ingreso marginaly la curva de 
la demanda a las que se enfrenta una empresa competitiva son identicas. La linea horizontal de la figura 
8.9 b) se considera tanto la curva de la demanda a la que se enfrenta la empresa como su curva de ingre¬ 
sos marginales: 


p*=d=IM 

Comparacion de costos e ingresos para maximizar las utilidades 

La exposition en los siguientes parrafos presenta uno de los conceptos mas importantes en toda la 
microeconomia. A rnedida que avancemos en el analisis, recuerde que estamos considerando dos 
supuestos: 1. que la industria examinada es perfectamente competitiva, y 2. que las firmas eligen el 
nivel de produccion que les permita obtener la maxima utilidad total. 


Nivel de produccion que maximiza la utilidad Observe con todo cuidado las graficas de 
la figura 8.10. Una vez mas, vemos reflejada la totalidad del mercado o de la industria en el lado 
izquierdo, y una sola compania representativa y pequena en el lado derecho. Y nuevamente el precio 
actual de mercado es P*. 

Primero, la compania observa el precio de mercado [figura 8.10a)] y sabe que puede vender todo 
lo que quiera en P* = $5 por unidad. A continuation, la firma debe decidir cuanto producir. Pareceria 
razonable que seleccionara el nivel de produccion en el cual el costo marginal se encuentra en su punto 
minimo; en este caso, un nivel con una produccion de 100 unidades. Aqui la diferencia entre el ingreso 
marginal, $5.00, y el costo marginal, $2.50, es la mayor. Como se observa, 100 unidades no representan 
el nivel optimo de produccion. 
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a) La industria b) Una empresa representativa 



▲ FIGURA 8.10 Nivel de produccion que maximiza las utilidades en una empresa perfectamente 
competitiva 

Si el precio se encuentra por arriba del costo marginal, como sucede de 100 a 250 unidades de produccion, 
las utilidades se pueden aumentar al incrementar la produccion; cada unidad adicional aumenta los ingresos 
por una cantidad que rebasa el costo de elaborar esa produccion adicional. Sin embargo, mas alia de q* = 
300, la produccion adicional reducira las utilidades. A 340 unidades de produccion, el costo de elaborar una 
unidad adicional de produccion rebasa los ingresos que se obtendrian al venderla en el mercado. Por lo 
tanto, la produccion que maximiza la utilidad es q *, el punto en el cual P* = CM. 


Recuerde que una compania desea maximizar la diferencia entre el ingreso total y el costo total, y no la 
diferencia entre el ingreso marginal y el costo marginal. El hecho de que el ingreso marginal sea mayor que 
el costo marginal a un nivel de 100 indica que la utilidad no se esta maximizando. Piense en la unidad 
numero 101. El hecho de agregar esa sola unidad a la produccion cada periodo anade $5.00 a los ingresos, 
pero tan solo $2.50 al costo. Las utilidades de cada periodo serlan mas altas en aproximadamente $2.50. Asl, 
el nivel optimo de produccion (el que maximiza las utilidades) es, a todas luces, mayor que 100 unidades. 

Considere ahora un nivel de produccion de 250 unidades. Aqul, una vez mas, el hecho de incre¬ 
mentar la produccion aumenta las utilidades. El ingreso que se obtiene por la produccion de la unidad 
251 (ingreso marginal) todavla es de $5, y el costo de la unidad numero 251 (costo marginal) tan solo 
es de $4. En tanto que el ingreso marginal sea mayor que el costo marginal, aun cuando la diferencia 
entre los dsos se vuelva progresivamente mas pequena, la produccion adicional significa utilidades 
adicionales. Siempre que el ingreso marginal excede al costo marginal, el ingreso que se obtiene al incre¬ 
mentar la produccion en una unidad por periodo excede al costo en que se incurre como resultado de 
dicho incremento. Esta logica nos conduce a 300 unidades de produccion. A 300 unidades, el costo 
marginal ha aumentado a $5. A 300 unidades de produccion, P* - IM — CM = $5. 

Observe que si la compania elaborara mas de 300 unidades, el costo marginal aumentarla por 
arriba del ingreso marginal. A 340 unidades de produccion, por ejemplo, el costo de la unidad 341 es 
de cerca de $5.70, mientras que esa unidad adicional de produccion aun aportarla tan solo $5 en ingre¬ 
sos, reduciendo de esta manera las utilidades. No es conveniente aumentar la produccion mas alia del 
punto en el que el costo marginal se ubica por arriba del ingreso marginal porque tales incrementos 
reduciran las utilidades. Una empresa perfectamente competitiva que busque maximizar las utilidades 
producira hasta el punto en que el precio de su produccion sea exactamente igual al costo marginal a 
corto plazo, esto es, el nivel de produccion al cual P* = CM. Asl, en la figura 8.10, el nivel de produc¬ 
cion que maximiza las utilidades, q*, es de 300 unidades. 

Sin embargo, es importante tener presente que todos los tipos de empresas (y no tan solo aquellas 
que se desenvuelven en industrias perfectamente competitivas) buscan maximizar las utilidades. El nivel 
de produccion que maximiza las utilidades para todas las empresas es aquel nivel donde IM - CM. Sin 
embargo, en una competencia perfecta, IM = P, como se mostro antes. Asl, para el caso de companlas 
perfectamente competitivas, podemos rescribir la condicion que maximiza las utilidades como P = CM. 

Nota importante: Aqui la idea clave es que las companias produciran en tanto que el ingreso marginal 
exceda al costo marginal. Cuando el costo marginal aumenta de manera uniforme, como sucede en la 
figura 8.10, la condicion que maximiza las utilidades es que el IM (o P) sea exactamente igual al CM. Si el 
costo marginal va en ascenso —como sucede en el siguiente ejemplo numerico—, el ingreso marginal o 
el precio tal vez nunca sean exactamente iguales al costo marginal. La idea fundamental aun se sostiene. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Estudio de caso de analisis marginal: Una heladeria 


A continuacion se presenta una description de las decisiones que tomo 
en el ano 2000 el dueno de una pequena heladeria ubicada en Ohio. 
Despues de un ano de haber incursionado en la actividad comercial, este 
empresario tuvo que preguntarse si deberia permanecer en los negocios. 

Las cifras de costos en las cuales el empresario baso sus decisiones se 
presentan a continuacion. Estas cifras son reales, pero no incluyen un 
aspecto de gran importancia: el trabajo administrative que realizo el 
dueno. En sus calculos, el empresario no incluyo un sueldo para si 
mismo, pero nosotros supondremos un costo de oportunidad de 
$30,000 al ano ($2,500 al mes). 

COSTOS FIJOS 

Los componentes fijos de los costos mensuales del negocio incluyen lo 


siguiente: 

Renta (1,150 pies cuadrados) .$2,012.50 

Electricidad .325.00 

Intereses sobre prestamos .737.50 

Mantenimiento .295.00 

Telefono . 65.00 

Total .$3,435.00 


Sin embargo, no todas las partidas de esta lista son fljas en sentido 
estricto. Los costos de la electricidad, por ejemplo, serian ligeramente 
mas altos si el negocio produjera mas helados y permaneciera abierto mas 
tiempo, pero los costos adicionales serian minimos. 

COSTOS VARIABLES 

Los costos variables de la heladeria incluyen dos componentes: 1. los 
costos del trabajo al estar frente al mostrador y 2. el costo de elaboration 
de los helados. La tienda contrata empleados por un sueldo de $5.15 por 
hora. Si se incluye la parte correspondiente al empleador del impuesto 
de la seguridad social, el costo bruto del trabajo es de $5.54 por hora. 
Dos empleados trabajan en la heladeria la jornada entera. El costo total 
de producir los helados es de $3.27 por galon. Cada galon contiene apro- 
ximadamente 12 raciones. Los clientes pueden agregar diferentes cubier- 
tas a los helados en forma gratuita, y el costo promedio de las cubiertas 
que se sirve un cliente es aproximadamente de $.05: 


Costo bruto del trabajo .$5.54/hora 

Costo de producir un galon de helado 

(12 raciones por galon) .$3.27 

Costo promedio de las cubiertas por ration .$.05 


INGRESOS 

La tienda vende helados en cono, helados banados con jarabe y bebidas 
refrescantes con helado. El precio promedio de una compra en la hela¬ 
deria es de $1.45. El negocio esta abierto 8 horas al dia, 26 dias al mes y 
atiende a un promedio de 240 clientes por dia: 


Compra promedio .$ 1.45 

Dias abiertos por mes .26 

Numero promedio de clientes por dia.240 


Con base en la information anterior, es posible calcular la utilidad men- 
sual promedio de la heladeria. El ingreso total es igual a 240 clientes X $1.45 
por cliente X 26 dias abiertos en un mes promedio: IT = $9,048 al mes. 


UTILIDADES 

La tienda vende 240 raciones por dia. 
Como un galon de helado contiene 
12 raciones, el negocio consume 
exactamente 20 galones al dia (240 
raciones divididas entre 12). Los cos¬ 
tos totales son de $3.27 X 20, o 
$65.40, por dia para los helados y de 
$12 por dia para las cubiertas (240 X 
$.05). El costo del trabajo variable es 
de $5.54 X 8 horas X 2 empleados, u 
$88.64 por dia. Por lo tanto, los cos¬ 
tos variables totales son de $166.04 
($65.40 + $12.00 + $88.64) por dia. 
La tienda esta abierta 26 dias al mes y, 
por consiguiente, el costo variable 
total mensual es de $4,317.04. 

Al sumar los costos fijos de $3,435.00 a los costos variables de 
$4,317.04, obtenemos un costo total de operation de $7,752.04 por mes. 
Asi, la empresa esta obteniendo un promedio de utilidades de $1,295.96 
al mes ($9,048.00 — $7,752.04). Esta no es una “utilidad economica” por- 
que no hemos tornado en cuenta el costo de oportunidad del tiempo y el tra¬ 
bajo del dueno. De hecho, cuando consideramos un sueldo implicito de 
$2,500 al mes para el dueno, observamos que la tienda experimenta per- 
didas de $1,204.04 al mes ($1,295.96 - $2,500.00). 


Ingreso total ( IT) .$9,048.00 

Costo fijo total (CET) .3,435.00 

+ Costo variable total (CVT) . 4,317.04 

Costos totales (CT) .7,752.04 

Utilidad total {IT — CT) .1,295.96 

Ajuste por el sueldo implicito. 2,500.00 

Utilidad economica .-1,204.04 


^Deberia permanecer en el negocio el empresario? Si el desea ganar 
$2,500 al mes y si piensa que en su negocio no habra ningun cambio, 
debera cerrar la empresa en el largo plazo. Sin embargo, hay dos cosas 
que lo mantienen animado: 1. la decision de ampliar el horario de la 
tienda y 2. la esperanza de conseguir mas clientes en el futuro. 

AMPLIAR EL HORARIO: COSTOS MARGINALES 
E INGRESOS MARGINALES 

El horario normal de operation de la heladeria es del mediodia a las 8 p.m. En 
forma experimental, el dueno amplia el horario hasta las 11 p.m. durante 
un mes. La siguiente tabla muestra el numero promedio de clientes adi¬ 
cionales para cada una de las horas que se prolonga el horario: 


Horas (p.m.) Clientes 

8-9 41 

9-10 20 

10-11 8 
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Suponiendo que los ultimos clientes gastan un promedio de $1.45, 
podemos calcular el ingreso marginal y el costo marginal de que el nego- 
cio permanezca abierto mas horas. El costo marginal de una ration de 
helado es de $3.27 dividido entre 12 = $0.27 + .05 (por concepto de la 
cubierta) = $0.32. (Vease la tabla que se presenta a continuation). 

El analisis marginal nos indica que la heladeria deberia permanecer 
abierta 2 horas mas. Cada dia que permanezca abierta de las 8 p.m. a las 
9 P.M., obtendra una utilidad adicional de $59.45 - $24.20, o $35.25. 
El hecho de permanecer abierta de las 9 p.m. a las 10 p.m. agrega $29.00 
- $17.48, u $11.52, a las utilidades. Sin embargo, el hecho de permane¬ 
cer abierta la tercera hora disminuye las utilidades porque el ingreso 


marginal generado por atender a la clientela de las 10 p.m. a las 11 p.m. es 
inferior al costo marginal. El empresario decide prolongar el horario de 
su negocio 2 horas al dia. Esto agrega diariamente $46.77 ($35.25 + 
11.52) a las utilidades, un total de $1,216.02 al mes. 

Al permanecer abierta durante 2 horas mas, la heladeria convierte una 
perdida economica de $1,204.04 al mes en una pequena utilidad ($11.98) 
despues de cubrir el sueldo implicito del dueno de $2,500 al mes. 

El dueno tomo la decision de permanecer en el negocio. Ahora 
atiende a mas de 350 clientes al dia, y el precio de una copa de helado ha 
aumentado a $2.50, mientras que los costos no han cambiado mucho. 
En 2001, obtuvo una ganancia de casi $10,000 mensuales. 


Hora (p.m.) 

Ingreso marginal 

m 

Costo marginal 
(CM) 

Utilidad adicional por hora 
(IM - CM) 

8-9 

$1.45 X 41 = $59.45 

Helado: $0.32 X 41 = $13.12 
Trabajo: 2 X $5.54= 11.08 
Total $24.20 

$35.25 

9-10 

1.45 X 20 = $29.00 

Helado: $0.32 X 20 = $6.40 
Trabajo: 2 X $5.54 = 11.08 
Total $17.48 

$11.52 

10-11 

1.45 X 8 = $11.60 

Helado: $0.32 X 8 = $2.56 
Trabajo: 2 X $5.54 = 11.08 
Total $13.64 

-$2.04 


Un ejemplo numerico La tabla 8.6 presenta algunos datos de otra compania hipotetica. 
Supongamos que el mercado ha establecido un precio unitario de $15 para el producto de la com¬ 
pania. El ingreso total en la columna 6 es el producto de P X q (las cifras de la columna 1 multiplica- 
das por $15). La tabla obtiene los costos total, marginal y promedio, exactamente como se hizo en la 
tabla 8.4. Sin embargo, aqul se incluyen los ingresos, y podemos calcular la utilidad, la cual aparece 
indicada en la columna 8. 


1 TABLA 8.6 

Analisis 

de utilidades 

para una em 

presa poco compleja 



(1) 

(2) 

(3) 

(4) 

(S) 

(6) 

(7) 

(8) 

1 

CFT 

CVT 

CM 

P=IM 

IT 

(PXq) 

CF 

(CFT + CVT) 

Utilidad 

(IT-CT) 

0 

$10 

$ 0 

$- 

$15 

$ 0 

$10 

$-10 

1 

10 

10 

10 

15 

15 

20 

-5 

2 

10 

15 

5 

15 

30 

25 

5 

3 

10 

20 

5 

15 

45 

30 

15 

4 

10 

30 

10 

15 

60 

40 

20 

5 

10 

50 

20 

15 

75 

60 

15 

6 

10 

80 

30 

15 

90 

90 

0 


La columna 8 indica que una compania que pretende maximizar sus utilidades elegira elaborar 4 
unidades de produccion. A ese nivel, las utilidades son de $20. En todos los demas niveles de produc¬ 
tion, las utilidades son mas bajas. Veamos ahora si el razonamiento “marginal” nos conduce a la misma 
conclusion. 

Primero, jla compania deberia producir? Si no produce nada, sufrira una perdida igual a $10. Si 
aumenta la produccion a 1 unidad, el ingreso marginal sera de $15 (recuerde que vende cada unidad 
en $15) y el costo marginal sera de $10. Por lo tanto, obtiene $5, reduciendo su perdida de $10 cada 
periodo a $5. 

^Deberia la empresa aumentar la produccion a 2 unidades? El ingreso marginal proveniente de 
la segunda unidad es nuevamente de $15, pero el costo marginal tan solo es de $5. Asl, al producir la 
segunda unidad, la empresa gana $10 ($15 — $5) y convierte una perdida de $5 en una utilidad de $5. 
La tercera unidad agrega $10 a las utilidades. Una vez mas, el ingreso marginal es de $15 y el costo mar¬ 
ginal es de $5, un incremento en las utilidades de $10, lo cual genera una utilidad total de $15. 
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La cuarta unidad ofrece todavia mas utilidades. El precio esta todavia por arriba del costo marginal, 
lo cual significa que la produccion de la cuarta unidad aumentara las utilidades. El precio, o el ingreso 
marginal, es de $15, y el costo marginal es tan solo de $10. Asi, la cuarta unidad agrega $5 a las utilida¬ 
des. Sin embargo, en la unidad numero 5, los rendimientos decrecientes impulsan al costo marginal por 
arriba del precio. El ingreso marginal derivado de la produccion de la quinta unidad es de $15, mientras 
que el costo marginal es ahora de $20. Como resultado, la utilidad por periodo disminuye en $5, a $15 
por periodo. Como es evidente, a la empresa no le conviene producir la quinta unidad. 

El nivel de produccion que maximiza las utilidades es, por lo tanto, de 4 unidades. La firma pro- 
ducira en tanto que el precio (ingreso marginal) sea mayor que el costo marginal. Si se desea conocer 
un ejemplo detallado de la maximization de utilidades, vease el recuadro “Estudio de caso del analisis 
marginal: Una heladeria”, en la pagina 182. 

La curva de oferta a corto plazo 

Considere la manera en que la compania representativa de la figura 8.10 (p. 181) se comportaria en 
respuesta a un incremento en el precio. En la figura 8.11a), suponga que algo ocasiona que la demanda 
aumente (desplazamiento hacia la derecha), impulsando el precio de $5 a $6 y finalmente a $7. 
Cuando el precio es de $5, una empresa que intente maximizar las utilidades elegira un nivel de pro¬ 
duccion de 300 en la figura 8.11b). El hecho de producir menos, o el hecho de aumentar la produccion 
por arriba de ese nivel, conduciria a un nivel de utilidad mas bajo. A un precio de $6, la misma empresa 
aumentaria la produccion a 350, pero se detendria ahi. De manera similar, a un precio de $7, la 
empresa aumentaria la produccion a 400 unidades. 

La curva del CM de la figura 8.11b) relaciona el precio y la cantidad ofrecida. A cualquier precio 
de mercado, la curva del costo marginal senala el nivel de produccion que maximiza la utilidad. Una 
curva que indique la cantidad de produccion que elaborara una empresa que maximiza las utilidades 
a cada precio tambien se ajusta a la definition de una curva de oferta. (Revise el capitulo 3 si este 
aspecto no esta claro para usted). De este modo, la curva del costo marginal de una empresa competi- 
tiva es la curva de la oferta de esa empresa a corto plazo. 

Como observara el lector, hay una exception muy importante para esta regia general: existe algun 
nivel de precios por debajo del cual la empresa cerrara sus operaciones y simplemente absorbera per- 
didas iguales a los costos fijos, incluso si el precio esta por arriba del costo marginal. Este aspecto de 
importancia se expone en el capitulo 9. 


a) La industria b) Una compania representativa 



▲ FIGURA 8.11 La curva del costo marginal es la curva de la oferta de una empresa perfectamente competitiva 

A cualquier precio de mercado 3 la curva del costo marginal indica el nivel de produccion que maximiza las utilidades. De este 
modo, la curva del costo marginal de una empresa perfectamente competitiva que maximiza las utilidades es la curva de la oferta a 
corto plazo de dicha empresa. 

“ Esto es verdad excepto cuando el precio es tan bajo que a una empresa le conviene suspender operaciones, un aspecto que se discutira en el capitulo 9. 
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En perspectiva 

A1 inicio de este capitulo, nos propusimos combinar la information sobre la tecnologla, los precios de 
los factores de production y los precios de la produccion para entender la curva de la oferta de una 
empresa competitiva. Ya logramos esa meta. 

Como el costo marginal es un concepto de gran importancia en la microeconomia, el lector 
deberia revisar cualquier section de este capitulo que no le resulte clara. Por encima de todo, tenga pre¬ 
sente que la curva del costo marginal transmite information acerca tanto de los precios de los insumos 
como de la tecnologla. La empresa acude a los mercados de produccion en busca de information sobre 
ingresos potenciales, y el precio actual de mercado define la curva del ingreso marginal de la com¬ 
pania. El punto donde el precio (que es igual al ingreso marginal en una competencia perfecta) es igual 
al costo marginal identifica el nivel de produccion que maximiza la utilidad de una empresa perfecta- 
mente competitiva. Asi, con una importante exception, la curva del costo marginal es la curva de la 
oferta de una empresa perfectamente competitiva en el corto plazo. 

En el siguiente capitulo nos ocuparemos del largo plazo. iQue sucede cuando las empresas tienen 
la libertad de elegir su escala de operaciones sin estar limitadas por un factor fijo de produccion? Sin 
rendimientos decrecientes que se establezcan como resultado de una escala fija de production, ^que 
determina la forma de la curva de costos? ^Que sucede cuando las empresas nuevas pueden ingresar a 
industrias en las cuales se estan obteniendo utilidades? ^Como se ajustan las industrias cuando se 
registran perdidas? ^Corno evoluciona la estructura de una industria a lo largo del tiempo? 


RESUMEN 


1. Las empresas que buscan maximizar las utilidades (ingresos 
totales menos costos totales) toman decisiones encaminadas a 
tal efecto. 

2. Para calcular los costos de produccion, las empresas deben 
conocer lo siguiente: 1. la cantidad y la combination de insu¬ 
mos que necesitan para elaborar el producto y 2. el costo de 
esos insumos. 

COSTOS A CORTO PLAZO p. 168 

3. Los costos fijos son aquellos que no cambian con la produccion 
de una compania. En el corto plazo, las empresas no pueden 
evitar los costos fijos o modificarlos, ni siquiera cuando la pro¬ 
duction es igual a cero. 

4. Los costos variables son aquellos que dependen del nivel de pro¬ 
duction elegido. Los costos fijos mas los costos variables son 
iguales a los costos totales (CT = CFT + CVT). 

5. El costo fijo promedio (CFP ) es el costo fijo total dividido entre la 
cantidad de produccion. Conforme esta ultima aumenta, el 
costo fijo promedio disminuye de manera uniforme porque el 
mismo total se distribuye entre una cantidad de produccion 
progresivamente mayor. Este fenomeno se denomina distribu¬ 
tion de costos indirectos. 

6. Es posible idear numerosas combinaciones de insumos para ela¬ 
borar un nivel de produccion determinado. El costo variable 
total ( CVT) es la suma de todos los costos que varian con la pro¬ 
duction en el corto plazo. 

7. El costo marginal ( CM) es el incremento en el costo total que 
resulta de producir una unidad mas. Si una empresa elabora 
1,000 unidades, el costo adicional de aumentar la produccion 

a 1,001 unidades es el costo marginal. El costo marginal mide el 
costo de los insumos adicionales que se requieren para elaborar 
cada unidad sucesiva de produccion. Como los costos fijos no se 
modifican cuando cambia la produccion, los costos marginales 
reflejan los cambios en los costos variables. 

8. En el corto plazo, una empresa esta limitada por un factor fijo 
de produccion o por la escala fija de una planta. Cuando una 
compania aumenta la produccion, finalmente terminara por 
encontrarse atrapada en esa escala. Debido a la escala fija, el 
costo marginal finalmente aumenta con la produccion. 

9. El costo marginal es la pendiente de la curva del costo variable 
total. La curva del costo variable total siempre tiene una pen¬ 


diente positiva porque los costos totales siempre aumentan con 
la produccion. Sin embargo, el incremento del costo marginal 
significa que los costos totales finalmente aumentan a una tasa 
creciente. 

10. El costo variable promedio ( CVP ) es igual al costo variable total 
dividido entre la cantidad de produccion. 

11. Cuando el costo marginal se ubica por arriba del costo variable 
promedio, este ultimo va en aumento. Cuando el costo marginal 
se ubica por debajo del costo variable promedio, este ultimo va 
en descenso. El costo marginal intercepta al costo variable pro¬ 
medio en el punto minimo del CVP. 

12. El costo total promedio ( CTP ) es igual al costo total dividido 
entre la cantidad de produccion. Tambien es igual a la suma del 
costo fijo promedio y el costo variable promedio. 

13. Cuando el costo marginal se ubica por debajo del costo total 
promedio, este ultimo esta disminuyendo hacia el costo margi¬ 
nal. Cuando el costo marginal se ubica por arriba del costo total 
promedio, este ultimo va en aumento. El costo marginal inter¬ 
cepta al costo total promedio en el punto minimo del CTP. 

DECISIONES DE PRODUCCION: INGRESOS, 

COSTOS Y MAXIMIZACION DE UTILIDADES p. 179 

14. Una empresa perfectamente competitiva se enfrenta a una curva 
de demanda que es una linea horizontal (en otras palabras, 
una demanda perfectamente elastica). 

15. El ingreso total (IT) es simplemente el precio multiplicado por la 
cantidad de produccion que una compania decide elaborar y ven¬ 
der. El ingreso marginal ( IM) es el ingreso adicional que recibe 
una empresa cuando aumenta su produccion en una unidad. 

16. En el caso de una empresa perfectamente competitiva, el ingreso 
marginal es igual al precio actual de mercado de su producto. 

17. Una compania que pretende maximizar sus utilidades en una 
industria perfectamente competitiva producira hasta el punto en 
el cual el precio de su produccion sea exactamente igual al costo 
marginal a corto plazo: P = CM. La formula mas general para 
maximizar las utilidades es IM = CM (P = IM en una competen¬ 
cia perfecta). La curva del costo marginal de una empresa perfec¬ 
tamente competitiva es la curva de la oferta de la empresa a corto 
plazo, con una exception (la cual se analizara en el capitulo 9). 
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TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


competencia perfecta, p. 179 
costo fijo, p. 168 

costo fijo promedio (CFP),p. 169 

costo marginal (CM), p. 171 

costo total (CT), p. 168 

costo total promedio ( CTP ), p. 175 

costo variable, p. 168 

costo variable promedio ( CVP ), p. 174 

costo variable total (CVT), p. 169 


costos fijos totales ( CFT) o costos indirectos, 
p. 168 

curva de costo variable total, p. 170 
distribucion de costos indirectos, p. 169 
ingreso marginal (IM), p. 180 
ingreso total {IT), p. 180 
productos homogeneos, p. 179 

1. CT= CFT+ CVT 

2. CFP= CFT/q 


3. Pendiente de CVT = CM 

4. CVP= CVTIq 

5. CTP = CTIq = CFP + CVP 

6. IT=PX q 

7. Nivel de produccion que maximiza las 
utilidades para todas las empresas: 
IM= CM 

8. Nivel de produccion que maximiza las 
utilidades para las empresas perfecta- 
mente competitivas: P = CM 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 



1. Considere los siguientes costos como resultado de poseer y conducir 
un automovil. Un Ford Taurus de $25,000, financiado a lo largo de 
60 meses a una tasa de interes del 7%, significa un pago mensual 

de $495.03. El seguro tiene un costo de $100 mensuales sin importar 
la distancia que se maneje el vehlculo. El automovil rinde 20 millas 
por galon y consume gasolina regular sin plomo, la cual tiene un 
costo de $3.50 por galon. Finalmente, suponga que el desgaste natu¬ 
ral del automovil tiene un costo de cerca de 15 centavos por milla. 
^Cuales costos son fijos y cuales son variables? ^Cual es el costo mar¬ 
ginal de una milla manejada? A1 decidir si se realiza un viaje por 
automovil de Nueva York a Pittsburgh (un viaje redondo de aproxi- 
madamente 1,000 millas) para visitar a un amigo, ^cuales costos 
considerarla usted? ^Por que? 

2. 23 de julio de 2007, Londres (Reuters)- El volumen final de la epo- 
peya de Harry Potter vendio mas de 11 millones de copias en las 
primeras 24 boras que estuvo a la venta en Estados Unidos y Gran 
Bretana, lo que lo convierte en el libro que se ha vendido mas rapi- 
damente en la historia, afirman los editores. En la edicion de libros, 
los costos fijos son muy altos, mientras que los costos marginales 
son muy bajos y bastante constantes. Suponga que el costo fijo de 
publicar el nuevo volumen de Harry Potter es de $30 millones. 

^Cual es el costo fijo promedio si el editor publica 5 millones de 
ejemplares? si publica 10 millones de ejemplares? ^Y si publica 20 
millones de ejemplares? 

Ahora suponga que el costo marginal de un libro de Harry 
Potter es de $1.50 y que es el mismo para cada libro hasta 40 millo¬ 
nes de ejemplares. Suponga que esto incluye todos los costos varia¬ 
bles. Explique por que en este caso el costo marginal es una llnea 
horizontal, al igual que sucede con el costo variable promedio. ^Cual 
es el costo total promedio del libro si el editor publica 5 millones de 
ejemplares? fY si publica 10 millones de ejemplares? si publica 20 
millones de ejemplares? 

En una grafica trace la curva del costo fijo promedio y la curva 
del costo total promedio a las que tienen que enfrentarse los editores. 

3. ^Esta usted de acuerdo o en desacuerdo con esta afirmacion? Las 
empresas minimizan los costos; por lo tanto, una empresa que 
obtenga utilidades economicas a corto plazo elegira producir en el 
punto minimo de su funcion de costo total promedio. 

4. Suponga que le entregan los siguientes datos de costos: 

Los costos fijos totales son igual a 100. 

q CVT 

0 0 

1 S 

2 10 

3 20 

4 40 

5 65 

6 95 


Si el precio del producto es de $15, jcuantas unidades de produc¬ 
cion elaborara esta empresa? ^Cual es el ingreso total? ^Cual es el 
costo total? Explique brevemente usando el concepto de costo mar¬ 
ginal. ^Que cree usted que hara la compania en el corto plazo? ^Y en 
el largo plazo? 

5. [Relacionado con el recuadro “La economfa en la practica”, 

p. 178] Aunque el Museo de Arte Contemporaneo de Los Angeles 
cobra una cuota de admision la mayoria de los dias de la semana, 
ofrece entrada gratuita los jueves por la noche. ^Por que los museos 
con frecuencia fijan los precios de esta manera? ^Por que eligen los 
jueves y no los sabados? 

6. La siguiente tabla indica las necesidades de capital y trabajo para 10 
diferentes niveles de produccion. 


9 

K 

L 

0 

0 

0 

1 

2 

5 

2 

4 

9 

3 

6 

12 

4 

8 

15 

5 

10 

19 

6 

12 

24 

7 

14 

30 

8 

16 

37 

9 

18 

45 

10 

20 

54 


a) Suponiendo que el precio del trabajo {P L ) es de $5 por unidad y 
que el precio del capital (P K ) es de $10 por unidad, calcule y gra- 
fique el costo total, el costo marginal y el costo variable prome¬ 
dio para la compania. 

b) ^Las graficas tienen las formas que usted esperaba? Explique su 
respuesta. 

c) Con base en las cifras que se presentan aqul, explique la relacion 
entre el costo marginal y el costo variable promedio. 

d) Con base en las cifras que se presentan aqui, explique el signifi- 
cado de “costo marginal” en terminos de los insumos adiciona- 
les que se requieren para elaborar una unidad marginal de 
produccion. 

e) Si el precio del producto fuera de $57, ^cuantas unidades de pro¬ 
duccion elaboraria la empresa? Explique su respuesta. 
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7. Indique si esta de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las 
siguientes afirmaciones. Explique sus razones. 

a) Para una empresa competitiva que se enfrenta a un precio de 
mercado superior al costo total promedio, la existencia de utili- 
dades economicas significa que deberia aumentar su produccion 
en el corto plazo incluso si el precio es inferior al costo marginal. 

b) Si el costo marginal aumenta con una produccion creciente, el 
costo promedio tambien debe estar aumentando. 

c) El costo fijo es constante a cada nivel de produccion, excepto 
cuando este ultimo es igual a cero. Cuando una empresa no ela- 
bora ninguna produccion, los costos fijos son iguales a cero en el 
corto plazo. 

8. Las curvas de costos de una empresa se presentan en la siguiente 
tabla. 


9 

CT 

CFT 

CVT 

CVP 

CTP 

CM 

0 

$100 

$100 

- 

- 

- 

~ 

1 

130 

100 

- 

- 

- 

~ 

2 

ISO 

100 

- 

- 

- 

- 

3 

160 

100 

- 

- 

- 

- 

4 

172 

100 

- 

- 

- 

- 

S 

185 

100 

- 

- 

- 

- 

6 

210 

100 

- 

- 

- 

- 

7 

240 

100 

- 

- 

- 

- 

8 

280 

100 

- 

- 

- 

- 

9 

330 

100 

- 

- 

- 

- 

10 

390 

100 

— 

- 

- 



a) Complete la tabla. 

b) Grafique CVP, CTP y CM en la misma grafica. ^Cual es la rela¬ 
tion entre la curva de CM y el CTP , y entre el CM y el CVP? 

c) Suponga que el precio de mercado es de $30. ^Cuanto producira 
la companla en el corto plazo? cuanto ascenderan las utilida- 
des totales? 

d) Suponga que el precio de mercado es de $50. ^Cuanto producira 
la companla en el corto plazo? cuanto ascenderan las utilida- 
des totales? 

9. Un graduado de Georgia Tech en 2010 heredo la imprenta de su 
madre. El capital patrimonial de la empresa consiste en 3 maquinas 
de varias epocas, todas ellas en excelentes condiciones. Todas las 
maquinas pueden funcionar al mismo tiempo. 


COSTO DE IMPRESION CAPACIDAD TOTAL 
Y ENCUADERNACION MAXIMA (LIBROS) 
PORLIBRO PORMES 


Maquina 1 

$1.00 

100 

Maquina 2 

2.00 

200 

Maquina 3 

3.00 

500 


a) Suponga que el “costo de impresion y encuadernacion por libro” 
incluye todo el trabajo y los materiales, asi como el sueldo del 
dueno. Suponga ademas que la mama hubiera firmado un con- 
trato a largo plazo (50 anos) con una companla de servicios para 
mantener las maquinas en buenas condiciones por una cuota 
fija de $100 mensuales. 

1) Obtenga la curva del costo marginal de la companla. 

2) Obtenga la curva del costo total de la companla. 

b) A un precio de $2.50, ^cuantos libros publicarla la empresa? 
^Cuales serlan los ingresos totales, los costos totales y las utilida- 
des totales? 

10. A continuation se presenta una curva del costo total. Dibuje la 
curva correspondiente de costos marginales. Si el precio del pro- 
ducto es de $3 y no hay costos fijos, ^cual es el nivel de produccion 
que maximiza las utilidades? 



11. La siguiente curva es una funcion de produccion para una empresa 
que usa solamente un factor variable de produccion: el trabajo. La 
curva muestra la produccion total, o el producto, para cada nivel de 
insumos 

a) Obtenga y grafique la curva del producto marginal. 

b ) Suponga que la tasa salarial es de $4. Obtenga y grafique la curva 
del costo marginal. 

c) Si el producto se vende en $6, ^cual es el nivel de produccion que 
maximiza las utilidades? ^Cuanta mano de obra contratara la 
empresa? 



12. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 182] 

Elena y Emmanuel viven en Bulgaria, cerca del Mar Negro, y son 
duenos de un pequeno bote de pesca. Se requiere una tripulacion de 
4 personas para llevar el bote a pescar. El sueldo actual que se paga a 
los 4 miembros de la tripulacion hace un total de 5,000 levs por dia. 
(El lev es la unidad monetaria de Bulgaria). Suponga que el costo de 
operar y mantener el bote es de 1,000 levs por dia cuando hay pesca, 
y de cero cuando no la hay. El siguiente programa indica la captura 
adecuada para cada periodo durante el ano. 

PERIODO CAPTURA POR DIA 

(KILOGRAMOS) 


Temporada alta de pesca: 180 dias 

100 

Septimo mes: 30 dias 

80 

Octavo mes: 30 dias 

60 

Resto del ano 

40 


El precio del pescado en Bulgaria ya no esta regulado por el 
gobierno y ahora se determina en los mercados competitivos. 
Suponga que el precio ha sido estable durante todo el ano, a 80 levs 
por kilogramo. 

a) jCual es el producto marginal de un dia de pesca durante la 
temporada alta? durante el septimo mes? durante el octavo 
mes? 

b) jCual es el costo marginal de 1 kg de pescado durante la tempo¬ 
rada alta? ^Y durante el septimo mes? ^Y durante el octavo mes? 
^Y durante el resto del ano? 

c) Si usted estuviera en el lugar de Elena y Emmanuel, ^cuantos 
meses al ano contrataria a la tripulacion para pescar? Explique 
su respuesta usando el razonamiento “marginal”, es decir, consi- 
derando el ingreso y el costo marginales. 

















Costo por unidad ($) 
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13. Para cada uno de los siguientes negocios, ^cual es probablemente el 
factor fijo de production que define el corto plazo? 

a) Un huerto de papas de 160 acres 

b) Un restaurante de comida china 

c) El consultorio particular de un dentista 

d) Una concesionaria de automoviles 

e) Un banco 

14. Explique cual de los siguientes rubros es un costo fijo o un costo 
variable para Southwest Airlines. 

a) El costo del combustible que usa en sus aviones. 

b) La renta mensual por su oficina matriz en Dallas, Texas. 

c) Los pagos anuales de arrendamiento sobre su inventario actual 
de jets Boeing 737. 

d) El costo de los bocadillos que sirve a los pasajeros. 

e) El salario que paga a Laura Wright, vicepresidente de finanzas y 
directora financiera de Southwest. 

f) La renta que paga al aeropuerto McCarran International en Las 
Vegas, Nevada, por el espacio donde registra a los pasajeros. 

15. Con base en la information que se presenta en la siguiente grafica, 
encuentre los valores de los siguientes costos, considerando un nivel 
de production de 500. 

a) Costo fijo total 

b) Costo variable total 

c) Costo total 

d) Costo marginal 


16. Explique la manera en que los siguientes acontecimientos modifi- 

carian las curvas de costos de la grafica de la pregunta anterior. 

a ) Se incrementan las tasas salariales por hora de los empleados. 

b) La compania firma un nuevo contrato a 3 anos con su arrenda- 
dor; el contrato disminuye la renta mensual en un 10%. 

c) La compania emplea una nueva tecnologia que disminuye los 
costos de sus servicios generales. 

d) La compania recibe una notification de un aumento del 5% en 
la prima de seguros sobre la propiedad. 

e) El principal proveedor de recursos de la compania aumenta en 
un 3% los precios de todos sus suministros. 

17. Llene las columnas que se presentan en la siguiente tabla. ^Que can- 

tidad deberia producir una compania que maximiza las utilidades? 

Verifique su respuesta con un razonamiento “marginal”. 


CFT CVT CM P = IM IT CT Utilidad 


0 

$20 

$0 

$22 

1 

20 

10 

22 

2 

20 

15 

22 

3 

20 

25 

22 

4 

20 

40 

22 

5 

20 

60 

22 

6 

20 

90 

22 



18. Use la information de su respuesta a la pregunta anterior para ela- 
borar una grafica aproximada que muestre el ingreso marginal, el 
costo marginal y el costo total promedio. Identifique tambien en la 
grafica la cantidad de production que maximizara las utilidades. 
Tendra que calcular el costo total promedio a partir de la informa¬ 
tion de la tabla. 

19. El costo marginal representa el incremento en el costo total que 
resulta de elaborar una unidad mas de production. El producto 
marginal representa la production adicional que se obtendria al 
agregar una unidad mas de un insumo especifico, manteniendo 
constantes todos los demas insumos. ^Que implica esto para la rela¬ 
tion entre el costo marginal y el producto marginal? 

20. Evalue la siguiente afirmacion. Si el costo variable total de produc¬ 
tion es la suma del costo marginal de cada unidad adicional de pro¬ 
duction, podemos calcular el costo marginal tomando el costo 
variable total de production y dividiendolo entre la cantidad de 
production obtenida. 


0 


500 


Unidades de production 









Costos a largo plazo 
y decisiones de 
produccion 



Los dos ultimos capltulos examinaron el 
comportamiento de las empresas com- 
petitivas que buscan maximizar las utili- 
dades en el corto plazo. Recuerde que 
todas las empresas deben tomar tres de¬ 
cisiones fundamentales: 1. la cantidad de 
produccion que deberan elaborar u ofre- 
cer, 2. como elaborar esa produccion y 
3. que cantidad van a demandar de cada 
insumo. 

Las companlas usan la information 
sobre los precios de los insumos, los pre- 
cios de los productos y la tecnologla para 
tomar decisiones que conduzcan a una 
utilidad maxima. Como las utilidades 
son iguales a los ingresos menos los costos, las empresas deben saber en que cantidad se venderan sus 
productos y cuanto costara la produccion, utilizando la tecnologla mas eficiente. 

En el capltulo 8 vimos como se obtienen las curvas de costos a partir de las funciones de produc¬ 
cion y de los precios de los insumos. Una vez que una companla tiene un claro panorama de sus costos 
a corto plazo, el precio al cual vendera sus productos determina la cantidad de produccion que maximi- 
zara las utilidades. Especlficamente, una companla perfectamente competitiva que busque maximizar 
las utilidades ofrecera productos hasta el punto en que el precio (el ingreso marginal) sea igual al costo 
marginal. La curva del costo marginal de tal empresa es, por lo tanto, la misma que la curva de su oferta. 

En este capltulo iremos del corto plazo al largo plazo. La condition en la cual se encuentran las 
empresas en el corto plazo (por ejemplo, ^obtienen utilidades?, ^incurren en perdidas?) determina lo 
que probablemente sucedera en el largo plazo. Recuerde que las decisiones de produccion (y de oferta) 
en el largo plazo estan menos restringidas que en el corto plazo, por dos razones. Primero, en el largo 
plazo, la companla puede incrementar alguno de sus insumos o la totalidad de ellos y, por consi- 
guiente, no tiene un factor fijo de produccion que confine su produccion a una escala determinada. 
Segundo, las empresas tienen libertad de ingresar a una industria para buscar utilidades, y de abando- 
nar algun sector industrial para evitar perdidas. 

Al pensar en la relation entre el corto y el largo plazos, es util colocarse en la position del gerente 
de una companla. En ocasiones, se toman decisiones a corto plazo: uno esta comprometido con una 
fabrica y un conjunto de maquinas en particular, y las decisiones implican preguntarse como se pue- 
den usar mejor esos activos para producir. Al mismo tiempo, usted o algun otro gerente de la empresa 
tendra un tipo de pensamiento mas estrategico a largo plazo: ^realmente vale la pena estar en este nego- 
cio, o se deberla cerrar la fabrica? En tiempos mejores, se podrla considerar la expansion de las opera- 
ciones. Al pensar en el largo plazo, tambien hay que enfrentar a otras empresas que entran a la 
industria o salen de ella. Los gerentes toman en forma simultanea decisiones a corto y a largo plazos, 
obteniendo lo mejor dentro del marco de las restricciones actuales mientras planean para el futuro. 

Al tomar decisiones o al entender la estructura de la industria, la forma de la curva de costos a largo 
plazo es importante. Como vimos al analizar el corto plazo, un factor fijo de produccion finalmente oca- 
siona que el costo marginal aumente junto con la produccion. En el largo plazo, todos los factores pueden 
variar. En el ejemplo anterior de la tienda de emparedados, es posible agregar, en el largo plazo, espacio de 
trabajo, parrillas y mas personal para elaborar los alimentos. En tales circunstancias, es posible evitar que 
el incremento del volumen ocasione costos mas altos. De hecho, como veremos, las curvas de costos a largo 
plazo no necesariamente deben tener una pendiente ascendente. Tal vez usted se haya preguntado por que 
hay solo unas cuantas companlas fabricantes de automoviles y de acero en Estados Unidos, mientras hay 
docenas de empresas que elaboran libros y muebles. Las diferencias en las formas de las curvas de costos a 
largo plazo de estas industrias permiten explicar esas diferencias en las estructuras de las industrias. 
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punto de equilibrio 

Situation en la cual una 
empresa obtiene exactamente 
una tasa normal de 
rendimiento. 


Iniciaremos nuestra exposition acerca de largo plazo observando a las empresas en tres circuns- 
tancias en el corto plazo: 1. empresas que obtienen utilidades economicas, 2. companias que sufren 
de perdidas economicas pero que contimian en operation para reducir o minimizar esas perdidas, y 
3. empresas que deciden cerrar el negocio y absorber perdidas hasta el punto que sean iguales a los 
costos fijos. Luego, examinaremos la manera en que esas empresas toman sus decisiones a largo plazo 
en respuesta a las condiciones en sus mercados. 

Aunque continuamos concentrando la atencion en organizaciones perfectamente competitivas, 
todas las empresas estan sujetas al espectro de las situaciones de utilidades o perdidas a corto plazo, sin 
importar la estructura del mercado. El hecho de suponer una competencia perfecta nos permite simpli- 
ficar nuestro analisis y nos ofrece solidos antecedentes para entender un comportamiento imperfecta- 
mente competitive en capitulos posteriores. 

Condiciones a corto plazo y direcciones a largo plazo 

Antes de iniciar nuestro analisis acerca del comportamiento de las empresas, revisaremos el concepto 
de utilidades. Recuerde que en la definition del costo total (capitulo 7) se incluye una tasa normal de 
rendimiento. Una tasa normal de rendimiento es aquella que resulta justamente suficiente para mante- 
ner interesados a los inversionistas actuales en la industria. Si por utilidad entendemos el ingreso total 
menos el costo total, y si consideramos que el costo total incluye una tasa normal de rendimiento, 
nuestro concepto de utilidad tomara en cuenta el costo de oportunidad del capital. Cuando una 
empresa obtiene una tasa de rendimiento superior a la normal, registra un nivel positivo de utilidades; 
de lo contrario, no obtiene ganancias. Cuando se registran utilidades positivas en una industria, es 
probable que los nuevos inversionistas se sientan atraidos hacia ese sector. 

Cuando decimos que una empresa esta sufriendo perdidas, queremos decir que su tasa de rendi¬ 
miento es inferior a la normal. Tal vez esa empresa registre perdidas desde el punto de vista contable, o 
quizas este ganando a una tasa muy baja, es decir, una tasa inferior a la normal. Los inversionistas no 
se sentiran atraidos a una industria en la cual se registren perdidas. Una empresa que se ubica en el 
punto de equilibrio, o que obtiene un nivel de utilidades igual a cero, es aquella que gana exactamente 
una tasa normal de rendimiento. Los nuevos inversionistas no se sentiran atraidos por ese sector, pero 
los inversionistas actuales no se veran tentados a abandonar ese negocio. 

Teniendo presentes estas distinciones, podemos decir que, para cualquier empresa en un 
momento determinado, se cumple una de tres condiciones: 1. La compania esta obteniendo utilidades 
positivas, 2. esta sufriendo perdidas o 3. se encuentra justo en el punto de equilibrio. Las empresas 
rentables querran maximizar sus utilidades en el corto plazo, mientras que las empresas que sufren 
perdidas desearan minimizarlas en el corto plazo. 

Maximizacion de utilidades 

La mejor forma de entender el comportamiento de una compania que actualmente obtiene utlidades 
es por medio de un ejemplo. 

Ejemplo: Blue Velvet Car Wash Cuando una empresa obtiene ingresos que rebasan los cos¬ 
tos (incluyendo una tasa normal de rendimiento), afirmamos que esta obteniendo utilidades positivas 
o en exceso. Consideremos como ejemplo el caso de Blue Velvet Car Wash. La observation de unas cuan- 
tas cifras ayudara a entender la manera en que los aspectos especificos de la operation de un negocio 
se convierten en graficas economicas. 

Los negocios de lavado de automoviles requieren de instalaciones. En el caso de Blue Velvet, 
suponga que los inversionistas aportaron $500,000 para construir una planta y para adquirir todo el 
equipo necesario para lavar los automoviles. Si el negocio del lavado de automoviles cierra, el edificio 
y el equipo se pueden vender en su precio original de compra, pero mientras la empresa se encuentre 
activa en los negocios, ese capital queda comprometido. Si los inversionistas pudieran obtener un ren¬ 
dimiento del 10% sobre sus inversiones en otros negocios, entonces, para mantener su dinero en Blue 
Velvet, tambien esperaran un rendimiento del 10%. De este modo, el costo anual del capital que se 
necesita para el negocio es de $50,000 (el 10% de $500,000). 

Actualmente el negocio de lavado da servicio a 800 autos por semana y puede estar abierto 50 
semanas al ano (se necesitan 2 semanas para labores de mantenimiento). El costo del contrato de man- 
tenimiento basico del equipo es de $50,000 al ano, y Blue Velvet firmo un contrato para pagar esos ser¬ 
vices durante un ano sin importar si el negocio de lavado de automoviles esta en operation o no. Por 
lo tanto, los costos fijos para el lavado de automoviles son de $100,000 al ano: $50,000 para los costos 
de capital y $50,000 para el contrato referente al equipo. Cada semana, estos costos ascienden a $2,000. 
Si el negocio de lavado de automoviles brinda servicio a 800 autos por semana, los costos fijos seran de 
$2.50 por vehiculo ($2,000/800). 

Tambien hay algunos costos variables asociados con el negocio. Para operar un negocio de lavado 
de automoviles, se necesitan empleados, jabon y agua. Los empleados se pueden contratar a razon de 
$10.00 por hora, y si se brinda servicio a 800 automoviles por semana, cada empleado puede lavar 8 
automoviles en una hora. A ese nivel de servicio, Blue Velvet contrata a empleados que realicen 100 
horas de trabajo en total; su cuenta por concepto de sueldos sera de $1,000. El costo del trabajo por el 
lavado de un automovil, cuando Blue Velvet atiende a 800 clientes, es de $1.25 ($10/8). 
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El numero de automoviles que cada empleado puede atender depende del numero de autos en los 
que se este trabajando. Cuando hay escasa actividad y pocos trabajadores, no es posible ninguna especia- 
lizacion y el numero de automoviles que lava cada empleado disminuye. Cuando hay demasiados vehicu- 
los para lavar, los trabajadores empiezan a estorbarse entre si. Vimos que a un nivel de 800 automoviles 
por semana, cada empleado podia lavar 8 automoviles en una hora. Mas adelante, cuando grafiquemos la 
operacion, supondremos que el numero de automoviles que lava cada empleado aumenta y despues dis¬ 
minuye, alcanzando un maximo a un volumen inferior a los 800 automoviles actuales. 

Cada automovil que se lava implica un gasto de jabon de $0.75, lo cual agrega $600 a la factura 
semanal si se lavan 800 automoviles. La tabla 9.1 resume los costos de Blue Velvet al nivel de 800 ope- 
raciones de lavado por semana. 


1 TABLA 9.1 Costos 

semanales de Bl 

ue Velvet Car Wash 



CFT 

Costo fijo 
total 


CVT 

Costo variable total 
(800 operaciones de lavado) 

CT 

Costo total 

(800 operaciones de lavado) 

IT 

Ingreso total 
(P = $5) 

1. Rendimiento normal 
para los inversionistas 

$1,000 

1. Trabajo $1,000 

2. labon 600 

CT = CFT + CVT 
= $2,000 + $1,600 

= $3,600 

IT =$5 X 800 

= $4,000 

2. Otros costos fijos 
(contrato de 
mantenimiento) 

1.000 

$2,000 

$1,600 


Utilidad = IT- CT 

= $400 


El negocio de lavado de automoviles es muy competitive, y el precio de mercado de este servicio en 
el momento que estamos considerando es de $5. (Recuerde la curva de demanda perfectamente elastica 
a la que se enfrentaba la empresa competitiva que analizamos en el capltulo 8). Como se observa en la 
tabla anterior, cuando Blue Velvet brinda servicio a 800 automoviles, obtiene una utilidad positiva de 
$400 a la semana. Por cada automovil lavado, recibe $5 y gasta $4.50 ($2.50 en costos fijos + $1.25 en 
costos de trabajo + $0.75 en jabon), para obtener una utilidad positiva de $0.50 por vehlculo. 

Presentation grafica En el caso de Blue Velvet, tenemos una fotografla instantanea del negocio 
cuando brinda servicio a 800 automoviles a la semana. Tambien hemos aprendido algo acerca del 
negocio; esto nos servira para elaborar una representacion grafica de Blue Velvet que nos ayude a ver 
por que la empresa eligio dar servicio a 800 automoviles. La figura 9.1 grafica el desempeno de Blue 
Velvet en este primer periodo en el cual esta ganando dinero. 



FIGURA 9.1 Empresa que obtiene una utilidad positiva en el corto plazo 

Una empresa perfectamente competitiva que busque maximizar las utilidades producira hasta el punto en que P* = CM. La 
utilidad es la diferencia entre el ingreso total y el costo total. A un nivel de q* = 800, el ingreso total es de $5 X 800 = $4,000, 
el costo total es de $4.50 X 800 = $3,600, y la utilidad = $4,000 — $3,600 = $400. 
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El precio vigente en la industria es de $5.00, y suponemos que el numero total de operaciones de 
lavado de automoviles que se realizan en el area del mercado en una semana es de 8,000; por lo tanto, 
existen 10 empresas como Blue Velvet en este mercado competitivo, todas las cuales obtienen utilida- 
des economicas. Existen tres curvas clave de costos que se muestran en la grafica que representa a Blue 
Velvet. La curva del costo variable promedio (CVP) muestra lo que sucede con los costos por unidad 
de los empleados y con el otro factor variable, el jabon, a medida que cambia el nivel de produccion. 
Inicialmente, conforme aumenta la produccion, los trabajadores pueden atender mas automoviles por 
hora cuando trabajan juntos, causando de este modo que el CVP disminuya, pero finalmente aparecen 
los rendimientos decrecientes y el CVP comienza a aumentar. Observe ahora la curva del costo total 
promedio ( CTP ). Esta curva disminuye al principio en respuesta a la distribution de los costos fijos 
entre mas y mas unidades, y finalmente empieza a aumentar a medida que las ineficiencias de la mano 
de obra afectan de una manera negativa. A un nivel de produccion de 800 operaciones de lavado, el 
CTP tiene un valor de $4.50. Vuelva a observar la tabla 9.1. El costo total de Blue Velvet a un nivel de 
servicio de 800 automoviles es de $3,600. Los $4.50 resultan de dividir estos $3,600 entre 800 automo¬ 
viles. Finalmente, vemos la curva del costo marginal {CM), la cual aumenta despues de un cierto punto 
debido al factor fijo del edificio y el equipo. 

Con un precio de $5.00, Blue Velvet elabora 800 unidades y obtiene una utilidad (el recuadro gris 
claro). Blue Velvet es una empresa perfectamente competitiva, y maximiza las utilidades produciendo 
hasta el punto en que el precio es igual al costo marginal, en este caso, 800 operaciones de lavado de 
automoviles. Cualesquiera unidades producidas mas alia de 800 agregarian mas al costo de lo que apor- 
tarian en ingresos. Observe que Blue Velvet produce a un nivel que esta por encima de la produccion 
que minimiza los costos promedio. El alto precio del mercado ha inducido a Blue Velvet a incrementar 
su nivel de servicio aun cuando el resultado sea una productividad del trabajo ligeramente menor y, 
por lo tanto, costos por unidad mas altos. 

Tanto los ingresos como los costos se muestran de una manera grafica. El ingreso total ( IT) es sim- 
plemente el producto del precio y la cantidad: P* X q* — $5 X 800 = $4,000. En el diagrama, el ingreso 
total es igual al area del rectangulo P*Aq* 0. (El area de un rectangulo es igual a su longitud multipli- 
cada por su ancho). A una produccion de q*, el costo total promedio es de $4.50 (punto B). 
Numericamente, es igual a la longitud del segmento de la recta q*B. Como el costo total promedio se 
obtiene dividiendo el costo total entre q, podemos regresar al costo total multiplicando el costo total 
promedio por q. Es decir, 


q 

de manera que 

CT = CTPX q 

El costo total (CT), entonces, es de $4.50 X 800 = $3,600, el area sombreada de gris oscuro en el dia¬ 
grama. La utilidad es simplemente la diferencia entre el ingreso total ( IT) y el costo total ( CT ), o $400. 
Esta es el area en gris claro en el diagrama. La empresa esta obteniendo utilidades positivas. 

Una empresa como Blue Velvet, que obtiene una utilidad positiva en el corto plazo y espera conti- 
nuar obteniendola, tiene un incentivo para expandir su escala de operaciones en el largo plazo. Los 
gerentes de estas empresas tal vez hagan planes de expansion incluso mientras se concentran en la pro¬ 
duccion de 800 unidades. Cabe esperar que se elabore una mayor produccion en el largo plazo a 
medida que las empresas reaccionen a las utilidades que obtienen. 


Minimizacion de perdidas 

Una empresa que no obtiene una utilidad positiva o que no esta en su punto de equilibrio esta 
sufriendo una perdida. Las empresas que sufren de perdidas se ubican en cualquiera de dos categorias: 
1. aquellas que encuentran ventajoso cerrar las operaciones inmediatamente y enfrentar perdidas 
iguales a los costos fijos, y 2. aquellas que continuan en operation en el corto plazo para minimizar sus 
perdidas. El aspecto de mayor importancia que se debe recordar aqui es que las empresas no pueden 
salir de la industria en el corto plazo. Una compania puede cerrar sus puertas, pero no puede eliminar 
sus costos fijos por el solo hecho de salir de los negocios. Los costos fijos se deben pagar en el corto 
plazo, sin importar el desempeno de la compania. 

El hecho de que una empresa que sufre perdidas decida producir o dejar de hacerlo en el corto 
plazo depende de las ventajas y desventajas de continuar la produccion. Si una empresa cierra sus 
puertas, no obtiene ingresos, pero tampoco tendra que pagar costos variables. Si continua produ¬ 
ciendo, obtiene ingresos, pero, a la vez, incurre en costos variables. Ya que una empresa debe hacer 
frente a los costos fijos independientemente de que cierre o no sus puertas, su decision dependera uni- 
camente de si el ingreso total proveniente de la operation es suficiente para cubrir el costo variable total. 
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■ Si el ingreso total excede al costo variable total, el excedente se puede usar para 
compensar los costos fijos y reducir las perdidas; de esta manera, la empresa podra 
continuar sus operaciones. 

■ Si el ingreso total es menor que el costo variable total, la firma que opere en tales 
circunstancias sufrira perdidas que rebasan los costos fijos. En este caso, la 
empresa puede minimizar sus perdidas si cierra sus puertas. 

Produccion con perdidas para compensar los costos fijos: Una vez mas, el caso 
de Blue Velvet Suponga que los consumidores deciden repentinamente que el lavado del automo- 
vil es un desperdicio de dinero y, por lo tanto, la demanda disminuye. El precio comienza a bajar y Blue 
Velvet deja de ser una empresa rentable. Podemos deducir lo que la administration decidira si obser- 
vamos una vez mas la figura 9.1. Con una curva de costo marginal con pendiente ascendente, a 
medida que el precio comienza a disminuir, el equipo administrative de Blue Velvet elegira ante todo 
reducir el numero de automoviles que atiende. Mientras el precio sea mayor que el CTP (el cual, como 
se observa en la grafica, se minimiza aproximadamente en $4.35), Blue Velvet continuara obteniendo 
una utilidad. ^Que sucede si el precio disminuye por debajo de ese nivel, digamos, a $3 por automovil? 

Ahora Blue Velvet tiene que decidir no solamente cuantos automoviles lavar, sino tambien si 
le conviene continuar operaciones. Si el negocio de lavado de automoviles cierra, no habra costos por 
concepto de mano de obra ni de jabon. Pero Blue Velvet tiene que pagar su contrato a largo plazo, el 
cual es inquebrantable; ademas, posee un edificio, y para venderlo se requiere tiempo. Por lo tanto, aun 
hay que pagar los costos fijos de $2,000 a la semana. Blue Velvet debe preguntarse si tiene alguna mejor 
option frente a la perdida de $2,000. La respuesta depende de si el precio de mercado es mayor o 
menor que los costos variables promedio, esto es, los costos por unidad para los factores variables. Si el 
precio es mayor que el costo variable promedio, entonces Blue Velvet podra pagar a sus empleados y 
tambien comprar el jabon y todavla le quedara algo para los inversionistas. Aun perdera dinero, pero 
su perdida sera menor de $2,000. Si el precio es menor que el costo variable promedio, la empresa no 
solamente perdera sus $2,000, sino que tambien tendra perdidas adicionales por cada automovil que 
lave. Por lo tanto, la respuesta sencilla para Blue Velvet es que deberia permanecer abierta y lavar 
automoviles mientras pueda cubrir sus costos variables. Los economistas llaman a esto el punto de 
cierre. Siempre que el precio se ubique por arriba de ese punto de cierre, la curva del costo marginal 
indicara el nivel de produccion que maximiza las utilidades. Si el precio se ubica por debajo de ese 
punto, la produccion optima a corto plazo sera igual a cero. 

Ahora estamos en condiciones de precisar la afirmacion del capltulo 8 en el sentido de que la 
curva del costo marginal de una empresa perfectamente competitiva es su curva de oferta a corto 
plazo. Como acabamos de ver, una empresa cerrara sus operaciones cuando el precio de mercado sea 
inferior al punto mlnimo sobre la curva de CVP. Tambien recuerde (o bien, observe en la grafica) que 
la curva del costo marginal se interseca con la curva del CVP en el punto mas bajo del CVP. Por lo 
tanto, se deduce que la curva de oferta a corto plazo de una empresa competitiva es aquella portion de 
su curva del costo marginal que se encuentra por arriba de su curva del costo variable promedio. En el 
caso de Blue Velvet, la empresa cerrara sus puertas cuando el precio vigente sea de aproximadamente 
$1.50 (lo que se deduce a partir de la grafica). 

La figura 9.2 muestra la curva de la oferta a corto plazo para el caso general de una empresa per¬ 
fectamente competitiva como Blue Velvet. 



punto de cierre El punto 
mas bajo sobre la curva del 
costo variable promedio. 
Cuando el precio disminuye 
por debajo del punto mi'nimo 
del CVP , el ingreso total es 
insuficiente para cubrir los 
costos variables, y la empresa 
cerrara sus operaciones y 
enfrentara perdidas iguales a 
los costos fijos. 


▲ FIGURA 9.2 Curva de oferta a corto plazo de una empresa perfectamente competitiva 

A precios inferiores al costo variable promedio, es mas conveniente que una empresa suspenda operaciones 
en lugar de seguir activa. Por lo tanto, la curva de oferta a corto plazo de una empresa competitiva es aque¬ 
lla parte de su curva de costo marginal que se encuentra por arriba de su curva de costo variable promedio. 
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curva de oferta de la industria 
a corto plazo La suma de 
las curvas de costo marginal 
(por arriba del CVP ) de todas 
las empresas de una 
industria. 


Curva de oferta de la industria a corto plazo 

La oferta en una industria competitiva es la suma de la cantidad que suministran las empresas indivi- 
duales en ese sector industrial a cada nivel de precio. La curva de oferta de la industria a corto plazo 
es la suma de las curvas de oferta de las empresas individuales, es decir, las curvas de costo marginal 
(por arriba del CVP) de todas las empresas de la industria. Puesto que se agregan cantidades —es decir, 
como se trata de encontrar la cantidad total suministrada en la industria a cada nivel de precio—, las 
curvas se suman horizontalmente. 

La figura 9.3 muestra la curva de oferta para una industria con tres empresas identicas. 1 A un pre¬ 
cio de $6, cada empresa elabora 150 unidades, que es el nivel de produccion donde P = CM. La canti¬ 
dad total ofrecida en el mercado a un precio de $6 es, por lo tanto, de 450. A un precio de $5, cada 
compania elabora 120 unidades, lo cual equivale a una oferta de la industria de 360. Por debajo de 
$4.50, todas las empresas suspenderian actividades; P es inferior al CVP. 

Hay dos situaciones que pueden ocasionar que la curva de oferta de una industria se desplace. En 
el corto plazo, la curva de oferta de la industria cambia cuando algo —por ejemplo, un decremento en el 
precio de algun insumo— modifica las curvas del costo marginal de todas las empresas individuales en 
forma simultanea. Por ejemplo, cuando el costo de fabricar los componentes de las computadoras dis- 
minuyo, las curvas de costo marginal de todos los fabricantes de computadoras se desplazaron hacia 
abajo. Tal cambio fue equivalente a un desplazamiento hacia la derecha en sus curvas de oferta. Cada 
empresa estaba dispuesta a ofrecer mas computadoras a cada nivel de precio porque las computadoras 
eran mas baratas de fabricar. 

En el largo plazo, un incremento o un decremento en el numero de empresas —y por lo tanto, en el 
numero de curvas de oferta de empresas individuales— modifica la curva de la oferta total de la indus¬ 
tria. Si hay nuevas empresas que ingresen a la industria, la curva de oferta de la industria se desplaza hacia 
la derecha; si las empresas salen del sector, la curva de oferta de la industria se desplaza hacia la izquierda. 

Retomaremos el tema de los cambios en las curvas de oferta de una industria y los examinaremos 
con mayor detalle mas adelante en este capitulo, cuando analicemos los ajustes a largo plazo. 


Industria 


Empresa 1 


Empresa 2 


Empresa 3 




0 120 150 0 120 150 0 120 150 

Unidades de produccion Unidades de produccion Unidades de produccion 


▲ FIGURA 9.3 La curva de oferta de la industria en el corto plazo es la suma horizontal de las 
curvas de costo marginal (por arriba del CVP) de todas las empresas dentro de una industria 

Si tan solo existen tres empresas en la industria, la curva de oferta de la industria es simplemente la suma de 
todos los productos que ofrecen las tres empresas a cada precio. Por ejemplo, a un precio de $6 cada com¬ 
pania ofrece 150 unidades, lo cual hace una oferta total de la industria de 450. 


Direcciones a largo plazo: Un repaso 

La tabla 9.2 resume las diferentes circunstancias a las que se pueden enfrentar las empresas perfecta- 
mente competitivas cuando hacen planes a largo plazo. Las companias que buscan obtener utilidades 
producen hasta el punto en que el precio y el costo marginal son iguales en el corto plazo. Si las utili¬ 
dades son positivas, en el largo plazo, habra un incentivo para que las companias amplien las dimen- 
siones de sus plantas de produccion y para que nuevas organizaciones ingresen a la industria. 


1 Se supone que las industrias perfectamente competitivas incluyen muchas empresas. “Muchas” significa, desde luego, mas de 
tres. Aqui consideramos tres empresas simplemente con el afan de ilustrar la situation. Cuando se analiza una industria perfecta¬ 
mente competitiva, con frecuencia se hace la suposicion de que todas las empresas son identicas. 
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TABLA 9.2 Utilidades, perdidas y decisiones de una empresa perfectamente competitiva 
a largo y a corto plazos 

Condition a corto plazo 

Decision a corto plazo 

Decision a largo plazo 

Utilidades IT> CT 

P = CM: operar 

Expansion: Ingreso de nuevas 
empresas 

Perdidas 1 -IT £ CVT 

P = CM: operar 

(perdida < costo fijo total) 

Contraccion: Salida de empresas 

2. IT < CVT 

Cierre: 

perdida = costo fijo total 

Contraccion: Salida de empresas 


Una empresa que registre perdidas producira si, y tan solo si, los ingresos son suficientes para 
cubrir el costo variable total. Tales empresas, en virtud de su caracter rentable, tambien produciran 
hasta el punto en que P = CM. Si una empresa que sufre perdidas no logra cubrir el costo variable total 
con sus operaciones, cerrara sus puertas y registrara perdidas iguales al costo fijo total. Independiente- 
mente de que una empresa que registra perdidas decida suspender actividades en el corto plazo o no, 
las perdidas generan un incentivo para la contraction del negocio en el largo plazo. Cuando las empre¬ 
sas registran perdidas, generalmente salen de la industria en el largo plazo. 

De este modo, las utilidades a corto plazo de las empresas ocasionan que estas se expandan o se 
contraigan cuando existen oportunidades para modificar la escala de su planta. Si una compania desea 
expandirse porque las utilidades economicas son positivas, debera considerar cuales seran sus costos a 
diferentes escalas de operation. (Cuando usamos el termino “escala de operation”, resulta util imagi- 
nar una serie de fabricas de diversos tamanos). Del mismo modo que las empresas tienen que analizar 
diferentes tecnologias para determinar una estructura de costos en el corto plazo, tambien deben com- 
parar sus costos a diferentes escalas de la planta para determinar los costos a largo plazo. Es posible que 
una escala mayor de operaciones reduzca los costos promedio de produccion y entonces exista un 
incentivo incluso mas fuerte para que una compania lucrativa se expanda, o tal vez las empresas gran- 
des experimenten problemas que restrinjan el crecimiento. El analisis de las posibilidades a largo plazo 
es aun mas complejo que el analisis a corto plazo porque hay mas factores que son variables; por ejem- 
plo, la escala de la planta no es fija y tampoco hay costos fijos porque las empresas pueden salir de su 
industria en el largo plazo. En teoria, las empresas pueden elegir cualquier escala de operaciones; por lo 
tanto, deben analizar muchas opciones posibles. 

A continuation analizaremos las curvas de costos en el largo plazo. 


Costos a largo plazo: Economias 
y deseconomias de escala 

Las formas de las curvas de costos a corto plazo se derivan directamente del supuesto de un factor fijo 
de produccion. Conforme la produccion aumenta mas alia de cierto punto, el factor fijo (que general¬ 
mente se concibe como la escala fija de una planta) ocasiona rendimientos decrecientes para otros fac¬ 
tores de produccion y, por lo tanto, costos marginales crecientes. Sin embargo, en el largo plazo, no 
existe un factor de produccion fijo. Las companias pueden elegir cualquier escala de produccion. 
Pueden construir fabricas pequenas o grandes, duplicar o triplicar la produccion, o salir por completo 
de los negocios. 

La forma de la curva del costo promedio a largo plazo de una empresa muestra la manera en que 
los costos varian con la escala de las operaciones. En algunas empresas, la tecnologia de produccion es 
tal que un incremento en la escala, o el tamano, reduce los costos. Para otras, un incremento en la 
escala conduce a costos por unidad mas altos. Cuando un incremento en la escala de produccion de 
una compania conduce a costos promedio mas bajos, se dice que existen rendimientos crecientes 
de escala o economias de escala. Cuando los costos promedio no cambian con la escala de produc¬ 
tion, se dice que hay rendimientos constantes de escala. Finalmente, cuando un incremento en la 
escala de produccion de una compania conduce a costos promedio mas altos, se dice que hay rendi¬ 
mientos decrecientes de escala o deseconomias de escala. Como estas economias de escala se 
derivan de las caracteristicas de produccion de una empresa individual, se consideran economias de 
escala internas. En el apendice de este capitulo, se hablara de las economias de escala externas, las cua¬ 
les describen las economias o deseconomias de escala con una base extensiva a toda la industria. 


rendimientos crecientes de 
escala o economias de escala 

Situation que se presenta 
cuando un incremento en la 
escala de produccion de una 
empresa conduce a costos 
mas bajos por unidad 
producida. 

rendimientos constantes de 
escala Situation que se 
presenta cuando un 
incremento en la escala de 
produccion de una empresa 
no tiene efecto sobre los 
costos por unidad 
producida. 

rendimientos decrecientes de 
escala o deseconomias de 
escala Situation que se 
presenta cuando un 
incremento en la escala de 
produccion de una empresa 
conduce a costos mas altos 
por unidad producida. 
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Rendimientos crecientes de escala 

Tecnicamente, la frase rendimientos crecientes de escala se refiere a la relation entre los insumos y los 
productos. Cuando se dice que una funcion de production muestra rendimientos crecientes, significa 
que un porcentaje determinado de incremento en los insumos conduce a un porcentaje mayor de 
aumento en la production. Por ejemplo, si una empresa duplica o triplica sus insumos, lograria mas 
que duplicar o triplicar la production. 

Cuando las companias se enfrentan a precios fijos de insumos,—es decir, cuando los precios de 
los insumos no cambian con los niveles de production—, los rendimientos crecientes de escala tam- 
bien significan que a medida que aumenta la production, el costo promedio de production disminuye. 
El termino economias de escala se refiere directamente a esta reduction en el costo por unidad de pro¬ 
duction que se deriva de una production a una escala mayor. 

Fuentes de las economias de escala La mayorla de las economias de escala que vienen de inme- 
diato a la mente son de naturaleza tecnologica. La production de automoviles, por ejemplo, serla mas cos- 
tosa por unidad si una empresa tuviera que fabricar 100 automoviles al ano en forma manual. A principios 
del siglo xx, Henry Ford introdujo tecnicas estandarizadas de production que aumentaban el volumen de 
production, reduclan los costos por unidad y haclan los automoviles disponibles para una gran cantidad 
de personas. La nueva tecnologla no es muy eficaz en terminos de costos a volumenes pequenos de pro¬ 
duction, pero a volumenes mas grandes los costos se reducen notablemente. La innovation de Ford signi¬ 
fied una fuente de economias de escala a nivel de la planta para los fabricantes de automotores. 

Algunas de las economias de escala no son resultado de la tecnologla, sino de las eficiencias a nivel de 
empresa y del poder de negotiation que trae consigo el volumen de compra y production. Las companias 
muy grandes, por ejemplo, pueden adquirir grandes cantidades de insumos a precios de descuento; tam- 
bien tienen la capacidad de fabricar algunos de sus propios insumos con ahorros considerables y, desde 
luego, pueden ahorrar en los costos de transporte cuando embarcan sus artlculos en grandes cantidades. 
Wal-Mart se ha convertido en el detallista mas grande de Estados Unidos en parte debido a economias de 
escala de este tipo. Las economias de escala se derivan sobre todo de las ventajas que representa la mayor 
dimension de las empresas antes que de las ganancias resultantes del tamano de las plantas de production. 

Podemos ver las economias de escala por doquier. Un autobus que transporta a 50 pasajeros entre 
Vancouver y Seattle requiere menor cantidad de trabajo, capital y gasolina que la que implica que esas 50 
personas manejen 50 automoviles distintos para hacer el viaje. El costo por pasajero (costo promedio) es 
menor cuando se viaja en autobus. Los companeros que comparten un apartamento aprovechan las eco¬ 
nomias de escala. Los costos por individuo por concepto de calefaccion, energla electrica y espacio son 
menores cuando se comparte un apartamento que cuando cada uno renta un apartamento separado. 
Ejemplo: Economias de escala en la produccion de huevos En ningun otro sector son 
mas evidentes las economias de escala que en la industria agropecuaria. Considere el siguiente ejemplo. 
Hace algunos anos un negocio de importantes dimensiones se mudo a una pequena ciudad en Ohio y 
establecio una enorme companla dedicada a la production de huevos. La nueva organization, Chicken 
Little Egg Farms Inc., esta completamente mecanizada. Una serie de maquinas complejas alimentan a 
las gallinas, recolectan los huevos y los colocan en cajas. Una flota de grandes camiones con sistema de 
refrigeration transporta los huevos por todo el estado diariamente. En la misma ciudad, algunos cria- 
dores todavla poseen menos de 200 gallinas. Estos criadores recolectan los huevos, alimentan a las aves, 
limpian los gallineros en forma manual y entregan el producto en los mercados de la region. 

La tabla 9.3 presenta algunos datos hipoteticos de costos referentes a la operation de Homer Jones 
y Chicken Little Inc. La empresa de Jones funciona muy bien. El dueno posee varios cientos de gallinas 


1 TABLA 9.3 Costos semanales que muestran las econorrnas de escala en la produccion de huevos | 

Granja de Jones 

Costos semanales totales 

15 horas de trabajo (valor implicito, $8 por hora) 

$120 

Alimento, otros costos variables 

25 

Costos de transporte 

15 

Costos de tierra y capital atribuibles a la produccion de huevos 

17 


$177 

Produccion total 

2,400 huevos 

Costo promedio 

$0,074 por huevo 

Chicken Little Egg Farms Inc. 

Costos semanales totales 

Trabajo 

$ 5,128 

Alimento, otros costos variables 

4,115 

Costos de transporte 

2,431 

Costos de tierra y capital 

19.230 


$30,904 

Produccion total 

1,600,000 huevos 

Costo promedio 

$0,019 por huevo 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Economias de escala en el mercado mundial 


En este capitulo describimos una variedad de posibles curvas de costos a 
largo plazo. La forma de la funcion de produccion a largo plazo y la posi- 
ble existencia de economlas de escala en la produccion dicen mucho 
acerca de la estructura industrial en formas que exploraremos mas tarde 
en un capitulo posterior. 

En una economla mundial en la cual el comercio se realiza a traves de 
las fronteras geograficas, si existen las economlas de escala, es posible ex- 
plotarlas a traves de una base de produccion muy grande. El Informe de 
desarrollo mundial de 2009 del Banco Mundial incluye un interesante capi¬ 
tulo acerca de las economlas de escala y cita algunos ejemplos fascinan- 
tes provenientes de todo el mundo. 

Dongguan es una ciudad manufacturera importante en el sureste de 
China, ubicada entre Guangzhou y Shenzhen. Una sola planta en 
Dongguan elabora mas del 30% de las cabezas magneticas de grabacion del 
mundo que se usan en los dispositivos de discos duros. Otra planta ubi¬ 
cada en la misma ciudad elabora el 60% de los dispositivos electronicos 
de aprendizaje que se venden en Estados Unidos, mientras que una ter- 
cera planta elabora 30 millones de telefonos moviles. Como es claro, las 


economlas de escala de estos tres sectores deben ser en realidad muy 
grandes. Observe que en estos tres ejemplos, los productos son ligeros 
y faciles de embarcar. 



y pasa aproximadamente 15 horas a la semana haciendo tareas de alimentation, recoleccion, entrega, 
etcetera. El resto del tiempo, Jones lo dedica al cultivo de soya. Podemos valuar el tiempo de Jones a $8 
por hora porque ese es el sueldo que podrla ganar trabajando en una planta local de manufactura. 
Cuando se suman todos los costos de Jones, incluyendo una estimation de los costos de la tierra y el 
capital atribuibles a la produccion de huevos, se obtiene un total de $177 a la semana. La produccion 
total de la granja de Jones es de cerca de 200 docenas, o 2,400 huevos a la semana, lo cual significa que 
el costo promedio es de $0,074 por huevo. 

Los costos de Chicken Little, Inc. son mucho mas altos en total; los costos semanales rebasan los 
$30,000. Un porcentaje mucho mas alto de los costos corresponde a los costos de capital (la empresa usa 
varias maquinarias avanzadas cuya instalacion cuesta millones). La produccion total es de 1.6 millones de 
huevos a la semana, y el producto se envia a todo el medio oeste de Estados Unidos. La escala comparati- 
vamente enorme de la planta ha impulsado a la baja los costos de produccion hasta $0,019 por huevo. 

Aunque estas cifras son hipoteticas, permiten ver por que a los pequenos productores estadouni- 
denses les resulta dificil competir con los negocios agropecuarios de enormes dimensiones que pueden 
obtener economlas de escala significativas. 

Muchas empresas grandes poseen plantas o sitios multiples donde elaboran sus bienes y servicios. 
En este capitulo, distinguiremos entre los cambios de costos que surgen porque una empresa decide 
construir una planta grande en oposicion a una pequena, y los cambios de costos que resultan de que las 
empresas aumenten su volumen de produccion mediante la construction de mas plantas. Coors elabo- 
raba originalmente su cerveza en Colorado, en una planta que, en aquel momento, era una de las cerve- 
ceras mas grandes de Estados Unidos; la empresa consideraba que el gran tamano de la planta daba 
lugar a ahorros en costos. Por otro lado, la mayoria de las companlas electronicas elaboran su produc¬ 
tion en diversas plantas de tamano moderado y esperan lograr ahorros en costos como resultado de las 
dimensiones de la empresa. Ambas fuentes de economlas de escala son importantes en la economla. 

Presentacion grafica La curva de costo promedio a largo plazo ( CPL ) de una empresa 
muestra las diferentes escalas entre las cuales la compania puede elegir para operar en el largo plazo. 
Un punto determinado en la curva CPL nos indica los costos promedio de elaborar el nivel de produc¬ 
tion asociado. En ese punto, la escala actual de la planta determina la position y la forma de las curvas 
de costos a corto plazo de la compania. La curva de costo promedio a largo plazo muestra las posicio- 
nes de los diferentes conjuntos de curvas a corto plazo entre las cuales debe elegir la empresa. Al hacer 
la election estrategica a largo plazo de la escala de la planta, la empresa confronta entonces un con- 
junto asociado de curvas de costos a corto plazo. La curva de costo promedio a largo plazo es la “envol- 
tura” de una serie de curvas a corto plazo, ya que “envuelve” el conjunto de todas las curvas posibles a 
corto plazo como si fuera un sobre. 

Cuando la compania experimenta economlas de escala, su CPL declina con la produccion. La 
figura 9.4 muestra las curvas de costo promedio a corto y largo plazos para una empresa que obtiene 
economlas de escala hasta de 100,000 unidades de produccion y rendimientos de escala aproximada¬ 
mente constantes despues de ese nivel. El nivel de produccion de 100,000 unidades de la figura 9.4 en 


curva de costo promedio a 
largo plazo (CPL) La 

“envoltura” de una serie de 
curvas de costos a corto 
plazo. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Economias de escala en el sector solar 


La preocupacion en torno al medio ambiente y el interes en la energla 
renovable han aumentado mucho el entusiasmo tanto de los consumido- 
res como de los inversionistas por las energias alternativas, por ejemplo, 
la energla eolica y la solar. Para ambas alternativas, el precio de fuentes de 
energia mas convencionales, como el petroleo, es muy importante. 
Conforme aumenta el precio del petroleo, la energia solar, uno de los sus- 
titutos del petroleo, se vuelve mas viable. Pero tambien hay fuerzas que 
intervienen en el lado de los costos. Como expone el siguiente articulo, el 
proceso de elaborar paneles solares esta sujeto a economias de escala, de 
modo que a medida que aumente el uso de los paneles solares, el costo 
promedio a largo plazo de fabricarlos probablemente disminuira. 


Participaciones de mercado, estrategias y pronosticos 
relacionados con la energia solar entre 2010 y 2016 

PR Newswire 

Las fuerzas que impulsan al mercado de energia solar se relacio- 
nan con la oportunidad de implementar una fuente de energia 
barata, de larga duration y de alto poder. La energia solar se 
puede usar para generar electricidad en cantidades enormes. Los 
paneles solares se montan en una estructura a prueba de agentes 
atmosfericos y, luego, se colocan en areas que tienen una exposi¬ 
tion directa a la luz solar para asi generar electricidad. 

Los sistemas de energia solar estan formados de modulos sola¬ 
res, de implementos electronicos y otros componentes. Los pane¬ 
les solares se usan en aplicaciones residenciales, comerciales e 
industriales. Las plantas electricas a base de rejillas que captan la 
energia solar parecen ser la tendencia en el futuro. Otros sistemas 
basados en energia solar son sistemas termicos de concentration 
que transportan fluidos calientes y utilizan generadores de vapor 
tradicionales. La demanda de energia solar depende de la existen- 
cia de precios mas bajos para este tipo de energia y de precios mas 
altos para el petroleo. Una combination de economias de escala 
en la manufactura junto con los incrementos en los precios actua- 
les del petroleo dara impulso a la adoption de la energia solar. 



Los llamados “huertos solares” de gran tamano han sido inicial- 
mente mas comunes, pero se preve que en el futuro se instalaran 
paneles solares sobre los techos de establecimientos comerciales en 
cantidades crecientes. La electricidad generada alimentara a subes- 
taciones locales y de ahi se distribuira hacia las casas. 

Existe una demanda global creciente por la energia solar 
confiable y eficiente en cuanto a costos. Se preve que el almace- 
namiento de sal fundida y la generation de electricidad solar 
mediante el uso de turbinas de vapor lograran un crecimiento sig¬ 
nificative. Las economias de escala todavia no han hecho su apor- 
tacion, y no la haran sino hasta que se hayan desarrollado 100 
proyectos. La tecnologia promete ser significativa porque los pro- 
yectos generan una gran cantidad de electricidad. 


Fuente: Extraido del boletin de prensa “Utility Scale Solar Market Shares, 
Strategies, and Forecasts, Worldwide, 2010-2016 Now Available at 
ReportsandReports.com”, 28 de junio de 2010. 


escala minima eficiente (EME) 

El menor tamano de una 
empresa al cual la curva del 
costo promedio a largo plazo 
se encuentra a su nivel 
minimo. 


ocasiones se denomina escala minima eficiente (EME) de la empresa. La EME es el menor tamano de 
la empresa al cual la curva del costo promedio a largo plazo se encuentra en su nivel minimo. En esen- 
cia, es la respuesta a la pregunta de que tan grande tiene que ser una empresa para obtener el mejor 
costo por unidad. Considere una compania que opera en una industria en la cual todas las entidades 
que la conforman se enfrentan a la curva de costo promedio a largo plazo que se muestra en la figura 
9.4. Si usted desea que su empresa sea competitiva en cuanto a costos en ese mercado, necesita produ¬ 
ct, al menos, 100,000 unidades. A menores volumenes, usted enfrentara costos mas altos que los de 
otras companias dentro de la industria, lo cual hace dificil que pueda permanecer en ese sector. 
Quienes formulan las politicas con frecuencia estan interesados en aprender que tan grande es la EME 
en relation con el mercado total de un producto, ya que cuando la EME es grande en relation con el 
tamano total del mercado, por lo general se espera que haya un menor numero de empresas en la 
industria. Por consiguiente, como veremos en el siguiente capitulo, la competencia se reduce. 

La figura 9.4 muestra tres escalas de operation potenciales, cada una con sus propias curvas de 
costos a corto plazo. Cada punto sobre la curva de CPL representa el costo minimo al cual se puede lograr 
el nivel de production asociado. Una vez que la empresa elige la escala sobre la cual basara su produc¬ 
tion, queda comprometida con un conjunto de curvas de costos a corto plazo. Si la empresa elige la 
escala 1, no obtendria las principales ventajas de costos de producir a una escala mas grande. Al dupli- 
car aproximadamente su escala de operaciones de 50,000 a 100,000 unidades (escala 2), la empresa 
reduce los costos promedio por unidad de manera significativa. 

La figura 9.4 revela que, a cada momento, las empresas se enfrentan a dos restricciones diferentes 
de costos. En el largo plazo, las empresas pueden modificar su escala de operaciones, y los costos seran 
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▲ FIGURA 9.4 Una empresa que muestra economi'as de escala 

La curva de costo promedio a largo plazo de una empresa muestra las diferentes escalas entre las cuales 
podra elegir para operar en el largo plazo. Cada escala de operacion define un corto plazo diferente. Aquf 
vemos una empresa que muestra economi'as de escala; el desplazamiento de la escala 1 a la 3 reduce el costo 
promedio. 


diferentes como resultado de ello.Sin embargo, en cualquier momento determinado, existe una escala 
particular de operacion, la cual restringe la capacidad de la compania para producir en el corto plazo. 
Por eso observamos curvas a corto y a largo plazos en el mismo diagrama. 


Rendimientos constantes de escala 

Tecnicamente, el termino rendimientos constantes significa que la relacion cuantitativa entre los insu- 
mos y los productos permanece constante, o que sigue siendo la misma cuando aumenta la produc¬ 
cion. Si una compania duplica los insumos, su produccion se duplica; si los triplica, la produccion 
tambien aumenta por un factor de 3, y asi sucesivamente. Ademas, si los precios de los insumos son 
fijos, los rendimientos constantes implican que el costo promedio de produccion no se altera con la 
escala. En otras palabras, los rendimientos constantes de escala significan que la curva del costo pro¬ 
medio a largo plazo de la compania sigue siendo plana. 

La empresa que se ilustra en la figura 9.4 muestra en forma aproximada rendimientos constantes 
entre las escalas 2 y 3. El costo promedio de produccion es aproximadamente el mismo en cada escala. 
Si la empresa mostrara rendimientos constantes a niveles por arriba de 150,000 unidades de produc¬ 
cion, la curva CPL continuaria como una linea recta. 

Los economistas han estudiado ampliamente los datos de costos a lo largo de los anos para esti- 
mar la existencia de las economias de escala. La evidencia indica que en la mayoria de las industrias, las 
empresas no tienen que ser gigantescas para obtener ahorros de costos a partir de las economias de 
escala. En otras palabras, la escala minima eficiente es moderada en relacion con las dimensiones del 
mercado. Tal vez el mejor ejemplo de una produccion eficiente a una escala pequena sea el sector de 
manufactura de Taiwan. Este pais ha registrado un crecimiento muy rapido en las empresas manufac¬ 
turers que emplean a menos de 100 trabajadores. 

Un argumento sencillo da apoyo al resultado empirico de que la mayoria de las industrias parecen 
mostrar rendimientos constantes de escala (una curva CPL plana) despues de cierto nivel de produc¬ 
cion, por lo menos al nivel de la planta. La competencia siempre obliga a las empresas a adoptar la 
tecnologia y la escala que ofrezcan el costo minimo. Si las ventajas de costos se derivan de operaciones 
a una escala mayor, las empresas que cambien a esa escala impulsaran a las mas pequenas y menos efi- 
cientes a salir de los negocios. Una compania que quiera crecer cuando haya alcanzado su tamano 
“optimo” lo puede lograr mediante la construccion de otra planta identica. Por lo tanto, parece logico 
concluir que la mayoria de las empresas se enfrentan a rendimientos constantes de escala al nivel de la 
planta siempre que esten en condiciones de reproducir sus plantas actuales. 
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Rendimientos decrecientes de escala 

Cuando el costo promedio aumenta con la escala de produccion, una empresa se enfrenta a rendimien¬ 
tos decrecientes de escala o deseconomias de escala. El ejemplo de una deseconomla de escala que se cita 
con mayor frecuencia es el de la ineficiencia burocratica. A medida que el tamano de una empresa 
aumenta mas alia de cierto punto, las operaciones tienden a ser mas dificiles de administrar. Un 
tamano grande implica con frecuencia un incremento en la burocracia, lo cual afecta tanto a los incen¬ 
tives administrativos como al control. La funcion de coordination es mas compleja en las empresas 
mas grandes que en las de menor tamano, y las probabilidades de fracaso son mayores. Esta deseco¬ 
nomla de escala se refiere al nivel de la empresa. 

Una compania grande tambien tiene mas probabilidades que una pequena de tener que hacer 
frente a una planta laboral organizada. Los sindicatos pueden demandar aumentos salariales y mas 
prestaciones, declararse en huelga, obligar a las empresas a incurrir en gastos legales y tomar otras 
acciones que aumentan los costos de produccion. (Esto no significa que los sindicatos sean “malos”, 
sino mas bien que sus actividades con frecuencia aumentan los costos). 


escala optima de la planta 

Aquella escala de la planta 
que minimiza el costo 
promedio. 


Costos promedio a largo plazo en forma de U 

Como se ha visto, la forma de la curva del costo promedio a largo plazo de una companla depende de 
la manera en que los costos reaccionen a los cambios en la escala. Algunas empresas realmente experi- 
mentan economlas de escala, y sus curvas de costos promedio a largo plazo muestran una pendiente 
descendente. La mayoria de las empresas parecen tener curvas planas de costos promedio a largo plazo. 
Otras, en cambio, enfrentan deseconomias, y sus curvas de costos promedio a largo plazo muestran 
una pendiente ascendente. 

La figura 9.5 describe el caso de una companla que experimenta tanto economias como deseco¬ 
nomias de escala. Los costos promedio disminuyen con la escala de la planta hasta q* y aumentan con 
la escala despues de ese punto. El recuadro “ La economia en la prdctica” de la pagina 201 narra la histo- 
ria de una curva en forma de U. 

La curva del costo promedio en forma de U es muy parecida a las curvas de costos promedio a 
corto plazo que examinamos en los dos capitulos anteriores, pero no hay que confundirlas. Todas las 
curvas de costo promedio a corto plazo tienen forma de U porque suponemos una escala fija de la 
planta que restringe la produccion e impulsa el costo marginal al alza como resultado de los rendimien¬ 
tos decrecientes. En el largo plazo, no hacemos tales suposiciones; en vez de ello, suponemos que la 
escala de la planta es susceptible de modificarse y preguntamos como cambian los costos con la escala. 

Es importante observar que la eficiencia economica requiere tomar ventaja de las economias de 
escala (si existen) y evitar las deseconomias de escala. La escala optima de una planta es aquella que 
minimiza el costo promedio. De hecho, como veremos a continuation, la competencia obliga a las 
empresas a usar la escala optima. En la figura 9.5, cf es la escala optima unica. 


► FIGURA 9.5 Una 
empresa que experimenta 
economias y deseconomias 
de escala 

Las economias de escala 
impulsan hacia abajo los cos¬ 
tos promedio de una empresa, 
hacia 17*. Mas alia de q*, la 
empresa experimenta deseco¬ 
nomias de escala; q* es el nivel 
de produccion que implica el 
costo promedio mas bajo, 
usando la escala optima. 



Ajustes en el largo plazo como respuesta 
a las condiciones de corto plazo 

Iniciamos este capitulo con un analisis de las diferentes situaciones en que se pueden encontrar las 
companias como Blue Velvet en el corto plazo. Tales situaciones son: operar con utilidades o sufrir per- 
didas economicas, y verse obligadas a cerrar sus puertas o estar en actividad productiva. La industria 
no esta en equilibrio a largo plazo cuando las empresas tienen un incentivo para entrar o salir de esta 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


La curva de costo promedio a largo plazo: ^Es plana o tiene forma de U? 


La curva de costo promedio a largo plazo ha sido una fuente de con- 
troversias en la economia durante muchos anos. Jacob Viner, en un ar- 
ticulo clasico publicado en 1931, 1 dibujo por primera vez una curva de 
costo promedio a largo plazo como la “envoltura” de una serie de curvas 
a corto plazo. A1 escribir el articulo, Viner encomendo a su dibujante la 
tarea de trazar la curva a largo plazo utilizando los puntos minimos de 
todas las curvas de costos promedio a corto plazo. 

En una nota complementaria que escribio en 1950, Viner hizo el 
siguiente comentario: 

... el error en la grafica IV se dejo sin corregir de modo que, en el 
futuro, los profesores y estudiantes pudieran compartir el placer 
de muchos de sus predecesores de senalar que si yo hubiera 
sabido lo que era una envoltura, no habrla encomendado a mi 
excelente dibujante la tarea tecnicamente imposible y economi- 
camente inadecuada de trazar una curva de CP que pasara por los 
puntos de costos mas bajos de todas las curvas de CP y que no 
ascendiera por arriba de ninguna curva de CP en ningun punto. 2 

Si bien esta historia es una parte interesante de la erudicion de la eco¬ 
nomia, un debate mas reciente se concentra en el contenido economico 
de tal controversia. En 1986 el profesor Herbert Simon, de la 
Universidad Carnegie-Mellon, afirmo sin miramientos en una entrevista 
para la revista Challenge que la mayorla de los libros de texto estan equi- 
vocados al usar la curva de costos a largo plazo en forma de U para pre- 
decir el tamano de las empresas. Simon explico que los estudios revelan 
que las curvas de costos de las empresas no tienen forma de U sino que, 
en vez de ello, muestran una pendiente descendente a la derecha y poste- 
riormente se nivelan. 3 


jQue diferencia hay cuando la 
curva de costo promedio a largo 
plazo tiene una larga seccion plana 
sin ningun repunte? En este caso, 
no existe un punto unico sobre la 
curva a largo plazo que sea el mejor. 

Una vez que una empresa alcanza 
alguna escala, tiene los mismos cos¬ 
tos sin importar que tan grande se 
vuelva. Como afirma Simon, esto 
significa que no es posible predecir el tamano de la compania. Pero aun 
podemos predecir las dimensiones de la industria: en esta situacion, 
todavia tenemos fuerzas para buscar utilidades que impulsan a las 
empresas a ingresar a una industria, o para salir de ella en el caso de que 
las utilidades sean inexistentes. La produccion unica de la industria es 
aquella que corresponde a un precio igual al costo promedio a largo 
plazo, que tambien iguala la oferta y la demanda. Simon tiene razon al 
afirmar que este tipo de curva de costos significa que la teoria economica 
no explica todo, aun cuando nos da mucha informacion. 


'Jacob Viner, “Cost Curves and Supply Curves”, Zeitschrift fur 
Nationalokonomie,V ol. 3 (1-1931), 23-46. 

2 George J. Stigler y Kenneth E. Boulding, eds., AEA Readings in Price 
Theory, ol. 6 (Chicago: Richard D. Irwin, 1952), p. 227. 

3 Basado en la entrevista con Herbert A. Simon, “The Failure of Armchair 
Economics”, Challenge, noviembre-diciembre de 1986, 23-24. 



en ese periodo de tiempo. Asi, cuando las empresas obtienen utilidades economicas (esto es, utilidades 
por arriba del nivel normal o utilidades positivas), o cuando registran perdidas economicas (utilidades por 
debajo del nivel normal o negativas), la industria no esta en equilibrio y las empresas cambiaran su 
comportamiento. Lo que hagan finalmente dependera en parte de los costos a largo plazo. Por eso 
hemos dedicado mucho tiempo a discutir las economias y las deseconomias de escala. 

Ahora podemos conjuntar estas dos ideas y discutir los ajustes reales a largo plazo que probable- 
mente ocurriran en respuesta a las utilidades y las perdidas a corto plazo. 

Utilidades a corto plazo: Movimientos para restaurar 
el equilibrio 

Considere un mercado competitive en el cual la demanda y los costos han sido estables durante algun 
periodo y la industria se encuentra en equilibrio. El precio de mercado es tal que las empresas estan 
obteniendo una tasa normal de rendimiento, y el flujo de las empresas que entran y salen de la indus¬ 
tria esta en equilibrio. Las companias producen de la manera mas eficiente posible, y la oferta es igual 
a la demanda. La figura 9.6 muestra esta situacion a un precio de $6 y a una produccion de 200,000 
unidades para una industria con una curva de costos a largo plazo con forma de U. 

Ahora suponga que la demanda aumenta. Tal vez se trate del mercado del te verde, un producto 
cuyos beneficios para la salud se han difundido ampliamente en los medios informativos. iQue 
sucede? Los gerentes de las empresas observan el incremento en la demanda; jellos tambien leen el 
periodico! Pero cada empresa tiene un capital patrimonial fijo; por ejemplo, posee un conjunto de 
plantaciones de te verde. La entrada a la industria es imposible en el corto plazo. Pero las empresas 
existentes pueden hacer algo para satisfacer la nueva demanda, incluso dentro de las restricciones de 
sus plantas existentes. Por ejemplo, pueden contratar a empleados que trabajen tiempo extra para 
incrementar la produccion. Pero esto aumenta los costos promedio. En la figura 9.7, las empresas 
moveran hacia arriba sus curvas de costo marginal a corto plazo (CMC) a medida que produzcan mas 
alia del nivel de 2,000. ^Por que hacen esto las empresas? Porque la demanda adicional ha incremen- 
tado el precio. El nuevo precio de mercado mas alto hace que valga la pena que las empresas aumenten 
su produccion, aun cuando en el corto plazo sea costoso hacerlo. De hecho, las empresas aumentaran 
la produccion en tanto que el nuevo precio este por encima de la curva de costo marginal a corto plazo. 
En la figura 9.7 se senala el nuevo equilibrio a corto plazo. 
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La industria Una empresa representativa* 




0 200,000 0 2,000 

Unidades de produccion, Q Unidades de produccion, q 

.a. FIGURA 9.6 Equilibrio para una industria con curvas de costo en forma de U 

La empresa representativa de la derecha produce 2,000 unidades, y tambien sabemos que la industria esta 
conformada por 100 empresas. Todas las companfas son identicas, y todas producen al unico nivel de 2,000 
unidades, que resulta ser el mejor. 


Una vez mas, la oferta es igual a la demanda. Sin embargo, hay dos diferencias relevantes. Primero, 
y lo que es mas importante, las empresas estan obteniendo utilidades, las cuales se destacan con el 
rectangulo sombreado en la figura 9.8. Las utilidades son la diferencia entre el nuevo precio mas alto y 
el nuevo costo promedio mas alto. Segundo, las empresas operan a un nivel de produccion demasiado 
alto para un costo promedio mlnimo. Los gerentes de estas companlas luchan por obtener una pro¬ 
duccion adicional a partir de una planta disenada para un nivel de produccion inferior. 


La industria despues de un incremento en la demanda Una empresa representativa despues de un aumento en la demanda* 




FIGURA 9.7 Respuesta de la industria ante un incremento en la demanda 























CAPITULO 9 Costos a largo plazo y decisiones de produccion 


203 


La industria Una empresa representativa* 




0 200,000 240,000 0 2,000 

Unidades de produccion, Q Unidades de produccion, q 

.a. FIGURA 9.8 Nuevo equilibrio con una demanda mas alta 

^Que sucede a continuacion? Otros empresarios observan que en esa industria se generan utilida- 
des positivas, e ingresan a ella. Cada uno ingresa a una escala de 2,000 porque esa es la escala optima en 
la industria. Tal vez las empresas existentes tambien construyan nuevas plantas. Con cada nuevo 
ingreso, la curva de oferta de la industria (la cual es justamente la suma de todas las curvas individua- 
les de la oferta de las empresas) se desplaza hacia la derecha. Se dispone de una mayor cantidad de 
oferta porque hay mas empresas. El precio comienza a disminuir. Mientras el precio este por arriba 
de $6, todas las empresas, tanto las antiguas como las nuevas, obtienen utilidades en exceso y habra 
mas companias que ingresen a la industria. Una vez que el precio regresa a $6, ya no habra mas utilida¬ 
des en exceso y, por lo tanto, tampoco habra mas companias que ingresen al sector. La figura 9.8 mues- 
tra este nuevo equilibrio en el cual la oferta ha cambiado lo suficiente para que la industria regrese al 
precio original de $6, solo que ahora con un nuevo nivel de produccion. 

Observe, una vez mas, las caracteristicas del equilibrio final: cada empresa individual elige una 
escala de operaciones que minimiza el costo promedio a largo plazo. Opera esta planta a un nivel de 
produccion que minimiza el costo promedio a corto plazo. En equilibrio, cada empresa registra: 


CMC = CPC= CPL 


Las empresas no obtienen utilidades en exceso, por lo que 


P= CMC = CPC= CPL 


y hay una cantidad suficiente de empresas de manera que la oferta es igual a la demanda. 

Suponga ahora que en vez de un aumento en la demanda, la industria experimenta una reduccion 
inesperada en la demanda. Se mantiene precisamente la misma logica economica. Cuando la demanda 
disminuye (se desplaza hacia la izquierda), el precio baja. En el corto plazo, las empresas no pueden 
reducir las plantas, ni tampoco pueden salir de la industria. Pero con un precio mas bajo, comienzan a 
producir menos que antes en sus plantas. De hecho, las empresas reducen su produccion mientras 
el precio que reciban sea inferior a su costo marginal a corto plazo. En este punto, las empresas regis- 
tran perdidas y producen a un nivel demasiado bajo y, por lo tanto, tienen un costo promedio mas alto 
que antes. Algunas empresas dejan de participar, y cuando lo hacen, la curva de la oferta se desplaza 
hacia la izquierda. ^Cuantas empresas salen de la industria? Una cantidad suficiente de modo que el 
equilibrio se restaure con el precio, una vez mas, de $6 y la produccion de la industria haya disminuido 
lo suficiente para reflejar la reduccion en la demanda del producto. 
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Las fortunas de la industria automotriz 


En 2010, el accionista mayoritario de General Motors, una empresa 
alguna vez incluida entre las primeras 500 de Fortune, era el gobierno de 
Estados Unidos. El gobierno compro su participation en General 
Motors como un “accionista renuente” para ayudar a la compania a salir 
de la quiebra en la que cayo en 2009. 

El artlculo que se presenta a continuation describe el regreso de la 
empresa a la rentabilidad a mediados de 2010. Podemos usar las herra- 
mientas de este capltulo para estudiar a fondo las lecciones del caso. 

GM registra la primera utilidad trimestral desde 2007 

The Wall Street Journal 

Diez meses despues de emerger de la bancarrota, gracias al apoyo 
del gobierno, General Motors Co. informo el lunes de su primera 
utilidad trimestral en tres anos, impulsada por notables reduccio- 
nes de costos y por una mejora en las ventas mundiales. 

GM obtuvo $863 millones en los tres primeros meses de 2010, 
en comparacion con una perdida de $6,000 millones un ano 
antes, lo que causd una gran sorpresa entre los analistas, quienes 
esperaban resultados mas modestos. Los ingresos aumentaron un 
40%, para llegara $31,500 millones; la compania genero $1,000 
millones en efectivo. 

GM lucho por lograr un aumento en los precios, y lo consiguio 
fabricando un menor numero de vehiculos y ofreciendo automovi- 
les y camiones mas deseables para los consumidores estadouni- 
denses, como el nuevo y atractivo modelo reacondicionado 
Chevrolet Equinox de GM. Una oferta mas escasa significa que la 
compania no tiene que depender de negociaciones para vender su 
inventario. 



Otro factor: en Norteamerica, las fabricas de GM actualmente 
operan al 84% de su capacidad, mientras que hace un ano el por- 
centaje era menor del 40%. Las fabricas subutilizadas representan 
una fuga mayor de costos para los fabricantes de automoviles. 

Mientras tanto, la compania ha aumentado las ventas mun¬ 
diales en 24% en medio de un rapido crecimiento en los mercados 
emergentes, incluyendo a China. 

Las reducciones de costos que se lograron luego de la quie¬ 
bra del ano pasado fueron un factor fundamental para las utilida- 
des de GM. 

Fuente: The Wall Street Journal, extraldo de “GM Reports First Quarterly 
Profits Since 2007”, de Sharon Terlep. Derechos reservados en 2010 por 
Dow Jones & Company, Inc. Reproducido con permiso de Dow Jones & 
Company, Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 


^Como logro GM mejorar las utilidades? Primero, la demanda de 
automoviles se desplazo hacia la derecha a medida que la recesion se ate- 
nuo y GM comenzo a fabricar vehiculos “mas deseables para los consu¬ 
midores estadounidenses”, como dice la nota periodlstica. El cambio en 
la demanda permitio a GM aumentar los precios y vender mas vehicu¬ 
los. La mejora en las ventas tambien ayudo en el lado de los costos. La 
industria automotriz presenta grandes economlas de escala debido, en 
parte, a la gran inversion de capital de las llneas de ensamble. Durante la 
recesion de 2008 a 2009, la industria automotriz se encontro con un 
exceso de capacidad (el artlculo nos indica que GM opero al 40% de la 


capacidad durante la depresion) y los costos por unidad de los automd- 
viles se dispararon al alza. Al aprovechar mejor su capacidad, los costos 
promedio disminuyeron, lo que trajo consigo una mayor rentabilidad. 

Sin embargo, el cambio en la demanda es tan solo una parte de la his- 
toria. GM tambien habla tornado otras acciones, tanto en terminos de las 
negociaciones salariales con el sindicato como por el lado de la restructu- 
racion para reducir sus costos. Esto tuvo el efecto de desplazar hacia abajo 
la curva de costo promedio a largo plazo, lo que incremento las utilidades. 
Una pregunta diflcil que es pertinente hacer en la actualidad es si tales 
reducciones de costos seguiran vigentes durante mucho tiempo. 


El mecanismo del ajuste a largo plazo: Flujos de inversion 
hacia las oportunidades que ofrecen utilidades 

La idea central en nuestra exposition acerca de los fenomenos que se registran en la industria (como la 
entrada y salida de empresas, la expansion y la contraction) es la siguiente; en los mercados eficientes, 
el capital de inversion fluye hacia las oportunidades que ofrecen utilidades. El proceso real es complejo 
y varia de una industria a otra. 

En el capitulo 1 hablamos acerca de los mercados eficientes, en los cuales las oportunidades de 
obtener utilidades se eliminan rapidamente a medida que esos mercados se desarrollan. Para ilustrar 
este aspecto, describimos el caso de un supermercado, donde las filas de espera mas cortas que el pro¬ 
medio ante las cajas registradoras se eliminan rapidamente conforme los clientes se cambian a esas 
filas. Las utilidades de las industrias competitivas tambien se eliminan a medida que las nuevas empre¬ 
sas competidoras aprovechan los resquicios de entrada, u oportunidades percibidas, en la industria. 

En la practica, la entrada y salida de organizaciones en una industria en respuesta a las oportuni¬ 
dades de utilidades implican por lo general al mercado de capitales financieros. En los mercados de 
capitales, las personas buscan utilidades constantemente. Cuando las empresas de una industria tienen 
un buen desempeno, es probable que el capital fluya hacia esa industria en una variedad de formas. Los 
empresarios inician nuevos negocios, y las firmas que elaboran productos totalmente diferentes se 
pueden unir a la competencia para incursionar en nuevos mercados. Esto sucede en nuestro entorno. 
El gran exito de los productores de helados de alta calidad Ben y Jerry’s y Haagen-Dazs genero docenas 
de competidores. En una poblacion de Massachusetts de 35,000 habitantes, una pequena tienda de 


CAPITULO 9 Costos a largo plazo y decisiones de produccion 205 


LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


^Por que son tan caros los emparedados de salchicha en Central Park? 


Recientemente, uno de los autores de este libro caminaba en el Central 
Park de Nueva York. Como era la hora del almuerzo, tenia mucha ham- 
bre y decidio dar gusto a su pasion secreta por los buenos emparedados 
de salchicha (hot dogs) preparados a la antigua. Como el autor hacia esto 
con frecuencia, estaba muy bien enterado de que el precio estandar de 
un emparedado de salchicha en Nueva York era de $1.50. Asi que se sor- 
prendio cuando entrego al vendedor $2 y no recibio ningun cambio. 
Resulto que el precio de un emparedado dentro del parque era de $2.00, 
y no de $1.50, que era la cantidad que los vendedores cobraban en cual- 
quier otra parte de la ciudad. Como el autor es economista, queria saber 
que causaba la diferencia en el precio. 

En primer termino, analizo el lado de la demanda del mercado. Si los 
emparedados se venden en $2.00 dentro del parque, pero tan solo en 
$1.50 afuera, es porque la gente que visita el parque esta dispuesta a 
pagar mas y tiene la capacidad economica para ello. ^Por que? Tal vez los 
emparedados de salchicha producen un mayor deleite a las personas 
cuando los comen mientras caminan por el Central Park. Los empare¬ 
dados y el hecho de “caminar por el parque” tal vez sean bienes com- 
plementarios. O quiza las personas que caminan por el parque durante 
el mediodia tengan mas dinero. 

Uno se pregunta, si los emparedados de salchicha estan disponibles 
fuera del parque por $1.50, ^por que la gente no los compra alii y los 
lleva al parque? Resulta que los emparedados de salchicha son apetito- 
sos tan solo cuando estan calientes y, ademas, se enfrian muy rapido. Un 
emparedado de salchicha adquirido en un local ubicado a 5 minutos del 
Central Park estara muy frio para el momenta en que el comprador lle- 
gue al parque. 

Pero el hecho de analizar el lado de la demanda no es suficiente para 
entender un mercado. Tambien tenemos que explicar el comporta- 
miento de los vendedores de emparedados, quienes constituyen el lado 
de la oferta del mercado. Desde esa perspectiva, el autor sabia que el 
mercado para los emparedados de salchicha era perfectamente competi¬ 
tive afuera del parque. Primero, el producto es homogeneo. En esencia, 
todos los vendedores ofrecen el mismo producto: un emparedado de 
salchicha estandar con una calidad certificada y dos variedades de mos- 
taza. Segundo, existe una libre entrada. Como la mayoria de los vende¬ 
dores tienen carritos de ruedas, si el precio de los emparedados aumenta 
por arriba de $1.50 en una parte de la ciudad, esperariamos que ellos se 
mudaran ahi. La oferta adicional volveria entonces a impulsar los pre- 
cios al nivel de Precio ( P ) = costo marginal a corto plazo (CMC) = costo 
promedio a largo plazo (CPI). A un precio de P = $1.50, los vendedores 



individuates alrededor de la ciudad deben estar ganando lo suficiente 
para cubrir los costos promedio, incluyendo una tasa normal de rendi- 
miento (vease la exposition en la pagina 190). Si el precio de mercado da 
lugar a utilidades en exceso, apareceran nuevos vendedores para compe- 
tir por esas utilidades. 

Todo esto indicaria que el precio de los emparedados de salchicha 
deberia ser el mismo en cualquier parte de la ciudad de Nueva York. Si un 
vendedor tiene la capacidad de cobrar $2 en el parque y enfrenta los mis- 
mos costos que un vendedor afuera del parque, debe estar obteniendo 
utilidades por arriba de lo normal. Despues de todo, el vendedor obtiene 
$0.50 mas por cada emparedado. Algo debe evitar que los vendedores 
externos entren con sus carritos al parque, lo cual aumentaria la oferta de 
emparedados de salchicha y volveria a llevar el precio a $1.50. 

Ese algo es una licencia mas costosa. En Nueva York, se necesita una 
licencia para vender en un carrito de emparedados, y una licencia para 
operar en el interior del parque cuesta mas. Como los emparedados 
cuestan $0.50 mas en el parque, el costo adicional de una licencia cada 
ano debe ser aproximadamente de $0.50 por cada emparedado vendido. 
De hecho, en la ciudad de Nueva York, las licencias para vender empare¬ 
dados de salchicha en el parque se subastan en varios miles de dolares, 
mientras que las licencias para operar en partes mas remotas de la ciudad 
cuestan cerca de $1,000. 


helados initio actividades y suscito comentarios de elogio en revistas. Habia largas filas de espera ante 
la entrada, aun cuando los precios eran altos, de manera que la tienda obtenia utilidades positivas. En 
menos de un ano, habia cuatro nuevas tiendas en el poblado que vendian helados y yogur; las largas 
filas de espera desaparecieron, y los precios de los productos bajaron. ^Fue esto algo magico? No, sim- 
plemente obedecio al funcionamiento normal de la competencia. 

Un ejemplo muy ilustrativo de una industria que se expandio con precios mas elevados y con uti¬ 
lidades economicas mas altas es el sector de la vivienda antes de 2007. Desde finales de la decada de 
1990 y hasta principios de 2006, el mercado de la vivienda en Estados Unidos experimento un auge a 
nivel nacional. La demanda se desplazo hacia la derecha por diversas razones. Mientras esto sucedia, 
los precios de la vivienda aumentaron sustancialmente y, con ello, se incrementaron las utilidades que 
obtenian los constructors. Conforme estos ultimos respondian con una mayor produccion, el 
numero de nuevas viviendas (medido como el numero de construcciones iniciadas) aumento a un 
cifra anual record de mas de 2.2 millones en 2005. El empleo en el sector de la construction se elevo a 
mas de 7.5 millones de puestos de trabajo. 

En 2006 la demanda de la vivienda se desplazo hacia la izquierda. El inventario de propiedades no 
vendidas empezo a acumularse, y los precios comenzaron a disminuir. Las utilidades se convirtieron en 
perdidas. Los constructors de casas redujeron su produccion, y muchos de ellos salieron de los nego- 
cios. Estos movimientos en el mercado tuvieron consecuencias importantes para el desempeno de toda 
la economia. Vuelva a observar las figuras 9.7 y 9.8. Asegurese de que comprende la manera en que estos 
diagramas explican tanto la expansion como la contraction del sector de la vivienda desde el ano 2000. 

Muchas personas consideran que buena parte del auge de las llamadas companias “punto com”, basa- 
das en tecnologia, se debe a la facilidad para entrar al sector. Todo lo que se necesita para iniciar una com- 
pania es tener una idea, contar con una terminal y tener acceso a la Web. El numero de nuevas empresas que 
ingresan a la industria es tan grande que las agendas de estadistica no pueden mantenerse actualizadas. 
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Cuando existe una promesa de utilidades positivas, se realizan inversiones y la produccion 
aumenta. Cuando se registran perdidas, las companlas se contraen y algunas de ellas salen de los nego- 
equilibrio competitivo a largo cios. Sin embargo, tal vez se necesite un tiempo prolongado para que una industria logre un equilibrio 

plazo Cuando P = CMC = competitivo a largo plazo, el punto en el cual P = CMC = CPC - CPL y las utilidades sean iguales a 

CPC = CPL y las utilidades cera p) e hecho, como los costos y las preferencias cambian de manera constante, muy pocas industrias 

son iguales a cero. realmente alcanzan ese equilibrio alguna vez. La economla es dinamica y siempre hay algunas empre- 

sas que obtienen utilidades, mientras que otras sufren perdidas. 

De este modo, entonces, es una historia de tendencias: 


Con el tiempo, la inversion —en la forma de nuevas empresas y de la expansion de otras ya existen- 
tes— tendera a favorecer a aquellas industrias que generen utilidades; y tambien con el tiempo, las 
industrias que registren perdidas se contraeran gradualmente mediante un proceso de desinversion. 


Mercados de produccion: Una observation final 

En los ultimos cuatro capitulos, hemos construido el modelo de un sistema de mercado sencillo bajo 
el supuesto de una competencia perfecta. Veamos tan solo un ejemplo mas para revisar la respuesta 
real de un sistema competitivo ante un cambio en las preferencias del consumidor. 

A lo largo de las dos ultimas decadas, los estadounidenses han desarrollado una preferencia por el 
vino en general y por los vinos de California en particular. Sabemos que la demanda de las familias esta 
restringida por el ingreso, la riqueza y los precios, y que el ingreso esta determinado (al menos en 
parte) por las elecciones familiares. Dentro de estas restricciones, las familias eligen —o demandan— 
vino en forma creciente. La curva de la demanda de vino se ha desplazado hacia la derecha, lo que oca- 
siona un exceso de demanda seguido por un incremento en los precios. 

Con precios mas altos, los productores de vino obtienen utilidades positivas. Este incremento en el 
precio y el aumento consecuente en las utilidades es la serial basica que conduce a una reasignacion de los 
recursos de la sociedad. En el corto plazo, los productores de vino estan restringidos por sus escalas 
actuates de operacion. California tiene unicamente un numero limitado de vinedos y una capacidad 
limitada de almacenamiento en barricas, por ejemplo. 

Sin embargo, en el largo plazo, esperarlamos ver que los recursos fluyeran hacia el interior de la in¬ 
dustria para competir por estas utilidades, y eso es exactamente lo que sucede. Nuevas empresas ingre- 
san al negocio de produccion de vinos. Se siembran nuevos vinedos, y se compran nuevos contenedores 
de almacenamiento y equipos de produccion que se instalan en los sitios de trabajo. Los duenos de los 
vinedos se desplazan a nuevos estados —Rhode Island, Texas y Maryland— y los agricultores ya esta- 
blecidos aumentan su produccion. En general, se elabora mas vino para satisfacer la nueva demanda 
de los consumidores. Al mismo tiempo, la competencia obliga a las empresas a funcionar usando la 
tecnologla mas eficiente que este disponible. 

Asl, lo que comenzo como un cambio en las preferencias termina como un cambio en los recur¬ 
sos. La tierra se reasigna, y parte de la fuerza laboral se dirige hacia el sector vinlcola. Todo esto se logra 
sin ninguna planeacion o direccion central. 

Hemos visto que hay detras de las curvas de la demanda y la oferta en los mercados competitivos 
de productos. Los dos siguientes capitulos se ocuparan de los mercados competitivos de insumos, para 
asl completar el panorama. 


RESUMEN 


1. Toda empresa, en cualquier momenta determinado, se encuen- 
tra en una de tres condiciones: 1. obtiene utilidades positivas, 

2. registra perdidas, o bien, 3. se encuentra justo en su punto de 
equilibrio, es decir, gana una tasa normal de rendimiento y, por 
lo tanto, sus utilidades son iguales a cero. 


CONDICIONES A CORTO PLAZO Y DIRECCIONES 
A LARGO PLAZO p m 

2. Una empresa que obtiene utilidades positivas en el corto plazo y 
que espera continuar obteniendolas tiene un incentivo para expan- 
dirse en el largo plazo. Las utilidades tambien ofrecen un incentivo 
para que haya nuevas empresas que ingresen a una industria. 
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3. En el corto plazo, las empresas que sufren perdidas estan estan- 
cadas en la industria. Pueden cerrar sus operaciones [q = 0), 
pero aun as! tienen que hacerse cargo de los costos fijos. En el 
largo plazo, las empresas que registran perdidas tienen la posibi- 
lidad de salir de la industria. 

4. La decision de una empresa acerca de cerrar sus operaciones en 
el corto plazo depende unicamente de si su ingreso total prove- 
niente de las operaciones es suficiente para cubrir su costo 
variable total. Si el ingreso total excede al costo variable total, esa 
diferencia servira para pagar algunos costos fijos y asi reducir las 
perdidas. 

5. En cualquier momento en que el precio se encuentre por debajo 
del punto minimo de la curva del costo variable promedio, el 
ingreso total sera inferior al costo variable total, y la empresa 
cerrara sus operaciones. El punto minimo en la curva del costo 
variable promedio (que tambien es el punto donde el costo 
marginal y el costo variable promedio se intersecan) se deno- 
mina punto de cierre. Siempre que el precio se ubique por arriba 
de ese punto de cierre, la curva del costo marginal indicara el 
nivel de produccion que maximiza las utilidades. Si el precio se 
ubica por debajo de ese punto, la produccion optima a corto 
plazo sera igual a cero. 

6. La curva de oferta a corto plazo de una empresa en una industria 
perfectamente competitiva es la porcion de la curva del costo 
marginal que se encuentra por arriba de su curva de costo varia¬ 
ble promedio. 

7. Hay dos razones por las cuales puede cambiar la curva de oferta 
de una industria: 1. en el corto plazo, cuando algo ocasiona que 
los costos marginales cambien en la industria, como un incre- 
mento en el precio de un insumo especifico, y 2. en el largo 
plazo, la entrada o salida de empresas. 


COSTOS A LARGO PLAZO: ECONOMIAS 

Y DESECONOMIAS DE ESCALA p. m 

8. Cuando un incremento en la escala de produccion de una 
empresa conduce a costos promedio mas bajos, la empresa tiene 
rendimientos crecientes de escala o economias de escala. Cuando 
los costos promedio no cambian con la escala de produccion, la 
empresa tiene rendimientos constantes de escala. Cuando un 
incremento en la escala de produccion de una empresa conduce 
a costos promedio mas altos, la empresa tiene rendimientos 
decrecientes de escala o deseconomias de escala. 

9. La curva del costo promedio a largo plazo (CPL) de una empresa 
muestra los costos asociados con las diferentes escalas de pro¬ 
duccion entre las cuales puede elegir en el largo plazo. 

AJUSTES EN EL LARGO PLAZO EN RESPUESTA 

A CONDICIONES EN EL CORTO PLAZO /, 200 

10. Cuando en una industria existen utilidades a corto plazo, hay 
empresas que entran a ese sector, mientras que las existentes se 
expanden. Estos acontecimientos desplazan la curva de la oferta 
de la industria hacia la derecha. Cuando esto sucede, el precio 
disminuye y, finalmente, las utilidades se eliminan. 

11. Cuando en una industria se registran perdidas a corto plazo, 
algunas empresas salen de esa industria y otras reducen su escala 
de produccion. Estos acontecimientos desplazan la curva de la 
oferta de la industria hacia la izquierda, aumentando el precio y 
eliminando las perdidas. 

12. El equilibria competitivo a largo plazo se alcanza cuando P = 
CMC = CPC = CPL y las utilidades son iguales a cero. 

13. En los mercados eficientes, el capital de inversion fluye hacia las 
oportunidades de obtencion de utilidades. 


-TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE- 

curva de costo promedio a largo plazo escala optima de la planta, p. 200 rendimientos decrecientes de escala 

( CPL) ,p. 197 punto de cierre, p. 193 0 deseconomias de escala, p. 195 

curva de oferta de la industria a corto punto de equilibrio, p. 190 equilibrio competitivo a largo plazo, 

plazo, p. 194 rendimientos constantes de escala, p. 195 P= CMC = CPC = CPL 

equilibrio competitivo a largo plazo, p. 206 rendimientos crecientes de escala 0 
escala minima eficiente (EME), p. 197 economias de escala, p. 195 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 


1. Para cada uno de los siguientes casos, indique si esta de acuerdo o 
en desacuerdo y explique su respuesta: 

a) Las empresas con rendimientos constantes de escala tienen cur- 
vas de costo promedio a largo plazo en forma de U. 

b) Una empresa que registra perdidas en el corto plazo continuara 
en funcionamiento en tanto que el ingreso total cubra al menos 
los costos fijos. 

2. Ajax es una empresa competitiva que opera en las siguientes condi- 
ciones. El precio del producto es de $5, el nivel de produccion que 
maximiza las utilidades es de 20,000 unidades de produccion, y el 
costo total (costo economico total) de producir 20,000 unidades es 
de $120,000. El linico factor fijo de produccion de la empresa es un 
capital de $300,000 (un edificio). Si la tasa de interes disponible con 


riesgos comparables es del 10%, ^deberia cerrar la empresa de inme- 
diato sus operaciones en el corto plazo? Explique su respuesta. 

3. Explique por que es posible que una companla con una funcion de 
produccion que muestra rendimientos crecientes de escala pueda 
incurrir en rendimientos decrecientes al mismo tiempo. 

4. ^Cual de las siguientes industrias considera que probablemente 
registre economias de escala? Explique por que en cada caso. 

a) Construccion de casas 

b) Generacion de energla electrica 

c) Cultivo de hortalizas 

d) Desarrollo de programas de computo 

e) Fabrication de aviones 
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5. Para los casos A a F que se presentan en la siguiente tabla indique 
si usted 1. operaria la empresa o la cerrarla en el corto plazo y 
2. expandiria la planta o saldrla de la industria en el largo plazo. 



A 

B 

c 

D 

E 

F 

Ingreso total 

1,500 

2,000 

2,000 

5,000 

5,000 

5,000 

Costo total 

1,500 

1,500 

2,500 

6,000 

7,000 

4,000 

Costo fijo total 

500 

500 

200 

1,500 

1,500 

1,500 


6. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 201] 

Indique si esta usted de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las 
siguientes afirmaciones. Explique su respuesta con una frase o dos. 

a) Una empresa nunca vendera su producto en un precio inferior a 
lo que le cuesta producirlo. 

b ) Si la curva del costo marginal a corto plazo tiene forma de U, la 
curva del costo promedio a largo plazo probablemente tambien 
tendra forma de U. 

7. La granja de polios Smythe, la cual se localiza fuera de Little Rock, 
Arkansas, produce 25,000 polios al mes. En Smythe Farm el costo 
total de produccion es de $28,000. Mas adelante hay otras dos gran- 
jas. Faubus Farm produce 55,000 polios al mes, y el costo total es de 
$50,050. Mega Farm produce 100,000 polios al mes, a un costo total 
de $91,000. Estos datos indican que existen economlas de escala sig- 
nificativas en la produccion de polios. ^Esta usted de acuerdo o en 
desacuerdo con esta afirmacion? Explique su respuesta. 

8. Indique si esta de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las 
siguientes afirmaciones. Explique brevemente sus respuestas. 

a) Los rendimientos crecientes de escala se refieren a una situacion 
en la que un incremento en la escala de produccion de una 
empresa conduce a costos mas altos por unidad producida. 

b) Los rendimientos constantes de escala se refieren a una situacion 
en la que un incremento en la escala de produccion de una 
empresa no tiene efecto sobre los costos por unidad producida. 

c) Los rendimientos decrecientes de escala se refieren a una situa¬ 
cion en la que un incremento en la escala de produccion de una 
empresa conduce a costos mas bajos por unidad producida. 

9. Considere los siguientes datos de costos: 


9 

CFT 

CVT 

0 

12 

0 

1 

12 

5 

2 

12 

9 

3 

12 

14 

4 

12 

20 

5 

12 

28 

6 

12 

38 


Si el precio del producto es de $7, ^cuantas unidades de produccion 
elaborara esta companla? ^Cual es el ingreso total? ^Cual es el costo 
total? ^La companla seguira en funcionamiento o cerrara sus opera- 
ciones en el corto plazo? en el largo plazo? Explique brevemente 
sus respuestas. 

10. El concepto de economlas de escala se refiere a la existencia de cos¬ 
tos de produccion por unidad mas bajos a altos niveles de produc¬ 
cion. La forma mas sencilla de entender esto es observando si el 
costo promedio a largo plazo disminuye con la produccion (eco¬ 
nomlas de escala) o si el costo promedio a largo plazo aumenta 
con la produccion (deseconomlas de escala). Si el costo promedio 
es constante conforme aumenta la produccion, hay rendimientos 
constantes de escala. Pero el concepto de costos unitarios decrecien¬ 
tes esta siempre en nuestro entorno. Explique como el concepto de 
economlas de escala ayuda a esclarecer cada una de las siguientes 
situaciones: 

a) Uso compartido de automoviles 


b) Compartir el apartamento para reducir la renta 

c) Actividades agricolas 

d) El automovil de una sola familia frente al transporte publico 

e) Una enorme refinerla 

11. Netflix, segun lo que afirma en su sitio Web, es el servicio de 
suscripciones de entretenimiento en llnea mas grande del mundo. 
Cada dla envla mas de 2 millones de DVD a sus mas de 15 millones 
de suscriptores. En su sitio Web, Netflix afirma que su estrategia de 
crecimiento consiste en “concentrarse en el crecimiento de las 
suscripciones para obtener economlas de escala”. En este negocio, 
^de donde cree que provienen las economlas de escala? 

12. De 2000 a 2005, el sector de construccion de viviendas credo y, de 
acuerdo con el numero de construcciones iniciadas, se aproximo al 
record maximo. (En www.census.gov, haga die en “Housing”, y luego 
en “Construction data”.) Las constructoras de gran tamaiio como 
Lennar Corporation estaban obteniendo utilidades excepcionales. La 
industria se encontraba en expansion, las empresas de construccion 
existentes invirtieron para aumentar su capacidad y produccion. 
Hubo nuevas constructoras que entraron a la industria. De 2006 a 
2009, la demanda de casas nuevas y existentes se desplomo. El inven- 
tario de casas no vendidas aumento de manera muy aguda. Los pre- 
cios de las viviendas comenzaron a disminuir. Los constructores 
sufrieron perdidas, y la industria se contrajo. Muchas de las empresas 
salieron del negocio, y muchos trabajadores de la industria de la 
construccion enfrentaron la bancarrota. Realice una busqueda en 
Internet para verificar que todos estos acontecimientos hayan suce- 
dido. Visite www.bls.gov para consultar los datos de empleo y 
www.bea.gov para obtener informacion sobre la construccion resi¬ 
dential como parte del producto interno bruto. iQue ha sucedido 
desde el inicio de 2010? ^Se ha recuperado el mercado de la vivienda? 
^Ha dejado de disminuir el numero de nuevas construcciones de 
casas? Si es asl, ja que nivel? Escriba un breve ensayo acerca de si el 
sector de la vivienda esta a punto de expandirse o de contraerse. 

13. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 205 ] 

La plaza de San Marcos es una hermosa plaza de Venecia a la que 
acuden con frecuencia numerosos turistas y palomas. Alrededor de 
la plaza hay una gran cantidad de pequenas cafeterias en manos 
de particulares. En esos establecimientos, un capuchino tiene un 
costo de 7 euros, mientras que un capuchino igualmente bueno 
en cafeterias ubicadas a una cuadra de distancia cuesta tan solo 
3 euros. ^Que sucede en este caso? 

14. El siguiente problema permite ver la relation entre las decisiones de 
la empresa, la oferta de mercado y el equilibrio de mercado en un 
mercado perfectamente competitive. 

a) Complete la siguiente tabla para una sola empresa en el corto 
plazo. 


PRODUCCION CFT CVT CT CVP CTP CM 

o $ 300 $ o H H 3 = 

1 _ 100 _ _ _ _ 

2 _ ISO _ _ _ _ 

3 _ 210 _ 

4 _ 290 _ _ 

5 _ 400 _ _ _ _ 

6 _ 540 _ _ _ _ 

7 _ 720 _ _ _ _ 

8 _ 950 _ 

9 _ 1,240 _ 

10 _ 1,600 _ _ _ _ 

b) Con base en la informacion de la tabla, complete el siguiente 
programa de oferta para esta empresa individual en una compe- 
tencia perfecta e indique la utilidad (positiva o negativa) en cada 
nivel de produccion. (Sugerencia: A cada precio hipotetico, 
preguntese cual es el IM de elaborar una unidad mas de produc¬ 
cion. Combine esto con el CM de elaborar otra unidad para 
determinar la cantidad ofrecida). 





CAPfTULO 9 Costos a largo plazo y decisiones de produccion 209 


PRECIO CANTIDAD OFRECIDA UT HJ DAD 
$50 H ZZ 

70 _ _ 

100 _ _ 

130 _ _ 

170 _ _ 

220 _ _ 

280 _ _ 

350 _ _ 

c) Suponga ahora que hay 100 empresas en esta industria, todas 
ellas con programas de costos identicos. Anote en la columna 
correspondiente las cantidades de mercado que se ofrecen a cada 
precio en este mercado. 

CANTIDAD DE CANTIDAD DE 

PRECIO MERCADO OFRECIDA MERCADO DEMANDADA 

$50 Z 1,000 

70 — 900 

100 _ 800 

130 _ 700 

170 _ 600 

220 _ 500 

280 _ 400 

350 _ 300 

d ) Complete los espacios en bianco. Con base en los programas de 
oferta y demanda del mercado en el inciso c), el precio de equi- 

librio de mercado para este bien es_y la cantidad de equili- 

brio de mercado es_. Cada empresa fabricara una canti¬ 
dad de_y obtendra una_(utilidad/perdida) 

igual a_. 

e) En el inciso d), sus respuestas caracterizan el equilibrio a corto 
plazo en este mercado. ^Caracterizan tambien el equilibrio a 
largo plazo? Si es asi, explique por que. Si no, explique por que. 
(Es decir, ^que sucederia en el largo plazo para cambiar el equili¬ 
brio y por que?). 

*T5. Suponga que una importante firma de consultoria con sede en 
Nueva York lo contrata como analista. Su primera asignacion con- 
siste en efectuar un analisis economico de la industria de los tribbles 
(munecos de felpa que recuerdan aquellos seres alienigenos de la 
serie de television Star Trek). Despues de una amplia investigacion y 
de dos noches sin dormir, usted obtiene la siguiente informacion: 

■ Costos a largo plazo: 

Costos de capital: $5 por unidad de produccion 
Costos de trabajo: $2 por unidad de produccion 

■ Ausencia de economias o deseconomias de escala 

■ La industria gana actualmente un rendimiento normal para el 
capital (utilidad de cero) 

■ Industria perfectamente competitiva, donde cada una de 100 
empresas elabora la misma cantidad de produccion 

■ Produccion total de la industria: 1.2 millones de tribbles 

Se espera que la demanda de los tribbles crezca rapidamente 
durante los proximos anos hasta un nivel del doble del actual, 
pero (debido a la existencia de rendimientos decrecientes a corto 
plazo) cada una de las 100 empresas existentes probablemente 
estara produciendo tan solo un 50% mas. 

a) Trace la curva de costos a largo plazo de una empresa represen- 
tativa. 

b) Muestre las condiciones actuales dibujando dos diagramas, uno 
que indique como es la industria y otro que muestre a una 
empresa representativa. 

c) Elabore un bosquejo del incremento en la demanda y muestre la 
manera en que la industria probablemente respondera en el 
corto y en el largo plazos. 

16. La siguiente grafica muestra la curva de oferta y tres curvas diferen- 
tes de demanda para una industria perfectamente competitiva. La 
tabla presenta los datos de costos para una empresa representativa 
en la industria. 



PRECIO DE 
MERCADO 

q* * a la cual 
p* = CM 

CTP al cual 
p* = CM 

CVP al cual 
p* = CM 

p* - 10 

250 

$8 

$6 

p* = 6 

175 

8 

4 

p* = 3 

100 

9 

4 


a) Use los datos que se presentan en la tabla y trace una grafica 
para la empresa representativa de la industria cuando la curva 
de demanda de la industria esta representada por D v ^Cual es la 
utilidad o la perdida para esta compania? Sombree el area de 
utilidades o perdidas en la grafica. 

b) Dibuje una grafica para la empresa representativa cuando 
la curva de demanda de la industria disminuye a D r jCual 

es la utilidad o la perdida para esta compania? Sombree el area 
de utilidades o perdidas en la grafica. 

c) Dibuje una grafica para la compania representativa cuando 
la curva de demanda de la industria disminuye a D } . jCual 

es la utilidad o la perdida para esta compania? Sombree el area 
de utilidades o perdidas en la grafica. 

17. Para cada uno de los tres escenarios de la pregunta anterior ( p* = 

10, p* = 6, y p* = 3), explique los incentivos a largo plazo para cada 
empresa representativa en la industria. Explique tambien que 
deberia suceder al tamano de la industria como un todo. 

18. Construya una grafica con curvas de CVP , CTP y CM. En la misma 
grafica agregue una curva de ingresos marginales para una empresa 
representativa en una industria perfectamente competitiva que este 
maximizando las utilidades a un precio p* v Incorpore una segunda 
curva de ingresos marginales para una empresa que este minimi- 
zando las perdidas, pero que continue produciendo cuando el pre¬ 
cio es p* T Agregue una tercera curva de ingresos marginales para 
una empresa que cierra sus operaciones cuando el precio es p* y 
Explique donde decidio colocar cada una de las curvas de ingresos 
marginales e identifique el punto de cierre en la grafica. 

19. La forma de la curva del costo promedio a largo plazo de una 
empresa depende de la manera en que los costos varian con la escala 
de la operation. Trace una curva de costo promedio a largo plazo 
para una compania con economias de escala, rendimientos constan- 
tes de escala y deseconomias de escala. Identifique cada una de estas 
secciones de la curva de costos y explique por que cada section 
ejemplifica su tipo especifico de rendimientos de escala. 

20. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 198] 

Una innovation en la tecnologia de computadoras se conoce como 
“computacion en las nubes”. Con la computacion en las nubes, la in¬ 
formacion y los programas de computo se suministran a las compu¬ 
tadoras segun “sea necesario”, del mismo modo que los servicios 
generales se suministran a los hogares y negocios. En una declara¬ 
tion que defendia las ventajas de los grandes proveedores publicos 
de nubes, como Amazon.com, sobre los centros de datos de empre- 

*Nota; Los problemas marcados con un asterisco son mas desafiantes. 
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sas mas pequenas, James Hamilton, vicepresidente de Amazon ase- 
guro que “los costos de los servidores, las redes y las actividades de 
administracion de una empresa promedio son de cinco a siete veces 
mayores que los costos de un proveedor grande”. iQue implicacio- 
nes tiene la declaracion de Hamilton acerca de los rendimientos de 
escala en la industria de la computacion en las nubes? 

Fuente: James Urquhart, “James Hamilton on cloud economies of scale”, 
cnet.com, 28 de abril de 2010. 

21. La curva de costo promedio a largo plazo de una industria esta 

representada por la siguiente grafica. Incorpore curvas de costo pro¬ 
medio a corto plazo y curvas de costo marginal a corto plazo para 
las tres companlas de esta industria; una de ellas produce 10,000 
unidades, otra elabora 20,000, y la tercera fabrica 30,000 unidades. 
Denomine estos niveles como escala 1, escala 2 y escala 3, respecti- 
vamente. ^Que es probable que suceda con la escala de cada una de 
estas empresas en el largo plazo? 



22. En la siguiente grafica que corresponde a una industria puramente 
competitiva, la escala 1 es la produccion a corto plazo de una com- 
panla representativa. Explique que sucede actualmente con las 
empresas de esta industria en el corto plazo, y que es probable que 
les suceda en el largo plazo. 



0 10,000 20,000 30,000 Unidades de 

produccion 


APENDICE DEL CAPITULO 9 


Econormas y deseconomias externas 
y la curva de oferta de la industria 
a largo plazo 

Algunas veces los costos promedio aumentan o disminuyen con la 
dimension de la industria, ademas de responder a los cambios en el 
tamano de la empresa misma. Cuando los costos promedio a largo 
plazo disminuyen como resultado del crecimiento de la industria, 
decimos que existen economias externas. Cuando los costos pro¬ 
medio aumentan como resultado del crecimiento de la industria, 
decimos que hay deseconomias externas. (Recuerde la distincion 
entre economias internas y externas: las economlas de escala inter¬ 
nets se encuentran dentro de las empresas, mientras que las eco¬ 
nomlas externas ocurren con una base extensiva a toda la industria). 

La expansion del sector de la construccion de casas entre 
2000 y 2005 ilustra la manera en que surgen las deseconomias de 
escala externas y el modo en que implican una curva de costo pro¬ 
medio creciente a largo plazo. 

A partir del ano 2000, la economia general sufrio una desace- 
leracion tan pronto como el auge de las empresas “punto com” se 
convirtio en una burbuja del mercado de valores que estallo en el 
aire, y los sucesos del 11 de septiembre aumentaron el espectro 
del terrorismo internacional. 

Sin embargo, un sector cobro vida entre 2000 y 2005: el de la 
vivienda. La existencia de tasas de interes muy bajas disminuyo el 
costo mensual de la propiedad de casas, la inmigracion aumento 


el numero de viviendas, millones de baby boomers compraron una 
segunda casa de mejor nivel que la anterior, y los inversionistas 
que habian resultado perjudicados por la baja en el mercado de 
valores recurrieron a la vivienda como un activo “real”. 

Todo esto aumento la demanda de casas unifamiliares y con- 
dominios en todo el pais. La tabla 9A.1 muestra lo que sucedio con 
los precios de las casas, la produccion y los costos de los insumos 
durante los cinco primeros anos de la decada. 

En primer termino, los precios de las casas comenzaron a 
aumentar mas rapidamente que los de otros bienes, mientras el 
costo de los materiales de la construccion permanecia constante. 
La rentabilidad en el sector de construccion de casas inicio su 
ascenso. A continuation, a medida que los constructores actuales 
expandieron sus operaciones, se crearon nuevas empresas. En el 
ano 2000 el numero de nuevas unidades de viviendas fue de poco 
mas de 1.5 millones, y para 2005 aumento a mas de 2 millones. 
Todo esto ejercio presion sobre los precios de los materiales de 
la construccion, como la madera y los paneles de revestimiento. La 
tabla indica que los costos de los materiales de la construccion au¬ 
mentaron mas del 8% en 2004. Estos precios de los insumos 
aumentaron los costos de la construccion de casas. La industria en 
expansion ocasiono deseconomias de escala externas. 

La curva de oferta de la industria a largo plazo 

Recuerde que el equilibrio competitive a largo plazo se alcanza 
cuando las companias que ingresan a la industria en busca de uti- 
lidades, o cuando las empresas que salen de la industria huyendo 
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TABLA 9A.1 

Construction de nuevas 

viviendas y costos de 

los materiales de construction, de 2000 a 2005 


Ano 

Porcentaje de los 
precios de vivienda 
respecto del ano 
anterior 

Construcciones 
iniciadas (miles) 

Cambio porcentual en 
las construcciones 
iniciadas respecto 
del ano anterior 

Porcentaje de cambio 
de los materiales de 
construccion respecto 
del ano anterior 

Porcentaje de cambio 
de los precios del 
consumidor respecto 
del ano anterior 

2000 

- 

1,573 

- 

- 

- 

2001 

7.5 

1,661 

56% 

0% 

2.8% 

2002 

7.5 

1,710 

2.9% 

1.5% 

1.5% 

2003 

7.9 

1,853 

8.4% 

1.6% 

2.3% 

2004 

12.0 

1,949 

5.2% 

8.3% 

2.7% 

2005 

13.0 

2,053 

5.3% 

5.4% 

2.5% 


Fuente: Economy.com y Office of Federal Housing Enterprise Oversight (OFHEO). 


de las perdidas, impulsan los precios a un nivel que cubre justa- 
mente los costos promedio a largo plazo. Las utilidades son iguales 
a cero, y P = CPL - CPC - CMC. En este punto, las empresas indi- 
viduales operan a la escala mas eficiente de la planta, es decir, al 
punto mmimo en su curva de CPL. 

Como vimos en el texto, el equilibrio a largo plazo no se con- 
sigue con facilidad. Incluso si una empresa o una industria logran 
el equilibrio a largo plazo, no permaneceran en ese punto de 
manera indefinida. Las economias son dinamicas. Conforme la 
poblacion y el capital crecen, y las preferences y la tecnologia 
cambian, algunos sectores se expanden y otros se contraen. ^Corno 
se ajustan las industrias a los cambios a largo plazo? La respuesta 
depende de los factores tanto internos como externos. 

El alcance de las economias (o deseconomias) internas deter- 
mina la forma de la curva de costo promedio a largo plazo de la 
empresa (CPL). Si una compania modifica su escala y se expande 
o se contrae, sus costos promedio aumentaran, disminuiran o 
seguiran siendo los mismos a lo largo de la curva de CPL. Recuerde 
que la curva de CPL muestra la relation entre la produccion de 
una empresa (q) y el costo total promedio (CLP). Una empresa 
que disfruta de economias internas vera que los costos disminu- 
yen conforme aumenta su escala; una empresa que se enfrenta a 
deseconomias internas vera que los costos aumentan conforme 
incrementa su escala. 


a) La industria 



Sin embargo, las economias y deseconomias externas no tie- 
nen nada que ver con el tamano de las empresas individuales en un 
mercado competitive. Como las empresas individuales en indus¬ 
trias perfectamente competitivas son muy pequenas en relacion 
con el mercado, cuando una de ellas modifica su produccion o 
escala de operation, las demas se ven afectadas tan solo en forma 
minima. Las economias y deseconomias externas surgen de las 
expansiones de la industria; es decir, surgen cuando muchas 
empresas aumentan su produccion en forma simultanea o cuando 
nuevas companias ingresan a una industria. Si la expansion de la 
industria ocasiona que los costos aumenten (deseconomias exter¬ 
nas), las curvas de CPL a las que se enfrentan las empresas indivi¬ 
duales se desplazan hacia arriba; los costos aumentan sin importar 
el nivel de produccion que finalmente elige la empresa. De manera 
similar, si la expansion de la industria ocasiona que los costos dis- 
minuyan (economias externas), las curvas de CPL a las que se 
enfrentan ias empresas individuales se desplazan hacia abajo; los 
costos disminuyen a todos los niveles de produccion potenciales. 

Un ejemplo de una industria en expansion que se enfrenta a 
economias externas se ilustra en la figura 9A.1. Inicialmente, la 
industria y la empresa representativa estan en un equilibrio com¬ 
petitive a largo plazo al precio P 0 , el cual esta determinado por la 
intersection de la curva inicial de la demanda D Q y la curva inicial 
de la oferta S g . P Q es el precio de equilibrio a largo plazo; se 


b ) Una empresa representativa 



▲ FIGURA 9A.1 Una industria de costos decrecientes: Economias externas 

En una industria de costos decrecientes, el costo promedio disminuye conforme la industria se expande. Cuando la demanda aumenta de 
D q a D 1( el precio se incrementa de P Q a P y A medida que nuevas empresas ingresan y las existentes se expanden, la oferta cambia de S Q a 
S 1; impulsando al precio a la baja. Si los costos disminuyen como resultado de la expansion a CPL 2 , el precio final estara por debajo de P g , 
en P 2 . La curva de la oferta de la industria a largo plazo (S/L) muestra una pendiente descendente en una industria de costos decrecientes. 
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encuentra con la curva inicial del costo promedio a largo plazo 
(CPL 0 ) en su punto mlnirno. En este punto, las utilidades econo¬ 
micas son iguales a cero. 

Supongamos que a medida que transcurre el tiempo, la 
demanda aumenta, es decir, la curva de demanda se desplaza hacia 
la derecha, de D Q a D y Este incremento en la demanda impulsara 
el precio hasta P y Sin trazar las curvas de costo a corto plazo, sabe- 
mos que ahora existen utilidades economicas y que es probable 
que las empresas ingresen a la industria para competir por dichas 
utilidades. En ausencia de economlas o deseconomlas externas, las 
empresas ingresarlan a la industria, desplazando la curva de oferta 
hacia la derecha e impulsando el precio de regreso hacia la parte 
inferior de la curva de costo promedio a largo plazo, donde las uti¬ 
lidades son iguales a cero. Sin embargo, la industria de la figura 
9A.1 disfruta de economlas externas. A medida que las empresas 
ingresan a la industria y esta se expande, los costos disminuyen; y 
conforme la curva de oferta se desplaza hacia la derecha, de S Q a S F 
la curva de costo promedio a largo plazo se desplaza hacia abajo en 
direction de CPL r De este modo, para alcanzar el nuevo nivel de 
equilibrio a largo plazo entre el precio y la production, la curva 
de oferta debe desplazarse hasta S r Tan solo cuando la curva de 
oferta llega a Sj el precio recibe un impulso a la baja hacia el nuevo 
precio de equilibrio P 2 , el punto minimo sobre la nueva curva de 
costo promedio a largo plazo. 

Se supone que una expansion mayor conducirla incluso a 
ahorros mas grandes porque la industria encuentra economias 
externas. La linea discontinua de la figura 9A.la) que da segui- 


miento al precio y a la produccion total a lo largo del tiempo a 
medida que se expande la industria se denomina curva de oferta 
de la industria a largo plazo ( SIL ). Cuando una industria dis¬ 
fruta de economlas externas, su curva de oferta a largo plazo 
muestra una pendiente descendente. Tal industria se denomina 
industria de costos decrecientes. 

La figura 9A.2 muestra la curva de oferta a largo plazo para 
una industria que se enfrenta a deseconomlas externas. (Al igual 
que sucedio en la industria de la construction, como usted recor- 
dara, cuando el incremento en la actividad de construction de 
casas impulso al alza los precios de la madera). Conforme la 
demanda se expande de D 0 a D v el precio sube de P 0 a P r En res- 
puesta a las utilidades resultantes mas altas, las empresas ingresan 
a la industria, lo cual desplaza el programa de oferta a corto plazo 
hacia la derecha e impulsa el precio hacia abajo. Sin embargo, en 
esta ocasion, a medida que la industria se expande, la curva del 
costo promedio a largo plazo se desplaza hacia arriba en direccion 
de CPL 2 como resultado de las deseconomlas externas. Ahora, el 
precio tiene que disminuir hasta P 1 (el punto minimo sobre 
CPL 2 ), y no directamente a P Q , para eliminar las utilidades econo¬ 
micas. Este tipo de industria, cuya curva de oferta a largo plazo 
muestra una pendiente ascendente hacia la derecha, se denomina 
industria de costos crecientes. 

No deberla ser motivo de sorpresa saber que las industrias en 
las cuales no hay economlas o deseconomlas de escala externas tie- 
nen curvas de oferta a largo plazo que son planas u horizontales. 
Estas industrias se denominan industrias de costos constantes. 


a) La industria 


b) Una empresa representativa 



Unidades de produccion, Q 


Unidades de produccion, q 


.a. FIGURA 9A.2 Una industria de costos crecientes: Deseconomlas externas 

En una industria de costos crecientes, el costo promedio aumenta a medida que la industria se expande. Conforme la demanda cambia de D Q a 
Dp el precio aumenta de P Q a Pp A medida que nuevas empresas ingresan a la industria y las existentes incrementan la produccion, la oferta cam¬ 
bia de S 0 a Sp lo que impulsa el precio a la baja. Si, como consecuencia, los costos promedio a largo plazo aumentan en direccion de CP/_ 2 , el 
precio final sera P 2 . La curva de oferta de la industria a largo plazo (SIL) muestra una pendiente ascendente en una industria de costos crecientes. 
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RESUMEN DEL APENDICE 


ECONOMIAS Y DESECONOMIAS EXTERNAS p.210 

1. Cuando los costos promedio a largo plazo disminuyen como 
resultado del crecimiento de la industria, afirmamos que la 
industria muestra economias externas. Cuando los costos pro¬ 
medio a largo plazo aumentan como resultado del crecimiento 
de la industria, decimos que la industria muestra deseconomias 
externas. 

CURVA DE OFERTA DE LA INDUSTRIA 
A LARGO PLAZO p.210 

2. La curva de oferta de la industria a largo plazo (SIL) es una gra- 
fica que da seguimiento al precio y a la produccion total a lo 
largo del tiempo conforme la industria se expande. Una indus¬ 


tria de costos decrecientes es aquella en la cual los costos prome¬ 
dio disminuyen conforme crece la industria; muestra economias 
externas, y su curva de oferta de la industria a largo plazo tiene 
una pendiente descendente. Una industria de costos crecientes es 
aquella en la cual los costos promedio aumentan a medida que 
la industria se expande; muestra deseconomias externas, y su 
curva de oferta a largo plazo tiene una pendiente ascendente. 
Una industria de costos constantes es aquella que no muestra 
economias 0 deseconomias externas cuando la industria crece. 
Su curva de oferta a largo plazo es horizontal o plana. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


industria de costos constantes Una 

industria que no muestra economias 0 
deseconomias de escala a medida que la 
industria crece. Tales industrias tienen curvas 
de oferta a largo plazo que son planas u 
horizontales. p. 212 

industria de costos decrecientes Una indus¬ 
tria que obtiene economias externas, es decir, 
los costos promedio disminuyen a medida que 
la industria crece. La curva de oferta a largo 


plazo para tal industria tiene una pendiente 
negativa. p. 212 

economias y deseconomias externas 

Cuando el crecimiento de la industria da como 
resultado una disminucion en los costos pro¬ 
medio a largo plazo, hay economias externas ; 
cuando el crecimiento de la industria da como 
resultado un incremento en los costos prome¬ 
dio a largo plazo, hay deseconomias externas. 

p.210 


DEL APENDICE 


industria de costos crecientes Una industria 
que encuentra deseconomias externas, es 
decir, los costos promedio aumentan a medida 
que la industria crece. La curva de oferta a 
largo plazo para tal industria tiene una pen¬ 
diente positiva. p. 212 

curva de oferta de la industria a largo plazo 
{SIL) Grafica que da seguimiento al precio y 
a la produccion total a lo largo del tiempo con¬ 
forme una industria se expande. p. 212 


PROBLEMAS DEL APENDICE 


1. Al obtener la curva de oferta de la industria a corto plazo (la 
suma de las curvas del costo marginal de las empresas), se 
supuso que los precios de los insumos eran constantes porque 
las empresas competitivas son “seguidoras de precios”. Este 
mismo supuesto se mantiene al obtener la curva de oferta de la 
industria a largo plazo. ^Esta usted de acuerdo 0 en desacuerdo? 
Explique su respuesta. 

2. Considere una industria con deseconomias de escala externas. 
Suponga que a lo largo de los 10 proximos anos, la demanda del 
producto de esa industria aumenta rapidamente. Describa con 
detalle los ajustes que probablemente se realizaran. Use diagra- 
mas para su respuesta. 

3. Una empresa representativa que elabora telas obtiene una utili- 
dad normal a un precio de $10 por yarda de tela. Dibuje un dia- 
grama de oferta y demanda que muestre el equilibrio a este 
precio. Suponiendo que la industria es de costos constantes, use 


un diagrama para mostrar el ajuste a largo plazo de la industria 
conforme la demanda crece a lo largo del tiempo. Explique el 
mecanismo de ajuste. 

4. Evalue la siguiente afirmacion. Es imposible que una compania 
que se enfrenta a economias de escala internas se encuentre en 
una industria que esta experimentando deseconomias externas. 

5. Suponga que la demanda esta disminuyendo en una industria 
en contraction. Dibuje tres diagramas de oferta y demanda que 
reflejen esto. El primer diagrama debe representar una industria 
de costos crecientes, el segundo una industria de costos decre¬ 
cientes, y el tercero una industria de costos constantes. Suponga 
que antes del decremento en la demanda, la industria se encon- 
traba en un equilibrio competitive a largo plazo. Incluya la 
curva de oferta de la industria a largo plazo en cada diagrama y 
explique que sucede en cada escenario. Especifique si cada dia¬ 
grama representa economias o deseconomias externas. 









Demanda de insumos: 
Los mercados de 
trabajo y de la tierra 

En 2009 el salario promedio anual de 
un soldador era de $36,630, mientras 
que el salario promedio anual de un 
programador de computadoras era 
de $74,690. iQue determina estos 
salarios? iPor que el precio de un me¬ 
tro cuadrado de terreno en Toledo, 

Ohio, es inferior al precio en San 
Francisco, California? No es sorpren- 
dente saber que las mismas fuerzas 
de la oferta y la demanda que deter- 
minan los precios de los bienes y 
servicios que consumimos tambien 
explican lo que sucede en los merca¬ 
dos de insumos como el trabajo, la 
tierra y el capital. Estos mercados de 
insumos son el tema de estudio de nuestros dos siguientes capltulos. En el presente capltulo, establece- 
mos un marco de referenda basico y analizamos el trabajo y la tierra, mientras que en el capltulo 11 
nos ocuparemos del tema mas complejo del capital y la inversion. 



Mercados de insumos: Conceptos basicos 

Para analizar el mercado de trabajo y de la tierra, sera importante entender cuatro conceptos: la 
demanda derivada, los insumos complementarios y sustituibles, los rendimientos decrecientes, y el 
valor del producto marginal. Una vez que describamos estos cuatro conceptos, estaremos en condicio- 
nes de examinar la oferta y la demanda en los mercados de insumos. 


Demanda de insumos: Una demanda derivada 

Cuando estudiamos el caso de Blue Velvet Car Wash en el capltulo 9, vimos que el numero y el precio 
de las operaciones de lavado de automoviles dependian, entre otros factores, del deseo de los conduc- 
tores de que sus automoviles estuvieran relucientes (la curva de demanda). Si queremos explicar el 
precio de los helados, el hecho de saber que la mayoria de las personas son golosas seria de utilidad. 
Pensemos ahora en la demanda por los servicios de un soldador. ^Por que alguien podria demandar 
esos servicios? En los mercados de insumos, la razon por la cual demandamos algo no es porque sea un 
fin en si mismo, sino porque sirve para elaborar algo mas que deseamos. Demandamos el trabajo de 
un soldador porque se le necesita para fabricar un automovil que tiene valor. La diferencia fundamen¬ 
tal entre la demanda de bienes y servicios y la demanda de un insumo es que esta ultima es una 
demanda derivada. Cuanto mas alta sea la demanda de automoviles, mas alta sera la demanda de sol- 
dadores. 


Una empresa demandara insumos si y solo si las familias demandan el bien o servicio que sumi- 
nistra esa empresa. 



CONTENIDO DEL CAPITULO 

Mercados de insumos: 
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produccion elaborada en 
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maximizacion 
de utilidades de 
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demanda derivada La 

demanda de los recursos 
(insumos) que depende de 
la demanda de los 
productos para cuya 
elaboracion se requieren 
esos recursos. 


215 





216 PARTE II El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 


productividad de un insumo 

Volumen de production que 
se elabora con una unidad de 
ese insumo. 


La valuation de un insumo requiere que analicemos el producto que se elabora con ese insumo. 
La productividad de un insumo es el volumen de production que se elabora con una unidad de 
ese insumo. Cuando se obtiene un gran volumen de production por cada unidad de un insumo, se 
dice que el insumo muestra una alta productividad. Cuando tan solo se obtiene una pequena cantidad 
de production por cada unidad de insumo, se dice que este ultimo tiene una baja productividad. 

En la prensa con frecuencia leemos noticias acerca de conflictos entre los sindicatos laborales y las 
empresas de manufactura. Pero el hecho de entender que la demanda de trabajo es una demanda deri- 
vada nos revela las bases comunes entre el trabajo y la administration: un incremento en la demanda 
de un producto mejora potencialmente no solo la position de los duenos de la compania que elabora 
ese bien, sino tambien la position de los empleados que proveen el insumo del trabajo. 


Insumos: Complementarios y sustituibles 

Los insumos pueden ser complementarios o sustituibles. Dos insumos que se usen de manera conjunta 
pueden fortalecerse o complementarse entre si. Por ejemplo, una maquina nueva de poco sirve si no 
hay alguien que la opere. Las maquinas tambien pueden remplazar el trabajo, o —con menor frecuen¬ 
cia— el trabajo puede sustituir a las maquinas. 

Todo esto significa que las demandas de insumos de una empresa estan estrechamente vinculadas 
entre si. Un incremento o un decremento en los salarios provocan de manera natural que la demanda 
de trabajo cambie, pero tambien puede tener un efecto sobre la demanda de capital o de tierra. Por lo 
tanto, para entender la demanda de los insumos, debemos comprender las relaciones entre el trabajo, 
el capital y la tierra. 


producto marginal del trabajo 
(PM l ) Production adicional 
que se obtiene con una unidad 
adicional de trabajo. 


Rendimientos decrecientes 

Recuerde que el corto plazo es el periodo durante el cual algun factor fijo de production limita la capaci- 
dad de una empresa para expandirse. En tales condiciones, la empresa que decide incrementar la produc¬ 
tion fmalmente encontrara rendimientos decrecientes. Dicho de una manera mas formal, una escala fija 
de la planta significa que el producto marginal de los insumos variables disminuye con el tiempo. 

Recuerde tambien que el producto marginal del trabajo (PM L ) es la production adicional que 
se obtiene si una empresa contrata una unidad adicional de trabajo. Por ejemplo, suponga que una 
empresa paga 400 horas de trabajo por semana: cuenta con 10 empleados, cada uno de los cuales tra- 
baja 40 horas. Si la administration solicita a un empleado que trabaje una hora extra, el producto de la 
hora numero 401 es el producto marginal del trabajo para esa empresa. 

En el capitulo 7 analizamos con cierto detalle el producto marginal decreciente en una tienda de 
emparedados. Las dos primeras columnas de la tabla 10.1 reproducen algunos de los datos de produc¬ 
tion de esa tienda. Como recordara, la tienda solamente tiene una parrilla, en la cual tan solo 2 o 3 
empleados pueden trabajar con comodidad. En este ejemplo, la parrilla es el factor fijo de production en 
el corto plazo. El trabajo es el factor variable. El primer empleado puede elaborar 10 emparedados por 
hora, y el segundo puede elaborar 15 (columna 3 de la tabla 10.1). El segundo empleado puede elabo¬ 
rar mas porque el primero se ocupa de contestar el telefono, atender a los clientes y hacer empareda¬ 
dos. Sin embargo, despues del segundo empleado, el producto marginal disminuye. El tercer empleado 
agrega unicamente 10 emparedados por hora porque la parrilla se congestiona. El cuarto empleado se 
incorpora al equipo rapidamente mientras los otros se dedican a servir o envolver los alimentos, pero 
tan solo agrega 5 emparedados a la production cada ahora, y asi sucesivamente. 


TABLA 10.1 

Valor del producto margii 
(una parrilla) 

nal por hora de trabaj 

o en la production de emparedados 

(1) 

(2) 

(3) 

Producto marginal 

(4) 

(5) 

Valor del producto 

Total de unidades Total del producto 

del trabajo (PM L ) 

Precio (P x ) 

marginal 

de trabajo 

(emparedados 

(emparedados 

(Valor agregado 

MP l XP x ) 

(empleados) 

por hora) 

por hora) 

por emparedado) a 

(por hora) 

0 

0 

- 

- 

- 

1 

10 

10 

$0.50 

$5.00 

2 

25 

15 

0.50 

7.50 

3 

35 

10 

0.50 

5.00 

4 

40 

5 

0.50 

2.50 

5 

42 

2 

0.50 

1.00 

6 

42 

0 

0.50 

0.00 


a El “precio” es, en esencia, la utilidad por emparedado; vease el analisis en el texto. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Algunas veces los empleados jasisten al partido! 

En este capltulo hemos descrito la relation entre la demanda de las com- 
panias por empleados y la productividad de estos ultimos. En la practica, 
las organizaciones saben que la productividad del empleado no siempre es la 
misma todos los dias. Las mananas de los lunes y las tardes de los viernes 
suelen ser menos productivas que el resto de los dias, y por lo general los 
empleadores consideran la productividad promedio a lo largo de un 
periodo cuando analizan la contratacion de empleados. 

El articulo que se presenta a continuation describe la manera en que 
los partidos de la Copa Mundial de Futbol, que se realiza cada cuatro 
anos, tienden a afectar la productividad acostumbrada de los empleados, 
en especial en los paises que son aficionados al futbol, como el Reino 
Unido. En el verano de 2010, la Copa Mundial se llevo a cabo en 
Sudafrica. El ganador fue Espana, pero en muchas empresas, ;la producti¬ 
vidad resulto afectada! 



La Copa Mundial desafia a los jefes 

Para evitar que disminuya la productividad, hacen 
malabares con los horarios de los empleados 
e instalan televisores 

The Wall Street Journal 

El ganador de la Copa Mundial se determina en julio. Pero ya hay 
claros perdedores: los jefes. 

El viernes, los gerentes de las companfas a ambos lados del 
Atlantico se prepararon para la baja en la productividad que ocurre 
cada cuatro anos, durante un mes, como resultado del campeonato 
mundial de futbol soccer. El torneo dura mas de 4 semanas, y mu- 
chosjuegos se programan a la mitad de lajornada laboral tanto en 
America como en Europa. 

En los paises que son aficionados al futbol, como el Reino 
Unido, muchas compamas ni siquiera intentan prohibir que la gente 
vea los partidos. Algunas incluso permiten que los empleados vean 
los juegos durante las horas de trabajo. En otras, los gerentes hacen 
malabares con los horarios de sus empleados para permitirles ver 
los juegos. 


En Paraguay, el presidente Fernando Lugo emitio un decreto que 
daba a los empleados la tarde del lunes libre para ver el juego de 
Paraguay contra Italia. 

En anos anteriores, Estados Unidos era esencialmente inmune al 
contagio. Pero este ano, la curiosidad creciente de los estadouni- 
denses por la Copa Mundial dio lugar a un gran numero de faltas al 
trabajo el viernes, el primer di'a de los juegos. 

En el Reino Unido, las perdidas en productividad vinculadas con 
la Copa Mundial alcanzaron un total de casi £1,000 millones 
($1,450 millones), de acuerdo con una encuesta realizada por el 
Chartered Management Institute. Mas de la mitad de los varones y 
el 21% de las mujeres laboralmente activos querfan ver los partidos 
que tendri'an lugar durante las horas de oficina, de acuerdo con la 
encuesta de PricewaterhouseCoopers LLP que se aplico a 1,000 
empleados del Reino Unido. 

Fuente: The Wall Street Journal, extraldo de “World Cup Challenges Bosses”, 
de Dana Mattioli y Javier Espinoza. Derechos reservados en 2010 por Dow 
Jones & Company, Inc. Reproducido con permiso de Dow Jones & Company, 
Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 


En este caso, la capacidad de la parrilla limita finalmente la production. Para ver la forma en que 
la empresa podrla hacer una election rational en relacion con la cantidad de empleados que debe con- 
tratar, es necesario saber mas acerca del valor del producto de la empresa y del costo del trabajo. 


Valor del producto marginal 

El valor del producto marginal (VPM) de un insumo variable es el ingreso adicional que gana una 
empresa al emplear una unidad adicional de ese insumo, ceteris paribus. Si el trabajo es el factor varia¬ 
ble, por ejemplo, la contratacion de una unidad adicional conducira a una production agregada (el 
producto marginal del trabajo). La venta de esa production agregada generara un ingreso. El valor 
del producto marginal es el ingreso que se obtiene por la venta de un bien o servicio que se elabora gra- 
cias a la unidad marginal de trabajo. En una empresa competitiva, el valor del producto marginal es el 
valor de mercado del producto marginal de un factor de production. 

Al considerar el trabajo como el factor variable, podemos plantear esta propuesta de una manera 
mas formal diciendo que si el PM L es el producto marginal del trabajo y P x es el precio del producto, 
entonces el valor del producto marginal del trabajo es 


valor del producto marginal 
(VPM) El ingreso adicional 
que gana una empresa al 
emplear una unidad adicional 
de un insumo, ceteris paribus. 


vpm l = PM l X p x 

Cuando se calcula el valor del producto marginal, necesitamos ser precisos en relacion con lo que 
se produce en cada caso. Una tienda de emparedados vende tales productos, pero no elabora el pan, la 





218 


PARTE II 


El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 


carne, el queso, la mostaza ni la mayonesa que se utilizan para elaborar los emparedados. Lo que la 
tienda produce son “los servicios de cocinado y elaboration de los emparedados”. La tienda “agrega 
valor” a la carne, el pan y otros ingredientes mediante la preparation y la conjuncion de todos ellos en 
un producto listo para comerse. Teniendo esto en cuenta, supongamos que cada emparedado termi- 
nado en la tienda en cuestion se vende en $0.50 por arriba de los costos de sus ingredientes. Asl, el pre¬ 
cio del servicio que vende la tienda es de $0.50 por emparedado, y el unico costo variable de brindar ese 
servicio es el del trabajo que se requiere para elaborar los emparedados. De esta forma, si X es el pro¬ 
ducto de la tienda, P x = $0.50. 

En la columna 5 de la tabla 10.1 se indica el valor del producto marginal de cada empleado si el 
negocio cobra $0.50 por emparedado por arriba de los costos de sus ingredientes. El primer trabajador 
elabora 10 emparedados por hora, los cuales, a un precio de $0.50 cada uno, generan ingresos de $5.00 
por hora. La incorporation de un segundo empleado genera $7.50 por hora en ingresos. Despues del 
segundo empleado, los rendimientos decrecientes impulsan a la baja al VPM L . El valor del producto mar¬ 
ginal del tercer empleado es de $5.00 por hora, el del cuarto es tan solo de $2.50, y asl sucesivamente. 

La figura 10.1 grafica los datos de la tabla 10.1. Observe que la curva del valor del producto mar¬ 
ginal tiene la misma pendiente descendente que la curva del producto marginal, pero el VPM se mide 
en dolares, y no en unidades de production. La curva del VPM muestra el valor en dolares del pro¬ 
ducto marginal del trabajo. 



▲ FIGURA 10.1 Obtencion de la curva del valor del producto marginal a partir del producto 
marginal 

El valor del producto marginal del trabajo es el precio del producto, P x , multiplicado por el producto margi¬ 
nal del trabajo, PM L . 
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Mercados de trabajo 

Iniciemos nuestra exposition acerca de los mercados de insumos describiendo el caso de una empresa 
que utiliza tan solo un factor de production variable. 


Empresa que usa un solo factor de produccion variable: 

El trabajo 

La demanda de un insumo depende del valor del producto marginal de ese insumo y de su costo uni- 
tario, o precio. Por ejemplo, el precio del trabajo es el salario que se determina en el mercado de tra¬ 
bajo. (En este punto, continuamos suponiendo que la tienda de emparedados usa tan solo un factor de 
produccion variable: el trabajo. Recuerde que las empresas competitivas son seguidoras de precios 
tanto en los mercados de produccion como en los mercados de insumos. Tales empresas pueden con- 
tratar a todos los empleados que quieran en tanto les paguen el salario vigente en el mercado). 
Podemos pensar en el salario por hora de la tienda de emparedados como el costo marginal de una 
unidad de trabajo. Una empresa que busque la maximization de utilidades agregara insumos (en el 
caso del trabajo, contratara a empleados) en tanto que el valor del producto marginal de ese insumo 
exceda al precio de mercado de ese mismo insumo (en el caso del trabajo, el salario). 

Veamos de nuevo las cifras de la tienda de emparedados de la tabla 10.1, columna 5. Suponga ahora 
que el salario actual para quienes elaboran emparedados es de $4 por hora. Una empresa que busque la 
maximization de utilidades contrataria a tres empleados. El primero de ellos generaria $5 por hora en 
ingresos, y el segundo $7.50, pero el trabajo de cada uno costaria tan solo $4 por hora. El tercer empleado 
aportaria $5 por hora, pero todavia representaria un costo de tan solo $4 en salarios marginales. Sin 
embargo, el producto marginal del cuarto empleado no aportaria un ingreso suficiente ($2.50) para que 
se le pagara un salario. Asi, la utilidad total se maximiza mediante la contratacion de tres empleados. 

La figura 10.2 presenta este mismo concepto de manera grafica. El mercado de trabajo aparece 
representado en la figura 10.2a); la figura 10.2b) ilustra el caso de una sola compania que emplea tra- 
bajadores. Por cierto, esta empresa no representa unicamente a una sola industria. Puesto que las 
empresas de muchas industrias diferentes demandan trabajo, la empresa de la figura 10.2b) representa 
a cualquier organization en cualquier industria que demande mano de obra. 

La empresa se enfrenta a una tasa salarial de $10 en el mercado. Podemos pensar en esto como el 
costo marginal de una unidad de trabajo. (Observe que ahora hablamos del margen en unidades de 
trabajo; en capitulos anteriores, hablamos acerca de las unidades marginales de produccion). 
Considerando un salario de $10, ^que cantidad de trabajo demandaria la empresa? 

Tal vez usted piense que la compania contrataria 100 unidades de trabajo, el punto en el cual la 
diferencia entre el valor del producto marginal y la tasa salarial es mayor. Sin embargo, la empresa esta 
interesada en maximizar las utilidades totales, y no la utilidad marginal. La contratacion de la unidad 
numero 101 de trabajo genera $20 en ingresos a un costo de tan solo $10. Ya que el VPM L es mayor que 
el costo del insumo que se requiere para producirlo, la contratacion de una unidad mas de trabajo 
representa una adicion a las utilidades. Esto seguira siendo verdad mientras el VPM L permanezca por 
arriba de $10, es decir, hasta 210 unidades. En este punto, la tasa salarial es igual al valor del producto 
marginal del trabajo, o W* = VPM^ = 10. La empresa no demandara trabajo mas alia de 210 unidades 
porque el costo de contratar la unidad numero 211 de trabajo seria mayor que el valor de lo que esa 
unidad produciria. (Recuerde que el cuarto empleado en la tienda de emparedados, a quien se le paga 
un sueldo de $4 por hora, genera tan solo una cantidad adicional de $2.50 por hora). 


a) El mercado de trabajo b ) Una empresa representativa 



i FIGURA 10.2 
Valor del producto marginal y 
demanda de factores de una 
empresa que utiliza un insumo 
variable (el trabajo) 

Una empresa competitiva con 
tan solo un factor de produccion 
variable usara ese factor en tanto 
que el valor del producto margi¬ 
nal exceda su costo unitario. 

Una empresa perfectamente 
competitiva contratara emplea¬ 
dos mientras el VPM L sea mayor 
que el salario vigente, W*. La 
empresa hipotetica demandara 
210 unidades de trabajo. 
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De este modo, la curva de la figura 10.2b) indica la cantidad de trabajo que contratara una empresa 
que use tan solo un factor de produccion variable a cada tasa salarial posible en el mercado. Si el salario 
vigente en el mercado disminuye, la cantidad de trabajo demandado aumentara. Si el salario del mer¬ 
cado aumenta, la cantidad de trabajo demandado disminuira. Esta descripcion debe ser familiar para 
usted; de hecho, es la descripcion de una curva de demanda. Por lo tanto, ahora podemos decir que 
cuando una empresa usa tan solo un factor de produccion variable, la curva del valor del producto mar¬ 
ginal de ese factor es la curva de demanda de la empresa para ese mismo factor en el corto plazo. 

Comparacion del ingreso marginal y del costo marginal para maximizar utili- 
dades En el capitulo 8 vimos que la curva del costo marginal de una empresa competitiva es la 
misma que su curva de oferta. Es decir, a cualquier precio del producto, la curva del costo marginal 
determina la cantidad de produccion que elaborara una empresa que maximiza las utilidades. 
Llegamos a esta conclusion al comparar el ingreso marginal que ganaria una empresa al elaborar una 
unidad mas de produccion con el costo marginal de elaborar esa unidad. 

No existe ninguna diferencia entre el razonamiento del capitulo 8 y el razonamiento de este capitulo. 
La unica diferencia es que lo que se mide en forma marginal ha cambiado. En el capitulo 8 la empresa 
comparaba los ingresos y los costos marginales de elaborar otra unidad de produccion. Aqui la empre¬ 
sa compara los ingresos y los costos marginales de emplear otra unidad de insumo. Para identificar esta 
similitud, observe la figura 10.3. Cuando el unico factor de produccion variable es el trabajo, la condicion 
W = VPM l es la misma condicion que P - CM. Las dos afirmaciones dicen exactamente lo mismo. 

En ambos casos, la empresa compara el costo de produccion con los ingresos potenciales deriva- 
dos de la venta de un producto en el margen, esto es, por utilizar una unidad adicional de trabajo. En el 
capitulo 8, la empresa comparaba el precio del producto (P, que es igual a IM en una competencia per- 
fecta) directamente con el costo de produccion (CM), donde el costo se derivaba de la informacion 
sobre los precios de los factores de produccion y de la tecnologia. (Si esto aun no queda claro, revise 
como se obtuvieron las curvas de costos del capitulo 8). Aqui la informacion sobre el precio del pro¬ 
ducto y la tecnologia esta contenida en la curva del valor del producto marginal; la empresa compara 
dicha informacion con la referente al precio de los insumos, para asi determinar el nivel optimo de los 
insumos que va a demandar. 

El supuesto de un factor de produccion variable hace que las relaciones de compensacion a las que 
se enfrentan las empresas sean faciles de distinguir. La figura 10.4 indica que, en esencia, las empresas 
ponderan como el valor del trabajo se refleja en el salario vigente en el mercado, contra como el valor 
del producto del trabajo se refleja en el precio del producto. Suponiendo que el trabajo es el linico 
insumo variable, si el valor que otorga la sociedad a un bien rebasa lo que cuesta a las companias con- 
tratar a los empleados para elaborar ese bien, este ultimo se producira. En general, tambien se mantiene 
la misma logica cuando se utiliza mas de un insumo. Las companias ponderan como el valor de los pro- 
ductos se refleja en su precio, contra como el valor de los insumos se refleja en los costos marginales. 

Calculo de la demanda de insumos Para la pequena tienda de emparedados, el calculo del 
producto marginal de un insumo variable (trabajo) y del valor del producto marginal fue sencillo. El 
proceso de decision para las grandes corporaciones, aunque tal vez sea mas complejo, en esencia es 
el mismo que en el caso de los negocios pequenos. 

Por ejemplo, cuando una aerolinea contrata a mas asistentes de vuelo, aumenta la calidad de su 
servicio para atraer a mas pasajeros y asi vender una mayor cantidad de su producto. Al tomar la deci¬ 
sion de cuantos asistentes de vuelo contratara, la aerolinea debe determinar la cantidad de nuevos 
ingresos que los asistentes adicionales probablemente generaran en relation con sus salarios. 


► FIGURA 10.3 
Las dos condiciones de 
maximization de las utilidades 
son simplemente dos 
perspectivas del mismo 
proceso de election 
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◄ FIGURA 10.4 
Ponderaciones a las que se 
enfrentan las empresas 

Las empresas ponderan el costo 
del trabajo, reflejado en las tasas 
salariales, en relacion con el 
valor del producto marginal del 
trabajo. Suponga que el trabajo 
es el unico factor de produccion 
variable. De este modo, si el 
valor que otorga la sociedad 
a un bien es superior a lo 
que cuesta a las empresas con- 
tratar a los trabajadores para 
elaborar ese bien, este ultimo 
se producira. 


En la tienda de emparedados, los rendimientos decrecientes aparecen en un cierto punto. Lo mismo 
sucede en el caso de una aerollnea. Una vez que una cantidad suficiente de asistentes esten a bordo del 
avion, los asistentes adicionales anadiran poco a la calidad del servicio, y mas alia de un cierto nivel, 
podrian incluso dar lugar a un producto marginal negativo. La presencia de demasiados asistentes podria 
molestar a los pasajeros y, por ejemplo, hacer dificil caminar por el pasillo para llegar a los sanitarios. 

Cuando uno toma sus propias decisiones, tambien es recomendable comparar las ganancias mar- 
ginales con los costos de los insumos en la presencia de rendimientos decrecientes. Suponga que usted 
cultiva verduras en su jardin. Primero, usted ahorra dinero en el supermercado. Segundo, usted puede 
sembrar lo que desee y las verduras saben mejor cuando se cortan frescas de un huerto familiar. 
Tercero, a usted simplemente le gusta la jardineria. 

A1 igual que la tienda de emparedados y la aerolinea, usted tambien se enfrenta a rendimientos 
decrecientes. Dispone unicamente de 60 metros cuadrados de jardin y, con la tierra como un factor fijo 
en el corto plazo, su producto marginal disminuira sin duda alguna. Tal vez usted trabaje durante toda 
la jornada todos los dias, pero su espacio limitado producira unicamente la cantidad correspondiente 
de vainas de frijol, por ejemplo. Las primeras horas que usted dedique cada semana a regar, fertilizar, 
retirar los abrojos y combatir plagas probablemente tengan un alto producto marginal. Sin embargo, 
despues de 5 o 6 horas, hay poco que hacer para incrementar el rendimiento. Los rendimientos decre¬ 
cientes tambien se aplican a su sentido de satisfaction. Los mercados de los agricultores estan ahora 
repletos de productos frescos de bajo costo que saben casi tan bien como los que usted cultiva. Una vez 
que usted ha trabajado en el jardin durante unas cuantas horas, el sol radiante y el trabajo arduo 
comienzan a perder su encanto. Aunque su trabajo de jardineria no implica un salario (a diferencia de 
la tienda de emparedados y la aerolinea, las cuales pagan un sueldo), el trabajo que usted realiza tiene 
un valor que debe tomarse en cuenta. Debe ponderar el valor del tiempo que dedica al trabajo de jar¬ 
dineria frente al tiempo libre y otras actividades que estan disponibles para usted. 

Es probable que se emplee una menor cantidad de trabajo a medida que su costo aumenta. Si el 
mercado competitivo de trabajo impulsara el salario diario a $6 por hora, la tienda de emparedados 
contrataria tan solo a dos trabajadores y no a tres (tabla 10.1). Si de manera repentina usted estuviera 
muy ocupado a causa de sus obligaciones academicas, el costo de oportunidad de su tiempo aumen- 
taria y probablemente dedicaria una menor cantidad de tiempo a la jardineria. 

Recientemente vimos un ejemplo de lo que parece una exception a la regia de que se contratara a 
empleados tan solo si los ingresos que generan son iguales o mayores que sus sueldos. Muchas com- 
paflias de reciente creation pagan salarios a los empleados antes de comenzar a recibir ingresos. Esto 
ha sido particularmente cierto en anos recientes en el caso de las empresas nuevas con base en 
Internet. ^Como paga una compania a los empleados si aun no obtiene ingresos? La respuesta es que el 
empresario (o el fondo de capital de riesgo que apoya al empresario) supone que la compania 
obtendra ingresos sustanciales en el futuro. El empresario contrata empleados porque espera que los 
esfuerzos actuales de estos generen ingresos futuros que rebasaran los costos de sus salarios. 
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Empresa que usa dos factores de produccion variables 
en el corto y largo plazos 

Cuando una empresa utiliza mas de un factor de produccion variable, el analisis de la demanda de 
insumos se vuelve mas complicado; sin embargo, los principios son los mismos. A continuation con- 
sideraremos una empresa que utiliza insumos variables de capital (K) y trabajo (L) y que, por lo tanto, 
se enfrenta a precios de factores que se denotan como P K y P L . 1 (Recuerde que el capital se refiere a la 
planta, el equipo y el inventario que se usan en la produccion). Suponemos que alguna portion del 
capital de la empresa es fija en el corto plazo, pero que otra parte es variable (por ejemplo, algunas 
maquinarias y equipos se pueden instalar rapidamente). Nuestro analisis es aplicable a cualquiera de 
los dos factores de produccion y se puede generalizar a tres o mas. Tambien es aplicable en el largo 
plazo, cuando todos los factores de produccion son variables. 

Hemos visto que los insumos pueden ser complementarios o sustituibles. La tierra, el trabajo y el 
capital se usan en forma conjunta para elaborar productos. El trabajador que utiliza una pala podra 
cavar un hoyo mas grande que quien no dispone de tal herramienta. Si se introduce una pala de vapor 
al proceso, ese mismo trabajador se volvera todavia mas productivo. Cuando una empresa en expan¬ 
sion aumenta su capital, mejora la productividad de la mano de obra que utiliza, y viceversa. De este 
modo, cada factor complementa al otro. Sin embargo, al mismo tiempo, la tierra, el trabajo y el capital 
tambien se pueden sustituir entre si. Si el trabajo se vuelve costoso, algunas tecnologias que permiten 
ahorrar trabajo —por ejemplo, la robotica— podran tomar su lugar. 

En las companias que utilizan tan solo un factor de produccion variable, un cambio en el precio 
de ese factor afecta unicamente a la demanda del factor en si mismo. Sin embargo, cuando es factible 
que varie mas de un solo factor, debemos considerar tambien el efecto de un cambio en el precio de un 
factor sobre la demanda de otros. 

Efectos de sustitucion y en la produccion derivados de un cambio en el precio de 
los factores La tabla 10.2 presenta una serie de datos sobre una empresa hipotetica que emplea capi¬ 
tal y trabajo variables. Suponga que esa compania se enfrenta a una election entre dos tecnologias de pro¬ 
duccion disponibles: la tecnica A, basada en el uso intensivo de capital, y la tecnica B, que se basa en el uso 
intensivo del trabajo. Cuando el precio de mercado del trabajo es de $ 1 por unidad y el precio de mercado 
del capital es de $1 por unidad, el metodo que hace uso intensivo del trabajo para elaborar la produccion 
resulta menos costoso. Cada unidad tiene un costo de produccion de tan solo $13 usando la tecnica B, 
mientras que el costo unitario de produccion usando la tecnica A es de $15. Sin embargo, si el precio del 
trabajo aumenta a $2, la tecnica B ya no es la menos costosa. El trabajo se ha vuelto mas costoso en rela¬ 
tion con el capital. El costo unitario aumenta a $23 para la tecnica B, la cual se basa en el uso intensivo del 
trabajo, pero tan solo a $20 si se utiliza la tecnica A, que se basa en el uso intensivo del capital. 


1 TABLA 10.2 Respuesta de una empresa a una tasa sal 

arial creciente 


Tecnologfa 

Requerimientos de insumos 
por unidad de produccion 

K L 

Costo unitario si 
p,=$i 

(P l XL) + (P k XK) 

Costo unitario si 

P l = $2 

(P,y.L) + (P K XK) 

A (uso intensivo del capital) 

10 5 

$15 

$20 

B (uso intensivo del trabajo) 

3 10 

$13 

$23 


La tabla 10.3 muestra el efecto de tal incremento en el precio del trabajo tanto sobre la demanda 
de capital como de trabajo cuando una empresa elabora 100 unidades de produccion. Cuando el pre¬ 
cio del trabajo es de $1 y el precio del capital es de $1, la empresa elige la tecnica B y demanda 300 uni¬ 
dades de capital y 1,000 unidades de trabajo. El costo variable total es de $1,300. Un incremento en el 
precio del trabajo a $2 ocasiona que la empresa cambie de la tecnica B a la tecnica A. Al hacerlo, la 
compania sustituye trabajo por capital. La cantidad de trabajo demandado disminuye de 1,000 a 500 
unidades. El monto del capital demandado aumenta de 300 a 1,000 unidades, mientras que el costo 
variable total se incrementa a $2,000. 

La tendencia de las empresas a sustituir un factor cuyo precio relativo haya aumentado por otro 
cuyo precio relativo haya disminuido se denomina efecto de sustitucion de factores. El efecto de sus¬ 
titucion de factores es parte de la razon por la cual las curvas de demanda de los insumos tienen una 


efecto de sustitucion de factores 

Tendencia de las empresas a 
sustituir un factor cuyo precio 
ha aumentado por otro cuyo 
precio ha disminuido. 


1 El precio del trabajo, P L , es lo mismo que la tasa salarial, IV - . Con frecuencia usaremos el termino P L en lugar de W para poner de 
relieve la simetrla entre el trabajo y el capital. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


^Cual es el valor del producto marginal de Denzel Washington 
en la obra Fences de Broadway? 


Denzel Washington es celebre por sus actuaciones en peliculas y ha 
ganado tanto como $20 millones por una cinta. En la primavera y el 
verano de 2010, Washington represento el papel estelar en la obra Fences 
de August Wilson, escenificada en el Cort Theater de Broadway en 
Nueva York. ^Como deberia estimarse el valor del producto marginal de 
Washington en ese trabajo? ^Cuanto es lo maximo que los productores 
de Fences deberian estar dispuestos a pagar a Washington? 

En el caso del teatro de Broadway, los ingresos provienen principal- 
mente de la venta de boletos. El Cort Theater tiene capacidad para poco 
mas de 1,000 asistentes, y el precio promedio del boleto es de $110. 
Fences tiene 8 representaciones por semana. Por lo tanto, la “entrada” 
total maxima por semana, como se le llama en el teatro, es de $880,000 
suponiendo que se venden todos los boletos. ^Que cantidad de este 
monto deberian estar dispuestos a pagar a Washington los productores 
para darle el papel? 

A1 igual que sucede con los empleados de la tienda de emparedados, 
aqui la clave consiste en descifrar lo que Washington agrega a las entra- 
das. Como todos los ingresos provienen de la venta de boletos, realmente 
necesitamos saber a cuantas personas puede atraer Washington al Cort 
Theater en comparacion con las personas que podria atraer otro actor. 
Suponga que el productor considerara que Washington es capaz de 
aumentar la demanda de boletos en un 10%, de modo que en lugar 
de vender la mitad de los asientos del teatro en una semana, o 4,000 bole¬ 
tos, como es comun en un espectaculo de Broadway, el teatro venderia 
4,400 boletos a la semana. Elio anadiria $44,000 a los ingresos en rela- 
cion con lo que se podria conseguir con otro actor. Ademas, en contraste 
con la tienda de emparedados, Washington puede atraer ese ingreso sin 
necesidad de agregar otros insumos; a la empresa no le cuesta mas hacer 
una presentation con el teatro lleno a las tres cuartas partes que si solo se 
ocupa la mitad de los asientos. En tal caso, el productor deberia estar dis- 
puesto a pagar a Washington tanto como $44,000 a la semana, una suma 
superior a la que se pagaria a un actor menos famoso. 

Observe que este salario es considerablemente menor que lo que 
Washington gana por una pelicula. Las peliculas requieren cerca de 3 



meses de rodaje. Si Washington gana de $15 a $20 millones por una pe¬ 
licula, ello representa mas de $1 millon a la semana. ^Por que deberia la 
actuacion de Washington tener un VPM de $44,000 por semana cuando 
trabaja en el escenario y de $1 millon por semana cuando actua en una 
pelicula? Nuevamente nos encontramos ante el principio de la demanda 
derivada. El VPM de Washington es mas alto en las peliculas que en un 
teatro con una actuacion en vivo porque el potencial de ganancias en el 
cine es mas alto. Las audiencias de las peliculas no estan limitadas a 
1,000 por semana; mas de 3 millones de personas vieron la pelicula 
de Washington, Book of Eli, filmada en 2010, durante el primer fin de 
semana de exhibition, y la mayoria de los criticos consideraron que 
Washington habia sido el atractivo fundamental para la audiencia. Con 
las ventas de DVD en forma adicional, es facil ver por que el VPM de 
Washington en las peliculas es tan alto. 


TABLA 10.3 Efecto de sustitucion ante un incremento en 1 

que elabora 100 unidades de produccion 

os salarios en 

una empresa 


Para elaborar 100 unidades de produccion 


Capital total 

Trabajo total 

Costo variable 


demandado 

demandado 

total 

Cuando P L = $ 1, P K = $ 1, 
la empresa usara la tecnologia B 

300 

1,000 

$1,300 

Cuando P L = $2, P K = $1, 
la empresa usara la tecnologia A 

1,000 

500 

$2,000 


pendiente descendente. Cuando un insumo, o factor de produccion, se vuelve menos costoso, las 
empresas tienden a utilizarlo como sustituto de otros factores y, de este modo, compran una mayor 
cantidad de el. Cuando un insumo en particular se vuelve mas costoso, las empresas tienden a susti- 
tuirlo por otros factores y compran una menor cantidad de el. 

La empresa que se describio en las tablas 10.2 y 10.3 continuo elaborando 100 unidades de pro¬ 
duccion despues de que la tasa salarial se duplico. Sin embargo, un incremento en el precio de un fac¬ 
tor de produccion tambien significa un aumento en los costos de produccion. Observe que el costo 
variable total aumento de $1,300 a $2,000. Cuando una empresa se enfrenta a costos mas altos, es pro¬ 
bable que su produccion se reduzca en el corto plazo. Cuando una empresa decide reducir la produc¬ 
cion, su demanda de todos los factores disminuye, incluyendo, desde luego, el factor cuyo precio 
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efecto en la produccion debido 
a un aumento (o decremento) 
en el precio de un factor 

Cuando una empresa aumenta 
(o disminuye) su produccion 
en respuesta a un aumento (o 
una disminucion) en el precio 
de un factor, esto aumenta (o 
disminuye) su demanda de 
todos los demas factores. 


precio determinado por la 
demanda El precio de un bien 
que esta sujeto a una oferta 
fija; se determina en forma 
exclusiva por lo que las familias 
y las empresas estan dispuestas 
a pagar por ese bien. 

renta pura El rendimiento de 
cualquier factor de produccion 
que este sujeto a una oferta 
fija. 


aumento en primer termino. Esto se denomina efecto en la produccion debido a un aumento en el 
precio de un factor. 

En contraste, un decremento en el precio de un factor de produccion significa costos de produc¬ 
cion mas bajos. Si el precio del producto permanece constante, las empresas aumentaran la produccion. 
Esto, a la vez, significa que la demanda de todos los factores de produccion aumentara. Este es un 
efecto en la produccion debido a una disminucion en el precio de un factor. 

El efecto en la produccion ayuda a explicar por que las curvas de demanda de los insumos tienen 
una pendiente descendente. Los efectos en la produccion y los efectos de sustitucion de factores actuan 
en la misma direction. Considere, por ejemplo, una disminucion en las tasas salariales. La existencia de 
salarios mas bajos significa que la empresa sustituira capital por trabajo y por otros insumos. Dicho 
de manera diferente, el efecto de sustitucion de un factor conduce a un incremento en la cantidad de 
trabajo demandado. Sueldos mas bajos significan menores costos, lo que, a la vez, conduce a una 
mayor produccion. Este incremento en la produccion significa que la empresa contratara una mayor 
cantidad de todos los factores de produccion, incluyendo el trabajo. Este es el efecto en la produccion 
debido a un decremento en el precio de un factor. Observe que ambos efectos conducen a un aumento 
en la cantidad demandada de trabajo cuando la tasa salarial disminuye. 

Multiplicidad de mercados de trabajo 

Aunque la figura 10.1 muestra “el mercado de trabajo”, existen muchos mercados de trabajo. Hay 
mercados especificos para jugadores de beisbol, carpinteros, quimicos, profesores universitarios y tra- 
bajadores no calificados. Existen ademas otros mercados especificos para conductores de taxis, traba- 
jadores de lineas de ensamble, secretarias y ejecutivos corporativos. Cada mercado tiene un conjunto 
de talentos asociados y una oferta de personas con las habilidades requeridas. Si los mercados de tra¬ 
bajo son competitivos, los salarios en esos mercados se determinan a traves de la interaction de la 
oferta y la demanda. Como hemos visto, las empresas contratan a trabajadores adicionales solo hasta 
el punto en que el valor de su producto exceda el salario de mercado relevante. Esto es verdad en todos 
los mercados competitivos de trabajo. 

Mercados de la tierra 

A diferencia del trabajo y del capital, la tierra (o el terreno) tiene una caracteristica especial que aun no 
hemos considerado: su oferta es estrictamente fija (perfectamente inelastica) en forma total. Por lo tanto, 
las unicas preguntas reales acerca de la tierra se centran en torno a su valor y a la forma en la que se usara. 

Como la tierra esta sujeta a una oferta fija, se dice que su precio esta determinado por la 
demanda. En otras palabras, el precio de la tierra se determina en forma exclusiva por lo que las fami¬ 
lias y las empresas estan dispuestas a pagar por ella. El rendimiento de cualquier factor de produccion 
sujeto a una oferta fija se denomina renta pura. 

El hecho de pensar en el precio de la tierra como determinado por la demanda tal vez genere con¬ 
fusion, ya que no todos los terrenos son iguales. Algunos son claramente mas valiosos que otros. iQue 
hay detras de estas diferencias? Como sucede con cualquier otro factor de produccion, la tierra proba- 
blemente se vendera o se rentara a aquel usuario que este dispuesto a pagar la maxima cantidad por 
ella. El valor de la tierra para un usuario potencial dependera de las caracteristicas del terreno o de su 
ubicacion. Por ejemplo, un terreno mas fertil debe producir mas productos agricolas por acre y, por lo 
tanto, requerira un precio mas alto que un terreno menos fertil. Un terreno localizado en la intersec- 
cion de dos carreteras puede ser de gran valor como un sitio para instalar una gasolinera debido al 
volumen de trafico que pasa diariamente por esa intersection. 

Un ejemplo numerico ayudara a aclarar la exposition. Considere los usos potenciales de un lote 
ubicado en una esquina en un suburbio de la ciudad de Kansas. Alan quiere construir una tienda de 
ropa en ese lote. El anticipa que podra obtener utilidades economicas de $10,000 al ano debido a la 
excelente ubicacion del terreno. Bertha, otra persona interesada en comprar el lote de la esquina, con- 
sidera que puede ganar $35,000 al ano en utilidades economicas si construye una farmacia ahi. Debido 
a la utilidad mas alta que ella espera obtener, Bertha podra presentar una mejor oferta que Alan, y el 
dueno del terreno lo vendera (o rentara) a quien haga la mejor oferta. 

Puesto que la ubicacion es, con frecuencia, la clave para las utilidades, los duenos de terrenos a 
menudo estan en condiciones de “exprimir” a sus arrendatarios. Una de las ubicaciones mas populares 
en el area de Boston, por ejemplo, es Harvard Square. Hay docenas de restaurantes alrededor de esta 
plaza, y la mayoria de ellos estan llenos la mayor parte del tiempo. A pesar de este exito aparente, la 
mayoria de los duenos de restaurantes en Harvard Square no se estan volviendo ricos. ^Por que? 
Porque deben pagar rentas muy altas por la ubicacion de sus restaurantes. Una portion sustancial de 
los ingresos de cada restaurante se destina a la renta del terreno que (por su escasez) mantiene com- 
prometidos esos mismos ingresos. 

Aunque la figura 10.5 indica que la oferta de la tierra es perfectamente inelastica (una linea verti¬ 
cal), la oferta de los terrenos para un uso determinado tal vez no sea perfectamente inelastica o fija. 
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Oferta 


Demanda 


◄ FIGURA 10.5 
La renta de la tierra esta 
determinada por la demanda 

Como la tierra en general (y cada 
parcela en particular) esta sujeta 
a una oferta fija, su precio esta 
determinado por la demanda. 
Graficamente, una oferta fija 
esta representada por una curva 
de oferta vertical y perfecta- 
mente inelastica. La renta, R Q , 
depende exclusivamente de la 
demanda, esto es, de lo que las 
personas estan dispuestas a 
pagar. 


0 


Tierra en acres 


Piense, por ejemplo, en las tierras de cultivo que estan disponibles para los desarrollos de viviendas. 
Conforme la poblacion de una ciudad crece, los desarrolladores de viviendas se muestran dispuestos a 
pagar mas por la tierra. A medida que la tierra se vuelve mas valiosa para los desarrollos, algunos agri- 
cultores venden sus propiedades, y la oferta de los terrenos disponibles para los desarrollos aumenta. 
Este analisis nos conducirla a dibujar una curva de oferta con una pendiente ascendente (y no una 
curva de oferta perfectamente inelastica) para los terrenos clasificados dentro de la categorla de tierra 
apta para el desarrollo de viviendas. 

Sin embargo, nuestro principal argumento —que la tierra gana una renta pura— todavia es 
valido. La oferta de tierra de una calidad determinada en una ubicacion espedfica es verdaderamente 
fija. Su valor esta determinado en forma exclusiva por la cantidad que el mejor postor este dispuesto a 
pagar. Ya que la tierra no se puede reproducir, la oferta es perfectamente inelastica. 

La renta y el valor de la produccion elaborada en la tierra 

Como el precio de la tierra esta determinado por la demanda, la renta depende de lo que los usuarios 
potenciales de un terreno esten dispuestos a pagar por ella. Como hemos visto, la tierra terminara en 
manos de quien este dispuesto a pagar la mayor suma por ella. ^Que determina esta disposition para 
pagar? Relacionemos nuestra discusion de los mercados de tierra con nuestras exposiciones anteriores 
de los mercados de los factores de produccion en general. 

Como muestra el ejemplo de dos usuarios potenciales que hacen una oferta por un lote de 
terreno, las ofertas dependen del potential de utilidades de la tierra. El plan de Alan generarla $10,000 
al ano; el plan de Bertha generaria $35,000 al ano. Sin embargo, estas utilidades no se materializan sim- 
plemente. En vez de ello, resultan del hecho de producir y vender un producto que sea valioso para las 
familias. Los terrenos que se localizan en un lugar muy transitado en el centro de una ciudad son cos- 
tosos en funcion de lo que se puede ganar a traves de ellos. Observe que el terreno se necesita como un 
insumo para la produccion de casi todos los bienes y servicios. Un restaurante localizado cerca de 
un teatro muy conocido puede cobrar un precio alto porque tiene una clientela relativamente cautiva. 
El restaurante debe elaborar un producto de calidad para permanecer en los negocios, pero la ubica¬ 
cion en si misma ofrece una oportunidad de obtener utilidades sustanciales. 

No debe sorprender el hecho de que la demanda de la tierra obedezca las mismas reglas que la 
demanda de los insumos en general. Una empresa que maximiza utilidades utilizara un factor de pro¬ 
duccion adicional siempre que el valor del producto marginal exceda a su precio de mercado. Por 
ejemplo, una empresa que maximiza las utilidades contratara a empleados mientras el ingreso que se 
obtenga a partir de la venta del producto del trabajo sea suficiente para cubrir el costo de contratar tra¬ 
bajo adicional, lo cual, en el caso de las empresas perfectamente competitivas, es igual a la tasa salarial. 
Lo mismo sucede en el caso de la tierra. Una empresa pagara y usara un terreno siempre que el ingreso 
que se obtenga de la venta del producto elaborado en ese lugar sea suficiente para cubrir el precio de 
dicho terreno. Expresado en forma de ecuacion, la compania usara el terreno hasta el punto en el cual 
VPM a = P A , donde A es el terreno (acres). 

Del mismo modo que la curva de demanda del trabajo refleja el valor del producto del trabajo como 
se determina en los mercados de produccion, asi tambien la demanda de la tierra depende del valor del 
producto de la tierra en los mercados de produccion. La rentabilidad del restaurante ubicado cerca del tea¬ 
tro resulta del hecho de que los alimentos que ahi se preparan tienen un precio especial en el mercado. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


El tiempo es dinero: Los trenes europeos de alta velocidad 


En los ultimos anos, muchas naciones europeas han invertido en trenes 
de alta velocidad. En el artlculo que se presenta a continuacion, observa- 
mos la manera en que estos trenes aumentan el valor de la tierra. El in- 
cremento en el valor de la tierra despues de la introduction de trenes de 
alta velocidad es otro ejemplo de la importancia del costo de oportuni- 
dad del tiempo. A medida que los trenes son mas veloces, el costo del 
tiempo que resulta del hecho de vivir lejos del lugar donde uno trabaja 
disminuye; el resultado natural es un incremento en la disposition para 
vivir lejos del lugar de trabajo y, de este modo, se incrementa el valor de 
los terrenos alejados de las zonas centricas. 



Los trenes de alta velocidad compiten con los viajes 
aereos de corto recorrido en Europa, al ofrecer viajes 
mas flexibles, mayor comodidad y menor impacto 
ambiental 

Travel Industry News 

Mientras los viajeros aereos toleran demoras mas prolongadas, 
vuelos cancelados y engorrosos procedimientos de seguridad, y en 
tanto que los conductores se enfrentan a precios crecientes de la 
gasolina y a congestionamientos de transito, la vida es cada vez 
mas sencilla para los pasajeros de la red en expansion de trenes de 
alta velocidad en Europa. Los ultimos desarrollos y los notables 
beneficios de los viajes en los trenes europeos de alta velocidad 
fueron los temas de la conferencia “Los trenes de alta velocidad: 
Un cambio en la experiencia europea”, que se celebro el dfa de hoy 
en Nueva York. Entre los conferencistas estuvieron el director eje- 
cutivo del Sistema Ferroviario de Francia (SNCF), Guillaume Pepy; 
el director comercial del sistema Eurostar, Nicholas Mercer; y el 
director del departamento de Alta Velocidad de la Union 
Internacional del Ferrocarril (UIC), con sede en Paris, Inaki 
Barron. Rail Europe —el vendedor li'der en Norteamerica de viajes 
portren en Europa— fue el anfitrion de la conferencia. 


A una velocidad de 150 millas por hora o mas (en compara- 
cion con los trenes regulares que viajan a 100 millas por hora o 
menos), los modernos trenes recorren actualmente 3,034 millas 
de vi'as ferreas en 10 pafses europeos. En 2010, otras 1,711 millas de 
vfas entraran en operacion, y hay planes para anadir un promedio 
de 346 millas cada ano hasta 2020, de acuerdo con Barron. 

Los trenes de alta velocidad no solamente benefician a los via¬ 
jeros y al medio ambiente, sino que tambien impulsan las eco- 
nomi'as de las comunidades que atienden. En Francia se le llama 
“efecto TGV” (por las siglas de train a grande vitesse, tren de alta 
velocidad), lo que implica aumentos en los valores de la propie- 
dad, en los precios de las rentas de bienes rafces y en el numero de 
empleos y negocios que se generan en las ciudades o cerca de las 
Ifneas de trenes de alta velocidad. 

Los precios de los bienes rafces de Avignon, Francia, aumen- 
taron mas del 30% en los tres primeros anos despues del lanza- 
miento del TGV Mediterranean. En Vendome, cerca de la Ifnea 
TGV Atlantique (en la region del Loira), los precios de los bienes 
rafces aumentaron en un 50% en cinco anos. 


Fuente: Travel Industry Wire, 24 de marzo de 2008. 


As! pues, la asignacion de una portion determinada de tierra entre usuarios que compiten por 
conseguirla depende de como se ponderen los bienes en competencia que se puedan elaborar alii. Los 
terrenos agricolas se convierten en predios para edificios cuando su valor para la construction de 
viviendas o fabricas, o como espacio comercial, es superior a su valor para la produccion de cosechas. 
Un lote en una esquina de la ciudad de Kansas se vuelve el sitio ideal para instalar una farmacia, y no 
una tienda de ropa, porque los habitantes de ese barrio tienen una mayor necesidad de una farmacia. 

Una observation final acerca de la tierra: como los terrenos no se pueden mover fisicamente, el 
valor de cualquier parcela depende en gran parte de los usos a los cuales se destinen los terrenos cir- 
cundantes. Una fabrica que arroje humos contaminantes probablemente reducira el valor de los terre¬ 
nos aledanos, mientras que una nueva carretera que los vuelva mas accesibles elevara su valor. 

La condicion de maximizacion de utilidades 
de una empresa en los mercados de insumos 

Hasta ahora, hemos examinado los mercados de trabajo y de tierra con cierto detalle. Aunque reserva- 
remos para el siguiente capitulo una exposition detallada del capital, en este momento es posible hacer 
generalizaciones acerca de la demanda competitiva de los factores de produccion. Toda empresa tiene 
un incentivo para usar insumos variables siempre que el ingreso que se genere con ellos cubra los cos- 
tos de esos insumos en forma marginal, esto es, el ingreso marginal debera ser superior al costo margi¬ 
nal cuando se incremente la produccion en una unidad. De una manera mas formal, las empresas 
utilizaran cada insumo hasta el punto en que su precio sea igual al valor del producto marginal. Esta 
condicion se mantiene para todos los factores en todos los niveles de produccion. 
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La condicion de la maximization de utilidades para una empresa perfectamente competitiva es 


Pi — 

VPM L = 

(PM l 

X 

Px) 

Pk = 

VPM k = 

( PM k 

X 
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P A ~ 

VPM A = 

( pm a 

X 
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donde L representa el trabajo, K el capital, A la tierra (acres), X es el producto, y P x e s el precio de ese 
producto. 

Cuando todas estas condiciones se satisfacen, la empresa estara usando la combination optima, o 
de menor costo, de los insumos. Si todas las condiciones se mantienen al mismo tiempo, es posible 
rescribirlas de otra manera: 


PM l PM k PM a l 
“pT = “p7 = = P~x 

Su propia intuition le dira lo mismo que estas ecuaciones: el producto marginal del ultimo dolar gas- 
tado en trabajo debe ser igual al producto marginal del ultimo dolar gastado en capital, lo cual debe ser 
igual al producto marginal del ultimo dolar gastado en tierra, y as! sucesivamente. Si este no fuera el 
caso, la empresa estarla en condiciones de producir mas con menos insumos y reducir sus costos. Suponga, 
por ejemplo, que PM l IP l > PM^jP^ En tal situation, la empresa puede elaborar mas production si 
desvia dolares del capital para destinarlos al trabajo. La contratacion de mas personas hace disminuir 
el producto marginal del trabajo, y el uso de una menor cantidad de capital aumenta el producto mar¬ 
ginal de este ultimo. Esto significa que las relaciones regresan a la igualdad a medida que la empresa 
utiliza menos capital y mas trabajo. 

Hasta ahora, hemos usado terminos muy generates para analizar la naturaleza de la demanda de 
insumos en las empresas que participan en mercados competitivos, donde los precios de los insumos y 
de los productos se consideran establecidos. El aspecto mas importante es que la demanda de un factor de 
production depende del valor que el mercado asigne a su producto marginal. 2 El resto de este capitulo 
examina las fuerzas que determinan las formas y posiciones de las curvas de demanda de los insumos. 

Curvas de demanda de insumos 

En el capitulo 5 se consideraron los factores que influyen en la capacidad de respuesta, o elasticidad, de 
las curvas de demanda de los productos. Sin embargo, todavia no hemos hablado acerca de las curvas 
de demanda de los insumos con detalle, asi que ahora es necesario hablar un poco mas acerca de lo que 
les da fundamento. 


Cambios en las curvas de demanda de los factores de produccion 

Las curvas de demanda de los factores de produccion (insumos) se derivan a partir de la information 
sobre la tecnologia (es decir, las funciones de produccion) y el precio de los productos (vease la figura 
10.4, p. 221). Las curvas de demanda de los factores pueden modificarse como resultado de cambios en 
la demanda de los productos, en la cantidad de los insumos complementarios o sustituibles, en los pre¬ 
cios de otros insumos y en la tecnologia. Estos cambios en la demanda son importantes porque influ¬ 
yen directamente en la asignacion de los recursos entre los usos alternativos, asi como en el nivel y la 
distribution del ingreso. 

La demanda de productos Una empresa demandara un insumo en tanto que el aumento en 
la produccion genere un ingreso marginal que exceda a su precio de mercado. El valor del producto 
marginal, que en una competencia perfecta es igual al producto marginal del factor multiplicado por 
el precio del producto, es el valor del producto marginal del factor: 

VPM l = PM l X P x 

La cantidad que una empresa esta dispuesta a pagar por un factor de produccion depende direc¬ 
tamente del valor de lo que elabore esa empresa. Se deduce que si la demanda del producto aumenta, 
el precio de este se elevara y el valor del producto marginal (demanda del factor) se incrementara: la 
curva del VPM se desplazara hacia la derecha. Si la demanda del producto disminuye, el precio de este 
descendera y el valor del producto marginal (la demanda del factor) disminuira: la curva del VPM 
se desplazara hacia la izquierda. 


2 Si usted estudio con detalle el apendice del capitulo 7, debe haber visto como se establecio esta misma condicion en forma gra- 
fica a partir del diagrama de isocostos e isocuantas. Nota: PM L /P L = PMfJP K —» PM L IPM K = P L IP K - 
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cambio tecnologico La 

introduccion de nuevos 
metodos de produccion 
o de nuevos productos con 
la finalidad de aumentar la 
productividad de los insumos 
existentes o de aumentar los 
productos marginales. 


Para ver que esto es asl, regresemos al ejemplo de la tienda de emparedados y aumentemos el pre- 
cio del producto de $0.50 a $1.00, en la tabla 10.1 de la pagina 216. 

En la medida en que cualquier insumo se use intensamente en la elaboracion de algun producto, 
los cambios en la demanda de ese producto ocasionan que las curvas de demanda de los factores de 
produccion se desplacen y que los precios de esos insumos se modifiquen. Los precios de los terrenos 
son un buen ejemplo. Hace 40 anos, el area de Manhattan a lo largo del lado oeste del Central Park, a 
partir de la Calle 80 norte, era un barrio muy abatido lleno de casas abandonadas. El valor del terreno 
en esa zona era practicamente de cero. A mediados de la decada de 1980, la demanda creciente de 
viviendas ocasiono que las rentas alcanzaran niveles record. Por ejemplo, algunos apartamentos 
de una sola habitation se rentaban hasta en $1,400 mensuales. Con un precio mas alto del producto 
(en este caso, la renta), los precios de los insumos aumentaron en forma sustancial. En 2008 los apar¬ 
tamentos pequenos de una sola recamara en la Calle 80 y en el lado oeste del Central Park se vendlan 
en mas de $500,000, y el valor de los terrenos desempeno un papel muy importante en estos precios. En 
esencia, un cambio en la demanda de un producto (la vivienda en el area) hizo subir el valor del pro¬ 
ducto marginal del terreno desde cero hasta niveles muy elevados. 

La cantidad de insumos complementarios y sustituibles Hasta ahora hemos mencio- 
nado en varias ocasiones el hecho de que los factores de produccion se complementan entre si. La pro¬ 
ductividad de cualquier factor de produccion, y por lo tanto su demanda, depende de la calidad y la 
cantidad de los demas factores con los cuales se utiliza. 

El efecto de la acumulacion de capital sobre los salarios es uno de los temas mas importantes en 
toda la economla. En general, la produccion y el uso del capital mejoran la productividad del trabajo y, 
por lo regular, aumentan la demanda de mano de obra y hacen que suban los salarios. Considere el 
ejemplo del transporte. En un pals pobre como Bangladesh, una persona con un carrito tirado por un 
buey puede desplazar con mucha lentitud una pequena carga a lo largo de carreteras en muy mal 
estado. En contraste, el capital que usan los empleados en la industria del transporte de Estados 
Unidos es enorme. Un conductor de un camion en Estados Unidos trabaja con una cantidad sustancial 
de capital. Por ejemplo, un trailer con un remolque de 18 llantas es un bien de capital que vale 
$100,000. Las carreteras en si mismas son bienes de capital que construyo el gobierno. La cantidad de 
material que un solo conductor puede desplazar entre puntos distantes en un tiempo corto es asom- 
brosa en relacion con lo que se podia transportar hace tan solo 50 anos. 

Los precios de otros insumos Cuando una empresa tiene que elegir entre tecnologlas alter- 
nativas, la selection que haga dependera en cierto grado de los precios relativos de los insumos. En la 
tabla 10.2 de la pagina 222 y en la tabla 10.3 de la pagina 223, vimos que un incremento en el precio del 
trabajo aumentaba de manera sustancial la demanda de capital a medida que la empresa cambiaba 
hacia una tecnica de produccion que requerla un uso mas intensivo del capital. 

Durante la decada de 1970, el considerable aumento en los precios de la energla en relacion con los 
precios de otros factores de produccion tuvo diversos efectos sobre la demanda de esos otros insumos. El 
aislamiento y la protection de los edificios nuevos, la instalacion de plantas de calefaccion mas eficientes 
y otros esfuerzos similares aumentaron en forma sustancial la demanda de capital cuando este ultimo se 
uso en la produccion como sustituto de la energla. Tambien se ha argumentado que la crisis de la energla 
condujo a un incremento en la demanda de trabajo. Si, como se cree comunmente, el capital y la ener¬ 
gla son insumos complementarios —es decir, si las tecnologlas que hacen un uso intensivo del capital 
tambien hacen un uso intensivo de la energla—, los precios mas altos de la energla tenderan a alejar a las 
empresas de tecnicas que requieren un uso intensivo del capital para acercarlas a tecnicas que hacen un 
uso mas intensivo del trabajo. Por ejemplo, una novedosa tecnica altamente automatizada podrla necesi- 
tar un menor numero de empleados, pero tambien requerirla una gran cantidad de electricidad para 
operar. Los altos precios de la energla electrica podrlan conducir a una empresa a rechazar las nuevas tec¬ 
nicas y a adoptar un metodo de produccion anticuado basado en un uso mas intensivo del trabajo. 
Cambio tecnologico Un aspecto Intimamente relacionado con el efecto de la acumulacion de 
capital sobre la demanda de los factores de produccion es el efecto potencial del cambio tecnologico, es 
decir, la introduccion de nuevos metodos de produccion o de nuevos productos. Las nuevas tecnologlas 
introducen por lo general formas de elaborar productos con una menor cantidad de insumos mediante 
el incremento de la productividad de los insumos existentes, o mediante el aumento de los productos 
marginales. Como el valor del producto marginal refleja la productividad, los aumentos en la productivi¬ 
dad desplazan en forma directa las curvas de demanda de los insumos. Por ejemplo, si el producto mar¬ 
ginal del trabajo aumenta, la demanda de trabajo se desplaza hacia la derecha (aumenta). El cambio 
tecnologico puede tener, y de hecho tiene, una influencia poderosa sobre la demanda de los factores de 
produccion. A medida que surgen nuevos productos y nuevas tecnologlas de produccion, tambien surge 
una demanda de nuevos insumos y habilidades. Conforme los productos antiguos se vuelven obsoletos, 
sucede lo mismo con las habilidades laborales y con otros insumos que se necesitan para elaborarlos. 

En perspectiva 

Ahora tenemos un panorama completo, aunque simplificado, de la toma de decisiones de las familias 
y las empresas. Tambien hemos examinado algunas de las fuerzas basicas que determinan la asignacion 
de recursos y la mezcla de productos en mercados perfectamente competitivos. 
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En este ambiente competitive, las empresas que buscan la maximizacion de utilidades toman 
tres decisiones fundamentales: 1. cuanto producir y cuanto ofrecer en los mercados de produccion, 

2. como producir (que tecnologia usar), y 3. cuanto demandar de cada insumo. Los capitulos 7 a 9 
contemplaron estas tres decisiones desde la perspectiva del mercado de los productos. Obtuvimos la 
curva de oferta de una empresa competitiva en el corto plazo y analizamos el ajuste en los mercados de 
productos en el largo plazo. La obtencion de las curvas de costos, como vimos, implica la evaluacion y 
la eleccion entre tecnologias alternativas. Finalmente, vimos como las decisiones de una empresa 
acerca de la cantidad de productos que van a suministrar en los mercados de produccion determinan 
en forma implicita las demandas de insumos. Se explico que las demandas de los insumos tambien son 
demandas derivadas. Es decir, en ultima instancia, estan vinculadas con la demanda de los productos. 

Para mostrar la relacion entre los mercados de productos y de insumos, este capitulo examino estas 
mismas tres decisiones desde la perspectiva de los mercados de insumos. Las empresas hacen contrata- 
ciones hasta el punto en que el valor del producto marginal de cada insumo es igual a su precio. 

El siguiente capitulo se ocupa de un asunto complejo que, en terminos generales, se denomina “mer¬ 
cado de capitales”. Expondremos la relacion entre el mercado de capitales fisicos y los mercados de capita- 
les financieros, y examinaremos algunas de las formas en que las empresas toman decisiones de inversion. 
Una vez que examinemos la naturaleza del equilibrio competitive general en el capitulo 12, podremos 
comenzar a hacer menos rigidos algunos de los supuestos que han restringido el alcance de nuestra expo- 
sicion, en particular, el supuesto de una competencia perfecta en los mercados de insumos y de productos. 


RESUMEN 


1. El mismo conjunto de decisiones que subyacen en las curvas de 
oferta de los productos tambien constituyen el fundamento de las 
curvas de demanda de los insumos. Tan solo difiere la perspectiva. 

MERCADOS DE INSUMOS: CONCEPTOS BASICOS p. 2 is 

2. La demanda de insumos de una empresa depende de la 
demanda de los productos que elabora; de este modo, 

la demanda de los insumos es una demanda derivada. La pro- 
ductividad es una medida de la cantidad de produccion elabo- 
rada por cada unidad de insumo. 

3. En general, las companias demandan empleados mientras el 
valor de lo que produzcan estos ultimos exceda lo que se les 
debe pagar. Las familias ofreceran trabajo en tanto que el sueldo 
exceda el valor del tiempo libre o el valor que se podria derivar 
de un trabajo no remunerado. 

4. Los insumos son al mismo tiempo complementarios y sustituibles. 

5. En el corto plazo, algun factor de produccion es fijo. Esto signi- 
fica que todas las empresas encuentran rendimientos decrecien- 
tes en el corto plazo. Dicho de otra forma, los rendimientos 
decrecientes significan que todas las empresas encuentran un 
producto marginal decreciente en el corto plazo. 

6. El valor del producto marginal ( VPM) de un insumo variable es 
el ingreso adicional que gana una empresa mediante el uso de 
una unidad adicional de ese insumo, ceteris paribus. El VPM es 
igual al producto marginal del insumo multiplicado por el pre¬ 
cio del producto. 

MERCADOS DE TRABAJO p. 219 

7. La demanda de un insumo depende del valor del producto mar¬ 
ginal de ese insumo. Las empresas perfectamente competitivas 
que buscan la maximizacion de las utilidades compraran un 
insumo (por ejemplo, contrataran trabajo) hasta el punto en 
que el valor del producto marginal de ese insumo sea igual a su 
precio. En el caso de una empresa que utiliza unicamente un 
factor de produccion variable, la curva de VPM sera la curva de 
demanda de la empresa por ese factor en el corto plazo. 

8. En el caso de una companla perfectamente competitiva que uti- 
lice un factor de produccion variable, el trabajo, la condicion W 
= VPM l es exactamente la misma que la condicion P = CM. Las 
empresas ponderan el valor de los productos como se refleja en 
el precio de estos ultimos frente al valor de los insumos como se 
refleja en los costos marginales. 


9. Cuando una empresa utiliza dos facto res de produccion varia¬ 
bles, un cambio en el precio de un factor tiene a la vez un efecto 
de sustitucion y un efecto en la produccion. 

10. Un aumento salarial puede conducir a una empresa a sustituir 
trabajo por capital y ocasionar, de este modo, que la cantidad 
demandada de trabajo disminuya. Este es el efecto de sustitucion 
derivado del aumento salarial. 

11. Un aumento salarial aumenta los costos, y un costo mas alto 
puede conducir a una disminucion de la produccion y a una 
menor demanda de todos los insumos, incluyendo el trabajo. 
Este es el efecto en la produccion derivado del aumento salarial. El 
efecto es lo opuesto cuando se registra una disminucion de los 
salarios. 

MERCADOS DE LA TIERRA p. 224 

12. Puesto que la tierra esta sujeta a una oferta estrictamente fija, su 
precio esta determinado por la demanda, es decir, su precio se 
determina exclusivamente por lo que las familias y las empresas 
esten dispuestas a pagar por ella. El rendimiento para cualquier 
factor de la produccion sujeto a una oferta fija se denomina 
renta pura. Una empresa pagara y usara una porcion de tierra en 
tanto que el ingreso obtenido por la venta del producto elabo- 
rado en ese terreno sea suficiente para cubrir el precio de este 
ultimo. La empresa usara la tierra hasta el punto en que VPM A 
= P A , donde A es el terreno (en acres). 

LA CONDICION DE MAXIMIZACION DE UTILIDADES DE 

UNA EMPRESA EN LOS MERCADOS DE INSUMOS p. 226 

13. Toda empresa tiene un incentivo para usar insumos variables 
siempre que el ingreso generado con ellos cubra los costos de 
dichos insumos en forma marginal. Por lo tanto, las empresas 
utilizaran cada insumo hasta el punto en que su precio sea igual 
al valor del producto marginal. La condicion de maximizacion 
de las utilidades se mantiene para todos los factores en todos los 
niveles de produccion. 

CURVAS DE DEMANDA DE INSUMOS p. 227 

14. Un cambio en la curva de la demanda de una empresa por un 
factor de produccion puede ser resultado de cambios en: la 
demanda del producto de la empresa, la cantidad de insumos 
complementarios y sustituibles, los precios de otros insumos y 
la tecnologia. 




230 PARTE II El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


cambio tecnologico, p. 228 
demanda derivada, p. 215 
efecto en la production debido a un 
aumento (o decremento) en el precio 
de un factor, p. 224 


efecto de sustitucion de factores, p. 222 renta pura, p. 224 

precio determinado por la demanda, p. 224 Ecuaciones: 
productividad de un insumo, p. 216 VPM L = PM L X P x 

valor del producto marginal ( VPM ), p. 217 
producto marginal del trabajo ( PM L ), p. 216 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. De acuerdo con el Bureau of Labor Statistics, las percepciones 
semanales promedio de los empleados de los sectores educativo y de 
la salud, excepto los del area de supervision, fueron de $638 en 
enero de 2010, lo cual representa un aumento con respecto al sala- 
rio semanal de $440 vigente en enero de 2000. Si todo lo demas se 
mantiene igual, se esperaria que tal aumento salarial redujera la 
demanda de trabajo y que el empleo disminuyera. En vez de ello, la 
cantidad demandada de trabajo ha aumentado en forma notable 
con la creation de mas de 4 millones de empleos entre 2000 y 2010. 
iComo explicarla esta aparente discrepancia? 

2. Suponga que una empresa que manufactura diversos artefactos los 
puede elaborar con uno de tres procesos que se implementan en 
forma individual o en combination. La siguiente tabla indica las 
cantidades de capital y trabajo que requiere cada uno de los tres 
procesos para elaborar un artefacto. 


4. El siguiente programa da cuenta de la tecnologia de production en 
la empresa Delicious Apple Orchard para 2010: 


EMPLEADOS 


NUMERO TOTAL DE FANEGAS 
DE MANZANAS POR DIA 


0 

40 

70 

90 

100 

105 

102 


UNIDADES DE TRABAJO UNIDADES DE CAPITAL 
Proceso 14 1 

Proceso 2 2 2 

Proceso 31 3 

a) Suponiendo que el capital tiene un costo de $3 por unidad y que 
el trabajo tiene un costo de $1 por unidad, ^que proceso se utili- 
zara? 

b) Elabore una grafica de los tres puntos de la curva de CVT de la 
empresa correspondientes a q = 10, q = 30 y q = 50. 

c) A cada uno de los tres niveles de production, ^que cantidades de 
Ky L se demandaran? 

d) Repita los incisos a ) a c) suponiendo que el precio de capital es 
de $3 por unidad y que el precio del trabajo aumento a $4 por 
unidad. 

3. Durante las ultimas dos decadas del siglo xx, la desigualdad de los 
salarios en Estados Unidos aumento de manera notable. Es decir, los 
empleados con altos ingresos vieron aumentar sus salarios en forma 
significativa, mientras que los salarios de los empleados de ingresos 
mas bajos se estancaron o incluso disminuyeron. Con base en la 
logica del valor del producto marginal, de una explication de este 
cambio en la distribution del ingreso. En su explication, tal vez 
desee considerar el surgimiento de avances tecnologicos, la existen- 
cia del sector laboral altamente calificado y la disminucion en el 
numero de industrias que requieren de trabajo no calificado. 


Si las manzanas se venden en $2 por fanega y si se pueden contratar 
trabajadores en un mercado laboral competitivo a razon de $30 por 
dia, ^a cuantos empleados se deberia contratar? si los trabajado¬ 
res se sindicalizaran y los salarios aumentaran a $50? ( Sugerencia: 
Cree columnas para el producto marginal y para el valor del pro¬ 
ducto marginal en la tabla). Explique sus respuestas con claridad. 

5. La siguiente grafica es la funcion de production para una compania 
que usa tan solo un factor de production variable, el trabajo. 

a) Grafique el producto marginal del trabajo para la compania 
como una funcion del numero de unidades de trabajo 
contratadas. 

b) Suponiendo que el precio del producto, P x , es igual a $6, 
grafique el programa del valor del producto marginal de la 
empresa como una funcion del numero de unidades de trabajo 
contratadas. 

c) Si la tasa salarial de equilibrio en la actualidad es de $4 por hora, 
^cuantas horas de trabajo contratarla usted? ^Que cantidad de 
production elaborarla? 



Unidades de trabajo (horas) 
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6. Describa la manera en que cada uno de los siguientes acontecimien- 
tos afectaria a: 1. la demanda por trabajadores de la construction y 
2. los salarios de la industria de la construction en Portland, 

Oregon, llustre sus respuestas con curvas de oferta y demanda. 

a) Un agudo incremento en las tasas de interes sobre las hipotecas 
de casas nuevas reduce la demanda de casas nuevas de manera 
considerable. 

b) La economla del area esta en auge. Las rentas de las oficinas au- 
mentan, lo que genera demanda de nuevos espacios de oficinas. 

c) Una modification en las leyes fiscales de 2010 provoco que los 
desarrollos de bienes rakes se volvieran mas rentables. En con- 
secuencia, tres desarrolladores importantes comenzaron a pla- 
near la construction de grandes centros comerciales. 

7. La demanda de tierra es una demanda derivada. Piense en una loca- 
lidad de gran afluencia cerca de su centro de estudios. iQue deter- 
mina la demanda del terreno en esa area? ^Que productos venden 
los negocios que se localizan ahl? Analice la relation entre los pre- 
cios de los terrenos y los precios de esos productos. 

8. Diversos estados otorgan a las empresas “creditos fiscales a la inver¬ 
sion”, los cuales reducen de una manera efectiva el precio del capital. 
En teoria, esos creditos estan disenados para estimular las nuevas 
inversiones y, de este rnodo, generar empleos. Los crlticos argumen- 
tan que cuando existen efectos intensos de sustitucion de factores, 
estos subsidios podrian reducir el empleo en el estado. Explique los 
argumentos que esgrimen tales criticos. 

9. La granja de Doug, en Idaho, tiene cuatro parcelas de gran exten¬ 
sion que usa para cultivar papas. A continuation se indica la pro- 
ductividad de cada parcela: 

RENDIMIENTO ANUAL, CIENTOS DE LIBRAS 


Parcela 1 
Parcela 2 
Parcela 3 
Parcela 4 


10,000 

8,000 

5,000 

3,000 


Suponga que las parcelas son del mismo tamano y que los costos 
variables de la actividad agricola son de $25,000 al ano por cada 
una. Los costos variables cubren el trabajo y el tiempo que se utiliza 
la maquinaria, la cual se tiene que rentar. 

Doug debe decidir cada ano cuantas parcelas sembrara. En 2009 los 
productores de papas recibieron $6.35 por cada 100 libras. ^Cuantas 
parcelas sembro Doug? Explique su respuesta. En 2011, el precio de 
las papas habia disminuido a $4.50 por cada 100 libras. jComo 
modificara esta diminution del precio la decision de Doug? jQue 
efecto tendra en su demanda de trabajo? ^Como afectara al valor de 
la tierra de Doug? 

10. Suponga que usted vive en una casa con otras dos personas y que la 
casa tiene un cesped muy grande que debe podarse. Uno de los 
companeros de casa, a quien no le gusta trabajar al aire libre, su- 
giere contratar a la hija de un vecino para podar el cesped, a quien 
se pagarlan $40 por semana, en lugar de compartir el trabajo y 
hacerlo ustedes mismos. ^Como procederia usted para decidir quien 
cortara el cesped? ^Que factores debe considerar al tomar la deci¬ 
sion? jCuales son aqul las relaciones de compensation? 

11. Considere la siguiente information para una empresa dedicada a la 
manufactura de camisetas, la cual puede vender tantas prendas 
como desee a un precio unitario de $3. 

NUMERO NUMERO DE 

DE CAMISETAS 

EMPLEADOS PRODUCIDAS AL DIA PM T IT VPM, 


0 

30 

80 

110 

135 

170 


20 


30 

15 


a) Llene todos los casilleros vaclos en la tabla. 

b) Verifique que el VPM L de esta empresa se pueda calcular en dos 
formas: 1. un cambio en el IT como resultado de incorporar a 
otro empleado, y 2. multiplicando el PM L por el precio del pro- 
ducto. 

c) Si esta companla debe pagar una tasa salarial de $40 por 
empleado al dla, ^a cuantos empleados deberia contratar? 
Explique brevemente por que. 

d) Suponga que la tasa salarial aumenta a $50 por empleado. jA 
cuantos empleados se deberia contratar ahora? $Por que? 

e) Suponga que la empresa adopta una nueva tecnologla que 
duplica la production en cada nivel de empleo, mientras que el 
precio de las camisetas permanece en $3. ^Cual es el efecto de 
esta nueva tecnologla sobre el PM L y sobre el VPMJ Con un 
salario de $50, ja cuantos trabajadores deberia contratar la 
empresa ahora? 

12. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 223] 
En algunas universidades, el entrenador de futbol es el miembro de 
la facultad que recibe la mayor remuneration. jComo explicarla 
esto? 

13. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 226] 

En Orlando, Florida, el valor de los terrenos aumento de manera 
notable cuando Disney construyo all! su parque tematico. ^Como 
explicarla este incremento en el precio de la tierra? 

*14. Para una empresa determinada, VPM L = $50 y VPM K = $100, mien¬ 
tras que P L = $10 y P K = $20. 

a) ^La empresa esta maximizando las utilidades? ^Por que? 

b) Identifique una action especlfica que pudiera aumentar las utili¬ 
dades de esta empresa. 

15. En 2007 el director ejecutivo de Harley-Davidson, James L. Ziemer, 
gano la cantidad de $1,350,000 como remuneration total (salario, 
bonos y prestaciones), en tanto que Roy Williams, el director ejecu¬ 
tivo de los Boy Scouts of America (una organization sin finalidades 
de lucro), gano $1,577,600. ^Como puede una organization no luc- 
rativa como la de los Boy Scouts justificar la remuneration de su 
director ejecutivo a un nivel similar al del director ejecutivo de una 
companla lucrativa y exitosa como Harley-Davidson? 

Fuentes: Scott DeCarlo, “CEO Compensation”, Forbes , 30 de abril de 2008, y 
Teri Sforza, “National Boy Scouts explain $1.6 million salary for top exec”, 
Orange County Register , 7 de agosto de 2009. 

16. El 20 de abril de 2010, la plataforma de perforation de petroleo 
Deepwater Horizon hizo explosion en el Golfo de Mexico, ocasio- 
nando uno de los peores derrames de crudo en la historia. El 
derrame de petroleo fue devastador para muchas industrias en la 
costa del golfo, y una de las mas afectadas fue la industria de la 
pesca de ostras. Explique el efecto que este derrame de petroleo 
tendra sobre lo siguiente: 

a) El precio de las ostras 

b) El producto marginal del trabajo de los Pescadores de ostras 

c) La demanda por Pescadores de ostras 

17. Se dice que el precio de la tierra esta “determinado por la demanda”. 
Explique que significa esto y trace una grafica para ilustrar su expli¬ 
cation. 

18. Houston, Texas, es la tinica ciudad importante de Estados Unidos 
que practicamente carece de leyes de zonificacion. Esto significa que 
las casas de una sola familia, los edificios de apartamentos, los cen¬ 
tros comerciales, los rascacielos y los complejos industriales se pue- 
den construir por igual dentro del mismo barrio. Entre las 
principales ciudades de Estados Unidos, Houston fue una de las 
menos afectadas por la crisis del mercado de vivienda de 2008. 
Durante 2009 Houston otorgo 42,697 permisos de construction y 
fue la ciudad con la Gasification mas alta en la lista de los mercados 
de vivienda mas saludables. ^Que papel podria desempenar en 
Houston la falta de leyes de zonificacion en la salud de los mercados 
de la vivienda y de construcciones? 

Fuentes: La Familia, “Zoning in on Zoning Laws”, El Goto, 2 de junio de 2010. 
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19. The Sunshine Shirt Manufacturing Company usa capital y trabajo 
como recursos sustituibles en la produccion de camisas, y el precio 
del capital que utiliza Sunshine acaba de disminuir. De acuerdo con 
los efectos de sustitucion y produccion, ^que sucedera con la 
demanda de capital y la demanda de trabajo en Sunshine? 

20. En el caso de una industria perfectamente competitiva, la curva del 
costo marginal determina la cantidad de produccion que elaborara 
una empresa que maximiza utilidades. Para los mercados de insu- 
mos, la curva del valor del producto marginal determina la cantidad 
de trabajo que contratara una empresa que maximiza utilidades en 
un mercado laboral perfectamente competitive. Explique como se 
relaciona el razonamiento que da fundamento a estos dos conceptos. 


21. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 217] 

Cada ano en Nueva Orleans, la temporada del carnaval se inicia el 6 
de enero y culmina con la mayor celebracion de la ciudad durante el 
ano, el Mardi Gras. Esta celebracion extraordinariamente popular 
atrae a muchas personas de todo el mundo, y las autoridades de 
Nueva Orleans estiman que mas de medio millon de visitantes asis- 
tieron a las festividades en 2010. El martes del Mardi Gras cada ano 
se declara como dia festivo estatal en Louisiana, y los bancos, las ofi- 
cinas postales y muchas empresas privadas suspenden actividades 
ese dia. Considerando como base el factor del trabajo, explique por 
que cree que el Mardi Gras se declara como dia festivo en el estado 
de Louisiana y por que hay tantos negocios en Nueva Orleans que 
cierran ese dia. 


*Nota: Los problemas marcados con un asterisco son mas desafiantes. 



La demanda de insumos: A A 
El mercado de capitales I I 
y las decisiones de 

inversion 


En el capltulo 10 exploramos los mercados 
de trabajo y de la tierra con cierto detalle. En 
este capltulo consideramos el mercado de 
capitales de una manera mas completa. Las 
transacciones entre las familias y las empre- 
sas en los mercados de trabajo y de la tierra 
son directas. En el mercado laboral, las fami¬ 
lias ofrecen su trabajo directamente a las 
empresas a cambio de un salario. En el mer¬ 
cado de la tierra, los duenos de los terrenos 
alquilan o venden sus propiedades directa¬ 
mente a las empresas a cambio de una renta 
o de un precio convenido. Sin embargo, en el 
mercado de capitales, con frecuencia las 
familias ofrecen en forma indirecta los recur- 
sos financieros necesarios para que las empresas adquieran capital. Por ejemplo, cuando las familias 
ahorran y anaden fondos a sus cuentas bancarias, las empresas pueden solicitar esos fondos en pres- 
tamo al banco para financiar sus compras de capital. 

En una economla de mercado nunca se exagerara la importancia del movimiento del capital que va 
de los individuos a las empresas. Para que las empresas ingresen a nuevas industrias o para que elaboren 
nuevos productos, se requiere de capital. En los sistemas capitalistas de mercado, las decisiones acerca de 
que empresas apoyar a traves del capital las toman los ciudadanos que buscan ganancias personales. La 
section “La economla en la practica” que se presenta en la pagina 235 describe este proceso en una com- 
panla, Tesla, la cual se dedica a la fabrication de vehlculos electricos. Tales decisiones son riesgosas; es 
diflcil saber que nuevas empresas tendran exito y cuales fracasaran. La comprension de las instituciones 
a traves de las cuales fluye el capital de las familias hacia las empresas es el tema de este capltulo. 

Capital, inversion y depreciation 

Antes de iniciar el analisis del mercado de capitales, es necesario revisar algunos principios economi- 
cos basicos y explicar algunos conceptos relacionados. 

Capital 

Uno de los conceptos mas importantes en toda la economla es el concepto de capital. Los bienes de 
capital son aquellos que produce el sistema economico y que se utilizaran en el futuro como insumos 
para elaborar otros bienes y servicios. De este modo, los bienes de capital brindan servicios producti- 
vos valiosos a lo largo del tiempo. El valor del capital es tan cuantioso como el valor de los servicios 
que ofrece a lo largo del tiempo. 

Capital tangible Cuando pensamos en el capital, generalmente hacemos referenda al capital 
flsico o material que utilizan las empresas. Las principales categorlas del capital fisico o tangible son: 
1. las estructuras no residenciales (por ejemplo, edificios de oficinas, plantas de energla, fabricas, cen- 
tros comerciales, almacenes y muelles); 2. los equipos duraderos (por ejemplo, maquinas, camiones, 
parrillas de emparedados y automoviles), 3. las estructuras residenciales; y 4. los inventarios de insu¬ 
mos y productos que las empresas tienen en existencia. 

La mayorla de las empresas necesitan capital tangible, ademas del trabajo y la tierra, para elaborar 
sus productos. Las necesidades de capital de un restaurante incluyen una cocina, hornos y parrillas, 



CONTENIDO DEL CAPITULO 

Capital, inversion 
y depreciation p. 233 

Capital 

Inversion y 
depreciation 

El mercado 
de capitales p. 236 

Ingresos de capital: 
Intereses y utilidades 

Mercados financieros 
en action 

Hipotecas y el mercado 
hipotecario 

Acumulacion y asignacion 
de capital 

La demanda de nuevos 
capitales y la decision 
de inversion p. 241 

Formation de expectativas 

Comparacion de costos y 
rendimientos esperados 

Una observation final 
sobre el capital p. 245 

Apendice: Calculo 
del valor presente p. 248 


capital Aquellos bienes que 
produce el sistema 
economico y que se utilizaran 
en el futuro como insumos 
para elaborar otros bienes y 
servicios. 

capital fisico o tangible 

Bienes materiales que se 
utilizaran en el futuro como 
insumos en la production de 
bienes y servicios. La 
principal categoria del 
capital fisico corresponde a 
las estructuras residenciales y 
no residenciales, el equipo 
duradero y los inventarios. 
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El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 


capital social o infraestructura 

Capital que brinda servicios 
al publico. La mayor parte 
del capital social asume la 
forma de obras publicas 
(carreteras y puentes) y 
servicios publicos (polici'a y 
protection contra 
incendios). 


capital intangible Recursos 
no materiales que 
contribuyen a la produccion 
de bienes y servicios en el 
futuro. 

capital humano Una forma 
de capital intangible que 
incluye las habiIidades y los 
conocimientos que tienen los 
empleados o que adquieren a 
traves de la education y la 
capacitacion; el capital 
humano brinda servicios 
valiosos a una empresa a lo 
largo del tiempo. 


capital patrimonial El valor 
actual de mercado de la 
planta, el equipo, los 
inventarios y los activos 
intangibles que posee una 
empresa. 


mesas y sillas, articulos de plata, vajillas y enseres ligeros. Estos articulos se deben comprar en forma 
anticipada y conservarse para que el restaurante funcione adecuadamente. Una empresa de manufac¬ 
ture debe contar con una planta de produccion, maquinaria especializada, camiones e inventarios de 
refacciones. Una bodega de vinos necesita barriles, tanques, tuberias, equipos de control de tempera¬ 
ture y maquinaria para el procesamiento y embotellamiento. 

El capital de una farmacia de venta al menudeo esta formado principalmente de inventarios. Las 
farmacias no producen las aspirinas, las vitaminas ni los cepillos dentales que venden. En vez de ello, 
compran estos articulos a los productores y los colocan en sus anaqueles. El producto que realmente 
elabora y vende una farmacia es la comodidad. Al igual que cualquier otro producto, la comodidad 
se elabora con trabajo y capital en la forma de un almacen con muchos productos, o inventarios, que se 
exhiben en el area de ventas y se guardan en bodegas. Los inventarios de insumos y productos que man- 
tienen las empresas de manufactura tambien son capital. Por ejemplo, para funcionar de una manera 
uniforme y satisfacer las demandas de los compradores, Ford Motor Company mantiene inventarios 
tanto de partes automotrices (neumaticos, parabrisas, etcetera) como de vehiculos terminados. 

Un edificio de apartamentos tambien es capital. Al ser un producto del sistema economico, ofrece 
servicios valiosos a lo largo del tiempo y se usa como insumo para producir servicios de vivienda, los 
cuales se rentan al publico. 

Capital social: Infraestructura Algun capital fisico o tangible esta en manos del publico y no 
en poder de empresas privadas. El capital social, que en ocasiones tambien se llama infraestructura, es 
aquel que brinda servicios al publico. La mayor parte del capital social toma la forma de obras publicas, 
como caminos, carreteras, puentes, vias de transito y sistemas de alcantarillado y agua potable. Las esta- 
ciones de policia y de bomberos, los ayuntamientos, los tribunales de justicia y los automoviles de la 
policia son insumos de capital social que se usan para producir los servicios que suministra el gobierno. 

Todas las empresas usan algunas formas de capital social al elaborar sus productos. La investiga¬ 
tion economica reciente ha demostrado que la infraestructura de un pais desempena un papel muy 
importante al ayudar a las companias privadas a elaborar sus productos con eficiencia. Cuando el capi¬ 
tal publico no recibe el cuidado adecuado —por ejemplo, cuando las carreteras se deterioran o cuando 
los aeropuertos no se modernizan para dar cabida a un trafico aereo creciente—, las empresas privadas 
que dependen de la existencia de redes eficientes de transporte se ven perjudicadas. 

Capital intangible No todo el capital es fisico. Algunos recursos que son intangibles (o inmate- 
riales) satisfacen plenamente nuestra definition de capital. Cuando una compania invierte en publici- 
dad para establecer un nombre de marca, esta produciendo una forma de capital intangible que se 
denomina credito mercantil (fondo de comercio, Have de negocio o goodwill), el cual brinda servicios 
valiosos a la empresa a lo largo del tiempo. 

Cuando una empresa establece un programa de capacitacion para los empleados, esta invirtiendo 
en las habilidades de su personal. Podemos pensar en tal inversion como la produccion de una forma 
intangible de capital denominada capital humano. Se produce con trabajo (de los instructores) y 
capital (salones de clase, computadoras, proyectores y libros). El capital humano en la forma de habi¬ 
lidades nuevas o mejoradas constituye un insumo, ya que ofrecera servicios productivos valiosos para 
la empresa en el futuro. 

Cuando la investigation genera resultados valiosos, como un nuevo proceso de produccion que 
reduce los costos, o una nueva formula que crea un nuevo producto, la nueva tecnologia se puede con- 
siderar como capital. Ademas, incluso las ideas se pueden patentar y es posible vender los derechos 
sobre esas ideas. 

Un gran numero de companias de tecnologia de reciente creation en el marco de la “nueva eco- 
nomia” han respondido al crecimiento de Internet. Estas companias “punto com” y de comercio 
electronico generalmente inician sus operaciones con un capital limitado, y la mayor parte de ese capi¬ 
tal reside en las habHidades y los conocimientos de sus empleados: el capital humano. 

Medicion del capital El trabajo se mide en horas, y el terreno se mide en metros cuadrados o 
acres. Como el capital puede presentarse en tantas formas, practicamente es imposible medirlo en 
forma directa en terminos fisicos. La medida indirecta que se usa por lo general es su valor actual de 
mercado. La medida del capital patrimonial de una compania es el valor actual de mercado de la 
planta, el equipo, los inventarios y los activos intangibles que posee. Al usar el valor como un criterio 
de medicion, los gerentes de negocios, contadores y economistas, en cierto sentido, pueden agregar 
edificios, barcos y maquinas excavadoras, por ejemplo, para obtener una medida del capital total. 

El capital se mide como un valor de stock. Es decir, se mide en un momento determinado: el capital 
patrimonial de la corporation XYZ al 31 de julio de 2007 es de $3,453,231. De acuerdo con las estimacio- 
nes del Departamento de Comercio, el capital de la economia de Estados Unidos en 2008 (en dolares de 
2005) era de cerca de $44.2 biHones. De esa cantidad, $17.1 biUones correspondia a estructuras residen- 
ciales; $8.1 billones estaban en manos de los gobiernos estatales, locales y federal (por ejemplo, portaa- 
viones y edificios de escuelas); y $6.3 biHones correspondian a equipos y programas de computo. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Banca de inversion, OPI y automoviles electricos 


Como vimos en el capitulo 9, la produccion de automoviles esta sujeta a 
economlas de escala. El hecho de convertirse en un nuevo productor de 
automoviles requiere de un capital considerable, el cual va mucho mas 
alia de lo que la mayoria de individuos pueden reunir. En el verano de 
2010, Tesla Motors, un nuevo productor de automoviles electricos, recu- 
rrio al publico para buscar capital. 

iComo logro esto la empresa? Tesla tomo la decision de convertirse 
en una empresa de participation publica, ofreciendo acciones al publico en 
una bolsa de valores. El proceso que se siguio para hacer esto se denomina 
oferta publica inicial (OPI). Como indica el artlculo, Tesla ofrecio inicial- 
mente al publico 13.3 miUones de acciones, cada una con un precio de 
$17, para lograr un incremento total en el capital de la empresa de $226 
millones. Al hacer su oferta publica inicial, Tesla, al igual que la mayoria de 
las demas empresas, recurrio a la banca de inversion para que le ayudara a 
determinar el precio correcto de las acciones y a administrar las ventas. En 
el caso de Tesla habla varias empresas implicadas, incluyendo a Goldman 
Sachs, J.P. Morgan y Morgan Stanley. La administracion de una OPI es una 
de las funciones de los bancos de inversion, ya que ayuda a movilizar mas 
capital de las familias hacia los empresarios con nuevas ideas. 

TSLA: qQue signifies la OPI de Tesla para el futuro 
de los automoviles electricos? 

The Wall Street Journal 

En la actualidad, Tesla Motors es la primera compani'a estado- 
unidense de automoviles que ha llevado a cabo ofertas publicas ini- 
ciales desde que Ford lo hiciera en 1956. Y se podria argumentar 
que el elegante y rapido modelo Tesla Roadster que vende la com- 
pani'a es, en cierto sentido, similar al antiguo modelo T de Ford, el 
cual revoluciono la manufactura con las li'neas de ensamble. 

Tesla parece estar lista para ser parte de la redefinition de la 
manera en que conducimos. Despues de todo, el productor de au- 
tomoviles electricos de Palo Alto, California, ha mostrado de muchas 
maneras al resto de la industria de automoviles como se fabrican los 
vehiculos electricos. El flamante Tesla Roadster es un emblema del 
potencial de los automoviles electricos en terminos de potencia, 
velocidad y rendimiento. Sin este automovil en el mercado, proba- 
blemente muchos de los productores mas grandes de automoviles 



no estarfan intentando fabricar autos electricos en una forma tan 
vigorosa. Sin embargo, me preocupa la resistencia de Tesla. La fabri¬ 
cation de automoviles es una tarea diffcil y costosa que ha llevado a 
la quiebra a muchos pequenos productores que han tratado de ser 
innovadores, como John DeLorean y Preston Tucker. 

Por el momento, la perspectiva es halaguena. La OPI no sola- 
mente se llevo a cabo, sino que incluyo mas acciones a un precio 
mas alto del que se esperaba. La compani'a estimulo la emision de 
acciones a una cantidad tan alta como 13.3 millones y el precio 
ascendio hasta $17 por accion, para dar un valor total de $226 
millones. Anteriormente la compani'a habi'a afirmado que podria 
vender hasta 11.1 millones de acciones a un precio unitario de 
entre $14 y $16, para obtener un total de $178 millones. El incre¬ 
mento refleja en parte que el interes en los automoviles electricos 
es mayor de lo esperado y se ha fortalecido con sorprendente rapi- 
dez. Tesla se negocia en el mercado de acciones de Nasdaq bajo el 
si'mbolo de TSLA. 

Fuente: The Wall Street Journal Online, “TSLA: What Does Tesla’s IPO 
Mean for the Future of Electric Cars?”, de Jonathan Welsh. Derechos reser- 
vados en 2010 por Dow Jones & Company, Inc. Reproducido con permiso 
de Dow Jones & Company, Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 


Aunque el capital patrimonial se mide en terminos de dinero o valor, es muy importante pensar 
en el desde una perspectiva realista. Cuando hablamos de capital, no nos referimos al dinero o a los 
activos fmancieros como bonos y acciones, sino a la planta fisica de la empresa, sus equipos, inventa- 
rios y activos intangibles. 

Inversion y depreciacion 

Recuerde la diferencia entre las medidas de stock y de flujo que se expusieron en capitulos anteriores. 
Las medidas de stock se evaluan en un momento especifico, mientras que las medidas de flujo se evaluan 
a lo largo de cierto tiempo. La forma mas sencilla de pensar en la diferencia entre stock y flujo es pen- 
sando en una tina de agua. El volumen del agua dentro de la tina se mide en un momento especifico y 
es un stock. La cantidad de agua que fluye hacia la tina por hora y la cantidad de agua que se evapora de 
la tina por dia son medidas de flujo. Las medidas de flujo tienen significado unicamente cuando se 
incorpora la dimension del tiempo. La cantidad de agua que fluye hacia la tina a una tasa de 5 galones 
por hora es muy diferente de la cantidad que fluye a una tasa de 5 galones por ano. 

Los capitales de las empresas se ven afectados a lo largo del tiempo por dos flujos: las inversiones y la 
depreciacion. Cuando una empresa produce o incorpora un nuevo elemento de capital —por ejemplo un 
nuevo equipo— ha realizado una inversion. La inversion es un flujo que aumenta el capital. Puesto que 
tiene una dimension temporal, hablamos de una inversion por periodo (mensual, trimestral o anual). 

Conforme usted avance en el estudio de este capitulo, es importante tener en mente que el ter- 
mino inversion no se usa en economia para describir el acto de comprar una accion o un bono. Aunque 
la gente usa con frecuencia el termino con este sentido (“Invert! en acciones de Union Carbide” o “el 
invirtio en bonos del Tesoro)”, el termino inversion, cuando se usa correctamente, se refiere unicamente 
a un aumento en el capital. 


inversion Nuevas adiciones 
de capital al capital 
patrimonial de una empresa. 
Si bien el capital se mide en 
un momento especifico (para 
determinar su existencia), la 
inversion se mide a lo largo 
de un periodo de tiempo 
(como flujo). El flujo de la 
inversion aumenta el capital 
patrimonial. 
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La tabla 11.1 presenta una serie de datos sobre la inversion privada en la economia de Estados 
Unidos durante 2009. Cerca de la mitad del total correspondio a equipos y programas de computo. 
Casi la totalidad de la parte restante correspondio a inversiones en estructuras, tanto residenciales 
(edificios de apartamentos, condominios, casas, etcetera) como no residenciales (fabricas, centros 
comerciales, etcetera). Las inversiones en inventarios fueron negativas (las ventas excedieron a la pro¬ 
duction en 2009). En la columna 3 se considera la inversion privada como un porcentaje del producto 
interno bruto (PIB), una medida de la production total de la economia. 


1 TABLA 11.1 Inversion privada en la economfa de Estados U 

nidos, 2009 


PIB = $14,256.3 miles de millones (o $14.2563 billones) 

Miles de millones 
de dolares actuales 

Como porcentaje 
de la inversion 
bruta total 

Como porcentaje 
del PIB 

Estructuras no residenciales 

480.0 

29.5 

3.4 

Equipos y programas de computo 

908.8 

55.8 

6.4 

Cambio en los inventarios de companias privadas 

— 120.9 

-7.4 

-0.8 

Estructuras residenciales 

361.0 

22.2 

2.5 

Inversion privada bruta total 

1,628.9 

100.0 

11.4 

— depreciacion 

-1.538.8 

-94.5 

-10.8 

Inversion neta = 




inversion bruta — depreciacion 

90.1 

5.5 

0.6 


Fuente : U.S. Department of Commerce, Bureau of Economic Analysis. 


depreciation Disminucion 
en el valor economico de un 
activo a lo largo del tiempo. 


mercado de capitales 

Mercado en el cual las 
familias ofrecen sus ahorros 
a las empresas que 
demandan fondos para 
adquirir bienes de capital. 


bono Contrato entre un 
prestamista y un prestatario, 
en el cual este ultimo acepta 
pagar el prestamo en algun 
momento en el futuro, junto 
con los intereses 
correspondientes. 


La depreciation es la disminucion en el valor economico de un activo (o de un recurso) a lo largo 
del tiempo. Si usted alguna vez ha tenido un automovil, estara consciente de que su valor de reventa 
disminuye con el tiempo. Suponga que usted compra un nuevo Toyota Prius en $30,500 y que decide 
venderlo luego de 2 anos, cuando el vehlculo ha recorrido 25,000 millas. Despues de revisar los perio- 
dicos y hablar con varios distribuidores, usted encuentra que, considerando la condition del vehlculo 
y su recorrido en millas, tan solo puede esperar obtener $22,000 por el. Se ha depreciado $8,500 
($30,500 — $22,000). La tabla 11.1 senala que en 2009, la depreciation en el sector privado de la eco¬ 
nomia estadounidense fue de $1,538.8 miles de millones (o $1.5388 billones). 

Un activo de capital se puede depreciar ya sea porque se desgaste flsicamente o porque se vuelva 
obsoleto. Tomemos, por ejemplo, un sistema de control de computadoras en una fabrica. Si un nuevo 
sistema tecnologicamente superior realiza el mismo trabajo por la mitad del precio, es conveniente 
remplazar el antiguo sistema incluso si todavla funciona bien. El Prius se deprecio por el uso y el des¬ 
gaste y porque hay nuevos modelos a disposition del publico. 

El mercado de capitales 

^De donde viene el capital? ^Como y por que se produce? iQue cantidad y que tipos de capital se pro- 
ducen? ^Quien paga el capital? Estas preguntas se responden en el complejo conjunto de instituciones 
en las cuales las familias ofrecen sus ahorros a empresas que demandan fondos para adquirir bienes de 
capital. En forma colectiva, estas instituciones se denominan mercados de capitales. 

Aunque los gobiernos y las familias toman algunas decisiones de inversion de capital, la mayorla de 
las decisiones de producir nuevos bienes de capital —es decir, de invertir— las toman las empresas. Sin 
embargo, una compania no podra invertir a menos que tenga los fondos para hacerlo. Aunque las empre¬ 
sas pueden invertir en muchas formas, los fondos que usan para adquirir bienes de capital provienen, 
directa o indirectamente, de las familias. Cuando una familia decide no consumir una portion de su 
ingreso, ahorra. La inversion que realizan las empresas constituye la demanda de capital. Los ahorros 
que realizan las familias son la oferta de capital. Diversas instituciones financieras facilitan la transferen- 
cia de los ahorros de las familias a las empresas que los utilizan para realizar inversiones de capital. 

Usaremos un ejemplo sencillo para ver como funciona el sistema. Suponga que alguna companla 
desea adquirir una maquina que tiene un costo de $1,000 y que alguna familia decide al mismo tiempo 
ahorrar $1,000 de sus ingresos. La figura 11.1 muestra una forma en que la decision familiar de aho- 
rrar se podrla vincular con la decision de la empresa de invertir. 

Ya sea de una manera directa o a traves de un intermediario financiero (como un banco), la fami¬ 
lia acepta prestar sus ahorros a la companla. A cambio de ello, esta ultima se compromete a pagar a la 
familia un interes a alguna tasa convenida cada periodo. El interes es la tarifa que paga un prestatario 
a un prestamista o que paga un banco a un depositante por el uso de los fondos. La tasa de interes es 
esa tarifa que se paga en forma anual, y se expresa como un porcentaje del prestamo o del deposito. Si 
la familia presta fondos directamente a la companla, esta ultima entrega a la familia un bono, el cual es 
simplemente un contrato que promete rembolsar el prestamo en algun momento especlfico en el 
futuro. El bono tambien especifica el flujo de intereses que se debera pagar mientras tanto. 
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.a. FIGURA11.1 Ahorros por $1,000 se convierten en $1,000 de inversion 


Los nuevos ahorros contribuyen a mejorar la position de riqueza de la familia. El patrimonio neto 
de la familia ha aumentado en $1,000, los cuales mantiene en la forma de un bono. 1 El Sono representa 
la promesa de la compania de rembolsar los $1,000 en alguna fecha futura con un interes. La empresa 
utiliza los $1,000 para comprar una nueva maquina de $1,000, la cual se agrega a su capital patrimo¬ 
nial. En esencia, la familia suministro el capital que demandaba la empresa. Es casi como si la familia 
comprara la maquina y la rentara a la empresa a cambio de una tarifa anual. Se supone que esta inver¬ 
sion generara ingresos adicionales que facilitaran el pago de intereses para la familia. En general, los 
proyectos se llevan a cabo en tanto que los ingresos que probablemente se obtengan de la inversion 
sean suficientes para cubrir los pagos de intereses a la familia. 

En ocasiones la transferencia de los ahorros familiares a traves del mercado de capitales hacia las 
inversiones ocurre sin un intermediario financiero. Un empresario es aquel que organiza, administra y 
asume el riesgo de una nueva compania. Cuando los empresarios inician un nuevo negocio mediante 
la adquisicion de capital con sus propios ahorros, demandan capital y, a la vez, aportan los recursos (es 
decir, sus ahorros) necesarios para comprar ese capital. No hay ningun tercero implicado en la tran¬ 
saction. Sin embargo, la mayoria de las inversiones se llevan a cabo con la ayuda de intermediaries 
financieros (terceras partes como bancos, companias de seguros y fondos de pensiones), los cuales se 
colocan entre el proveedor (ahorrador) y el demandante (la empresa que hace la inversion). Aquella 
parte del mercado de capitales en la cual los ahorradores y los inversionistas interactuan a traves de 
intermediarios se denomina con frecuencia mercado de capitales financieros. 

Ingresos de capital: Intereses y utilidades 

Ahora debe estar claro para usted la manera en que los mercados de capitales embonan dentro del 
flujo circular: facilitan el movimiento de los ahorros de las familias hacia los proyectos de inversion 
mas productivos. Cuando las familias permiten que sus ahorros se usen para adquirir capital, reciben 
pagos, y estos (junto con los sueldos y los salarios) son parte de los ingresos familiares. El ingreso que 
se gana sobre los ahorros que se han destinado a un uso a traves de los mercados de capitales financie- 
ros se denomina ingreso de capital. Las familias reciben el ingreso de capital de muchas formas, y las 
dos mas importantes son los intereses y las utilidades. 

Interes La forma mas comun de ingreso de capital que reciben las familias son los intereses. En sus 
terminos mas sencillos, el interes es el pago que se hace por el uso del dinero. Los bancos pagan inte¬ 
reses a los depositantes, cuyo dinero se presta a los negocios o a los individuos que quieren realizar 
inversiones. 2 Los bancos tambien cobran intereses a quienes solicitan dinero en prestamo. Las corpora- 


mercado de capitales 
financieros Aquella parte 
del mercado de capitales en 
la cual los ahorradores y los 
inversionistas interactuan a 
traves de intermediarios. 

ingreso de capital Ingreso 
que se gana sobre los aho¬ 
rros que se destinan a algun 
uso a traves de los mercados 
de capitales financieros. 


interes Pagos que se hacen 
por el uso del dinero. 


1 Observe que el acto de ahorrnr, y no el acto de comprar el bono, es lo que aumenta la riqueza de la familia. La compra del bono sim- 
plemente transforma un activo financiero (dinero) en otro activo financiero (un bono). La familia podria haber conservado el dinero. 

2 Aunque nos estamos concentrando en las inversiones que realizan los negocios, las familias tambien pueden hacer inversiones y, 
de hecho, las hacen. La forma mas importante de una inversion familiar es la construction de una nueva casa, la cual por lo gene¬ 
ral se financia mediante la solicitud de un prestamo en la forma de una hipoteca. Una familia tambien puede solicitar un pres¬ 
tamo para financiar la compra de una casa existente, pero cuando lo hace, no se realiza una inversion nueva. 
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tasa de interes Pago de 
intereses expresados como el 
porcentaje de un prestamo. 


accion de capital Una 

accion de capital es un 
derecho sobre la propiedad 
de una empresa, que faculta 
a quien la posee para 
participar de las utilidades. 


ciones pagan intereses a las familias que compran sus bonos. El gobierno solicita dinero en prestamo 
mediante la emision de bonos, y los compradores de esos bonos reciben pagos de intereses. 

La tasa de interes casi siempre se expresa como una tasa anual. Es el pago anual de intereses que 
se expresa como el porcentaje de un prestamo o de un deposito. Por ejemplo, un bono de $1,000 (que 
representa un prestamo de $1,000 de una familia a una empresa), con una tasa fija de interes del 10%, 
pagara a la familia $100 por ano ($1,000 X .10) de intereses. Una cuenta de ahorros con una tasa de 
interes anual del 5% pagara $50 anualmente sobre un saldo de $1,000. 

Por lo general, la tasa de interes se acuerda en el momenta en que se realiza el prestamo o el depo¬ 
sito. Algunas veces los prestatarios y los prestamistas convienen en ajustar periodicamente el nivel de 
los pagos de intereses dependiendo de las condiciones del mercado. Estos tipos de prestamos se deno- 
minan prestamos ajustables o de tasa flotante. (Los prestamos a tasa fija son aquellos en los cuales la 
tasa de interes nunca varia.) En anos recientes, ha habido tasas de interes ajustables incluso sobre cuentas 
de ahorros y certifkados de deposito. 

La tasa de interes de un prestamo depende de diversos factores. Un prestamo que implique mas 
riesgo, por lo general, pagara una tasa de interes mas alta que un prestamo con menor riesgo. De 
manera similar, las empresas que se consideran con riesgo de insolvencia pagaran tasas de interes mas 
altas que las companias que tienen buenas evaluaciones de credito. Es probable que usted haya 
escuchado anuncios de radio o television de companias financieras que ofrecen prestar dinero a los 
solicitantes de credito “sin atender a su historial crediticio”. Esto significa que prestaran dinero a perso¬ 
nas o negocios que representen un riesgo de incumplimiento relativamente alto, o un riesgo de no rem- 
bolsar el prestamo. Lo que esas companias no dicen es que la tasa de interes sera muy alta. 

En general, se considera que el prestatario mas seguro es el gobierno de Estados Unidos. Con “la 
plena confianza y el credito” del gobierno de Estados Unidos que respalda a los compradores de bonos 
y letras del Tesoro, la mayoria de las personas consideran que existe poco riesgo de que el gobierno no 
rembolse sus prestamos. Por esta razon, el gobierno de Estados Unidos puede solicitar dinero en pres¬ 
tamo a una tasa de interes mas baja que cualquier otro prestatario. 

Utilidades El termino utilidad es otra palabra que se usa para designar el ingreso neto o la ganan- 
cia neta de una empresa: el ingreso menos los costas de production. Algunas companias son propiedad 
de individuos o socios que venden sus productos en una cantidad mayor de lo que cuesta producirlos. 
Las utilidades de las sociedades de capital generalmente van de forma directa al dueno o los duenos 
que administran la empresa. Las corporaciones son empresas propiedad de accionistas, quienes por lo 
general no estan relacionados de alguna otra forma con las empresas. Las corporaciones se organizan 
y se constituyen de acuerdo con leyes estatales que conceden un estatus de responsabilidad limitada a 
sus duenos o accionistas. En esencia, eso significa que los accionistas no pueden perder mas de lo que 
invirtieron si la empresa incurre en pasivos que no puede pagar. 

Una accion de capital comun es un certificado que representa la propiedad de una fraction de un 
negocio, casi siempre una corporation. Por ejemplo, Lincoln Electric es una compania con sede en 
Cleveland que elabora equipos de soldadura y corte. La compania tiene 41 millones de acciones de 
capital comun, las cuales estan en manos de decenas de miles de accionistas, algunos de los cuales son 
ciudadanos comunes, otros son instituciones como Carlton College, o bien, son empleados de la 
empresa. Los accionistas tienen derecho a una portion de las utilidades de la compania. Cuando las 
utilidades se pagan directamente a los accionistas, el pago se denomina dividendo. Lincoln Electric 
obtuvo utilidades por $54 millones en un ano reciente, lo cual genero una utilidad de $1.31 por accion; 
de este dinero, se pagaron $0.43 como dividendos a los inversionistas por cada accion en su poder, y la 
empresa retuvo el resto para reinvertir. 3 

Al analizar las utilidades, es importante distinguir entre la utilidad como la definen las practicas 
contables generalmente aceptadas y la utilidad econdmica como se definio en el capitulo 7. Recuerde 
que nuestra definition de utilidad se refiere al ingreso total menos el costo total, donde el costo total es 
la tasa normal de rendimiento sobre el capital. Definimos a las utilidades de esta manera porque el 
costo economico verdadero incluye el costo de oportunidad del capital. 

Funciones de los intereses y las utilidades El ingreso del capital cumple con varias fun- 
ciones. Primero, el interes funciona como un incentivo para posponer la gratification. Cuando usted 
ahorra, deja pasar la oportunidad de adquirir articulos que desea ahora mismo. Una perspectiva del 
interes sostiene que este es la recompensa que se obtiene por la postergacion del consumo. 

Segundo, la utilidad funciona como una recompensa por la innovation y la asuncion de riesgos. 
Cada ano, la revista Forbes publica los nombres de las personas mas ricas de Estados Unidos, y practi- 


3 Las acciones de capital comun se negocian abiertamente en las bolsas de valores privadas o en los mercados de acciones. La 
mayoria de las negociaciones de miles de millones de acciones que se realizan diariamente consisten en la venta de acciones de un 
accionista a otro. Cuando las acciones se emiten por primera vez, los fondos se usan para comprar capital o para adquirir la par¬ 
ticipation de los empresarios que fundaron la compania. 
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camente cada una de las mayores fortunas que se listan all! es atribuible a la fundacion de algunas 
empresas de negocios que “alcanzaron un exito grandioso”. En anos recientes, la lista la encabezan 
tiendas minoristas (la familia Walton de Wal-Mart), companlas de alta tecnologla (Bill Gates de 
Microsoft y Eric Schmidt de Google), y un emporio de bienes ralces (la familia Pritzker). 

Muchos argumentan que las recompensas por la innovacion y la toma de riesgos son la esencia 
del sistema de libre empresa de Estados Unidos. La innovacion se encuentra en la parte medular del 
crecimiento y el progreso economicos. La existencia de tecnicas de production mas eficientes significa 
que los recursos ahorrados se pueden usar para elaborar nuevas mercanclas. Sin embargo, hay otra 
faceta de esta historia: los crlticos del sistema de libre empresa argumentan que la existencia de recom¬ 
pensas tan grandes no esta justificada, y que las acumulaciones de grandes riquezas y poder van en 
detrimento de los intereses sociales. 


Mercados financieros en accion 

Cuando una companla emite un bono con una tasa de interes fija, solicita fondos en prestamo y paga 
intereses a una tasa convenida a la persona o institution que adquiere el bono. Muchos otros mecanis- 
mos, cuatro de los cuales se ilustran en la figura 11.2, tambien canalizan los ahorros de las familias 
hacia los proyectos de inversion. 

Caso A: Prestamo de negocios Mientras camino por el centro de mi ciudad, veo varias tien¬ 
das de helados que prosperan; pero creo que puedo elaborar mejores helados que ellos. Para entrar en 
el negocio, necesito capital: equipos para la elaboration de helado, mesas, sillas, congeladores, anun- 
cios y un local. Como puedo utilizar mi casa como colateral, no represento un gran riesgo; as! que el 
banco me concede un prestamo a una tasa de interes bastante razonable. Los bancos disponen de fon¬ 
dos para prestarlos gracias a que las familias depositan ahl sus ahorros. 

Caso B: Capital de riesgo Un cientifico de una gran universidad desarrolla un metodo de bajo 
costo para la elaboration de una familia importante de medicamentos antivirales, usando microorga- 
nismos creados a traves del empalme de genes. El negocio podrla fracasar dentro de 12 meses, pero si 
llegara a tener exito, el potential de utilidades es enorme. 

El cientifico acude a un fondo de capital de riesgo para obtener financiamiento. Dichos fondos 
toman los ahorros de las familias y los dirigen hacia negocios de alto riesgo a cambio de una portion 
de las utilidades si el nuevo negocio tiene exito. A1 invertir en muchos proyectos diferentes, los fondos 
reducen el riesgo de bancarrota. Una vez mas, los fondos de las familias hacen posible que las empre- 
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◄ FIGURA 11.2 
Los mercados financieros 
vinculan los ahorros de las 
familias con las inversiones 
que realizan las empresas 
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sas lleven a cabo inversiones. Si un negocio tiene exito, quienes posean acciones en el fondo de capita¬ 
ls de riesgo recibiran utilidades sustanciales. 

Caso C: Ganancias retenidas En 2009 IBM decidio construir una nueva planta en Dubuque, 
Iowa, y descubrio que tenia suficientes fondos para pagar las nuevas instalaciones. Por lo tanto, la 
nueva inversion se financio con fondos internos o ganancias retenidas. 

El resultado es el mismo que si la empresa hubiera recurrido a las familias a traves de algun inter- 
mediario financiero y hubiera solicitado en prestamo los fondos. IBM solamente podra usar sus utili¬ 
dades para comprar nuevo capital, esto es, maquinaria y equipo, si cuenta con el consentimiento 
impllcito de los accionistas. Cuando una empresa toma sus propias utilidades y las usa para comprar 
activos de capital en vez de pagar dividendos a sus accionistas, el valor total de la empresa aumenta, al 
igual que el valor de las acciones que poseen los accionistas. Al igual que en los ejemplos anteriores, el 
capital de IBM se incrementa junto con el patrimonio neto de las familias. 

Cuando una familia posee una accion de capital que se revalua, o aumenta de valor, la plusvalla es 
parte del ingreso de esa familia. A menos que la familia venda esa accion y destine la ganancia al con- 
sumo, esa ganancia sera parte de los ahorros. En esencia, cuando una empresa retiene las ganancias 
con la finalidad de reinvertirlas, en realidad esta ahorrando en beneficio de sus accionistas. 

Caso D: El mercado de acciones Un ex funcionario de alto rango del gobierno decide iniciar 
un negocio de procesamiento de cacahuates (manies) en Atlanta; tambien decide obtener los fondos 
necesarios mediante la emision de acciones de capital. Las familias compran las acciones con los ingre- 
sos que deciden no gastar. A cambio de ello, obtienen derecho a recibir una portion de las utilidades de 
la empresa. 

Las acciones de capital se vuelven parte del patrimonio familiar. Los fondos provenientes de las 
ventas de acciones se utilizan para adquirir equipos de planta e inventarios. Los ahorros fluyen hacia 
las inversiones, y el capital de la empresa aumenta en la misma cantidad que el patrimonio familiar. El 
recuadro “La economia en la practica” que se presenta en la pagina 235 describe la forma en que Tesla 
obtuvo fondos. 


Hipotecas y el mercado hipotecario 

En Estados Unidos la mayor parte de los bienes ralces se financian a traves de hipotecas. Una hipoteca, 
al igual que un bono, es un contrato en el cual el prestatario se compromete a rembolsar el dinero al 
prestamista en el futuro. Las hipotecas estan respaldadas por bienes rakes. Cuando una familia com- 
pra una casa, generalmente solicita la mayor parte del dinero mediante un credito hipotecario y se 
compromete a rembolsar el dinero con un interes, con frecuencia a lo largo de un periodo tan largo 
como 30 anos. Aunque en anos recientes todos los tipos de esquemas de pagos inusuales han compli- 
cado el mercado hipotecario, la modalidad mas comun es la hipoteca de tasa fija a 30 anos. Casi todos 
los prestamos hipotecarios requieren un pago mensual. Como ejemplo, una casa financiada con un 
prestamo hipotecario por $250,000 a una tasa fija del 6.4% generara pagos mensuales de $1,563.76. Si 
el prestatario paga esa cantidad cada mes durante 30 anos, habra liquidado el prestamo y a la vez habra 
pagado intereses a una tasa del 6.4% sobre el saldo insoluto cada mes. 

Hasta la ultima decada, eran los bancos y las instituciones de ahorro y credito los encargados de 
otorgar la mayoria de los prestamos hipotecarios. Esas instituciones usaban el dinero de los depositan- 
tes para hacer los prestamos, y guardaban los pagares firmados para recaudar los pagos mensuales. 

Recientemente, el mercado hipotecario se transformo de manera drastica y se volvio mas com- 
plejo. La mayoria de las hipotecas las suscriben ahora los corredores o los banqueros hipotecarios, 
quienes venden de inmediato las hipotecas en un mercado secundario. Dicho mercado secundario es 
administrado por agendas gubernamentales como la Asociacion Federal Nacional Hipotecaria 
(Federal National Mortgage Association, conocida como Fannie Mae) y la Corporation Federal de 
Prestamos Hipotecarios (Federal Home Loan Mortgage Corporation, conocida como Freddie Mac), 
asi como por grandes bancos de inversion. Los prestamos de este mercado estan “bursatilizados”, lo 
cual significa que los documentos hipotecarios se agrupan y que los valores respaldados por las hipo¬ 
tecas se venden a inversionistas que estan dispuestos a asumir diferentes grados de riesgo. 

El mayor riesgo para los acreedores de hipotecas es que el prestatario deje de cumplir con la obli¬ 
gation. Cuando ocurre el incumplimiento, se procede a una execution hipotecaria a traves de un jui- 
cio; asi, el prestamista toma posesion de la casa del prestatario y la vende para recuperar por lo menos 
una parte del monto que adeuda este ultimo. 

En 2007, el mercado hipotecario se vio afectado por un aumento considerable en el numero de 
incumplimientos y ejecuciones hipotecarias. Los prestamistas perdieron miles de millones de dolares, 
y cientos de miles de casas se sometieron a una execution hipotecaria. Esto se debio a que los precios de 
las casas comenzaron a disminuir por primera vez en muchos anos, y a que se otorgo una gran canti¬ 
dad de prestamos a clientes que fmalmente no lograron cumplir con los pagos requeridos. 
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LA ECONOMlA EN LA PRACTICA 


^Quien posee las acciones en Estados Unidos? 


En el texto describimos la manera en que las familias compran acciones de 
capital como una forma de invertir en los negocios y generar rendimien- 
tos esperados. En algunos casos, las familias hacen esto como individuos. 
Siempre ha habido individuos que invierten en acciones de companias 
especificas a traves de firmas de corretaje. A medida que ha aumentado 
el numero de firmas de corretaje de bajo costo, muchas personas mas 
han empezado a hacer negociaciones de esta manera. En la ultima 
decada, hemos visto la proliferation de los llamados opemdores del dia 
(day traders ), individuos que compran y venden acciones con gran rapi- 
dez y con la esperanza de ganar dinero. Pero en terminos de valor, la 
mayor parte de las acciones en Estados Unidos estan en manos de las 
familias, a quienes Uegan a traves de instituciones, fondos de pensiones, 


companias de seguros, fondos de inversion y otras instituciones simila- 
res. En el caso de algunas companias, la mayor parte de sus acciones 
estan en manos de individuos que las adquieren a traves de institucio¬ 
nes. En las tablas que se presentan mas abajo, tomadas de Yahoo Finance 
el 23 de junio de 2010, observamos el alcance de la participation institu¬ 
tional en dos companias: Microsoft y Activision, el productor de video- 
juegos como Guitar Hero y World of Warcraft. Como se observa, una 
compania mas madura como Microsoft tiene una tasa de participation 
institucional mucho mas alta que la empresa Activision, de fundacion 
mas reciente. Tambien se observa que, en ambos casos, el personal posee 
una cantidad muy importante de las acciones de la empresa, y esto es 
especialmente cierto en el caso de Activision. 


Datos estadisticos de acciones de Microsoft 
Volumen promedio (3 meses): 69,351,300 

Volumen promedio (10 dias): 55,999,100 

Acciones en circulacion: 8.76B 

Porcentaje en manos del personal: 12.25% 

Porcentaje en manos de instituciones: 64.60% 


Datos estadisticos de acciones de Activision 
Volumen promedio (3 meses): 14,813,700 

Volumen promedio (10 dias): 14,016,300 

Acciones en circulacion: 1.24B 

Porcentaje en manos del personal: 58.03% 

Porcentaje en manos de instituciones: 36.40% 


Acumulacion y asignacion de capital 

En los ejemplos anteriores, se observa que una serie de diversas conexiones (algunas veces muy com¬ 
plejas) entre las familias y las empresas facilitan el desplazamiento de los ahorros hacia las inversiones 
productivas. Los metodos tal vez difieran, pero los resultados son los mismos. Con el tiempo, se crean 
sociedades industrializadas o agrarias, grandes o pequenas, sencillas o complejas, pero todas ellas 
deben asignar los recursos a lo largo del tiempo. En las sociedades menos complejas, las mismas perso¬ 
nas toman las decisiones de ahorro e inversion. Sin embargo: 


En las sociedades industriales modernas, las decisiones de inversion (esto es, las decisiones de 
production de capital) las toman las empresas. Por su parte, las familias deciden cuanto ahorrar 
y, en el largo plazo, esos ahorros limitan o restringen la cantidad de inversiones que las empresas 
pueden realizar. El mercado de capitales existe para encauzar los ahorros hacia proyectos de 
inversion rentables. 


La demanda de nuevos capitales y la decision 
de inversion 

En el capitulo 9 vimos que las empresas tienen un incentivo para expandirse en industrias que obtie- 
nen utilidades positivas —es decir, una tasa de rendimiento superior a la normal— y en industrias en 
las cuales las economias de escala conducen a costos promedio mas bajos con niveles de production 
mas altos. Tambien vimos que las utilidades positivas en una industria estimulan la entrada de nuevas 
empresas. La expansion de las companias actuales y la creation de otras nuevas implican inversiones 
en capital nuevo. 

Incluso cuando no hay utilidades en una industria, las empresas deben hacer algunas inversiones. 
Primero, los equipos se desgastan y, para que la compania permanezca en los negocios, deben remplazarse. 
Segundo, las empresas cambian en forma constante. Tal vez una nueva tecnologia se vuelva disponible, los 
patrones de ventas cambien, o quiza la empresa aumente o reduzca su linea de productos. 

Teniendo presente todo esto, nos dirigimos ahora a analizar el proceso de las decisiones de inver¬ 
sion dentro de una empresa individual. A1 final, veremos (como lo hicimos en el capitulo 10) que una 
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empresa perfectamente competitiva invierte en capital hasta el punto en que el valor del producto 
marginal del capital es igual al precio del capital. 


Formacion de expectativas 

Ya hemos dicho que la dimension mas importante del capital es el tiempo. El capital produce servicios 
de utilidad a lo largo de algun periodo de tiempo. Al construir una torre de oficinas, un constructor 
hace una inversion que durara por decadas. Al decidir donde construir la planta de una sucursal, una 
compania de manufactura compromete una gran cantidad de recursos para adquirir bienes de capital 
que existiran durante mucho tiempo. 

Sin embargo, es importante recordar que los bienes de capital no producen beneficios sino hasta que 
se utilizan. Con frecuencia la decision de construir un edificio o de comprar un equipo se debe tomar 
varios anos antes de que el proyecto real se concluya. Aunque la adquisicion de una pequena compu- 
tadora de negocios puede tomar tan solo algunos dias, se sabe que el proceso de planeacion de proyectos 
de desarrollo en el centra de las grandes ciudades de Estados Unidos requiere de varias decadas. 


Los beneficios esperados de las inversiones Los encargados de tomar decisiones deben 
tener expectativas acerca de lo que va a suceder en el futuro. Una nueva planta fabril sera muy valiosa 
—es decir, producira cuantiosas utilidades— si el mercado del producto de la empresa crece y el pre¬ 
cio se mantiene en un nivel alto. La misma planta tendra poco valor si la economia entra en recesion o 
si los consumidores se cansan del producto. El exito de Tesla dependera no solamente de las preferen- 
cias de los consumidores en cuanto a automoviles electricos, sino tambien de la politica energetica del 
gobierno. El proceso de inversion requiere que el inversionista potencial evalue el flujo esperado de los 
servicios productivos futuros que redituara un proyecto de inversion. 

Un funcionario de General Electric Corporation (GE) describio una vez las dificultades que 
implicaba la realization de tales predicciones. GE contrata los servicios de diferentes agendas de pronos- 
ticos economicos. A principios de la decada de 1980, esos servicios entregaban a la empresa pronosti- 
cos a 10 anos sobre la construction de nuevas viviendas, que iban desde un nivel bajo de 400,000 
unidades nuevas por ano hasta un nivel alto de 4 millones de unidades nuevas por ano. Ya que GE 
vende millones de utensilios para el hogar a contratistas que construyen casas nuevas, condominios y 
apartamentos, ese pronostico era de importancia fundamental. Si GE determinaba que la cifra alta era 
mas exacta, necesitaba gastar miles de millones de dolares en plantas y equipos nuevos con la finalidad 
de prepararse para la demanda adicional. Si GE determinaba que la cifra baja era mas exacta, tenia que 
pensar en cerrar varias de sus plantas mas grandes y reorganizarse. De hecho, GE tomo el camino 
intermedio. Supuso que la production de la vivienda estaria entre 1.5 y 2 millones de unidades, lo cual 
fue, de hecho, lo que sucedio. 

GE no es una exception. Todas las empresas se deben basar en pronosticos para tomar decisiones 
adecuadas de inversion y production, pero la elaboration de pronosticos es una ciencia inexacta por- 
que hay demasiadas situaciones que dependen de sucesos imprevisibles. 


Los costos esperados de las inversiones Los beneficios de cualquier proyecto de inversion 
toman la forma de utilidades en el futuro. Es factible pronosticar dichas utilidades, pero tambien habra 
que evaluar los costos. Al igual que las familias, las empresas tienen acceso a los mercados financieros, 
ya sea como prestatarios o como prestamistas. Si una compania solicita fondos en prestamo, debe 
pagar intereses a lo largo del tiempo. Si presta fondos, ganara intereses. Si la compania solicita un pres¬ 
tamo para financiar un proyecto, el interes que pague sera una parte del costo del proyecto. 

Incluso cuando un proyecto se financia con los propios fondos de la compania, y no con un pres¬ 
tamo, existe un costo de oportunidad implicito. Mil dolares que se destinan a un proyecto de inversion 
de capital generaran un flujo esperado de utilidades futuras; si esos mismos $1,000 se colocan en el 
mercado financiero (en esencia, se prestan a otra compania) generaran un flujo de pagos de intereses. 
El proyecto no se emprendera a menos que las utilidades esperadas rebasen la tasa de interes del mer¬ 
cado. Asi, el costo de un proyecto de inversion puede ser directo o indirecto, porque la capacidad para 
prestar fondos a la tasa de interes del mercado significa que hay un costo de oportunidad asociado con 
cada proyecto de inversion. De este modo, el proceso de evaluation implica no solamente la estima¬ 
tion de los beneficios futuros, sino tambien su comparacion con los posibles usos alternativos de los 
fondos que se necesitan para emprender el proyecto. A un nivel minimo, esos fondos podrian ganar 
intereses en los mercados financieros. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


La energia eolica en China 

Uno de los fenomenos de inversiones mas interesantes en los ultimos anos es 
resultado del creciente interes de los chinos en la energia eolica. Como 
indica la siguiente nota periodlstica, en 2009 China se habla convertido en el 
mercado de energia eolica mas grande del mundo. Como se menciono 
antes, las inversiones —debido a su larga vida— dependen fundamental- 
mente de las expectativas en torno al futuro. En el caso de las inversiones en 
energia eolica, los inversionistas tienen que hacer juicios acerca del clima 
gubernamental y de la politica energetica, tanto en China como en cualquier 
otra parte, pero tambien acerca de la politica de tarifas, el futuro de los pro- 
ductos sustitutos (como el petroleo) y el crecimiento economico de una 
manera mas general. La incertidumbre en torno a estos factores complejos 
hace que la inversion en energia eolica en China sea un negocio riesgoso. 



Lo que el viento se llevo: El capital para los fabricantes 
chinos de turbinas 

The Wall Street Journal 

“Esta soplando un gran viento, y eso es algo que despierta la ima¬ 
gination o un dolor de cabeza”. Pareciera que, con estas palabras, 
Catalina la Grande se refiriera a la obtencion de capital por parte 
de los productores chinos de turbinas de viento. Como senalo la 
publicacion Dowjones Investment Banker, para el los, lo mas pro¬ 
bable es sufrir un dolor de cabeza. 

El ano pasado fue un buen momento para China, cuando se 
convirtio en el mercado mas grande de energia eolica, conside- 
rando la capacidad anual instalada de 13 gigawatts, de acuerdo 
con el Global Wind Energy Council. 

Por desgracia, un crecimiento de esa magnitud presagia que 
habra un exceso de capacidad para fabricar turbinas eolicas en ese 
pals, y quienes resultaran mas perjudicadas seran las pequenas 


empresas del sector, sobre todo despues de las grandes obras 
concluidas en 2009. Desde luego, esto representara una ventaja 
para las companlas sobrevivientes en el largo plazo. 

La existencia de vientos favorables y una politica preferential a 
lo largo de los cinco ultimos anos han ayudado a la industria eolica 
de China. Por ejemplo, los operadores de las granjas eolicas se ven 
favorecidos por la existencia de tarifas para la energia electrica mas 
altas en comparacion con las de los combustibles fosiles. Por otro 
lado, los productores locales de componentes se benefician a par- 
tir de la reglamentacion que establece que por lo menos el 70% de 
los componentes de las turbinas, considerando su valor de com- 
pra, deben elaborarse en el pals. 

Fuente: Wall Street Journal Online, tornado de “Gone With The Wind: 
Capital for China’s Turbine Makers”, de Jamie Miyazaki. Derechos reser- 
vados en 2010 por Dow Jones & Company, Inc. Reproducido con permiso 
de Dow Jones & Company, Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 


Comparacion de costos y rendimientos esperados 

Una vez que se han formado las expectativas, las empresas deben cuantifkarlas, es decir, les deben asig- 
nar algun valor en dolares y centavos. Una forma de cuantificar las expectativas consiste en calcular 
una tasa de rendimiento esperada sobre un proyecto de inversion. Por ejemplo, si es probable 
que una nueva red de computadoras, que tiene un costo de $400,000, ahorre $100,000 al ano en costos 
de procesamiento de datos indefinidamente despues de instalarse, la tasa de rendimiento esperada 
sobre esa inversion es del 25% anual. Cada ano la empresa ahorrara $100,000 como resultado de la 
inversion de $400,000. La tasa de rendimiento esperada sera inferior al 25% si la red de computadoras 
se desgasta o se vuelve obsoleta despues de un tiempo, y cesan los ahorros en costos. La tasa de ren¬ 
dimiento esperada sobre un proyecto depende del precio de la inversion, del tiempo que el proyecto 
permita hacer ahorros en costos o genere ingresos adicionales, y de la cantidad esperada de ingresos 
atribuibles cada ano a la inversion. 

La tabla 11.2 presenta un menu de alternativas de inversion y de tasas de rendimiento esperadas a 
las que se enfrenta una empresa hipotetica. Como las tasas de rendimiento esperadas se basan en 


tasa de rendimiento esperada 

Tasa anual de rendimiento 
que una empresa espera 
obtener por medio de una 
inversion de capital. 


TABLA 11.2 Proyectos potenciales de inversion y tasas de rendimiento esperadas para una empresa 

hipotetica, con base en los pronosticos de utilidades futuras atribuibles a la inversion 

Proyecto 

a) 

Inversion total 
(dolares) 

(2) 

Tasa de rendimiento 
esperada (porcentaje) 

A. Nueva red de computadoras 

400,000 

25 

B. Nueva planta productiva de la sucursal 

2,600,000 

20 

C. Oficinas de ventas en otro estado 

1,500,000 

15 

D. Nuevo sistema automatizado de facturacion 

100,000 

12 

E. Diez nuevos camiones de entrega 

400,000 

10 

F. Campana de publicidad 

1,000,000 

7 

G. Cafeteria de empleados 

100,000 

5 
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pronosticos de utilidades futuras atribuibles a las inversiones, cualquier cambio en las expectativas 
modificarla todas las cifras de la columna 2. 

La figura 11.3 grafica el monto total de inversion en millones de dolares que la organization 
emprenderla a varias tasas de interes. Si la tasa de interes fuera del 24%, la empresa financiarla unica- 
mente el proyecto A, la nueva red de computadoras. Puede solicitar fondos en prestamo al 24% e 
invertir en un sistema de computadoras que redituara el 25% de acuerdo con las expectativas. Al 24%, 
la inversion total de la empresa es de $400,000. La primera llnea vertical de la figura 11.3 indica que a 
cualquier tasa de interes por arriba del 20% y por debajo del 25%, tan solo se lleva a cabo una inver¬ 
sion con valor de $400,000 (es decir, el proyecto A). 

Si la tasa de interes fuera del 18%, la empresa financiaria los proyectos A y B, y su inversion total 
ascenderia a $3 millones ($400,000 + $2,600,000). Si la empresa pudiera solicitar fondos en prestamo 
al 18%, el flujo de utilidades adicionales que generaria la nueva red de computadoras y la nueva planta 
productiva cubriria con creces los costos del prestamo, pero ninguno de los otros proyectos se justifi- 
caria. Las tasas de rendimiento sobre los proyectos A y B (25% y 20%, respectivamente) exceden la tasa 
de interes del 18%. Tan solo si la tasa de interes llegara a disminuir por debajo del 5% la empresa 
financiaria la totalidad de los siete proyectos de inversion. 

El programa de inversiones que se presenta en la tabla 11.2 y su representation grafica en la figura 
11.3 describen la demanda de la empresa por capital nuevo, expresada como una funcion de la tasa de 
interes del mercado. Si agregamos la inversion total que emprenden todas las companias a cada tasa 
de interes, conoceremos la demanda de capital nuevo en la economia como un todo. En otras palabras, 
la curva de demanda del mercado por capital nuevo es la suma de todas las curvas individuales de 
demanda por capital nuevo en la economia (figura 11.4). En cierto sentido, el programa de deman¬ 
da de inversiones es una clasificacion jerarquica de todas las oportunidades de inversion en la eco¬ 
nomia de acuerdo con su rendimiento esperado. Tan solo se financiaran aquellos proyectos de 
inversion que, de acuerdo con las expectativas, ofreceran una tasa de rendimiento mas alta que la tasa 
de interes de mercado. A tasas de interes de mercado mas bajas, se emprende una mayor cantidad de 
proyectos de inversion. 

El aspecto mas importante que se debe recordar en relation con la curva de la demanda de inver¬ 
siones es que su forma y su position dependen esencialmente de las expectativas de quienes toman las 
decisiones de inversion. Por lo regular, esas expectativas son inestables y estan sujetas a cambios fre- 
cuentes, ya que hay muchos factores que influyen en ellas. Asi, aunque las tasas de interes mas bajas 
tienden a estimular la inversion y las tasas de interes mas altas tienden a reducirla, hay muchos otros 
factores dificiles de medir y predecir, que tambien influyen en el nivel de los gastos de inversion. 

Tasa de rendimiento esperada y valor del producto marginal del capital El con- 
cepto de la tasa de rendimiento esperada sobre los proyectos de inversion es analogo al concepto del 
valor del producto marginal del capital ( VPM K ). Recuerde que definimos el valor del producto margi¬ 
nal de un insumo como el ingreso adicional que una empresa obtiene al utilizar una unidad adicional 
de ese insumo, ceteris paribus. 


► FIGURA 11.3 
La inversion total como una 
funcion de la tasa de interes 
del mercado 

La demanda de capital nuevo 
depende de la tasa de interes. 
Cuando la tasa de interes es 
baja, es mas probable que las 
empresas inviertan en nuevas 
plantas y equipos que cuando 
la tasa de interes es alta. Esto 
se debe a que la tasa de interes 
determina el costo directo 
(el interes sobre un prestamo) 
o el costo de oportunidad 
(inversion alternativa) de 
cada proyecto. 
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◄ FIGURA 11.4 
Demanda de inversiones 

Es probable que las tasas de 
interes mas bajas estimulen la 
inversion en la economfa como 
un todo, mientras que las tasas 
de interes mas altas disminu- 
yen la inversion. 


Piense ahora detenidamente en el rendimiento de una unidad adicional de capital nuevo (el valor 
del producto marginal del capital). Suponga que la tasa de rendimiento sobre una inversion en una 
nueva maquina es del 15%. Esto significa que el proyecto de inversion reditua la misma cantidad que 
un bono que genera el 15%. Si la tasa actual de interes es menor al 15%, el proyecto de inversion se 
emprendera debido a que una companla perfectamente competitiva que maximiza las utilidades 
seguira invirtiendo en capital nuevo hasta el punto en que la tasa de rendimiento esperada sea igual a 
la tasa de interes. Esto equivale a decir que la empresa continuara invirtiendo hasta el punto en el cual 
el valor del producto marginal de capital sea igual al precio del capital, o VPM K = P p como vimos en el 
capltulo 10. 


Una observacion final sobre el capital 

El concepto de capital es una de las ideas centrales en economla. El sistema economico produce el capi¬ 
tal, y este ultimo genera servicios a lo largo del tiempo, ya que se usa como insumo en la production de 
bienes y servicios. 

La enorme productividad de las sociedades industriales modernas se debe, en parte, a la tremenda 
cantidad de capital que han acumulado a lo largo de los aftos. Tal vez le sorprenda saber que un 
empleado promedio en Estados Unidos trabaja con un capital cuyo valor se acerca a $170,000. 
Recuerde que en Estados Unidos, la inversion total (capital nuevo) fue del 11.4% del PIB en 2009 
(tabla 11.1). La existencia de altas tasas de inversion ha tenido efectos notables en palses como China y 
Malasia. De acuerdo con cifras recientes del Banco Mundial, los bienes de capital representan el 40% 
de la production total de bienes y servicios de China, mientras que en Malasia la cifra es del 32%. En 
2009, China registro una tasa de crecimiento de la production de mas del 9%, y Malasia rebaso el 7%. 

La mayor parte de este capltulo se dedico a describir las instituciones y los procesos que determi- 
nan la cantidad y los tipos de capital que se producen en una economla de mercado. Las empresas 
actuales en busca de utilidades crecientes, los empresarios que desean ingresar a un mercado especlfico 
y los gerentes con nuevas ideas evaluan en forma continua los proyectos de inversiones potenciales. Al 
mismo tiempo, las familias ahorran, cada ano, alguna portion de sus ingresos despues de impuestos. 
Estos nuevos ahorros se vuelven parte de su patrimonio neto, y la gente quiere ganar un rendimiento 
sobre esos ahorros. Cada ano una buena portion de los ahorros encuentra su camino hacia las empre¬ 
sas que los usan para comprar nuevos bienes de capital. 

Entre las familias y las empresas se encuentra el mercado de capitales financieros. Millones de per¬ 
sonas participan en los mercados financieros cada dla. Existen literalmente miles de gerentes financie¬ 
ros, fondos de pensiones, fondos mutuos, firmas de corretaje, negociantes de opciones y bancos cuyo 
unico proposito es obtener la tasa de rendimiento mas alta posible sobre los ahorros de las personas. 

Los corredores, los banqueros y los gerentes de las companlas exploran continuamente los hori- 
zontes financieros en busca de inversiones rentables. iQue negocios van por buen camino? iQue nego- 
cios fracasan? ^Deberlamos prestar dinero a una empresa en expansion? Los gerentes financieros que 
buscan obtener un alto rendimiento para los clientes, los gerentes de companlas que buscan ganar altas 
utilidades para sus accionistas, y los empresarios que intentan obtener utilidades a partir de la innova¬ 
tion realizan analisis que sirven para encauzar el capital hacia sus usos mas productivos. Dentro de las 
empresas, la evaluation de los proyectos individuales de inversion implica elaborar pronosticos de cos- 
tos y beneficios, asi como de los ingresos potenciales que se ganaran en anos futuros. 
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PARTE II 


El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 


De este modo hemos completado nuestra exposition de los mercados competitivos de insumos y 
productos. Examinamos las elecciones familiares y empresariales en los mercados de production, de 
trabajo, de la tierra y de capitales. 

Ahora nos dirigimos a estudiar los procesos de asignacion que hemos descrito. ^Como embonan 
todas las partes de la economia? ^E1 resultado es bueno o malo? ^Podemos hacer mejoras? Todo esto 
sera el tema del capitulo 12. 


RESUMEN 


CAPITAL, INVERSION Y DEPRECIACION p. 233 

1. En los sistemas de mercado capitalistas, la decision de poner un 
capital en uso en una empresa especlfica la toman los particula- 
res cuando comprometen sus ahorros en busca de una ganancia 
privada asumiendo un riesgo. El conjunto de instituciones a 
traves de las cuales ocurren tales transacciones se denomina 
mercado de capitales. 

2. Los bienes de capital son aquellos que produce el sistema econo- 
mico y que se usaran en el futuro como insumos para elaborar 
otros bienes y servicios. Asi, los bienes de capital ofrecen servi- 
cios productivos valiosos a lo largo del tiempo. 

3. Las principales categorias del capital fisico 0 tangible son las 
estructuras residenciales y no residenciales, los equipos durade- 
ros y los inventarios. El capital social (o infraestructura ) es aquel 
que brinda servicios al publico. El capital intangible ( inmaterial) 
incluye al capital humano y al credito mercantil (goodwill). 

4. La dimension mas importante del capital es que existe a traves 
del tiempo. Por consiguiente, su valor es unicamente tan grande 
como el valor de los servicios que brinda a lo largo del tiempo. 

5. La medida mas comun del capital patrimonial de una empresa 
es el valor actual de mercado de la planta, los equipos, los inven¬ 
tarios y los activos intangibles. Sin embargo, al pensar en el 
capital, es importante concentrarse en el capital patrimonial real 
en lugar de concentrarse solamente en su base monetaria. 

6. En economia, el termino inversion se refiere a la creation de capi¬ 
tal nuevo, y no a la compra de una action de capital o un bono. 
Una inversion es un flujo que aumenta el capital patrimonial. 

7. La depreciation es la diminution en el valor economico de un 
activo a traves del tiempo. Un activo de capital se deprecia por- 
que se desgasta fisicamente 0 porque se vuelve obsoleto. 

EL MERCADO DE CAPITALES p. 236 

8. Los ingresos que se obtienen sobre los ahorros que se han 
puesto en uso a traves de los mercados de capitales financieros 

se denominan ingresos de capital. Las dos formas mas importan- 
tes de ingresos de capital son los intereses y las utilidades. El 
interes es la tarifa que paga un prestatario a un prestamista. Los 


intereses recompensan a las familias por la postergacion de la 
gratification, y las utilidades recompensan a los empresarios por 
la innovation y la asuncion de riesgos. 

9. En las sociedades industriales modernas, son las empresas las 
que toman las decisiones de inversion (las decisiones de produc¬ 
tion de capital). Las familias deciden cuanto ahorrar, y en el 
largo plazo, el ahorro limita la cantidad de inversion que pueden 
realizar las empresas. El mercado de capitales existe para encau- 
zar los ahorros hacia proyectos de inversiones rentables. 

LA DEMANDA DE NUEVOS CAPITALES Y LA DECISION 

DE INVERSION p. 241 

10. Antes de invertir, los inversionistas deben evaluar el flujo espe- 
rado de los servicios productivos futuros que brindara una 
inversion. 

11. La disponibilidad de intereses para los prestamistas significa que 
existe un costo de oportunidad asociado con cada proyecto de 
inversion. Este costo se debe ponderar frente al flujo de utilida¬ 
des que se esperan de un proyecto. 

12. Una empresa decidira si debe llevar a cabo un proyecto de inver¬ 
sion comparando los costos con los rendimientos esperados. La 
tasa de rendimiento esperada sobre un proyecto de inversion 
depende del precio de la inversion, del tiempo que el proyecto per- 
mita hacer ahorros en costos o genere ingresos adicionales, y de la 
cantidad esperada de ingresos atribuible al proyecto por cada ano. 

13. La curva de la demanda de inversiones muestra la demanda de 
capital de la economia como una funcion de la tasa de interes del 
mercado. Tan solo se financiaran aquellos proyectos de inversion 
que, de acuerdo con las expectativas, redituaran una tasa de ren¬ 
dimiento mas alta que la tasa de interes del mercado. La existencia 
de tasas de interes mas bajas deberia estimular la inversion. 

14. Una empresa perfectamente competitiva que maximiza las utili¬ 
dades seguira invirtiendo en capital nuevo hasta el punto en que 
la tasa de rendimiento esperada sea igual a la tasa de interes. 

Esto equivale a decir que la empresa continuara invirtiendo 
hasta el punto en el cual el valor del producto marginal del capi¬ 
tal sea igual al precio del capital, 0 VPM K = P K . 
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PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en 


1. ^Cuales de los siguientes rubros son capital y cuales no lo son? 
Explique sus respuestas. 

a) Una maquina de videojuegos de poker en un bar local que 
acepta monedas de 25 centavos 

b) Un billete de $10 

c) La education universitaria 

d) El puente Golden Gate 

e ) Las camisas en un exhibidor de Sears 
/) Un bono gubernamental 

g) El edificio Empire State 

h) Una cuenta de ahorros 

i ) El monumento a Washington 

j) Una planta de Honda ubicada en Marysville, Ohio 

2. Indique si esta de acuerdo o en desacuerdo con cada uno de los 
siguientes enunciados, y explique sus respuestas: 

a) Ahorros e inversion son simplemente dos palabras para hablar de 
lo mismo. 

b) Cuando compro una action del capital de Microsoft, realizo una 
inversion; cuando compro un bono gubernamental, no realizo 
una inversion. 

c) La existencia de tasas de interes mas altas conduce a mas inver- 
siones porque esas inversiones pagan un rendimiento mas alto. 

3. Tanto a usted como a otros 99 socios se les ofrece la oportunidad de 
comprar una gasolinera. Cada socio aportaria $10,000. Los ingresos 
anuales provenientes de la operation de la gasolinera han sido uni¬ 
formes al nivel de $420,000 durante varios anos, y se preve que per- 
maneceran constantes en el futuro. Los costos (sin incluir los costos 
de oportunidad) de operar la gasolinera (incluyendo el manteni- 
miento y las reparaciones, la depreciation y los salarios) tambien se 
han mantenido constantes a un nivel de $360,000 al ano. 
Actualmente, las letras del Tesoro a 5 anos generan un interes del 
7.5%. ^Aceptaria participar en el proyecto? Explique su respuesta. 

4. Al consejo de administracion de Quando Company en Singapur se 
le presenta la siguiente lista de proyectos de inversion para imple- 
mentarse en 2010: 


PROYECTO 

COSTO TOTAL 
EN DOLARES 
DE SINGAPUR 

TASA DE 
RENDIMIENTO 

ESTIMADA 

Una fabrica en Kuala Lumpur 

$17,356,400 

13% 

Una fabrica en Bangkok 

15,964,200 

15 

Una nueva compania de aviones 

10,000,000 

12 

Una tienda de distribucion 
de una fabrica 

3,500,000 

18 

Una nueva red de computo 

2,000,000 

20 

Una cafeteria para los empleados 

1,534,000 

7 


Elabore un esquema de la inversion total como una funcion de la 
tasa de interes (representada sobre el eje Y). Actualmente la tasa de 
interes de Singapur es del 8%. iQue recomendaciones de inversion 
harla usted al consejo de administracion de Quando? 

5. La Junta de Gobernadores de la Reserva Federal tiene facultades 
para aumentar o disminuir las tasas de interes a corto plazo. Entre 
2005 y 2006, la Reserva Federal aumento de manera muy considera¬ 
ble el estandar de comparacion de la tasa de interes sobre los fondos 
federales: del 2.5% en febrero de 2005 al 5.25% en junio de 2006. 
Suponiendo que otras tasas de interes tambien aumentaron, ^que 
efectos considera usted que tuvo ese movimiento sobre los gastos en 
inversiones en la economia? Explique su respuesta. jCual cree que 
haya sido el objetivo de la Reserva Federal? 

6. De al menos tres ejemplos acerca de la manera en que los ahorros se 
pueden encauzar hacia las inversiones productivas. ^Por que son tan 



importantes las inversiones para una economia? ^Que se sacrifica 
cuando se ahorra dinero el dia de hoy? 

7. En un periodico como The Wall Street Journal , en la section de 
negocios de su periodico local o en fuentes autorizadas de Internet, 
investigue cuales son la tasa de interes preferencial, la tasa de bonos 
corporativos y la tasa de interes sobre bonos a 10 anos del gobierno 
de Estados Unidos. Mencione algunas de las razones por las cuales 
estas tres tasas son diferentes. 

8. Explique que significa la expresion: “Las familias suministran capi¬ 
tal y las empresas demandan capital”. 

9. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 243] 

Los fondos de los capitales de riesgo han sido muy activos en los 
paises de rapido desarrollo como China e India. Explique por que. 

10. Describa el capital patrimonial de su universidad. ^Como mediria 
su valor? ^La institution ha hecho algunas inversiones importantes 
en anos recientes? Si es asi, describalas. ^Que espera obtener su uni¬ 
versidad a partir de estas inversiones? 

11. En marzo de 2008, el edificio de General Motors, un rascacielos en 
Manhattan, se puso a la venta. En ese momenta, se esperaba que por 
el rascacielos pudieran obtenerse mas de $3,000 millones, lo cual 
serfa un record para la compra de un solo edificio. Si usted traba- 
jara en una compania de inversiones en bienes raices que estuviera 
considerando presentar una oferta para adquirir este edificio, ^que 
serfa lo primero que querrfa saber? ^Que factores especificos nece- 
sitarfa para la formation de expectativas? jQue informacion necesi- 
tarfa para formar esas expectativas? 

12. El 29 de octubre de 2007, los Medias Rojas ganaron la Serie 
Mundial. El mismo dfa el mercado de valores repunta. El indice 
S&P 500 (un fndice de los precios de las acciones de las 500 corpo- 
raciones mas grandes de Estados Unidos) cerro en 1540.98. Los 
bonos del Tesoro a 10 anos pagaban el 4.38% sobre obligaciones del 
gobierno en ese periodo de tiempo. La Reserva Federal estaba lista 
para anunciar una reduction en la tasa de los fondos de la Fed de un 
cuarto de punto porcentual, que la colocarfa en 4.75%. 

Busque el indice S&P al dia de hoy, la tasa de interes a 10 anos 
del Tesoro de Estados Unidos y la tasa de fondos de la Reserva 
Federal. Podra encontrarlas en http://money.cnn.com. De una 
explicacion de lo que sucedio a esas tres cifras desde 2007. 

13. Las instituciones de prestamos cobran diferentes tasas de interes por 
distintas clasificaciones de hipotecas. Dos de estos tipos de hipote- 
cas son las hipotecas Alt-A y las hipotecas de alto riesgo. Las hipote¬ 
cas Alt-A tienen por lo general una tasa de interes mas alta que una 
hipoteca comun de “tasa preferencial”, y las tasas de las hipotecas de 
alto riesgo son por lo general incluso mas altas que las tasas Alt-A. 
^Cual es la probable explicacion economica para las tasas de interes 
mas altas de estos dos tipos de hipotecas? 

14. Celia, la analista de una firma de capitales de riesgo, recibio una 
llamada de Wanda en relation con el financiamiento de un nuevo 
negocio de riesgo que quiere emprender: una compania que se 
dedicara a la construction de molinos de viento para la generation 
de electricidad con usos residenciales. ^Que informacion deberia 
tener Celia antes de tomar una decision acerca del financiamiento 
de la nueva compania de Wanda? 

15. Elabore una grafica que muestre una curva de demanda de inversio¬ 
nes (que relaciona el monto de las inversiones con la tasa de interes) 
y explique la pendiente de esa curva. 

16. Bailey, Kaylee, Haley y Joyce pertenecen a una hermandad femenina 
que acaba de descubrir la oportunidad de adquirir un cafe Internet. 
Cada una tendria que aportar $80,000 para hacer la compra. Se 
espera que el ingreso proveniente del cafe permanezca constante en 
$225,000 anuales durante los proximos 7 anos. Se espera que los 
costos (sin incluir a los costos de oportunidad de la inversion) de 
operar el cafe permanezcan constantes en $185,000 durante los 
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siguientes anos. La tasa actual de interes en el mercado sobre 
empresas con riesgos comparables es del 9% anual. ^Deberian com- 
prar el cafe las cuatro jovenes? Explique su respuesta. 

17. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 241] 

El texto afirma que, en terminos de valor, la mayoria de las acciones 
de Estados Unidos llegan a manos de las familias a traves de institu- 
ciones, y que el porcentaje de participacion institucional en el capi¬ 
tal accionario (as! como el porcentaje de participacion del personal 
de las empresas) varia con frecuencia en funcion de la madurez de 


la compania. Elija dos companias de participacion publica tomando 
como base su area local: una relativamente nueva y la otra relativa- 
mente madura. Visite www.finance.yahoo.com y escriba el nombre 
de cada compania en el cuadro de dialogo y busque informacion 
comercial sobre cada una. Analice los datos acerca de como estan 
distribuidas las acciones de cada compania. Describa la variacion en 
los porcentajes de acciones en manos de las instituciones y en 
manos del personal en las dos companias. 


APENDICE DEL CAPITULO 11 


Calculo del valor presente 

En este capltulo vimos que la principal meta de una empresa al 
tomar decisiones de inversion es evaluar los flujos de ingresos que 
se materializaran en el futuro. Una forma en la cual una empresa 
puede decidir si le conviene poner en marcha un proyecto de 
inversion consiste en comparar la tasa de rendimiento esperada 
proveniente de esa inversion con la tasa de interes actual que esta 
disponible (suponiendo un riesgo comparable) en el mercado 
financiero. En el texto se describio dicho procedimiento. El obje- 
tivo de este apendice es presentar un metodo mas completo para la 
evaluacion de los flujos de ingresos que se generaran en el futuro 
mediante un analisis del valor presente. 

Valor presente 

Considere el proyecto de inversion que se describe en la tabla 
11A.1. Usamos la palabra proyecto en este ejemplo para referirnos 
a la compra de una maquina o una pieza de capital en $1,200, que 
recibira el flujo de efectivo que se indica en la columna derecha de 
la tabla. ^Llevaria usted a cabo el proyecto? A primera vista, quiza 
responda que si. Despues de todo, el flujo total de efectivo que re¬ 
cibira es de $1,600, una cifra que rebasa por $400 al monto que 
tiene que pagar. Pero tenga cuidado: los $1,600 llegaran a usted a 
lo largo de un periodo de 5 anos, y los $1,200 se deben pagar 
ahora mismo. Usted debe considerar los usos alternativos y los 
costos de oportunidad de los $1,200. Al mismo tiempo, debe con- 


siderar los riesgos que asume. 

TABLA 11 A.1 Utilidades esperadas a 

partir de un proyecto 

de inversion de $1,200 


Ano 1 

$100 

Ano 2 

100 

Ano 3 

400 

Ano 4 

500 

Ano 5 

500 

Todos los anos posteriores 

_0 

Total 

1,600 


.jCuales son esas alternativas? Al nivel minimo, los mismos 
$1,200 se podrian depositar en una cuenta bancaria, donde 
podrian ganar intereses. Ademas, hay otras opciones para poner a 
trabajar la misma cantidad de dinero. Se podrian comprar bonos 
del Tesoro al gobierno federal, los cuales garantizan un interes del 
4% durante 5 anos. O se podrian encontrar otros proyectos con 
un grado similar de riesgo que generaran mas de $1,600. 


Recuerde que la tasa de interes es el monto de dinero que un 
prestatario acepta pagar a un prestamista, o que un banco paga a 
un depositante cada ano, expresado como un porcentaje del pres- 
tamo o del deposito. Por ejemplo, si se depositaran $1,000 en una 
cuenta que paga el 10% de intereses, se recibirian $100 al ano 
durante el plazo del deposito. Algunas veces usamos el termino 
tasa de rendimiento para referirnos a la cantidad de dinero que el 
prestamista recibe de la inversion cada ano, y que se expresa como 
un porcentaje de la inversion. 

La idea es que al tomar la decision de llevar a cabo cualquier 
proyecto, habra que considerar los costos de oportunidad: jA que se 
renuncia? Si no se llevara a cabo este proyecto y si, en vez de ello, se 
pusiera a trabajar el dinero en algun otro lado, ^se obtendrian 
mejores resultados? 

Cast todas las inversiones que se someten a consideration impli- 
can riesgos: tal vez el proyecto no funcione como se anticipo, haya 
cambios en la economia, o quiza las tasas de interes del mercado 
suban o bajen. Para evaluar los costos de oportunidad y para deci¬ 
dir si este proyecto vale la pena, primero hay que pensar en esos 
riesgos y determinar la tasa de rendimiento que se necesita para 
compensar los riesgos implicados. 

Si no hubiera riesgos, el costo de oportunidad de invertir en 
un proyecto seria la tasa de interes garantizada por el gobierno o 
por los bancos. Pero al considerar un proyecto que implica riesgos, 
uno quisiera mas utilidades a cambio de correr esos riesgos. Por 
ejemplo, uno podria invertir en un negocio seguro que genera un 
rendimiento anual del 3%, comparable con lo que uno podria 
ganar en una cuenta bancaria o en un certificado de deposito; pero 
tal vez uno exija un 15%, o hasta un 20%, sobre una inversion muy 
riesgosa. 

La evaluacion de los costos de oportunidad de cualquier pro¬ 
yecto de inversion requiere dar los siguientes pasos: 

Paso 1: El primer paso al evaluar los costos de oportunidad de 
un proyecto de inversion consiste en observar el mer¬ 
cado. ^Cuales son las tasas de interes en la actualidad? 
^Que tasa de interes esta obteniendo el publico al deposi¬ 
tar su dinero en cuentas bancarias? Si hay algun riesgo 
de que algo saiga mal, ^que tasa de interes paga el mer¬ 
cado a quienes aceptan ese riesgo? La tasa de descuento 
que se usa para evaluar un proyecto de inversion es la 
tasa de interes que se podria obtener al invertir una can¬ 
tidad similar de dinero en una inversion alternativa de 
riesgo comparable. 

Supongamos que el proyecto de inversion que se 
describe en la tabla 11A.1 implica algunos riesgos. 
Aunque usted esta totalmente seguro de que el flujo 
esperado de utilidades en los anos 1 a 5 ($100, $100, 
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$400, etcetera) es una estimation muy buena, el futuro 
siempre es incierto. Supongamos ademas que las inver- 
siones alternativas de riesgos comparables pagan una 
tasa de interes del 10% (tasa de rendimiento). As! que 
usted no llevara a cabo este proyecto si no gana por lo 
menos el 10% anual. Por lo tan to, usaremos una tasa de 
descuento del 10% al evaluar el proyecto. 

Paso 2: Ahora viene lo importante. ^Vale la pena la inversion? Al 
llevar a cabo el proyecto, se debe considerar el costo de 
oportunidad del dinero. Para hacer esto, imagine que un 
banco paga el 10% sobre los depositos. La pregunta que 
se debe responder es: ^cuanto se tendra que depositar en 
un banco que paga el 10% de intereses sobre los deposi¬ 
tos para obtener el mismo flujo de utilidades que se 
obtendria si se llevara a cabo el proyecto? 

Si resulta que es posible reproducir el flujo de utilida¬ 
des del proyecto por una menor cantidad de dinero entre- 
gada por adelantado que lo que cuesta el proyecto 
($1,200), el proyecto no debera llevarse a cabo. El proyecto 
estaria pagando una tasa de rendimiento menor del 10%. 
Por otro lado, si se tuvieran que depositar 
mas de $1,200 en el banco para reproducir el flujo de utili¬ 
dades derivadas del proyecto, este ultimo estaria ganando 
mas del 10% y, por lo tanto, deberia llevarse a cabo. 

La cantidad de dinero que se tendria que depositar 
en ese banco imaginario para reproducir el flujo de utili¬ 
dades de un proyecto de inversion se denomina valor 
presente descontado (VPD) o simplemente valor pre¬ 
sente (VP) del flujo esperado de utilidades del proyecto. 
Para determinar ese flujo, tenemos que analizarlo aho 
por aiio. 

Al final de un ano, se recibiran $100 si se lleva a 
cabo el proyecto. Para recibir $100 del banco hipotetico 
despues de un ano, ^cuanto se tendria que depositar 
ahora? La respuesta es claramente menos de $100, por- 
que se ganaran intereses. Designemos la tasa de interes 
como r. En el ejemplo, r = .10 (10%). Para recuperar 
$100 el ano siguiente, habra que depositar X, donde X 
mas el interes de un ano sobre X es igual a $100. Es decir, 

X + rX = $100 o X(1 + r) = $100 
Y si se despeja X, se obtiene 


X = 


$100 
(1 + r) 


Esto significa que si r— .10, 


X = 


$100 

1.1 


o 


X= $90.91 

Para convencerse de que esto es correcto, piense en 
depositar $90.91 en su banco hipotetico y regresar den- 
tro de un ano. Al cabo de ese tiempo, obtendra los 
$90.91 mas un interes del 10%, lo cual es igual a $9.09. 
Cuando se agrega el interes al deposito inicial, se obtie- 


nen $90.91 + 9.09, o exactamente $100. Afirmamos 
entonces que el valor presente de Si 00 despues de un aiio a 
una tasa de descuento del 10% (r — .10) es $90.91. 

Observe que si se pagaran mas de $90.91 por los 
$100 que se recibiran del proyecto despues de un ano, se 
estaria recibiendo menos del 10% como rendimiento. 

Por ejemplo, suponga que usted pagara $95. Si deposita 
$95 en una cuenta y regresa despues de un ano para reci¬ 
bir exactamente $100, entonces habria recibido $5 de 
intereses. Como $5 es tan solo cerca de .0526 (o 5.26%) 
de $95, la tasa de interes que el banco habria pagado es 
unicamente del 5.26%, y no del 10%. 

iQue podria decirse acerca del siguiente ano y de los 
posteriores? Al final del ano 2, se obtienen otros $100. 
.jCuanto se tendria que depositar en el banco hoy para 
poder regresar dentro de 2 anos y retirar $100? Suponga 
que hoy deposita la cantidad X en el banco. Entonces, al 
final del ano 1, usted tendra X + rX, que conserva en la 
cuenta. Al final del ano 2, tendra X + rX mas un interes 
sobre X + rX; por lo tanto, al final del ano 2 tendra 

(X+ rX) + r(X + rX) 

Esto puede escribirse como 
X(1 + r) + rX(l + r) o X(1 + r)(l + r) o X(1 + r) 2 
Por consiguiente, 


X= - - 

(1 + ti¬ 
es la cantidad que debe depositar hoy para obtener $100 
dentro de 2 anos. 

Si r— .10, entonces 

$100 

X = -- o X = $82.65 

(l.l ) 2 

Para que se convenza de que este calculo es correcto, 
piense en lo siguiente. Si usted deposita $82.65 en el 
banco hipotetico el dia de hoy y regresa despues de un 
ano para verificar el saldo, vera que tiene $82.65 mas un 
interes del 10%, u $8.26, lo cual da un total de $90.91. 
Pero esta vez deja esta cantidad en el banco y recibe el 
10% sobre el saldo total durante el segundo ano, lo cual 
es igual a $9.09. Al sumar el 10% adicional, se obtiene el 
valor de $100. De esta forma, si deposita $82.65 en una 
cuenta y regresa al cabo de 2 anos, tendra $100. El valor 
presente de $100 despues de 2 anos contados a partir de 
hoy es de $82.65. 

Vayamos ahora hasta el ano 3. Esta vez usted recibe 
un cheque de $400, pero no tendra esa cantidad sino 
hasta despues de que hayan transcurrido 3 anos. Una vez 
mas, ^cuanto tendria que depositar en el banco hipotetico 
para obtener $400? Sin hacer todos los calculos matema- 
ticos, es posible demostrar que X, la cantidad que debe 
depositar para obtener $400 dentro de 3 anos, es 

$400 

X = -1 

(1 + ti 3 
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Decision 
de inversion 


Y si r— .10, 


$400 

X = -- o X = $300.53 

(l.l ) 3 

En general, el valor presente ( VP), o valor presente 
descontado, de R dolares que se recibiran en t anos es de 


VP 


R 

(1 + r) f 


Paso 3: Cuando se analiza el proyecto considerando un ano a la 
vez, se debe agregar el valor presente total para ver 
cuanto vale la totalidad del proyecto. En la tabla 11A.2, la 
columna de la derecha indica el valor presente del rendi- 
miento de cada ano. Si se suman esas cifras, se sabra la 
cantidad que se tendria que depositar hoy en el banco 
hipotetico (que paga el 10% de intereses sobre deposi- 
tos) para recibir el flujo exacto que se espera del pro¬ 
yecto. Ese total es de $1,126.06. 

Por lo tanto, si usted acude al banco hoy y deposita 
$1,126.06, y regresa despues de un ano y retira $100, y 
regresa luego de 2 anos y retira otros $100, y regresara en 
3 anos y retira $400, y asi sucesivamente, hasta que hayan 
transcurrido 5 anos, cuando se presente para cerrar la 
cuenta al final del quinto ano, quedarian exactamente 
$500 que podrian retirarse. Ida descubierto que con 
$1,126.06 puede recibir el flujo exacto de utilidades que 
se espera del proyecto. Si usted buscara un rendimiento 
del 10%, no gastaria $1,200; simplemente no llevaria a 
cabo el proyecto. 


TABLA 11 A.2 Calculo del valor presente total de un 

proyecto hipotetico de inversion (se supone 
que r = 10%) 


FIN DEL... 

$M 

DIVIDIDO 
ENTRE 
(1 + rf 


VALOR 

PRESENTE 

Ano 1 

too 

(1.1) 


90.91 

Ano 2 

too 

(l.l) 2 


82.64 

Ano 3 

400 

(l.l) 3 


300.53 

Ano 4 

500 

(l.l) 4 


341.51 

Ano 5 

500 

(l.l) 5 


310.46 

Valor presente total 



1,126.05 


Lo que se hizo fue convertir un flujo esperado de 
dolares de un proyecto de inversion, que se recibe a lo 
largo de un periodo de tiempo, a una sola cantidad: el 
valor presente del flujo. 

Podemos replantear el argumento de la siguiente manera: si 
el valor presente del flujo de ingresos asociado con una inversion 
es inferior al costo total del proyecto, la inversion no deberia 
emprenderse. Esto se ilustra en la figura 11A.1. 

Es importante recordar que estamos analizando la demanda 
de capital nuevo. Los negocios deben evaluar las inversiones poten- 
ciales para decidir si vale la pena llevarlas a cabo. Esto implica pro- 



oPuede el flujo de las rentas 
futuras obtenerse a partir 
de un banco hipotetico 
por una menor cantidad? 

▲ FIGURA 11 A.1 Proyecto de inversion: ,:Llevarlo a cabo o 
no? Un mapa mental 


nosticar el flujo de utilidades futuras potenciales que surgen de 
cada proyecto y compararlas con el rendimiento disponible en los 
mercados financieros a la tasa de interes actual. El metodo del 
valor presente permite a las companias calcular cuanto costaria 
hoy adquirir un contrato equivalente al mismo flujo de utilidades 
en el mercado financiero. 


Tasas de interes mas bajas, valores presentes 
mas altos 

Considere ahora lo que sucederia si se utilizara una tasa de interes 
mas baja para calcular el valor presente de un flujo de ganancias. 
Se podrla usar una tasa mas baja en el analisis porque las tasas de 
interes en general han disminuido en los mercados financieros, lo 
que, en general, hace mas bajo el costo de oportunidad de las 
inversiones. Tambien se podrla descubrir que el proyecto es menos 
riesgoso de lo que se creia anteriormente. Por cualquier razon, 
digamos que el proyecto se llevaria a cabo ahora si generara un 
rendimiento del 5%. 

Al evaluar el valor presente, la compania analiza ahora el flujo 
de utilidades de cada ano y se pregunta cuanto costaria obtener esa 
cantidad si pudiera ganar exactamente el 5% sobre su dinero en 
un banco hipotetico. Con una tasa de interes mas baja, la empresa 
tendra que pagar mas ahora para comprar el mismo numero de 
dolares en el futuro. Considere, por ejemplo, el valor presente de $100 
dentro de 2 anos. Observamos que si la empresa deposita $82.65 al 
10% de interes, tendra $100 en 2 anos. A una tasa de interes del 
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10%, el valor presente descontado (o precio actual de mercado) de 
$100 en 2 anos es de $82.65. Sin embargo, $82.65 depositados a 
una tasa de interes del 5% generarlan tan solo $4.13 de intereses 
en el primer ano y $4.34 en el segundo ano, lo cual hace un saldo 
total de $91.11 despues de 2 anos. Para obtener $100 en 2 anos, la 
empresa necesita depositar mas de $82.65 el dla de hoy. A1 despe- 
jar X como lo hicimos anteriormente, 


X = 


$100 
(1 + r) 1 2 


$100 

(1.05) 2 


$90.70 


Cuando la tasa de interes disminuye del 10 al 5%, el valor presente 
de $100 en 2 anos aumenta en $8.05 ($90.70 — $82.65). 

La tabla 11A.3 vuelve a calcular el valor presente de todo el 
flujo a la tasa de interes mas baja; la tabla indica que un decre- 
mento en la tasa de interes del 10 al 5% ocasiona que el valor pre¬ 
sente total aumente a $1,334.59. Como el proyecto de inversion 
cuesta menos que esto (tan solo $1,200), deberla llevarse a cabo, ya 
que representa ahora una mejor oportunidad que la que se puede 
obtener en los mercados financieros. En estas condiciones, una 
empresa que busca maximizar las utilidades llevara a cabo la 
inversion. Como se explico en el capltulo, una tasa de interes mas 
baja conduce a una mayor cantidad de inversiones. 


TABLA 11 A.3 

Calculo del valor presente total d 
proyecto hipotetico de inversion 
(se supone que r = 5%) 

e un 

FIN DEL... 

$ 

DIVIDIDO 

ENTRE 

(i + r Y = 

VALOR 

PRESENTE 

($) 

Ano 1 

too 

(1.05) 

95.24 

Ano 2 

too 

(1.05) 2 

90.70 

Ano 3 

400 

(105) 3 * 

345.54 

Ano 4 

500 

(1.05)* 

411.35 

Ano 5 

500 

(1.05) 5 

391.76 

Valor presente total 



1,334.59 


La regia basica es la siguiente: 


Si el valor presente de un flujo esperado de ganancias de un 
proyecto excede al costo de la inversion necesaria para lle- 
varlo a cabo, el proyecto se deberla realizar. Sin embargo, si 
el valor presente de un flujo esperado de ganancias es infe¬ 
rior al costo de la inversion, el mercado fmanciero puede 
generar el mismo flujo de ingresos por una inversion inicial 
de menor cuantia, y el proyecto no deberia llevarse a cabo. 


RESUMEN DEL APENDICE 


1. El valor presente (VP) de R de dolares a pagarse en t anos en el 
futuro es la cantidad que se necesita pagar hoy, a las tasas de 
interes actuales, para tener la seguridad de que se obtendran R 
dolares en t anos a partir de hoy. Es el valor de mercado actual 
de recibir R dolares en t anos. 


2. Si el valor presente del flujo de ingresos asociado con una inver¬ 
sion es inferior al costo total del proyecto de inversion, dicho 
proyecto no deberia llevarse a cabo. Si el valor presente de un 
flujo esperado de ingresos excede al costo de la inversion necesa¬ 
ria para llevarlo a cabo, el proyecto deberia realizarse. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE DEL APENDICE 


valor presente descontado (VPD) o valor 
presente (VP) El valor presente descontado 
de R dolares a pagarse en f anos en el futuro es 
la cantidad que se necesita pagar hoy, a las 
tasas de interes actuales, para tener la 


seguridad de que se obtendran dolares en t 
anos a partir de hoy. Es el valor actual de 
mercado del hecho de recibir /?dolares dentro 
de fanos. p. 249 


VP = 

(1 + r) 


PROBLEMAS DEL APENDICE 


1. Suponga que le ofrecieran $2,000 que le entregaran dentro de 
un ano. Suponga ademas que tuviera la alternativa de depositar 
el dinero en un certificado de deposito seguro, que paga un 
interes anual del 10%. ^Pagaria $1,900 a cambio de recibir 
$2,000 despues de un ano? ^Cual es la cantidad maxima que 
pagaria por la oferta de $2,000? Suponga que la oferta fuera de 
$2,000, pero que la entrega se realizara dentro de 2 anos y no de 
uno. ^Cual es la cantidad maxima que estaria dispuesto a pagar? 

2. Su tio Joe acaba de morir y dejo $10,000 que le entregaran a 

usted cuando cumpla 30 anos de edad. Actualmente tiene 20 

anos. En el momento actual la tasa anual de interes que se 


puede obtener por la compra de bonos a 10 anos es del 6.5%. 
Su hermano le ofrece $6,000 en efectivo en este momento si 
usted le cede su herencia. jLe conviene aceptar? Explique su 
respuesta. 

3. Un equipo de trabajo especial determino que el valor presen¬ 
te descontado de los beneficios del proyecto de un puente 
ascienden a $23,786,000. El costo total de construction del 
puente es de $25 millones. Esto implica que el puente se deberia 
constrain ^Esta usted de acuerdo con esta conclusion? Explique 
su respuesta. iQue efecto podria tener una diminution sustan- 
cial de las tasas de interes sobre su respuesta? 
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4. Calcule el valor presente de los flujos de ingresos A a £ de la 
tabla 1 a una tasa de interes del 8%, y luego a una tasa del 10%. 

Suponga que la inversion que respalda el flujo de ingresos 
de £ es una maquina que tiene un costo de $1,235 al inicio del 
ano 1. ^Compraria usted la maquina si la tasa de interes fuera 
del 8%? si la tasa de interes fuera del 10%? 


TABLA 1 1 

FIN DELANO 

A 

B 

C 

D 

E 

1 

$ 80 

$ 80 

$ 100 

$ 100 

$500 

2 

80 

80 

100 

100 

300 

3 

80 

80 

1,100 

100 

400 

4 

80 

80 

0 

100 

300 

5 

1,080 

80 

0 

100 

0 

6 

0 

80 

0 

1,100 

0 

7 

0 

1,080 

0 

0 

0 


5. Determine lo que alguien deberia estar dispuesto a pagar por 
cada uno de los siguientes bonos cuando la tasa de interes 
vigente en el mercado sobre los prestamos es del 5%. 

a) Un bono que promete pagar $3,000 en una suma global des¬ 
pues de un ano. 

b) Un bono que promete pagar $3,000 en una suma global des¬ 
pues de 2 anos. 

c) Un bono que promete pagar $1,000 anuales durante 3 anos. 

6. ^Cuanto deberia estar dispuesta a pagar a una persona por cada 
uno de los bonos de la pregunta 5 si la tasa de interes fuera del 
10 %? 

7. Con base en sus respuestas a las preguntas 5 y 6, indique si cada 
uno de los siguientes enunciados es verdadero o falso: 

a) Ceteris paribus, el precio de un bono aumenta cuando la tasa 
de interes se incrementa. 

b) Ceteris paribus, el precio de un bono aumenta cuando cual- 
quier cantidad determinada de dinero se recibe antes y no 
despues. 


8. Suponga que el valor presente descontado de un proyecto de 
inversion (un desarrollo comercial) a una tasa de descuento del 
7% es de $234,756,000. Suponga que el edificio se acaba de ven¬ 
der en $254 millones. ^Obtendra el comprador una tasa de ren- 
dimiento superior al 7%, exactamente del 7%, o inferior al 7%? 
Explique su respuesta. 

9. Suponga que yo prometo pagarle $100 al final de cada uno de 
los 3 anos siguientes. Usando la siguiente formula, 

X= 100/(1 + r) + 100/(1 + r) 2 + 100/(1 + r) 3 
si r = 0.075, entonces X = $260.06. 

Suponga que alguien mas, con una confiabilidad aproxi- 
madamente comparable, ofrece pagarle el 7.5% sobre cualquier 
cantidad que usted le preste. ^Estaria dispuesto a pagarme $270 
por mi promesa? Explique su respuesta. 

10. Teresa gano la loteria de Florida y se le dio la opcion de recibir 
$22 millones de inmediato o $1,250,000 anuales durante 

30 anos. 

a ) Si Teresa elige los 30 pagos anuales, jque cantidad recibira en 
total? 

b) ^Cual es el valor presente de los 30 pagos anuales si la tasa de 
interes es del 4%? Con base en este valor, ^Teresa deberia ele- 
gir el pago anticipado o las 30 anualidades? 

c) ^Cual es el valor presente de los 30 pagos anuales si la tasa de 
interes es del 8%? Con base en este valor, ^Teresa deberia ele- 
gir el pago anticipado o las 30 anualidades? 

11. ^Como cambiarian sus respuestas a la pregunta anterior si los 
pagos anuales fueran de $2,000,000 durante 15 anos? 

12. Explique que sucedera al valor presente del dinero despues de 
un ano a partir de ahora si la tasa de interes del mercado dismi- 
nuye. si la tasa de interes del mercado aumenta? 






Equilibrio general 
y eficiencia de la 
competencia perfecta 




En los nueve ultimos capitulos, hemos construido un modelo de una economia sencilla y perfecta- 
mente competitiva. Nuestro analisis giro en torno de las dos unidades fundamentales de la toma de 
decisiones, las familias y las empresas, las cuales interactuan en dos escenarios basicos de los mercados: 
los mercados de insumos y los mercados deproductos. (Vuelva a observar el diagrama de flujo circular de 
la figura II. 1 en la pagina 117). A1 limitar nuestra exposition a las empresas perfectamente competiti- 
vas, hemos podido examinar la manera en que las unidades basicas de toma de decisiones interactuan 
en los dos escenarios basicos del mercado. 

Las familias hacen elecciones restringidas tanto en los mercados de insumos como en los merca¬ 
dos de productos. El ingreso de las familias, por ejemplo, depende de las elecciones que se hagan en los 
mercados de insumos: si se trabajara o no y cuanto, que habilidades se deberan adquirir, etcetera. Las 
elecciones en los mercados de insumos estan restringidas por factores como las tasas salariales actua- 
les, la disponibilidad de empleos y las tasas de interes. 

Las empresas son las principals unidades productoras en una economia de mercado. Las empre¬ 
sas que buscan maximizar las utilidades, a las cuales hemos limitado nuestra discusion, ganan sus uti- 
lidades mediante la venta de productos y servicios por una cantidad mayor a lo que cuesta producirlos. 
En el caso de las empresas, al igual que sucede con las familias, los mercados de productos y de insu¬ 
mos no se pueden analizar por separado. Todas las empresas toman tres decisiones especlficas de 
manera simultanea: 1. que cantidad de production ofrecer, 2. como elaborar esa production, es decir, 
que tecnologla usar, y 3. que cantidad demandar de cada insumo. 

En los capitulos 7 a 9, exploramos estas tres decisiones desde el punto de vista de los mercados de 
production. Vimos que aquella portion de la curva del costo marginal que se situa por arriba de la 
curva del costo variable promedio de una companla es la curva de oferta de una empresa perfecta¬ 
mente competitiva en el corto plazo. Un aspecto que esta impllcito en la curva del costo marginal es 
una election de la tecnologla y un conjunto de demandas de insumos. En los capitulos 10 a 11, anali- 
zamos las tres decisiones basicas de una empresa perfectamente competitiva desde el punto de vista de 
los mercados de insumos. 

Los mercados de productos y de insumos estan vinculados porque las empresas y las familias 
hacen elecciones simultaneas en los dos escenarios, pero tambien hay otras relaciones entre los merca¬ 
dos. Por ejemplo, las empresas pueden hacer compras tanto en los mercados de capitales como en los 
mercados de trabajo, y pueden sustituir el trabajo por capital, y viceversa. Un cambio en el precio de 
un factor puede modificar facilmente la demanda de otros factores. La adquisicion de mas capital, por 
ejemplo, generalmente altera el valor del producto marginal del trabajo y modifica la curva de la 
demanda de trabajo. De manera similar, un cambio en el precio de un solo bien o servicio por lo gene¬ 
ral afecta a la demanda familiar por otros bienes y servicios, como cuando una diminution en el precio 
de un bien hace que sea mas atractivo que otros sustitutos cercanos. El mismo cambio tambien hace 
que las familias se encuentren en una mejor position cuando descubren que una misma cantidad de 
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El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 


ingresos les permite adquirir mas articulos. Tal “ingreso real” adicional se puede gastar en cualquiera 
de los otros bienes y servicios que compran las familias. 

Aqul el argumento es sencillo: 

Los mercados de insumos y de productos no se pueden considerar como si fueran entidades 
separadas o como si operaran de manera independiente. Si bien es importante entender las 
decisiones de las empresas y de las familias individuales y el funcionamiento de los mercados 
individuales, ahora necesitamos conjuntar todo de manera que podamos contemplar la opera- 
cion del sistema como un todo. 


analisis de equilibrio parcial 

El proceso de examinar las 
condiciones de equilibrio en 
los mercados individuales y 
para las familias y las 
empresas en forma separada. 

equilibrio general Condicion 
que existe cuando todos los 
mercados de una economfa 
estan en un equilibrio 
simultaneo. 


eficiencia Condicion en la 
cual la economfa produce, 
al menorcosto posible, lo 
que la gente desea. 


Hemos aplicado el concepto de equilibrio tanto a los mercados como a las unidades individuales 
de toma de decisiones. En los mercados individuales, la oferta y la demanda determinan el precio de 
equilibrio. Las empresas perfectamente competitivas se encuentran en un equilibrio a corto plazo 
cuando el precio y el costo marginal son iguales (P = CM). Sin embargo, en el largo plazo, el equilibrio 
en un mercado competitive se alcanza solo cuando se eliminan las utilidades economicas. Las familias 
estan en equilibrio cuando han igualado la utilidad marginal por dolar gastado en cada bien con la uti- 
lidad marginal por dolar gastado en otros bienes. Este proceso de examinar las condiciones de equili¬ 
brio en los mercados individuales y con las familias y empresas individuales en forma separada se 
denomina analisis de equilibrio parcial. 

Existe un equilibrio general cuando todos los mercados de una economia estan en equilibrio de 
manera simultanea. Un acontecimiento que perturba el equilibrio en un mercado puede alterar el 
equilibrio en muchos otros mercados tambien. El efecto final del suceso depende de la manera en que 
todos los mercados se ajusten a el. Por esa razon, el analisis de equilibrio parcial, el cual contempla los 
ajustes en un mercado aislado, podria resultar enganoso. 

El hecho de pensar en terminos de un equilibrio general conduce a algunas preguntas importan- 
tes. ^Es posible que todas las familias y las empresas y todos los mercados esten en equilibrio de manera 
simultanea? ^Las condiciones de equilibrio que hemos analizado en forma separada son compatibles 
entre si? ^Por que es probable que un suceso que altera el equilibrio en un mercado altere a muchos 
otros equilibrios en forma simultanea? 

Al hablar acerca del equilibrio general al inicio de este capitulo, continuamos con nuestro ejerci- 
cio de economia positiva, es decir, buscamos entender como funcionan los sistemas sin emitir juicios de 
valor acerca de los resultados. Mas adelante en este capitulo, iremos de la economia positiva a la eco¬ 
nomia normativa, cuando empecemos a juzgar el sistema economico. ^Sus resultados son buenos o 
malos? ^Podemos mejorarlos? 

Como se recordara, al juzgar el desempeno de cualquier sistema economico, es esencial establecer 
primero los criterios especificos que serviran de base para emitir juicios. En este capitulo, utilizamos dos 
de tales criterios: la eficiencia y la equidad (justicia). Primero, demostraremos que existe eficiencia en la 
asignacion de los recursos (que existe cuando el sistema produce al menor costo posible lo que la gente 
desea), si todos los supuestos que hemos hecho hasta este momento se cumplen. Sin embargo, cuando 
empezamos a hacer menos rigidos algunos de nuestros supuestos, se vuelve evidente que los mercados 
libres tal vez no sean eficientes. Elay varias fuentes de ineficiencia que ocurren de manera natural dentro 
de un sistema de mercado no regulado. En la parte final de este capitulo examinaremos el papel poten- 
cial del gobierno en la correccion de las ineficiencias de mercado y en el logro de la justicia. 

Ajuste del mercado a los cambios en la demanda 

Todas las economias, en particular los sistemas de mercado, son dinamicas: se caracterizan por el cam- 
bio continuo. Los mercados experimentan cambios en la demanda, tanto ascendentes como descen- 
dentes; los costos y la tecnologia se modifican, al igual que los precios y la produccion. Hemos 
dedicado una gran cantidad de tiempo a examinar la forma en que estos cambios repercuten en los 
mercados individuales. Pero los mercados tambien estan relacionados entre si. Si el capital fluye hacia 
un mercado, ello significa que ese capital abandona otro mercado. Si los consumidores viajan en tre- 
nes, significa que dejan de viajar en autobus. ^Como estudiamos las relaciones entre los mercados? 

Cuando analicemos el caso general, resultara de utilidad tener presente un ejemplo. En 2007 
Amazon introdujo el Kindle, un dispositivo que permite al usuario leer libros electronicos. Podriamos 
analizar el lanzamiento de este producto en un escenario de equilibrio parcial, considerando la capaci- 
dad de respuesta de los compradores potenciales a los cambios en el precio o en la calidad del Kindle. 
Pero el lanzamiento del Kindle al mercado y las decisiones subsiguientes de fijacion de precios que 
tomo Amazon tambien repercuten en otros mercados. Los libros electronicos sustituyen en parte a los 
libros impresos. La introduccion del Kindle y las reducciones subsiguientes en el precio de este dispo¬ 
sitivo desplazan hacia la izquierda la curva de demanda de los libros impresos. Cuando la demanda de 
los libros impresos disminuye, los vendedores de libros como Barnes y Noble sufren perdidas. Es pro¬ 
bable que las ventas de otros productos disponibles en las librerias (los complementos de los libros) 
tambien disminuyan. Muchos libros impresos se ordenan por Internet, sobre todo a traves de Amazon. 
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Cuando la demanda de estos libros disminuye, los servicios de envio como los de UPS pierden oportu- 
nidades de negocios. Los libros impresos se elaboran con papel. Cuando la demanda de los libros dis¬ 
minuye, tambien disminuye la demanda de papel y, por consiguiente, se reduce la demanda de 
productos forestales. 

Pero la historia no termina ahi. Cuando Amazon fija el precio del Kindle, debe tomar en cuenta lo 
que sucede en el mercado de los libros impresos. Si Barnes y Noble responden al cambio en su demanda 
disminuyendo los precios de los libros impresos, esa maniobra influira en el precio optimo del Kindle. Si 
la disminucion en la demanda del papel reduce el costo de este insumo, los costos de impresion de los 
libros disminuiran, y ello conducira tambien a un precio mas bajo para los libros impresos. Amazon 
necesitara responder ante esa situation. En un analisis de equilibrio general es necesario examinar todos 
los ciclos de retroalimentacion y todas las relaciones entre las industrias para obtener una respuesta final. 

La figura 12.1 inicia nuestra exposition del caso mas general de las relaciones en el mercado. En la 
figura suponemos que hay dos sectores en la economia, X y Y, y que ambos estan actualmente en equi¬ 
librio a largo plazo. La production total en el sector X es de Qfx, el producto se vende a un precio de Fx, 
y cada empresa de la industria producira hasta que Px sea igual al costo marginal, esto es, En ese 
punto, el precio es justamente igual al costo promedio, y las utilidades economicas son iguales a cero. 
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P l 

r x 


pO 

r X 


0 


Unidades deX 

Una empresa representativa en Y 



Una empresa representativa en X 



FIGURA 12.1 Ajuste en una econorm'a con dos sectores 

Inicialmente, la demanda de X cambia de Dj a Este cambio impulsa al alza el precio de X hasta Px , gene- 
rando utilidades. La demanda de Y baja de Dy a Dy , impulsando a la baja el precio de Y hasta Py y generando 
perdidas. Las empresas tienen un incentivo para abandonar el sector Yy un incentivo para ingresar al sector 
X. El hecho de salir del sector Y modifica la oferta de esa industria a Sy, lo que aumenta el precio y elimina las 
perdidas. El ingreso desplaza la oferta deX hacia 5^, de forma que reduce y elimina las utilidades. 
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Inicialmente, se mantiene la misma condicion en el sector Y. El mercado se encuentra en un equilibrio 
de utilidades de cero a un precio de Py. 

Ahora suponga que un cambio en las preferencias del consumidor (o en las distribuciones de la 
edad de la poblacion, o en algun otro factor) desplaza la demanda de X hacia la derecha, de D x a D x . 
Ese cambio hace subir el precio hasta P x . Si las familias deciden comprar mas de X, sin que haya un 
incremento en el ingreso, deben comprar menos de algun otro artlculo. Como todo lo demas esta 
representado por Y en este ejemplo, la demanda de este producto debe disminuir, y la curva de la 
demanda de Y se desplaza hacia la izquierda, de Dy a D\. 

Con el cambio en la demanda de X, el precio aumenta a P x y las empresas que maximizan las uti¬ 
lidades aumentan de inmediato la produccion a q x (el punto donde P x = CM X ). Sin embargo, ahora 
hay utilidades positivas en X. Con el desplazamiento descendente de la demanda en Y, el precio dismi- 
nuye a Py. Las empresas del sector Y hacen una reduction a q Y (el punto donde Py — CM y ), y el pre¬ 
cio mas bajo ocasiona que las empresas que elaboran Eincurran en perdidas 

En el corto plazo, el ajuste es sencillo. Las empresas de ambas industrias estan restringidas por las 
escalas actuales de sus plantas. Las empresas no pueden entrar ni salir de sus respectivas industrias. 
Cada empresa dentro de la industria X aumenta un tanto la produccion, de q x a q x . Las empresas de la 
industria Y contraen su produccion de q Y a qy. 

En respuesta a la existencia de utilidades en el sector X, el mercado de capitales comienza a regis¬ 
trar los hechos. En el capitulo 9 vimos que es probable que ingresen nuevas empresas a una industria 
en la cual es factible obtener utilidades. Los analistas financieros ven las utilidades como una serial de 
un crecimiento saludable en el futuro, y los empresarios pueden interesarse en ingresar a esa industria. 

A1 reunir todas estas ideas, cabria esperar que la inversion se dirigiera hacia el sector X. En efecto, 
asi es: el capital comienza a fluir hacia el sector X. A medida que ingresan nuevas empresas, la curva de 
oferta a corto plazo de la industria se desplaza hacia la derecha y continua as! hasta que se eliminan 
todas las utilidades. En el diagrama que aparece en la parte superior izquierda de la figura 12.1, la 
curva de la oferta se desplaza de Sx a S* un cambio que lleva al precio de regreso a P x . 

Tambien esperariamos ver un movimiento hacia fuera del sector Y como resultado de las perdi¬ 
das. Algunas empresas saldran de la industria. En el diagrama que se presenta en la parte inferior 
izquierda de la figura 12.1, la curva de oferta vuelve a desplazarse de Sy a Sy, un cambio que lleva al 
precio de regreso a P Y . En este punto, se eliminan todas las perdidas. 

Observe que el nuevo equilibrio general no se alcanza sino hasta que se restablece el equilibrio en 
todos los mercados. Si los costos de produccion permanecen sin cambio, como sucede en la figura 
12.1, este equilibrio ocurre a los precios iniciales del producto, pero con mas recursos y produccion en 
X que en Y. En contraste, si una expansion en X eleva los precios de los recursos que se utilizan especl- 
ficamente en X, las curvas de costo correspondientes se desplazaran hacia arriba, y el equilibrio final 
posterior a la expansion con una utilidad igual a cero ocurrira a un precio mas alto. Tal industria se 
denomina industria de costos crecientes. 

Eficiencia en la asignacion y equilibrio 
competitivo 

Conforme hemos avanzado en el analisis y en la construction de modelos de un sistema economico 
competitivo, con frecuencia nos hemos referido a la eficiencia de ese sistema. ^Como podemos conce- 
bir la eficiencia de un mundo en equilibrio general en el cual los mercados estan interrelacionados? 

Eficiencia de Pareto 


eficiencia de Pareto u optimo 
de Pareto Condicion en la 
cual no es posible beneficiar 
a mas miembros de la 
sociedad sin perjudicara 
otros. 


En el capitulo 1 se presentaron varios criterios especificos que usan los economistas para juzgar el desem- 
peno de los sistemas economicos y evaluar las politicas economicas alternativas. Estos criterios son: 1. efi¬ 
ciencia, 2. equidad, 3. crecimiento y 4. estabilidad. Tambien en el capitulo 1, aprendimos que una 
economia eficiente es aquella que produce al menor costo los bienes que la gente desea. La idea que da 
fundamento al criterio de la eficiencia es que el sistema economico atiende los deseos y las necesidades de 
las personas. Si es posible reasignar de alguna manera los recursos para que las personas se encuentren en 
una “mejor position”, entonces deberian reasignarse. Queremos usar los recursos que estan a nuestra dis¬ 
position para generar el maximo bienestar. El problema es la definition de ese mdximo bienestar. 

Durante muchos anos, los filosofos sociales lucharon con el problema de la “agregacion” o “adi- 
cion”. Cuando decimos “maximo bienestar”, nos referimos a un maximo para la sociedad. Las socieda- 
des estan integradas por muchas personas, y el problema ha sido siempre como maximizar la 
satisfaction, o el bienestar, para todos los miembros de la sociedad. En respuesta a ello surgio el ahora 
ampliamente aceptado concepto de eficiencia en la asignacion, que desarrollo el economista italiano 
Vilfredo Pareto en el siglo xix. La muy precisa definition de eficiencia de Pareto con frecuencia se cita 
como eficiencia de Pareto u optimo de Pareto. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


El etanol y los precios de la tierra 


El gobierno de Estados Unidos otorga fuertes subsidios para el etanol, un combustible que se produce a partir del malz. Los defensores de los subsidios 
al etanol indican que estos son un elemento de una politica que ayudara a Estados Unidos a reducir su dependencia del petroleo extranjero. En parte, 
como resultado de estos subsidios, la parte del medio oeste de Estados Unidos ha visto un fuerte incremento en la produccion del maiz en relation con 
otros granos. El siguiente artlculo describe otra de las consecuencias del equilibrio general de los subsidios del etanol: un incremento en el precio de las 
tierras agricolas. 


El auge en el etanol de Nebraska ocasiona grandes 
aumentos en los precios de la tierra 

Thelndependent.com 

El etanol no solamente esta haciendo subir los precios del maiz en 
Nebraska; tambien los valores de mercado de las tierras agricolas y 
las rentas han experimentado un incremento del 14%, de acuerdo 
con los resultados preliminares de la encuesta anual sobre el desa- 
rrollo del mercado de las tierras agricolas que realiza la Universidad 
de Nebraska-Lincoln. 

De acuerdo con la encuesta, el valor promedio de las tierras 
agricolas de Nebraska para el ano que termino el 1 de febrero era de 
$1,155 por acre, en comparacion con $1,013 por acre que se 
registro el ano anterior en esa misma fecha, afirmo Brucejohnson, un 
economista agricola de UNL quien esta a cargo de esta encuesta 
anual. 

Segun Johnson, los descubrimientos preliminares indican que 
este fue el incremento de valor en las tierras mas cuantioso en los 


ultimos 19 anos. Tambien es el cuarto ano consecutivo de lo que 
Johnson llamo “avances solidos” en los valores de las tierras. Afirmo 
que el valor promedio actual de todas las tierras del estado es un 
50% mas alto que el nivel registrado en 2003. 

Los precios mas altos para el maiz como resultado de la 
demanda del etanol estan impulsando el agudo incremento en los 
precios de las tierras. A principios de 2008, Nebraska tenia cerca de 
25 plantas de etanol, que producen 1,200 millones de galones de eta¬ 
nol y utilizan mas de 425 millones de fanegas de maiz. 

“La demanda proveniente de la rapidamente creciente produc¬ 
tion de etanol ha desencadenado los avances en el mercado de bie- 
nes y, a la vez, ha contribuido a la dinamica del mercado de las 
tierras agricolas, en particular en las principals areas de produc¬ 
tion de maiz del estado”, aseguro Johnson. 


Fuente: Robert Pore, robert.pore@theindependent.com. Reimpreso con 
permiso. 


Como hemos visto en este artlculo, diversos mercados se ven afec- 
tados por los subsidios al etanol. El incremento en la demanda del etanol 
hace subir la demanda del maiz, lo cual, a la vez, aumenta la demanda 
de las tierras. Como la oferta de tierra es finita, el precio de la tierra 
que se usa para producir maiz aumenta. Pero, ^que se puede decir 
acerca del resto de la economia agricola? El aumento de los precios de 



la tierra hace subir el costo de otros granos, como el trigo. Como se 
explico en el capitulo 2, la tierra es un factor clave de la produccion. El 
aumento en los costos del trigo desplaza la curva de la oferta hacia la 
izquierda, como se observa en la siguiente figura. Por consiguiente, los 
precios del trigo tambien aumentan. 



Especificamente, se dice que un cambio es eficiente cuando hace que algunos miembros de la 
sociedad se encuentren en una mejor position sin perjudicar a otros. Un sistema eficiente, u dptimo de 
Pareto, es aquel en el cual no son posibles tales cambios. Un ejemplo de un cambio que hace que algu- 
nas personas se encuentren en una mejor position sin perjudicar a nadie es un intercambio voluntario 
sencillo. Supongamos que yo tengo manzanas y que usted tiene nueces. A mi me gustan las nueces y a 
usted le gustan las manzanas. Negociamos, ambos ganamos y nadie pierde. 

Para que tal definition tenga un significado real, debemos contestar dos preguntas: 1. jQue que- 
remos decir con “una mejor position”?, y 2. ^Como damos cuenta de los cambios que hacen que algu- 
nas personas se encuentren en una mejor position y otras en una peor position? 

La respuesta a la primera pregunta es sencilla. Las personas deciden lo que significa una “mejor 
position” y una “peor position”. Yo soy el unico que sabe si me encuentro en una mejor position des- 
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pues de un cambio. Si usted y yo intercambiamos un articulo por otro porque a mi me gusta lo que 
usted posee y a usted le gusta lo que yo tengo, ambos “revelamos” que nos encontramos en una mejor 
posicion despues del intercambio porque convenimos en el de manera voluntaria. Si todas las personas 
de un barrio quieren un parque y todos los residentes contribuyen a un fondo para construirlo, han 
modificado de manera consciente la asignacion de los recursos y se encontraran en una mejor posi¬ 
cion como resultado de ello. 

La respuesta de la segunda pregunta es mas compleja. Casi todo cambio que uno pueda imaginar 
deja a alguna persona en una mejor posicion y a otra persona en una peor posicion. Si alguien gana y 
alguien pierde como resultado de un cambio, y si es posible demostrar que el valor de las ganancias 
excede el valor de las perdidas, entonces se dice que el cambio es potencialmente eficiente. Sin embargo, 
en la practica, la distincion entre un cambio potencialmente eficiente y un cambio realmente eficiente 
con frecuencia se ignora y ambos simplemente se denominan eficientes. 

Ejemplo: Las reducciones presupuestales en Massachusetts Hace varios anos, en un 
esfuerzo para reducir los gastos del estado, el presupuesto del Registro de Vehiculos Automotores de 
Massachusetts se redujo de manera sustancial. Por ejemplo, el estado redujo de forma considerable el numero 
de empleados en cada oficina. Casi de inmediato, los residentes de Massachusetts se encontraron esperando 
en filas durante horas cuando tenian que registrar sus automoviles u obtener licencias de manejo. 

Los conductores y los duenos de automoviles empezaron a pagar un precio: el de tener que formarse 
en fila, lo cual requeria de tiempo y energia que bien podrian haberse empleado de otra manera mas pro- 
ductiva. Sin embargo, antes de que podamos hacer juicios sobre la eficiencia, debemos ser capaces de medir, 
o al menos de aproximar, el valor tanto de las ganancias como de las perdidas que se derivan de la reduccion 
en el presupuesto. Para aproximar las perdidas de los duenos y conductores de automoviles, podriamos pre- 
guntar cuanto estaria dispuesta a pagar la gente para evitar tener que formarse en esas largas filas. 

Una oficina estimo que 500 personas se formaban diariamente durante una hora. Si cada una 
de ellas estuviera dispuesta a pagar tan solo $2 para no tener que formarse, el dano provocado seria de 
$1,000 (500 X $2) al dia. Si la oficina del registro estuviera abierta 250 dias al ano, la reduccion en la 
fuerza laboral en esa oficina en particular crearia un costo para los duenos de automoviles que, esti- 
mado en forma conservadora, seria de $250,000 anuales (250 X $1,000). 

Las estimaciones tambien indicaron que los contribuyentes de Massachusetts ahorraban cerca de 
$80,000 al ano al tener un menor numero de empleados en esa oficina. Si los empleados se reinstalaran 
en sus puestos, habria algunas ganancias y algunas perdidas. Los duenos y los conductores de automo¬ 
viles ganarian, y los contribuyentes perderian. Sin embargo, como es posible demostrar que el valor de 
las ganancias excederia en forma sustancial el valor de las perdidas, podemos asegurar que la reinstala- 
cion de los empleados seria un cambio eficiente. Observe que los unicos perdedores netos serian aque- 
llos contribuyentes que no poseen un automovil o que no tienen que portar una licencia de conducir. 1 

Repaso de conceptos: Excedentes del consumidor y del productor 

En el capitulo 4 introdujimos los conceptos de excedente del consumidor y excedente del productor. El 
excedente del consumidor se definio como la diferencia entre el monto maximo que los compradores 
estan dispuestos a pagar por un bien y el precio actual de este en el mercado. Se puede pensar en una 
curva de demanda como aquella que define una frontera que muestra la disposition maxima a pagar 
por una unidad del producto a cada cantidad. 

Cuando usted visita su tienda favorita de emparedados y ordena uno, se le cobra un precio fijo. 
Digamos que el precio del emparedado es de $7. Si a usted realmente le gustan los emparedados que se 
elaboran en ese sitio, tal vez este obteniendo un excedente para el consumidor. En efecto, si usted estu¬ 
viera dispuesto a pagar $ 12 por un emparedado y si ese emparedado se vende en un precio de $7, usted 
obtiene un excedente del consumidor de $5 cuando lo compra. 

El excedente del productor se define como la diferencia entre el precio actual de mercado de un 
bien y el costo total de producirlo. Es, en cierta forma, una medida de rentabilidad. 

Si usted revisa de nuevo las paginas 89 a 91 y relee el argumento, vera que las curvas de la 
demanda y la oferta, si se dejan al arbitrio de sus propios ajustes naturales, conduciran a los mercados 
a un equilibrio eficiente. De manera especifica, dichas curvas asignaran la demanda a traves de los sec- 
tores en una forma que maximiza el excedente total (el del consumidor + el del productor) que se 
genera por el intercambio. Cualquier cambio en la cantidad impuesto sobre el mercado desplazara las 
curvas (o a una de ellas) hacia la izquierda o hacia la derecha, y el resultado sera “perdida de eficiencia”. 


1 Tal vez usted se pregunte si hay otros ganadores y perdedores. iQue podria decirse acerca de los empleados? En un analisis como 
este, por lo general se supone que los dudadanos que pagan impuestos mas bajos gastan su ingreso adicional en otros bienes. Los 
productores de esos bienes necesitan expandirse para satisfacer la nueva demanda, y de este modo contratan a mas personal. Asl, 
una contraction de 100 empleos en el sector publico permitira abrir 100 empleos en el sector privado. Si la economia se encuen- 
tra en una situation de pleno empleo, se supone que la transferencia de trabajo al sector privado no genera ganancias ni perdidas 
netas para los empleados. 
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Para entender por completo el argumento de que una economla perfectamente competitiva es efi- 
ciente desde el punto de vista economico y conducira a un conjunto de resultados eficientes de Pareto, 
es necesario que dediquemos mas tiempo a analizar algunas de las ideas basicas. 

Eficiencia de la competencia perfecta 

Todas las sociedades responden estas preguntas basicas en el diseno de sus sistemas economicos: 

1. iQue seproduce ? ^Que determina la mezcla final de productos? 

2. iComo se produce ? ^Como se distribuyen el capital, el trabajo y la tierra entre las empresas? En 
otras palabras, ^cual es la asignacion de recursos entre los productores? 

3. iQuien obtiene lo que se produce? iQue determina la cantidad de productos que obtiene cada 
familia? ^Cual es la distribution de la production entre las familias de consumidores? 

La siguiente exposition acerca de la eficiencia se basa en estas tres preguntas y sus respuestas para 
demostrar de una manera informal que la competencia perfecta es eficiente. Para demostrar que un sis- 
tema perfectamente competitivo conduce a una asignacion eficiente de recursos, u optimo de Pareto, 
necesitamos demostrar que no hay cambios posibles que permitan que algunas personas se encuentren 
en una mejor position sin perjudicar a otras. Espedlicamente, demostraremos que en una competencia 
perfecta, 1. los recursos se asignan entre las empresas con eficiencia, 2. los productos finales se distribu¬ 
yen entre las familias con eficiencia y 3. el sistema produce los bienes que la gente desea. 

Asignacion eficiente de recursos entre empresas La definition sencilla de eficiencia 
sostiene que las empresas deben elaborar sus productos usando la mejor tecnologla disponible, es 
decir, la tecnologla con el costo mas bajo. Si se pudiera elaborar una mayor cantidad de production 
con la misma cantidad de insumos, serla posible que algunas personas estuvieran en una mejor posi¬ 
tion sin que otras se encontraran en una peor position. 

El modelo perfectamente competitivo que hemos utilizado se apoya en varios supuestos que nos 
aseguran que los recursos de tal sistema se asignen realmente de una manera eficiente entre las empre¬ 
sas. El mas importante de estos es el supuesto de que las empresas individuales maximizan las utilida- 
des. Para maximizar las utilidades, una compania debe minimizar el costo de elaborar el nivel de 
production elegido. Con un pleno conocimiento de las tecnologlas existentes, las empresas elegiran 
aquella tecnologla que genere la production que desean al costo mlnimo. 

Sin embargo, hay mas consideraciones para esta historia de lo que se percibe a simple vista. Los insu¬ 
mos se deben asignar entre las empresas de la mejor forma posible. Por ejemplo, si encontramos que es fac- 
tible tomar capital de la empresa A e intercambiarlo por trabajo de la empresa B y elaborar mas productos 
en ambas empresas, entonces la asignacion original era ineficiente. Recuerde nuestro ejemplo del capltulo 2. 
Los agricultores de Ohio y Kansas producen trigo y malz. El clima y el suelo en la mayor parte de Kansas 
son mas adecuados para la production de trigo, mientras que el clima y el suelo de Ohio son mas conve- 
nientes para la production de malz. Kansas deberla produtir trigo en la mayor parte de su territorio, y 
Ohio deberla dedicarse fundamentalmente al cultivo de malz. Una ley que obligue a destinar las tierras de 
Kansas a la production de malz y las tierras de Ohio al cultivo de trigo darla como resultado una menor 
cantidad de ambos cereales, lo que representarla una asignacion ineficiente de los recursos. Sin embargo, si 
los mercados son fibres y abiertos, los agricultores de Kansas encontraran de una manera natural un ren- 
dimiento mas alto al cultivar trigo, y los agricultores de Ohio encontraran un rendimiento mas alto en el 
cultivo de malz. Asl, el sistema de fibre mercado deberla conducir a una asignacion eficiente de recursos 
entre empresas. Si usted vuelve a pensar en el capltulo 2, deberla ver ahora que las sociedades que operan en 
la frontera de las posibilidades de production utilizan de una manera eficiente sus insumos. 

Es posible aplicar el mismo argumento de una manera mas general. Una inadecuada asignacion 
de recursos entre companlas es improbable en tanto que cada empresa individual se enfrente al mismo 
conjunto de precios y relaciones de compensation en los mercados de insumos. Recuerde del capltulo 
10 que las empresas perfectamente competitivas contrataran factores adicionales de production siem- 
pre que el valor del producto marginal exceda al precio de mercado. Mientras todas las empresas ten- 
gan acceso a los mismos mercados de factores de production y a los mismos precios de dichos factores, 
la ultima unidad de un factor adquirido producira el mismo valor en cada empresa. Desde luego, las 
empresas usaran diferentes tecnologlas y haran distintas combinaciones de factores, pero en el margen 
(es decir, teniendo en cuenta los beneficios adicionales que puedan obtener por esas combinaciones 
de factores), ninguna empresa individual que busque la maximization de utilidades podra obtener 
mas valor de un factor que el precio actual de mercado de ese factor. Por ejemplo, si es posible contra- 
tar personal en el mercado laboral por un salario de $6.50, todas las empresas contrataran empleados 
mientras el valor del producto marginal ( VPM L ) elaborado por el empleado marginal ( VPM L del tra¬ 
bajo) permanezca por arriba de $6.50. Ninguna empresa contratara empleados mas alia del punto en 
el cual el VPM L disminuya por debajo de $6.50. Asi, en un estado de equilibrio, el trabajo de los 
empleados adicionales no vale mas de $6.50 para ninguna empresa, y el hecho de desplazar el trabajo 
de una empresa a otra no permitira elaborar una production con algun valor mayor para la sociedad. 
Cada empresa ha contratado la cantidad de trabajo que maximiza las unidades. En resumen: 
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Los supuestos de que los mercados de los factores de produccion son competitivos y abiertos, 
que todas las empresas pagan los mismos precios por los insumos, y que todas las companlas 
maximizan las utilidades conducen a la conclusion de que la asignacion de recursos entre las 
empresas es eliciente. 

En este momento, el lector ya deberla apreciar mejor el poder del mecanismo de los precios en una 
economla de mercado. Cada empresa individual necesita tomar decisiones acerca de que insumos usar 
observando su propia productividad del trabajo, del capital y de la tierra en relation con sus precios. Pero 
como todas las empresas se enfrentan a precios identicos de los insumos, la economla de mercado logra 
un uso eliciente de los insumos entre las companlas. Los precios constituyen la “mano invisible” de la que 
hablaba Adam Smith, que hace posible la eficiencia sin una coordination o planeacion expllcitas. 

Distribucion eficiente de los productos entre las familias Incluso si el sistema pro¬ 
duce los bienes adecuados y de una manera eficiente, esos bienes aun tienen que llegar a los destinata- 
rios correctos. Gracias a su apertura, los mercados competitivos de los factores de produccion aseguran 
que las empresas no terminen con los insumos incorrectos. Del mismo modo, los mercados abiertos y 
competitivos de productos aseguran que las familias no terminen con los bienes y servicios incorrectos. 

Dentro de las restricciones que imponen el ingreso y la riqueza, las familias tienen libertad 
para elegir entre todos los bienes y servicios que estan disponibles en los mercados de produccion. Una 
familia comprara un bien en tanto que ese bien genere utilidad, o un valor subjetivo, que sea mayor a su 
precio de mercado. El valor de la utilidad se revela en el comportamiento del mercado. Uno no sale 
simplemente y compra algo si no esta dispuesto a pagar al menos el precio de mercado. 

Recuerde que el valor que uno confiere a cualquier bien depende de lo que uno este dispuesto a 
dar a cambio de ese bien. Las relaciones de compensation que estan disponibles dependen de las res¬ 
tricciones presupuestarias. Las relaciones de compensation que son deseables dependen de las prefe- 
rencias de uno. Si usted adquiere un iPhone en $300, estara renunciando a llegar temprano a casa el dla 
que realice la compra. Si yo lo compro, tal vez tenga que renunciar a adquirir cuatro neumaticos nuevos 
para mi automovil. Nosotros dos hemos revelado entonces que el iPhone vale al menos tanto para noso- 
tros como los otros bienes que se podrlan comprar con $300. Mientras tengamos libertad para elegir 
entre todos los bienes que se pueden comprar con $300, no terminaremos con los artlculos incorrec¬ 
tos en nuestras manos; no es posible encontrar una negotiation que nos coloque a los dos en una 
mejor position. Nuevamente, el mecanismo del precio desempena un papel importante. Cada uno de 
nosotros se enfrenta al mismo precio de los bienes que elegimos, y ello, a la vez, nos conduce a hacer las 
elecciones que aseguren que los bienes se asignen con eficiencia entre los consumidores. 

Es innegable que las personas tienen diversos gustos y preferences, y que compraran bienes 
muy diferentes en combinaciones muy distintas. Mientras todo mundo compre libremente en 
los mismos mercados, ninguna redistribution de los productos finales entre las personas hara 
que se encuentren en una mejor position. Si usted y yo compramos en los mismos mercados y 
pagamos los mismos precios, y si yo compro lo que quiero y usted compra lo que desea, es 
improbable que terminemos con la combination incorrecta de bienes. Los mercados fibres y 
abiertos son esenciales para este resultado. 


Producir lo que la gente desea: La mezcla eficiente de productos De nada sirve 
producir bienes con eficiencia o distribuirlos de una manera eficiente si el sistema produce los bienes 
incorrectos. ^Los mercados competitivos produciran los artlculos que la gente desea? 

Si el sistema produce la mezcla incorrecta de bienes, deberiamos estar en condiciones de demos- 
trar que el hecho de producir mas de un bien y menos de otro hara que las personas se encuentren en 
una mejor position. Para mostrar que los mercados perfectamente competitivos son eficientes, debe- 
mos demostrar que tales cambios en la mezcla final de produccion no son posibles. 

La condition que asegura que se producen los bienes correctos es P — CM. Es decir, en el corto y 
en el largo plazos, una empresa perfectamente competitiva producira hasta el punto en que el precio 
de su producto sea igual al costo marginal de produccion. Mientras el precio se encuentre por arriba 
del costo marginal, a una empresa le conviene incrementar la produccion. La logica es la siguiente: 
cuando una empresa pondera el precio y el costo marginal, compara el valor de su producto para la 
sociedad en el margen (esto es, el valor adicional obtenido) frente al valor de lo que podria elaborarse 
con los mismos recursos. La figura 12.2 resume esta logica. 

El argumento es sencillo. Primero, el precio refleja la disposicidn de las familias para pagar. Al com¬ 
prar un bien, las familias individuales revelan que ese bien vale por lo menos tanto como los otros bie¬ 
nes que podrlan comprar con la misma cantidad de dinero. Asl, el precio actual refleja el valor que las 
familias confieren a un bien. 

Segundo, el costo marginal refleja el costo de oportunidad de los recursos que se necesitan para elabo- 
rar un bien. Si una empresa que elabora el producto X contrata a un empleado, debe pagar el salario 
vigente en el mercado. Ese salario debe ser suficiente para motivar al empleado para que renuncie a su 
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Si P x > CM X , la sociedad gana valor al elaborar mas de X. 

Si P x < CM X , la sociedad gana valor al elaborar menos de X. 


El valor que la sociedad 
confiere a I bien X a travbs 
del mercado, o el valor 
social de una unidad 
marginal de X. 






El valor determinado por el mercado 
de los recursos que se necesitan para 
elaborar una unidad marginal de X. 
CM x es igual al costo de oportunidad 
de esos recursos: la produccion 
perdida de otros bienes o el valor de 
los recursos que se quedan sin utilizar 
(tiempo libre, tierras ociosas, etcetera). 


▲ FIGURA 12.2 La condicion clave de la eficiencia: El precio es igual al costo marginal 

tiempo libre o para que se aleje de las empresas que producen otros bienes. El mismo argumento es 
valido para el capital y la tierra. 

De este modo, si el precio de un bien termina por ser superior al costo marginal, una mayor pro¬ 
duccion de ese bien generara beneficios para las familias que rebasan los costos de oportunidad, y la 
sociedad gana. De manera similar, si el precio de un bien termina por ser inferior al costo marginal, sig- 
nifica que se estan usando recursos para producir algo que las familias valoran menos que los costos de 
oportunidad. El hecho de producir una menor cantidad de ese bien genera ganancias para la sociedad. 2 

La sociedad producira la mezcla eficiente de productos si todas las empresas igualan el precio y 
el costo marginal. 

La figura 12.3 ilustra la manera en que un sistema de mercado competitive sencillo conduce a las 
familias y a las empresas individuales a hacer elecciones eficientes en los mercados de insumos y de 
productos. Para simplificar, la figura supone unicamente un factor de produccion: el trabajo. Las fami¬ 
lias ponderan el salario vigente en el mercado frente al valor del tiempo libre y frente al valor del 
tiempo que dedican al trabajo no remunerado. Sin embargo, el salario es una medida del producto 


Valor del producto marginal PMl x P x 
■ Px 



Valor de los productos 
marginales del trabajo 
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Salario = Costo de una 
unidad marginal de trabajo N 



//l"f n nnnn jf 
llml u.uuuu | 

g-'fl 

■ n nnnn l '\\ 

1 U.UUUU H\\ 

I "® (D © © © © 

II ® ® ® ® © © 

0 

n C~^ ? ) \\ 

<■» \\ 

\ 

EMPRESAS 

_ / 



Salario 


Valor del tiempo libre 
y de la produccion 
en el seno familiar 


y-\ a A 


II II n nnnn 

//Pf u.uuuu I 

i ~a 

1 n nnnn wl 

1 u.uuuu n|\\ 

//*® CD ® © © © 

II ® ® © <D O ® 

o 

OD ~ \\ 

o o \\ 

\ 

FAMILIAS 

’/ 


*Nota del RT : Recuerde que en el caso de las empresas, la utili- 
dad es la diferencia entre ingresos y costos, mientras que en el 
caso de las familias, la utilidad es el grado de satisfaccion por 
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▲ FIGURA 12.3 La eficiencia en una competencia perfecta se deriva de una ponderacion de los 
valores tanto por parte de las familias como de las empresas 


2 Es importante entender que las familias no actuan de una manera consciente para equilibrar los costos y los beneficios sociales. 
De hecho, el supuesto habitual es que las empresas se interesan ante todo por maximizar sus utilidades. Simplemente se observa 
que en los mercados perfectamente competitivos, cuando las empresas ponderan los beneficios privados contra los costos priva- 
dos, en realidad tambien ponderan (tal vez sin saberlo) los costos y los beneficios para la sociedad. 
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PARTE II 


El sistema de mercado: Elecciones familiares y empresariales 


potencial del trabajo porque las empresas ponderan el costo del trabajo (salarios, W, por la inicial de 
wages) frente al valor del producto elaborado y hacen contrataciones hasta el punto en que W = VPM L . 
Las familias usan los salarios para comprar bienes elaborados en el mercado. Asl, las familias ponderan 
de manera impllcita el valor de los bienes producidos en el mercado frente al valor del tiempo libre y de 
la production en el seno familiar. 

Cuando la escala de production de una empresa esta equilibrada, obtiene utilidades maximas; en tal 
caso, esta maximizando la utilidad. En tales condiciones, ningun cambio puede mejorar el bienestar social. 


Competencia perfecta frente a mercados reales 

Hasta ahora, hemos construido un modelo de un sistema de mercado perfectamente competitivo que 
produce una asignacion eficiente de los recursos, una mezcla eficiente de production y una distribu¬ 
tion eficiente de productos. El modelo perfectamente competitivo se construye sobre un conjunto de 
supuestos, todos los cuales se deben cumplir para que nuestras conclusiones sean totalmente validas. 
Suponemos que todas las empresas y las familias buscan los mejores precios en los mercados de insu- 
mos y de productos, que unas y otras tienen information perfecta, y que todas las empresas maximi- 
zan las utilidades. 

Estos supuestos no siempre se cumplen en los mercados del mundo real. Cuando este es el caso, se 
invalida la conclusion de que los mercados libres y no regulados elaboraran una production eficiente. 
El resto de este capltulo expone algunas ineficiencias que ocurren de manera natural en los mercados, 
asi como algunas fortalezas y debilidades del mecanismo del mercado. Tambien exponemos la utilidad 
del modelo competitivo para la comprension de la economla real. 


fracaso de mercado Ocurre 
cuando los recursos se 
asignan de manera 
inadecuada o ineficiente. El 
resultado es un desperdicio o 
una perdida de valor. 


Fuentes de fracaso de los mercados 

Al senalar algunos de los problemas que se encuentran en los mercados reales y algunas de sus posibles 
soluciones, el resto del capltulo hace una presentation preliminar de la siguiente parte de este libro, la 
cual se concentra en las fallas de los mercados y en el papel potencial del gobierno en la economla. 

El fracaso de mercado ocurre cuando los recursos se asignan de una manera inadecuada o inefi¬ 
ciente. El resultado es un desperdicio o una perdida de valor. En esta section se describen breve- 
mente cuatro fuentes importantes de fracasos de los mercados: 1. una estructura de mercado 
imperfecta, o un comportamiento no competitivo; 2. la existencia de bienes publicos; 3. la presencia de 
costos y beneficios externos ; y 4. la existencia de information imperfecta. Cada una de estas condiciones 
resulta de la falla de uno de los supuestos basicos para un modelo perfectamente competitivo, y cada 
una de ellas se analizara con mayor detalle en capltulos posteriores. Ademas, todas esas condiciones 
senalan un papel potencial del gobierno en la economla. La pertinencia y el alcance de la participation 
real del gobierno en la economla son motivo de debates. 


Mercados imperfectos 

Uno de los elementos de la eficiencia de un mercado perfectamente competitivo que hemos descrito es 
la mezcla eficiente de productos. La sociedad produce la mezcla correcta de bienes considerando sus 
costos y las preferencias de las familias en la economla. La mezcla eficiente surge porque los productos 
se venden a precios iguales a sus costos marginales. 

Pensemos de nuevo en dos bienes: nueces y manzanas. Para la eficiencia, nos gustarla que, en el 
equilibrio, los precios relativos de las nueces y las manzanas reflejaran sus costos relativos. Si los costos 
marginales de las manzanas son el doble de los costos de las nueces, la eficiencia significa que el con- 
sumo deberla ajustarse de tal modo que el precio relativo de las manzanas fuera igual al doble del pre- 
cio relativo de las nueces. De lo contrario, la sociedad haria mejor en utilizar sus recursos de una 
manera diferente. En un mercado perfectamente competitivo, esto surge con facilidad. Si ambos bie¬ 
nes se venden a precios iguales a sus costos marginales, entonces la razon entre los precios de los dos 
bienes tambien sera igual a la razon entre los costos marginales. El equilibrio en mercados separa- 
dos nos da eficiencia en el ambiente de equilibrio general. Pero suponga que uno de los dos bienes, por 
alguna razon, se cotiza por encima de sus costos marginales. Ahora, los precios relativos ya no refle¬ 
jaran los costos relativos. 

De este modo, podemos ver que la eficiencia de la mezcla de productos proviene de la fijacion de 
precios al costo marginal. Sin embargo, como veremos en los siguientes capltulos, en los mercados 
imperfectamente competitivos, con un menor numero de empresas en competencia y un acceso limi- 
tado para las compahlas nuevas, los precios no necesariamente seran iguales a los costos marginales. En 
consecuencia, en un mercado con empresas que tienen cierto poder de mercado, y donde las empresas 
no se comportan como seguidoras de precios, no se garantiza una mezcla eficiente de productos. 
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Bienes publicos 

Una segunda fuente importante de ineficiencia se encuentra en el hecho de que, en ocasiones, a los 
productores privados no les conviene elaborar todo lo que desean los miembros de una sociedad porque, 
por una razon u otra, no tienen la capacidad de cobrar precios suficientes para reflejar los valores que 
la gente confiere a esos bienes. De una manera mas especlfica, existe una clase de bienes y servicios deno- 
minados bienes publicos o bienes sociales, que se produciran de manera insuficiente o que no se produ¬ 
ciran en lo absoluto en una economla de mercado que carece por completo de regulation. 3 

Los bienes publicos son aquellos productos y servicios que confieren beneficios colectivos a la 
sociedad; en cierto sentido, se consumen en forma colectiva. El ejemplo mas comun es la defensa 
nacional, pero existen muchos otros ejemplos: la protection policiaca, la seguridad nacional, la preser¬ 
vation de las tierras en estado natural y la salud publica, por nombrar tan solo algunos. Estos bienes se 
“elaboran” usando la tierra, el trabajo y el capital, del mismo modo que sucede con cualquier otro 
bien. Algunos bienes publicos, como la defensa nacional, benefician a toda la nation. Otros, como el 
aire limpio, pueden estar limitados a areas mas especlficas (el aire tal vez este limpio en una region de 
Kansas, pero muy contaminado en una ciudad del sur de California). Los bienes publicos los consume 
todo mundo, y no tan solo aquellos que los pagan. No es sorprendente que la incapacidad para excluir 
del consumo de un bien publico a quienes no son contribuyentes hace extremadamente diflcil cobrar 
a la gente un precio por el bien en cuestion. 

Si el suministro de bienes publicos se dejara en manos de los productores privados que buscan 
utilidades y que no tienen poder para hacer obligatorio el pago, surgirla una serie de problemas. 
Suponga, por ejemplo, que usted valora algun bien publico, X. Si hubiera un mercado en funciona- 
miento para X, usted estaria dispuesto a pagar por ese bien X. Suponga que se le pide contribuir de 
manera voluntaria a la production de X. ^Deberla contribuir? Tal vez si de acuerdo con una base 
moral, pero no con una base cimentada en un interes personal puro. 

Se podrlan encontrar al menos dos problemas en este contexto. Primero, ya que usted no puede 
ser excluido del uso de X por el hecho de no pagar, obtendra el bien sin importar si paga por el o no. 
^Por que deberia pagar si no tiene la obligation de hacerlo? Segundo, como los bienes publicos que 
brindan beneficios colectivos a un gran numero de personas son costosos de producir, la contribution 
proveniente de cualquier persona quiza no signilique mucha diferencia para la cantidad del bien que 
finalmente se produce. Por ejemplo, ^se veria afectada la defensa nacional si usted no paga la portion 
que le corresponde? Probablemente no. De este modo, no sucede nada si usted deja de pagar. La pro¬ 
duction del bien no cambia mucho, y usted lo obtiene sin importar si paga o no. El suministro privado 
de los bienes publicos falla. Un sistema de mercado basado completamente en el laissez-faire no produ- 
cira todo lo que los miembros de una sociedad podrian necesitar. Los ciudadanos se deben unir para 
asegurar que se elaboren los bienes publicos deseados, y esto se logra por lo general a traves del gasto 
del gobierno financiado por los impuestos. Los bienes publicos son el tema del capitulo 16. 

Externalidades 

Una tercera fuente principal de ineficiencia obedece a la existencia de costos y beneficios externos. Una 
externalidad es un costo impuesto o un beneficio otorgado a un individuo o a un grupo que se 
encuentran fuera de la transaction o que son externos a ella; en otras palabras, algo que afecta a una 
tercera parte. En una ciudad, los costos externos son omnipresentes. El ejemplo clasico es la contami¬ 
nation del aire o del agua, pero existen miles de otros ejemplos, como el ruido, los congestionamientos 
de transito y el hecho de que una casa se pinte de un color que los vecinos consideran desagradable. El 
calentamiento global es una externalidad a nivel mundial. 

Sin embargo, no todas las externalidades son negativas. Por ejemplo, la inversion en la vivienda 
puede generar beneficios para los vecinos. Una granja localizada cerca de una ciudad ofrece a los resi- 
dentes del area vistas agradables y un ambiente menos contaminado. 

Las externalidades son un problema unicamente cuando los encargados de tomar decisiones las 
ignoran. La logica de la eficiencia que se presento antes en este capitulo requeria que las empresas pon- 
deraran los beneficios sociales frente a los costos sociales. Si una empresa en un ambiente competitive 
elabora un bien, es porque el valor de ese bien para la sociedad excede el costo social de producirlo; 
esta es la logica de P - CM. Si los costos o los beneficios sociales se pasan por alto o se dejan de calcu- 
lar, se realizan decisiones ineficientes. En esencia, si el calculo del CM o del P en la ecuacion es “inco- 
rrecto”, la igualacion de ambos no conducira a un resultado optimo. 

Los efectos de las externalidades pueden ser enormes. Durante anos, las companias desecharon 
desperdicios quimicos de manera indiscriminada en vertederos cerca de suministros de agua y areas 
residenciales. En algunos lugares, esos desperdicios se filtraron dentro de la tierra y contaminaron el 
agua para consumo humano. En respuesta a la evidencia de que el tabaquismo no solamente dana al 
fumador sino tambien a quienes estan alrededor, los gobiernos han endurecido las prohibiciones con¬ 
tra el habito de fumar en aviones y areas publicas. 


bienes publicos o bienes 
sociales Bienes y servicios 
que confieren beneficios 
colectivos a los miembros de 
la sociedad. En general, no 
se excluye a nadie cuando se 
trata de disfrutar de esos 
beneficios. El ejemplo mas 
comun es la defensa 
nacional. 


externalidades Costo 
impuesto o beneficio 
otorgado a un individuo o a 
un grupo que se encuentran 
fuera de la transaccion, o que 
son externos a ella. 


3 Aunque comunmente se les llama bienes publicos, en muchos casos se trata en realidad de servicios. 
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informacion imperfecta 

Ausencia de un conocimiento 
pleno en relation con las 
caracterfsticas de un 
producto, los precios 
disponibles y otros aspectos 
similares. 


Informacion imperfecta 

La cuarta fuente principal de ineficiencia es la informacion imperfecta por parte de los compradores 
y los vendedores. La conclusion de que los mercados funcionan de una manera eficiente se basa prin- 
cipalmente en el supuesto de que los consumidores y los productores tienen un pleno conocimiento de 
las caracteristicas del producto, los precios disponibles y otros aspectos similares. La ausencia de infor¬ 
macion completa puede conducir a transacciones que, en ultima instancia, resultan desventajosas. 

Algunos productos son tan complejos que los consumidores encuentran dificil juzgar los benefi- 
cios potenciales y los costos de la compra. Para los compradores de seguros de vida es dificil clasificar 
los terminos de las polizas mas complejas y determinar el “precio” verdadero del producto. A los con¬ 
sumidores de casi cualquier servicio que requiera de conocimientos especializados, como los trabajos 
de plomeria y los cuidados medicos, les resulta dificil evaluar lo que se necesita, por no mencionar la 
calidad del trabajo final. Con informacion imperfecta, los precios pueden dejar de reflejar las preferen- 
cias individuales. 

Algunas formas de informacion erronea se corrigen con reglas sencillas, como las reglamentacio- 
nes referentes a la veracidad en la publicidad. En algunos casos el gobierno brinda informacion a los 
ciudadanos; las bolsas de trabajo y los servicios de informacion para el consumidor existen precisa- 
mente con esa finalidad. En ciertas industrias, como en la de cuidados medicos, no existe una solution 
tajante para el problema de la falta de informacion o de la informacion erronea. Expondremos con deta- 
lle todos estos temas en el capitulo 16. 


Evaluacion del mecanismo del mercado 

^E1 sistema de mercado es bueno o malo? ^E1 gobierno deberia participar en la economia, o deberia 
dejar la asignacion de los recursos al vaiven del fibre mercado? Hasta el momento, nuestra informa¬ 
cion es mixta e incompleta. En la medida en que un modelo perfectamente competitive refleje la 
forma en que los mercados realmente operan, parece haber algunas ventajas claras para el sistema de 
mercado. Cuando hacemos menos rigidos los supuestos y ampliamos nuestra discusion para incluir el 
comportamiento no competitive, los bienes publicos, las externalidades y la posibilidad de informa¬ 
cion imperfecta, vislumbramos un papel potencial para el gobierno. 

El sistema de mercado tal vez no brinde a los participantes un incentivo para ponderar los costos 
y los beneficios, y para funcionar de una manera eficiente. Si no hay externalidades o si tales costos o 
beneficios se internalizan de manera adecuada, las empresas ponderaran los beneficios sociales y los 
costos en sus decisiones de production. En tales circunstancias, la posibilidad de obtener utilidades 
deberia dar a las empresas competitivas un incentivo para minimizar el costo y elaborar sus productos 
usando las tecnologias mas eficientes. Asimismo, los mercados competitivos de insumos deben dar a 
las familias un incentivo para ponderar el valor de su tiempo frente al valor social de lo que pueden 
producir en la fuerza laboral. 

Sin embargo, los mercados distan mucho de ser perfectos. Los mercados con un funcionamiento 
fibre en el mundo real no siempre producen una asignacion eficiente de recursos, y este resultado 
seiiala un papel potencial para el gobierno en la economia. Muchos abogan por la participation del 
gobierno en la economia para corregir las fallas del mercado, es decir, para ayudar a los mercados a 
funcionar con mas eficiencia. Sin embargo, como se vera, muchos consideran que la participation del 
gobierno en la economia genera mas ineficiencia de la que elimina. 

Ademas, hasta este momento hemos discutido tan solo el criterio de la eficiencia, pero los sistemas 
economicos y las politicas que se instauran dentro de ellos se deben juzgar con base en otros criterios, 
entre los cuales destaca la equidad o la justicia. En efecto, algunos consideran que el resultado de cual¬ 
quier sistema de fibre mercado es injusto en ultima instancia porque algunos se vuelven ricos mientras 
que otros siguen siendo pobres. 

La parte III, la cual se inicia despues de este capitulo, explora con mayor detalle el tema de las 
imperfecciones del mercado y la participation del gobierno en la economia. 


RESUMEN 


1. Tanto las empresas como las familias hacen elecciones simulta- 
neas en los mercados de insumos y productos. Por ejemplo, los 
precios de los insumos determinan los costos de los productos e 
influyen en las decisiones de la oferta de productos de las 
empresas. Los salarios vigentes en el mercado laboral influyen 
en las decisiones de oferta de trabajo, en el ingreso y, en ultima 
instancia, en la cantidad de productos que las familias pueden 
adquirir y que, de hecho, compran. 


2. Existe un equilibria general cuando todos los mercados de una 
economia estan en equilibrio de manera simultanea. Un aconte- 
cimiento que perturba el equilibrio en un mercado tambien 
puede alterar el equilibrio en muchos otros mercados. El analisis 
de equilibrio partial en ocasiones es enganoso porque tan solo 
contempla los ajustes en un mercado aislado. 
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AJUSTE DEL MERCADO A LOS CAMBIOS EN LA 
DEMANDA,, 254 

3. El equilibrio general se alcanza cuando se establece el equilibrio 
en todos los mercados. 

EFICIENCIA EN LA ASIGNACION Y EQUILIBRIO 
COMPETITIVO p. 256 

4. Una economia eficiente es aquella que produce al menor costo 
los bienes y servicios que la gente desea. Se dice que un cambio 
es eficiente si hace que algunos miembros de la sociedad se 
encuentren en una mejor posicion sin perjudicar a otros. Un 
sistema eficiente, u optimo de Pareto, es aquel en el cual no son 
posibles tales cambios. 

5. Si un cambio ocasiona que algunas personas se encuentren en 
una mejor posicion y otras se encuentren en una peor posicion, 
y si se puede demostrar que el valor de las ganancias excede al 
valor de las perdidas, se dice que el cambio es potencialmente efi¬ 
ciente o simplemente eficiente. 

6. Si se cumplen todos los supuestos de una competencia perfecta, 
el resultado es una asignacion eficiente de recursos, u optimo de 
Pareto. Para probar esta afirmacion, es necesario demostrar que 
los recursos se asignan de una manera eficiente entre las empre- 
sas, que los productos finales se distribuyen con eficiencia entre 
las familias, y que el sistema produce lo que la gente desea. 

7. Los supuestos de que los mercados de los factores de produc¬ 
cion son competitivos y abiertos, que todas las empresas pagan 
los mismos precios por los insumos, y que todas las empresas 
maximizan las utilidades conducen a la conclusion de que la 
asignacion de recursos entre las empresas es eficiente. 

8. Las personas tienen diversos gustos y preferencias, y adquieren 
bienes muy diferentes en combinaciones muy distintas. 

Mientras todo mundo compre con libertad en los mismos mer¬ 
cados, ninguna redistribucion de los productos entre las perso¬ 
nas ocasionara que se encuentren en una mejor posicion. Esto 
conduce a la conclusion de que los productos finales se distribu¬ 
yen con eficiencia entre las familias. 

9. Como las empresas perfectamente competitivas produciran en 
tanto que el precio de su producto sea mayor que el costo mar¬ 
ginal de produccion, continuaran produciendo mientras sea 
posible obtener un beneficio para la sociedad. De este modo, el 


mercado garantiza que se produzcan los bienes adecuados. En 
otras palabras, un sistema perfectamente competitive produce 
lo que la gente desea. 

FUENTES DE FRACASO DE LOS MERCADOS p. 262 

10. Cuando los supuestos de una competencia perfecta no se cum¬ 
plen, se invalida la conclusion de que los mercados libres y no 
regulados produciran una asignacion eficiente de recursos. 

11. Una industria imperfectamente competitiva es aquella en la cual 
las empresas individuales tienen algun control sobre el precio 

y la competencia. En todas las industrias imperfectamente com¬ 
petitivas, la produccion es mas baja y el precio es mas alto de lo 
que serian en una competencia perfecta. La competencia imper¬ 
fecta es una fuente mayor de ineficiencia del mercado. 

12. Los bienes publicos o sociales confieren beneficios colectivos a los 
miembros de la sociedad. Puesto que los beneficios de los bienes 
sociales son colectivos, no es posible excluir a alguien cuando se 
trata de disfrutar de ellos. De este modo, las empresas privadas 
por lo general no encuentran rentable elaborar bienes publicos. 
Asi, la necesidad de los bienes publicos es otra fuente de inefi¬ 
ciencia. 

13. Una externalidad es un costo que se impone o un beneficio que 
se otorga a un individuo o a un grupo que estan fuera de la 
transaction o son externos a ella. Si tales costos o beneficios 
sociales se pasan por alto, es probable que las decisiones familia- 
res o empresariales sean incorrectas o ineficientes. 

14. La eficiencia del mercado depende del supuesto de que los con- 
sumidores tienen informacion perfecta sobre la calidad y el pre¬ 
cio de los productos, y que las empresas tienen informacion 
perfecta sobre la calidad y el precio de los insumos. La informa¬ 
cion imperfecta puede conducir a elecciones incorrectas y a ine- 
ficiencias. 

EVALUACION DEL MECANISMO DEL MERCADO p. 264 

15. Muchos consideran que las fuentes de fracasos del mercado 

—como los mercados imperfectos, los bienes publicos, las exter- 
nalidades y la informacion imperfecta— justifican la participa¬ 
tion del gobierno y de las pollticas gubernamentales que buscan 
redistribuir los costos y los ingresos con base en la eficiencia, la 
equidad o ambas cosas. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE- 


analisis de equilibrio parcial, p. 254 
bienes publicos o bienes sociales, p. 263 
condition clave de la eficiencia en una 
competencia perfecta: P x = CM X 


eficiencia, p. 254 

eficiencia de Pareto u optimo de Pareto, p. 256 
equilibrio general, p. 254 
externalidad, p. 263 


fracaso de mercado, p. 262 
informacion imperfecta, p. 264 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. Numerosas veces en la historia, las cortes han emitido decretos que 
requieren que las companlas grandes se dividan en companlas com- 
petidoras mas pequenas por violar las leyes antimonopolistas. Los 
dos ejemplos mejor conocidos son los de American Telephone and 
Telegraph (AT&T) en la decada de 1980 y el de Microsoft, 20 anos 
mas tarde. (AT&T se dividio en las llamadas “Baby Bells”; en el caso 
de la division de Microsoft, se presento una apelacion que tuvo 
exito, y la division nunca ocurrio). 


Muchos argumentan que la division de un monopolio es un 
cambio eficiente de Pareto. Esta interpretation no es aplicable por- 
que la division de un monopolio hace que sus duenos (o accionis- 
tas) se encuentren en una peor posicion. ^Esta de acuerdo o en 
desacuerdo? Explique su respuesta. 
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2. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, 
p. 257] La seccion “La economla en la practica” de este capitulo 
describe el ajuste de los mercados del maiz y del trigo debido al 
enorme subsidio gubernamental en Estados Unidos para la produc¬ 
tion de etanol. El subsidio hace subir los precios de otros bienes 
agricolas, como el trigo, y aumenta de manera sustancial el valor de 
las tierras de labranza. ^Como cambiaria esta situacion si los precios 
del petroleo aumentaran considerablemente al mismo tiempo? si 
los precios del petroleo disminuyeran? Realice un seguimiento de 
estos cambios en la economia usando para ello curvas de oferta y 
demanda. 

3. Para cada una de las siguientes situaciones, indique lo que probable- 
mente sucedera en los mercados de trabajo y capital; para ello, uti- 
lice el modelo de economia total que desarrollamos a lo largo de los 
11 primeros capitulos. 

a) Una aguda disminucion en la demanda de automoviles aumenta 
la tasa de desempleo en Flint, Michigan, e incide negativamente 
en las utilidades de las gasolineras locales, donde mi sobrino 
perdio su empleo. 

b) A medida que la generation de los baby boomers envejece, 
muchos de ellos regresan a las ciudades. Tambien estan com- 
prando casas mas pequenas. Esto tendra un efecto muy impor- 
tante sobre los duenos de las casas suburbanas, quienes veran 
disminuir los valores de sus propiedades. 

c) Entre 2007 y 2008, los mercados hipotecarios se derrumbaron. 
Esto condujo a una seria disminucion en la disponibilidad del 
credito para los compradores, quienes, dos anos atras, podian 
solicitar fondos en prestamo por un monto muy superior a lo 
que necesitaban. 

4. Una panaderia de tamano mediano acaba de abrir en Eslovaquia. 
Actualmente una pieza de pan se vende en 14 coronas (la moneda 
de Eslovaquia), por arriba del costo de los bienes intermedios 
(harina, levadura, etcetera). Suponiendo que el trabajo es el unico 
factor variable de produccion, la siguiente tabla indica la funcion de 
produccion para el pan. 

EMPLEADOS PIEZAS DE PAN 

0 0 

1 15 

2 30 

3 42 

4 52 

5 60 

6 66 

7 70 

a) Suponga que la tasa salarial actual en Eslovaquia es de 119 coro¬ 
nas por hora. ^A cuantas personas empleara la panaderia? 

b) Suponga que la economia de Eslovaquia empieza a crecer, que el 
ingreso aumenta y que el precio de una pieza de pan sube a 20 
coronas. Suponiendo que no hay incrementos en el precio del 
trabajo, ^a cuantas personas contratara la panaderia? 

c) Un incremento en la demanda de trabajo hace subir la tasa sala¬ 
rial a 125 coronas por hora. jQue efecto tendra este incremento 
en el costo sobre el empleo y sobre la produccion de la pana¬ 
deria al precio de 20 coronas por pieza de pan? 

d) Si todas las empresas se comportaran como esta panaderia, 

^seria eficiente la asignacion de recursos en Eslovaquia? Explique 
su respuesta. 

5. El pais A tiene un suelo adecuado para la produccion de maiz y pro¬ 
duce 135 fanegas de ese cereal por acre. El pais B tiene un suelo que 
no es adecuado para el cultivo del maiz y tan solo produce 45 fane- 
gas por acre. El pais A tiene un suelo que no es adecuado para la 
produccion de soya y produce 15 fanegas por acre. El pais B tiene 
un suelo adecuado para el cultivo de soya y produce 35 fanegas por 
acre. En 2004 no habia operaciones comerciales entre A y B debido 
a los altos impuestos y a que ambos paises, en conjunto, producian 
enormes cantidades de maiz y soya. En 2005 los impuestos se elimi- 


naron debido a un nuevo acuerdo comercial. ^Que es probable que 
suceda en este caso? ^Puede usted justificar el acuerdo comercial con 
base en la efkiencia de Pareto? ^Por que? 

6. Indique si esta de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las 
siguientes afirmaciones. Explique sus respuestas. 

a) La vivienda es un bien publico y su produccion debe estar a 
cargo del sector publico porque los mercados privados fallaran 
en cumplir con esa mision con eficiencia. 

b) El poder monopolico es ineficiente porque las companias gran- 
des elaboraran demasiados productos, inundando el mercado a 
precios artificialmente bajos. 

c) Los cuidados medicos son un ejemplo de un mercado potencial- 
mente ineficiente porque los consumidores no tienen informa- 
cion perfecta acerca del producto. 

7. El objetivo de la reventa especulativa es encontrar a alguien que 
quiera un boleto con mayor vehemencia que la persona que lo tiene 
en sus manos actualmente. Siempre que existen dos precios diferen- 
tes en un mercado, las oportunidades de intervenir (mediante la 
compra y venta a un precio mas alto) estan ahi. Los revendedores 
profesionales compran boletos cuando se ofrecen por primera vez al 
publico, mientras que algunos los compran en la calle la noche del 
espectaculo o evento deportivo. Elios pueden vender cualquier 
boleto, incluso aquellos que escasean, a algun precio. Cuando muchas 
personas quieren asistir a un espectaculo que tiene una oferta limi- 
tada de boletos, el precio de reventa llega a ser demasiado alto. 

Realice una busqueda en Internet y encuentre algunas agencias de 
reventa como Stub-Hub y Ace Tickets. Vea si encuentra un especta¬ 
culo para el cual el precio de reventa sea mucho mas alto que el pre¬ 
cio original. ^Que determina si el espectaculo vale el precio mas alto? 

Se argumenta que la reventa es eficiente. Explique ese argu- 
mento. Otros preguntan como podria ser eficiente “si solo los ricos 
pueden darse el gusto de asistir a la mayoria de los partidos”. ^Esta 
usted de acuerdo? ^Por que? 

8. ^Cuales de las siguientes situaciones son ejemplos de cambios efi- 
cientes de Pareto? Explique sus respuestas. 

a) Cindy cambia su computadora portatil por el antiguo automovil 
de Bob. 

b) La competencia se introduce en la industria electrica, y las tari- 
fas de la electricidad disminuyen. Un estudio demuestra que los 
beneficios para los consumidores son mayores que las utilidades 
perdidas del monopolio. 

c) Un alto impuesto sobre los sueteres de lana disuade a los consu¬ 
midores de adquirir estas prendas. El impuesto es revocado. 

d) Se reforma una entidad del gobierno federal, y los costos se 
reducen en 23% sin una perdida de la calidad del servicio. 

9. Una fuente importante de alimento para los polios en Estados 
Unidos son las anchoas, unos peces pequenos que se pescan en el 
oceano a un costo muy bajo. Cada 7 anos, cuando las anchoas desa- 
parecen para desovar, los productores deben recurrir a los granos, 
los cuales son mas costosos, para alimentar a los polios. ^Que es 
probable que suceda con el costo de los polios cuando las anchoas 
desaparecen? ^Cuales son algunos sustitutos para el polio? ^Como 
resultan afectados los mercados de estos sustitutos? Nombre algu¬ 
nos productos complementarios para el polio. ^Como resultan afec¬ 
tados los mercados de estos complementos? jComo podria cambiar 
la asignacion de las tierras agricolas como resultado de la desapari- 
cion de las anchoas? 

10. Suponga que dos pasajeros terminan con una reservation para el 
ultimo asiento en el tren que va de San Francisco a Los Angeles. Se 
proponen dos alternativas: 

a) Lanzar una moneda al aire y dejar que el azar resuelva la situacion 

b ) Vender el boleto al mejor postor 

Compare las dos opciones desde el punto de vista de la eficiencia y 
la equidad. 

11. Suponga que hay dos sectores en una economia: bienes ( B ) y servi- 
cios (S). Ambos sectores son perfectamente competitivos, con un 
alto numero de empresas y rendimientos constantes de escala. A 
medida que aumenta el ingreso, las familias gastan una mayor por¬ 
tion de sus ingresos en S y una menor cantidad en B. Usando curvas 
de oferta y demanda para ambos sectores y un diagrama que ilustre 
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el caso de una empresa representativa en cada sector, explique lo 
que sucedera con la produccion y los precios a corto y largo plazos 
en respuesta a un incremento en los ingresos. (Suponga que el 
incremento en el ingreso ocasiona que la curva de demanda de B se 
desplace hacia la izquierda y que la curva de demanda de S se des- 
place hacia la derecha). En el largo plazo, ^que sucedera con el 
empleo en el sector B? en el sector de los servicios? ( Sugerencia: 
Vease la figura 12.2 de la pagina 261). 

12. ^Cuales de los siguientes son cambios de Pareto eficientes y reales? 
Explique brevemente. 

a) listed compra 3 naranjas en $1 a un vendedor ambulante. 

b ) listed esta sediento en el desierto y debe pagar a un vagabundo 
que pasa por ahl $10,000 por un vaso de agua. 

c) Un asaltante le roba su billetera. 

d) Usted toma un taxi en el centro de Manhattan durante las horas 
de gran congestionamiento. 

13. Cada una de las siguientes situaciones es un ejemplo de alguno de 
los cuatro tipos de fracasos de mercado que se expusieron en este 
capitulo. En cada caso, identifique el tipo de fracaso de mercado y 
justifique su eleccion brevemente. 

a) El encargado de un taller de reparacion de automoviles lo con- 
vence de que su vehiculo necesita la instalacion de una valvula 
de $2,000, cuando en realidad todo lo que su auto necesita es un 
cambio de aceite. 

b) Todas las personas de un vecindario se beneficiarian si un lote 
baldio se convirtiera en un parque, pero ningun empresario 
estara dispuesto a financiar la transformacion. 

c) Se abre un bar cerca de donde usted vive y todas las noches 
tocan musica a un alto volumen hasta las 4 a.m. 

d) Las unicas dos aerolineas que realizan vuelos directos entre Saint 
Louis y Atlanta hacen un acuerdo para aumentar los precios. 

14. Dos fabricas ubicadas dentro de una misma ciudad contratan a 
empleados con las mismas habilidades. Los contratos con el sindicato 
requieren que la fabrica A pague a sus empleados $10 por hora, mien- 
tras que la fabrica B debe pagar $6 por hora. Cada fabrica contrata al 
mimero de empleados que maximiza las utilidades. ^Es eficiente la 
asignacion del trabajo entre estas dos fabricas? Explique por que. 


15. Explique por que en los mercados perfectamente competitivos los 
recursos se asignan con eficiencia entre las empresas y por que los 
productos se distribuyen de una manera eficiente entre las familias. 

16. ^En que condiciones se beneficiaria la sociedad como resultado de 
que se produzca una mayor cantidad de un bien, y en que condicio¬ 
nes se beneficiaria a partir de que se produzca una menor cantidad 
de un bien? 

17. James vive en un callejon sin salida; el y sus vecinos estacionan sus 
autos en la calle. Despues de que su automovil fue desvalijado, 

James tomo la decision de instalar un sensor de movimiento con 
sistema de alumbrado enfrente de su casa. Ahora cualquier movi¬ 
miento activa las luces, las cuales iluminan toda el area del estacio- 
namiento sobre la calle. Explique por que la instalacion de las luces 
podria conducir a un resultado ineficiente. 

18. Explique brevemente si cada una de las siguientes situaciones repre- 
senta un bien publico. 

a) Una ensalada del chef que se vende en la cafeteria de los juzga- 
dos de la ciudad 

b ) Una serie de palmeras plantadas a lo largo de la seccion interme¬ 
dia de la carretera de la costa del Pacifico 

c) Una estacion de radar Doppler construida en el aeropuerto 
internacional de O’Hare en Chicago 

d) Una nueva montana rusa en Cedar Point, un parque de diversio- 
nes en Sandusky, Ohio 

e ) Una nueva flotilla de automoviles de poliria para el departa- 
mento de policia de la ciudad de Oklahoma 

/) El Monumento a los Veteranos de la Guerra de Vietnam en 
Washington, D.C. 

19. Explique la diferencia entre una externalidad positiva y una exter- 
nalidad negativa. ^Pueden ambos tipos de externalidades dar como 
resultado un fracaso de mercado? ^Por que? 



PARTE III IMPERFECCIONES DEL MERCADO Y EL PAPEL DEL GOBIERNO 


Monopolio y polftica 
antimonopolio 



En 1911 la Suprema Corte de Estados Unidos encontro 
que Standard Oil de Nueva Jersey, la compania petrolera 
mas grande de Estados Unidos, era un monopolio y 
ordeno que se dividiera. En 1999 una corte estadouni- 
dense encontro de manera similar que Microsoft habia 
ejercido un poder monopolico y ordeno que modificara 
una serie de sus practicas de negocios. En 2010, la Federal 
Trade Commission (una de las agendas del gobierno 
facultadas para la protection de los consumidores) argu- 
mento que Google poseia un poder de monopolio y que 
el gobierno deberia imponerle restricciones sobre sus 
practicas de negocios. iQue queremos decir con el ter- 
mino monopolio, y por que el gobierno y las cortes deberian 
tratar de controlar a los monopolistas? T as nuevas tec- 
nologias han modificado a lo largo del tiempo nuestras 
ideas acerca de lo que constituye un monopolio? 

En capitulos anteriores describimos con algun deta- 
lle las estructuras y los beneficios de la competencia per- 
fecta. La competencia de mercado entre empresas que 
elaboran productos homogeneos y no diferenciados 
limita las elecciones empresariales. Si bien las companias deciden cuanto producir y como produ- 
cirlo, al ftjar sus precios, tienen que volver la vista hacia el mercado. Ademas, debido a la competencia y 
al ingreso de nuevas organizaciones en la industria, las empresas no pueden hacer mas que ganar el 
costo de oportunidad del capital en el largo plazo. Para las empresas como Google y Microsoft, la toma 
de decisiones economicas es mas rica y lo mismo podria decirse del potencial para obtener utilidades. 

En los tres capitulos siguientes, exploraremos los mercados en los cuales la competencia es limi- 
tada, ya sea por el escaso numero de empresas o por la diferenciacion del producto. Despues de una 
breve discusion de la estructura del mercado en general, este capitulo se concentra en los monopolios. 
El capitulo 14 se ocupa de analizar los oligopolies, mientras que el capitulo 15 se refiere a la competen¬ 
cia monopolica. 



Competencia imperfecta y poder de mercado: 
Conceptos fundamentales 

En los mercados competitivos que hemos estudiado, todas las empresas cobran el mismo precio. 
Cuando hay muchas empresas que elaboran productos identicos u homogeneos, los consumidores 
pueden hacer elecciones, y esas elecciones restringen la fijacion de precios de las empresas individua¬ 
ls. Esta misma competencia tambien significa que las empresas, en el largo plazo, ganan tan solo un 
rendimiento normal sobre su capital. Por otra parte, en los mercados imperfectamente competitivos, 
la ausencia de numerosos competidores o la existencia de una diferenciacion del producto generan 
situaciones en las cuales las empresas pueden aumentar sus precios sin perder a todos sus clientes. Se 
puede decir que estas empresas tienen poder de mercado. En estos mercados podemos observar que 
las empresas obtienen exceso de utilidades, y que aquellas que elaboran diferentes variantes de un pro¬ 
ducto cobran distintos precios por esas variantes. El estudio de estos mercados es especialmente inte- 
resante porque ahora tenemos que pensar no solamente en el comportamiento de la fijacion de 
precios, sino tambien en la forma en que las empresas eligen la calidad y el tipo de producto. 
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industria imperfectamente 
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para aumentar el precio sin 
perder toda la demanda para 
su producto. 
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PARTE III 


Imperfecciones del mercado y el papel del gobierno 


monopolio puro Una 

industria con una sola 
empresa que elabora un 
producto para el cual no hay 
sustitutos cercanos y en la 
cual existen barreras 
significativas que impiden el 
acceso de otras empresas 
para competir por las 
utilidades. 


Formas de competencia imperfecta y fronteras de mercado 

Una vez que nos alejamos de los mercados perfectamente competitivos, que suponen la existencia de 
muchas empresas y de productos no diferenciados, hay una variedad de estructuras posibles de mer¬ 
cado. En un extremo se encuentra el monopolio. Un monopolio es una industria con una sola empresa 
en la cual el acceso de nuevas empresas esta bloqueado. Un oligopolio es una industria en la cual existe 
un numero reducido de empresas, cada una de las cuales es lo suticientemente grande como para tener 
influencia sobre los precios. Las empresas que diferencian sus productos en industrias con rnuchos 
productores y con un acceso libre se denominan competidores monopolistas. Iniciaremos la exposicion 
de este capltulo con el monopolio. 

^Que queremos decir cuando afirmamos que una empresa monopolista es la unica companla en una 
industria? En la practica, como resultado del predominio de la identification de marca ( branding), muchas 
empresas, especialmente en los mercados de productos de consumo, son las unicas que elaboran un pro¬ 
ducto especlfico. Procter & Gamble (P&G), por ejemplo, es el unico fabricante del jabon Ivory. Coca-Cola 
es el unico productor de la Coca-Cola clasica. Y sin embargo no llamarlamos monopolistas a ninguna de 
ellas porque, en ambos casos, hay muchas otras empresas que elaboran productos que son sustitutos cerca¬ 
nos. En vez de beber una Coca-Cola, podrlamos beber una Pepsi; en lugar de banarnos con Ivory, podrla- 
mos hacerlo con Dove. Por lo tanto, para ser significativa, nuestra definition de una industria monopolica 
debe ser mas precisa. Definimos un monopolio puro como una industria 1 . con una sola empresa que 
elabora un producto para el cual no hay sustitutos cercanos y 2. en la cual existen barreras significativas 
que impiden el acceso de otras empresas a la industria para competir por las utilidades. 

Cuando pensamos en el aspecto de los sustitutos de productos y del poder de mercado, es util 
recordar la estructura de un mercado competitivo. Considere el caso de una empresa que elabora una 
marca no diferenciada de carne para hamburguesas, la hamburguesa marca X. Como se observa en la 
figura 13.1, la demanda a la que se enfrenta esta empresa es horizontal y perfectamente elastica. Sin 
embargo, la demanda de las hamburguesas, como un todo, probablemente muestre una pendiente 
descendente. Aunque hay algunos sustitutos para las hamburguesas, no son perfectos, y algunas perso¬ 
nas continuaran consumiendo hamburguesas aun cuando cuesten mas que otros productos. A medida 
que se amplla la categorla que estamos considerando, las posibilidades de sustitucion fuera de la cate- 
gorla disminuyen, y la demanda se vuelve muy inelastica, por ejemplo, para los alimentos en general. 
Si una empresa fuera el unico productor de la hamburguesa marca X, no tendrla poder de mercado: si 
aumenta su precio, la gente simplemente cambiarla a la hamburguesa marca Z. Por otro lado, una 
empresa que elaborara todas las hamburguesas de Estados Unidos, podrla tener algun poder de mer¬ 
cado: tal vez podrla cobrar mas que otros fabricantes de productos de carne de res y, aun asl, podrla 
vender hamburguesas. Una empresa que controlara la totalidad de los alimentos en Estados Unidos 
probablemente tendrla un poder de mercado sustancial, ;ya que todos necesitamos comer! 

En la practica, resulta diflcil indagar que productos son sustitutos cercanos entre si para, de esta 
manera, determinar el poder de mercado. ^Las hamburguesas y los emparedados de salchicha son sus¬ 
titutos cercanos entre si, de modo que un monopolio de hamburguesas tenga escaso poder para elevar 


► FIGURA 13.1 
La frontera de un mercado y 
la elasticidad 

Podemos definir una industria 
de una manera tan amplia o 
tan estrecha como deseemos. 
Cuanto mas ampliamente defi- 
namos una industria, menos 
sustitutos habra; asl, es proba¬ 
ble que la demanda para el 
producto de esa industria sea 
menos elastica. Un monopolio 
es una industria con una 
empresa que elabora un pro¬ 
ducto para el cual no hay sustitu¬ 
tos cercanos. El productor de la 
hamburguesa marca X no 
puede llamarse monopolista 
porque no tiene control sobre 
el precio de mercado y hay 
rnuchos sustitutos para la 
hamburguesa de la marca X. 
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los precios? ^Las tarjetas de debito y los cheques son sustitutos cercanos para las tarjetas de credito, de 
modo que las empresas de estas ultimas tengan un escaso poder de mercado? En un caso reciente en 
contra de practicas monopolicas, las cortes determinaron que no es asl. ^Microsoft es un monopolio, 
o compite con Linux y Apple por los usuarios de programas de computo? Estas son preguntas que 
requieren de un tiempo considerable de analisis por parte de los economistas, los abogados y las cortes 
que determinan si hay practicas monopolicas. La seccion “La economla en la practica” de la pagina 287 
analiza las reglas antimonopolio de la Liga Nacional de Futbol (NFL). 


Decisiones de precios y produccion en mercados 
de monopolios puros 

Considere el caso de un mercado donde existe una sola empresa que produce un bien para el cual hay 
algunos sustitutos. ^Como elige sus niveles de produccion este monopolista que intenta maximizar las 
utilidades? Por ahora suponemos que el monopolista no puede discriminar los precios. Vende su pro- 
ducto a todos los demandantes al mismo precio. (La discrimination de precios significa vender un producto 
a diferentes consumidores o grupos de consumidores a distintos precios, y esto se discutira mas ade- 
lante en el capltulo). 

Suponga inicialmente que nuestro monopolista puro compra en mercados de insumos competi- 
tivos. Aun cuando la empresa sea la unica que fabrica para su mercado de productos, tan solo es 
una entre muchas empresas que compran factores de produccion en los mercados de insumos. La 
compania local de telefonos debe contratar empleados del mismo modo que cualquier otra empresa. 
Para atraer personal, la compania debe pagar el salario vigente en el mercado; para comprar cables de 
fibra optica, debe pagar el precio actual. En estos mercados de insumos, la empresa monopolista es una 
seguidora de precios. 

En el lado de los costos de la ecuacion de utilidades, un monopolista puro no difiere de un com- 
petidor perfecto. Ambos eligen la tecnologia que minimiza el costo de produccion. La curva de costos 
de cada uno representa el costo minimo de operar en cada nivel de produccion. La diferencia surge en 
el lado de la ecuacion referente al ingreso o la demanda, donde iniciaremos nuestro analisis. 


Demanda en los mercados monopolicos 

Como recordara, una empresa perfectamente competitiva puede vender todo lo que desee al precio de 
mercado. La empresa es una pequena parte del mercado. La curva de demanda a la que se enfrenta tal 
empresa es, por lo tanto, una linea horizontal. El hecho de aumentar el precio de su producto significa 
perder toda la demanda porque hay sustitutos perfectos que estan disponibles. La empresa perfecta¬ 
mente competitiva no tiene incentivos para cobrar un precio mas bajo, ya que puede vender todo lo 
que desee al precio de mercado. 

Un monopolista es diferente. No constituye una pequena parte del mercado: es el mercado. La 
empresa ya no consulta el precio de mercado para determinar lo que puede cobrar; mas bien, establece 
el precio de mercado. ^Como lo hace? Incluso si una empresa es un monopolista en su propio mer¬ 
cado, competira con otras empresas en otros mercados por el dinero de los consumidores. De este 
modo, incluso un monopolista pierde algunos clientes cuando aumenta su precio. El monopolista 
establece su precio observando como se compensa la perdida que representa la venta de un menor 
numero de unidades con el hecho de obtener mas dinero por cada unidad vendida. 

Dentro de poco analizaremos en forma exacta la manera en que un monopolista piensa acerca de 
esa relacion de compensation. Pero antes de que nos volvamos mas formales, es interesante pensar en 
las decisiones de negocios de una empresa competitiva en comparacion con las que toma un monopo¬ 
lista. Para una empresa competitiva, el mercado brinda una gran cantidad de information; en efecto, 
todo lo que la compania necesita hacer es determinar si puede obtener dinero al precio actual de mer¬ 
cado, considerando sus costos de produccion. Un monopolista necesita aprender acerca de la curva de 
la demanda para su producto. Cuando se lanzo el iPod al mercado, Apple tuvo que investigar cuantos 
individuos estarian dispuestos a pagar por este nuevo producto. ^Que aspecto tendria su curva de 
demanda? Las empresas como Apple tienen extensos departamentos de marketing que realizan 
encuestas a los consumidores potenciales, recaban datos en mercados relacionados e incluso utilizan el 
metodo de ensayo y error para saber como se verian realmente sus curvas de demanda. 

Ingreso marginal y demanda marginal En el capitulo 7 aprendimos que una empresa 
competitiva maximiza sus utilidades si continua elaborando sus productos mientras el ingreso margi¬ 
nal exceda al costo marginal. En tales condiciones, las unidades incrementales contribuyen mas al lado 
positivo, o del ingreso, que lo que contribuyen al lado negativo, o del costo. La misma regia general es 
valida en el caso de un monopolista: este tambien maximizara las utilidades expandiendo la produc- 
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cion mientras el ingreso marginal exceda al costo marginal. La diferencia clave entre los dos casos se 
encuentra en la definition del ingreso marginal. 

En el caso de una empresa competitiva, el ingreso marginal es simplemente el precio, como se 
explico en el capitulo 7. La empresa vende cada unidad al precio de mercado actual. La empresa com¬ 
petitiva es una parte muy pequena del mercado general, y su comportamiento no tiene efecto sobre el 
precio de mercado a nivel general. Por lo tanto, el ingreso marginal o incremental que proviene de cada 
unidad nueva que se vende es simplemente el precio. Sin embargo, en el caso de un monopolista, hay 
una identification plena entre este y el mercado. Si dicha empresa decide duplicar su production, la 
production del mercado se duplicara, y es muy facil ver que la unica forma en que la empresa podra 
vender el doble de productos consiste en reducir su precio. El hecho de que las decisiones de produc¬ 
tion de un monopolista influyan en los precios de mercado significa que el precio y el ingreso margi¬ 
nal divergiran. La forma mas sencilla de ver esto es con un poco de aritmetica. 

Considere el programa hipotetico de demanda de la tabla 13.1. La columna 3 lista el ingreso total 
que el monopolio recibiria a diferentes niveles de production. Si se fabrica una unidad, esa unidad se 
venderia en $10, y el ingreso total seria de $10. Dos unidades se venderian en $9 cada una; en ese caso, 
el ingreso total seria de $18. Como muestra la columna 4, el ingreso marginal proveniente de la 
segunda unidad seria de $8 ($18 menos $10). Observe que el ingreso marginal que resulta de incre- 
mentar la production de una a dos unidades ($8) es inferior al precio de la segunda unidad ($9). 


1 TABLA 13.1 

Ingreso marginal al que se enfrenta un 

monopolista |j 

(1) 

(2) 

(3) 

(4) 

Cantidad 

Precio 

Ingreso total 

Ingreso marginal 

0 

$11 

0 

- 

1 

10 

$10 

$10 

2 

9 

18 

8 

3 

8 

24 

6 

4 

7 

28 

4 

5 

6 

30 

2 

6 

5 

30 

0 

7 

4 

28 

-2 

8 

3 

24 

-4 

9 

2 

18 

-6 

10 

1 

10 

-8 


Observe ahora lo que sucede cuando la empresa considera fijar la production a 4 unidades en 
lugar de 3. La cuarta unidad se venderia en $7, pero como la empresa no puede discriminar los precios, 
debera vender la totalidad de las 4 unidades en $7 cada una. Si la empresa hubiera elegido producir tan 
solo 3 unidades, podria haber vendido esas 3 unidades en $8 cada una. De este modo, tenemos que el 
aumento del ingreso que se obtiene con un precio de $7 se contrarresta con una perdida del ingreso de 
$3, es decir, $1 por cada una de las 3 unidades que se hubieran vendido al precio mas alto. El ingreso 
marginal de la cuarta unidad es de $7 menos $3, o $4, el cual es considerablemente inferior al precio de 
$7. (Recuerde, a diferencia de un monopolio, una empresa perfectamente competitiva no tiene que 
cobrar un precio mas bajo para vender mas. Asi, P = IM en competencia). Para un monopolista, un 
incremento en la production implica no solamente fabricar mas para vender, sino tambien reducir el 
precio general de sus productos. 

El ingreso marginal tambien se puede deducir si se analiza el cambio que se registra en el ingreso 
total conforme la production cambia en una unidad. A un nivel de production de 3 unidades, el 
ingreso total es de $24. A un nivel de 4 unidades, el ingreso total es de $28. El ingreso marginal es la 
diferencia, es decir, $4. 

El hecho de desplazarse de 6 a 7 unidades de production en realidad reduce el ingreso total de la 
empresa. A un nivel de 7 unidades, el ingreso marginal es negativo. Si bien es cierto que la septima uni¬ 
dad se vendera a un precio positivo ($4), la empresa debera vender la totalidad de las 7 unidades en 
$4 cada una (para obtener un total de ingresos de $28). Si la production se restringiera a 6 unidades, 
cada una se venderia en $5. De este modo, tenemos que el aumento en el ingreso de $4 se contrarres¬ 
ta con una perdida de ingresos de $6, es decir, $1 por cada una de las 6 unidades que la empresa 
hubiera vendido al precio mas alto. El hecho de aumentar la production de 6 a 7 unidades en realidad 
disminuye el ingreso en $2. La figura 13.2 grafica el programa del ingreso marginal derivado de la tabla 13.1 
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Unidades de produccion, Q 


▲ FIGURA 13.2 Curva de ingreso marginal a la que se enfrenta un monopolista 

A cada nivel de produccion, excepto en el de una unidad, el ingreso marginal de un monopolista (IM) esta 
por debajo del precio. Esto es asf porque: 1. suponemos que el monopolista debe vender todo su producto a 
un solo precio (no hay discriminacion en el precio), y 2. para aumentar la produccion y venderla, la empresa 
debe disminuir el precio que cobra. La venta de la produccion adicional aumentara los ingresos, pero este 
incremento se contrarresta un poco con el precio mas bajo que se cobra por todas las unidades vendidas. 

Por lo tanto, el incremento en el ingreso derivado del aumento de la produccion en 1 (el ingreso marginal) es 
inferior al precio. 


Observe que a cada nivel de produccion, excepto en el de una unidad, el ingreso marginal es inferior al 
precio. El ingreso marginal cambia de positivo a negativo despues de 6 unidades de produccion. 
Cuando la curva de demanda es una linea recta, la curva del ingreso marginal corta por la mitad al eje 
de la cantidad entre el origen y el pun to donde la curva de demanda toca al eje de la cantidad, como se 
observa en la figura 13.3. 

Observe con cuidado la figura 13.3. La curva del ingreso marginal muestra el cambio en el ingreso 
total que se produce conforme la empresa se desplaza a lo largo del segmento de la curva de demanda 
que se encuentra directamente por arriba de ella. Considere el hecho de comenzar, por periodo, a un 
precio excesivo ubicado en el punto A del panel superior de la figura 13.3. Aqui, el ingreso total (el 
cual se muestra en el panel inferior) es igual a cero porque no se vende nada. Para comenzar a vender, 
la compania debe disminuir el precio del producto. El ingreso marginal es positivo, y el ingreso total 
comienza a aumentar. Para vender cantidades crecientes del bien, la empresa debe disminuir su precio 
mas y mas. Conforme la produccion aumenta entre cero y Q*, y la empresa se desplaza hacia abajo de su 
curva de demanda del punto A al punto B, el ingreso marginal sigue siendo positivo y el ingreso total 
continua aumentando. La cantidad de produccion (Q) aumenta, lo cual tiende a hacer subir el ingreso 
total (P X Q). Al mismo tiempo, el precio del producto (P) disminuye, lo cual tiende a disminuir el 
ingreso total (P X Q). Hasta el punto B, el efecto de aumentar Q domina al efecto de la disminucion de 
P, y el ingreso total aumenta: el ingreso marginal es positivo (por arriba del eje de la cantidad). 1 

^Que sucede a niveles de produccion mayores que Q*, es decir, mas abajo de la curva de demanda, 
del punto B al C? Todavia estamos disminuyendo P para vender mas productos; pero a niveles mayo¬ 
res que Q*, el ingreso marginal es negativo, y el ingreso total en el panel inferior comienza a disminuir. 
Mas alia de Q*, el efecto de reducir el precio sobre el ingreso total es mayor que el efecto de aumentar 


1 Recuerde del capltulo 4 que si el cambio porcentual en Q es mayor que el cambio porcentual en P a medida que uno se desplaza 
a lo largo de una curva de demanda, el valor absolute de la elasticidad de la demanda es mayor que 1. Asi, conforme nos desplaza- 
mos a lo largo de la curva de demanda en la figura 13.3, entre los puntos A y B, la demanda es eldstica. 
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► FIGURA 13.3 

Ingreso marginal e ingreso 

total 

La curva del ingreso marginal 
de un monopolio divide en dos 
partes al eje de la cantidad 
entre el origen y el punto 
donde la curva de demanda 
toca al eje de la cantidad. La 
curva de IM de un monopolio 
muestra el cambio en el ingreso 
total que se registra conforme 
una empresa se desplaza a lo 
largo del segmento de la curva 
de demanda que se encuentra 
exactamente por arriba del 
ingreso marginal. 
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la cantidad. Como resultado, el ingreso total (P X Q) disminuye. En el punto C, el ingreso, una vez mas, 
es igual a cero, esta vez porque el precio disminuyo a cero. 2 

El precio y la produccion que maximizan las utilidades del monopolista Hemos 
dedicado una gran cantidad de tiempo a definir y explicar el ingreso marginal, ya que es un factor 
importante en la determinacion del precio y la produccion que maximizan las utilidades de un mono- 
polista. La figura 13.4 superpone una curva de demanda y una curva de ingreso marginal derivada de 
ella en un conjunto de curvas de costos. Al determinar el precio y la produccion, una empresa mono¬ 
polista debe realizar el mismo proceso basico de decision que una empresa competitiva. Cualquier 
compania que busque la maximizacion de las utilidades aumentara su produccion mientras el ingreso 
adicional derivado del incremento supere al costo adicional. Todas las empresas, incluyendo a los 
monopolios, aumentan la produccion siempre que el ingreso marginal sea mayor que el costo margi¬ 
nal. Cualquier diferencia positiva entre el ingreso marginal y el costo marginal se considera como una 
utilidad marginal. 


2 Mas alia de Q*, entre los puntos By C sobre la curva de la demanda de la figura 13.3, la disminudon en el precio debe ser mayor 
en terminos porcentuales que el incremento en la cantidad. Asi, el valor absoluto de la elasticidad mas alia del punto B es menor 
que 1: la demanda es inelastica. En el punto B , el ingreso marginal es igual a cero; la disminudon en P compensa de manera exacta 
el incremento en Q, y la elasticidad es unitaria o igual a —1. 
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IM 

Unidades de produccion, Q 


La combination optima de precio y produccion para el monopolista de la figura 13.4 es de P m = 
$6 y Q m — 5 unidades, la cantidad a la cual la curva del ingreso marginal y la curva del costo marginal 
se intersecan. A cualquier nivel de produccion inferior a 5, el ingreso marginal es mayor que el costo 
marginal. A cualquier nivel de produccion por encima de 5, el incremento de la produccion reduciria 
las utilidades porque el costo marginal excede al ingreso marginal. Esto nos lleva a concluir que el nivel 
de produccion que maximiza las utilidades para un monopolista es aquel donde el ingreso marginal es 
igual al costo marginal: IM — CM. 

Como el ingreso marginal para un monopolio se encuentra por debajo de la curva de demanda, 
el precio final elegido por el monopolista estara por arriba del costo marginal. ( P m — $6.00 es mayor 
que CM — $2.00.) A 5 unidades de produccion, el precio se fijara en $6 (el punto A en la curva de 
demanda), lo cual es todo lo que el mercado soportara, y el ingreso total sera de P m X Q m = $6X5 = 
$30 (area P m AQ m 0). El costo total es el producto del costo promedio total y las unidades de produc¬ 
cion, $4.50 X 5 = $22.50 (area CBQ m 0). La utilidad total es la diferencia entre el ingreso total y el costo 
total, $30 — $22.50 = $7.50. En la figura 13.4, la utilidad total es el area del rectangulo gris P m ABC. 

Nuestra exposition acerca del nivel optimo de produccion para un monopolista senala una Concep¬ 
cion erronea comun. Incluso los monopolistas se enfrentan a restricciones en los precios que pueden 
cobrar. Suponga que una sola empresa controla la produccion de bicicletas. Esa empresa podria cobrar mas 
de lo que se podria cobrar en un mercado competitivo, pero el poder para aumentar los precios tiene limi- 
tes. A medida que aumente el precio de las bicicletas, veremos que mas personas compran patines o que, 
simplemente, prefieren caminar. Un caso especialmente interesante es el de los monopolistas que venden 
bienes duraderos, es decir, bienes que duran un periodo mas o menos prolongado. Microsoft es el unico 
productor de Windows, el sistema operativo que domina en el mercado de las computadoras personales 
(PC). Pero cuando Microsoft trata de vender una nueva version de este sistema operativo (por ejemplo, 
Windows 7, el cual se lanzo en 2010), su precio se restringe por el hecho de que muchos de los consumido- 
res potenciales ya tienen una version anterior del sistema operativo. Si el nuevo precio es demasiado alto, los 
consumidores se quedaran con la version mas antigua. Algunos monopolistas se pueden enfrentar a curvas 
de demanda muy elasticas como resultado de las caracteristicas del producto que venden. 

La ausencia de una curva de oferta en un monopolio En una competencia perfecta, la 
curva de oferta de una empresa en el corto plazo es la misma que la portion de la curva del costo marginal 
de la empresa que se encuentra por arriba de la curva del costo variable promedio. A medida que cambia 
el precio del producto de esa compania, la empresa perfectamente competitiva se desplaza hacia arriba o 
hacia abajo de su curva de costo marginal al elegir la cantidad de produccion que debera elaborar. 

Sin embargo, como se observa, la figura 13.4 no contiene nada que podamos identificar como una 
curva de oferta. La cantidad de produccion que elabore un monopolista dependera de su curva de 
costo marginal y de la forma de la curva de demanda a la que se enfrente. En otras palabras, la cantidad 
de produccion que ofrece un monopolista no es independiente de la forma de la curva de demanda. 
Una empresa monopolista no tiene una curva de oferta que sea independiente de la curva de la 
demanda para su producto. 

Para ver por que, considere lo que significa la curva de oferta de una empresa. Una curva de oferta 
indica la cantidad de produccion que una empresa esta dispuesta a ofrecer a cada precio. Si pregunta- 


◄ FIGURA 13.4 Elecciones 
de precio y nivel de 
produccion para un 
monopolista que busca 
maximizar las utilidades 
Una empresa monopolista que 
busca maximizar las utilidades 
aumentara la produccion siem- 
pre que el ingreso marginal 
exceda al costo marginal. La 
utilidad maxima se presenta a 
una produccion de 5 unidades 
por periodo y a un precio de 
$6. Por arriba de 5 unidades 
de produccion, el costo margi¬ 
nal es mayor que el ingreso 
marginal; el hecho de incre- 
mentar la produccion mas 
alia de 5 unidades reduciria 
las utilidades. A un nivel de 
5 unidades, IT= P m AQ m 0, 

CT= CBQ m 0, y la utilidad 
= PJ\BC. 
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mos a un monopolista que cantidad de production esta dispuesto a ofrecer a un precio determinado, 
dira que el comportamiento de la oferta depende no solamente del costo marginal, sino tambien del 
ingreso marginal asociado con ese precio. Para conocer cual seria ese ingreso marginal, el monopolista 
debe saber cual es la forma de su curva de demanda. 

En slntesis, en una competencia perfecta, podemos trazar la curva de oferta de una empresa sin 
tener que conocer algo mas que su curva del costo marginal. La situation de un monopolista es mas 
complicada: un monopolista establece tanto el precio como la cantidad, y la cantidad de production 
que ofrezca dependera de la curva del costo marginal y de la curva de demanda a las que se enfrente. 


Comparacion entre competencia perfecta y monopolio 

Una forma de entender el monopolio es comparar la production y el precio de equilibrio en una industria 
perfectamente competitiva con la production y el precio que se elegirla si la misma industria se organizara 
como un monopolio. Para hacer significativa esta comparacion, excluyamos de toda consideration cual- 
quier ventaja tecnologica de la cual pudiera disfmtar una empresa individual de gran tamano. 

Iniciaremos nuestra comparacion con una industria perfectamente competitiva constituida por 
un gran numero de empresas que operan con una tecnologla de production que muestra rendimien- 
tos constantes de escala en el largo plazo. (Recuerde que los rendimientos constantes de escala significan 
que el costo promedio es el mismo sin importar que la companla opere en una planta grande o en 
muchas plantas pequenas). La figura 13.5 ilustra el caso de una industria perfectamente competitiva 
con un equilibrio a largo plazo, una condition en la que el precio es igual a los costos promedio a largo 
plazo y en la cual no hay utilidades. 

Suponga que la industria quedara bajo el control de un monopolista de precio unico. El monopo¬ 
lista posee ahora una empresa con muchas plantas. Sin embargo, la tecnologla no ha cambiado, sino 
tan solo la ubicacion del poder para la toma de decisiones. Para analizar las decisiones del monopo¬ 
lista, debemos obtener las curvas consolidadas de costos a las que ahora enfrenta el monopolio. 

La curva del costo marginal del nuevo monopolio sera la suma horizontal de las curvas de costo 
marginal de las empresas mas pequenas, las cuales son ahora sucursales de la empresa mas grande. Es 
decir, para obtener la curva de CM de la empresa grande, a cada nivel de CM, sumamos las cantidades de 
production de cada planta. Para entender por que, considere este sencillo ejemplo. Suponga que existe 
una competencia perfecta y que la industria esta constituida por tan solo dos pequenas empresas, A y 
B, cuyas curvas de costos marginales tienen una pendiente ascendente. Suponga que para la empresa 
A, CM = $5 a un nivel de production de 10,000 unidades, y que para la empresa B, CM = $5 a un nivel 
de production de 20,000 unidades. Si estas empresas se fusionaran, ^cual seria el costo marginal de la 
unidad de production numero 30,000 por periodo? La respuesta es $5 porque la nueva empresa mas 
grande producirla 10,000 unidades en la planta A y 20,000 unidades en la planta B. Esto significa que 


a ) La industria 



Unidades de produccion, Q 


b) Una empresa representativa 



▲ FIGURA 13.5 Una industria perfectamente competitiva en equilibrio a largo plazo 

En una industria perfectamente competitiva en el largo plazo, el precio sera igual al costo promedio a largo 
plazo. La curva de la oferta de mercado es la suma de todas las curvas de costo marginal a corto plazo de las 
empresas de esa industria. Aqui suponemos que las empresas usan una tecnologla que muestra rendimientos 
constantes de escala: la curva de CPL es plana. Las companias grandes no disfrutan de una ventaja de costos. 
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la curva del costo marginal de la nueva empresa es exactamente la misma curva que la de oferta en la 
industria cuando se organizo de una manera competitiva. [Recuerde del capltulo 9 que la curva de 
oferta de una industria perfectamente competitiva es la suma de las curvas del costo marginal (por 
arriba del costo variable promedio) de todas las empresas individuals que integran esa industria]. 3 

La figura 13.6 ilustra las curvas de costos, la curva de ingresos marginales y la curva de demanda 
de la industria monopolica consolidada. Si la industria estuviera organizada para dar cabida a la com- 
petencia, la produccion total de la industria habria sido de Q c - 4,000 y el precio seria P c = $3. Estas 
decisiones de precio y produccion estan determinadas por la intersection de la curva de oferta compe¬ 
titiva, S c , y la curva de demanda del mercado. 

Sin embargo, el monopolista, como ya no se enfrenta a un precio que escape a su influencia, podra 
elegir cualquier combination de precio y cantidad a lo largo de la curva de demanda. El nivel de pro¬ 
duccion que maximiza las utilidades del monopolista es de Q m = 2,500, el punto en el cual el ingreso 
marginal intercepta al costo marginal. El precio del producto sera P m - $4. Aumentar la produccion 
mas alia de 2,500 unidades o cobrar un precio inferior a $4 (el cual representa la cantidad que los con- 
sumidores estan dispuestos a pagar) reduciria las utilidades. En relation con una industria perfecta¬ 
mente competitiva, un monopolista restringe la produccion, cobra precios mas altos y obtiene 
utilidades positivas. En el largo plazo, el monopolista cerrara las plantas. 

Recuerde tambien que todo lo que hicimos fue transferir el poder de la toma de decisiones de las 
companias individuales pequenas a un propietario consolidado. La nueva compania no gana nada 
desde el punto de vista tecnologico por el hecho de ser grande. 



Unidades de produccion, Q 

▲ FIGURA 13.6 Comparacion entre un monopolio y resultados perfectamente competitivos para 
una empresa con rendimientos constantes de escala 

En un monopolio recien organizado, la curva del costo marginal es la misma que la curva de la oferta que 
representaba el comportamiento de todas las empresas independientes cuando la industria estaba organi¬ 
zada para dar cabida a la competencia. La cantidad producida por el monopolio sera inferior al nivel de 
produccion perfectamente competitive, y el precio del monopolio sera mas alto que el precio en una compe¬ 
tencia perfecta. En un monopolio, P = P m = $4 y Q = Q m = 2,500. En una competencia perfecta, P = P c = $3 
y Q = Q c = 4,000. 

Monopolio en el largo plazo: Barreras de entrada 

^Que sucedera con el monopolio en el largo plazo? Desde luego, es posible que un monopolista sufra 
perdidas. El solo hecho de que una empresa sea el unico productor en un mercado no garantiza que 
alguien comprara su producto. Las empresas monopolistas pueden terminar por salir del negocio del 
mismo modo que las que son competitivas. Por el contrario, si el monopolista obtiene utilidades posi¬ 
tivas (una tasa de rendimiento por arriba del rendimiento normal para el capital), como en la figura 
13.4, esperariamos que otras empresas entraran a la industria, al igual que sucede en los mercados 
competitivos. De hecho, muchos mercados que terminan por ser competitivos comienzan con una 
idea empresarial y una position monopolica de corta duration. A mediados de la decada de 1970, un 


3 La misma logica demostrara que la curva del costo promedio de la empresa consolidada es la suma de las curvas del costo pro¬ 
medio de las plantas individuales. 
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barreras de entrada 

Factores que impiden que 
nuevas empresas entren y 
compitan en industrias 
imperfectamente 
competitivas. 


monopolio natural Una 

industria donde las 
economi'as de escala son de 
tal magnitud que lo mas 
eficiente es que una sola 
empresa produzca ese bien 
o servicio. 


empresario de California llamado Gary Dahl “invento” y comercializo el producto denominado Pet 
Rock. Dahl acaparo el mercado durante casi 6 meses, y durante ese tiempo gano millones antes de que 
una gran cantidad de competidores ingresaran al mercado, haciendo bajar el precio y las utilidades. (A1 
final, este producto, tal vez de una manera no sorprendente, desaparecio). Para quepersista un mono- 
polio, debe haber algun factor o varios que impidan la entrada de otros al mercado. A continuation exa- 
minaremos esos factores, los cuales se conocen comunmente como barreras de entrada. 

Regresemos por un momento a la figura 13.4 de la pagina 275. En esta grafica, observamos que el 
monopolista obtiene una utilidad economica positiva. Tales utilidades se mantendran solo si no hay 
otras empresas que logren entrar a esa industria y competir. El termino barreras de entrada se usa para 
describir el conjunto de factores que impiden que haya nuevas empresas que ingresen a un mercado 
con exceso de utilidades. El monopolio persistira solamente si existen barreras de entrada. 

Economias de escala En el capltulo 9 describimos las tecnologlas de production en las cuales 
los costos promedio disminuyen con los aumentos en production. En aquellas situaciones en las cua¬ 
les esas economias de escala son muy grandes en relation con el mercado en general, las ventajas de 
costos asociadas con el tamano pueden dar origen a un poder monopolico. 

Las economias de escala se presentan en diversas formas. El suministro de servicios de cable 
requiere la instalacion de cables costosos; los telefonos convencionales requieren la instalacion de pos- 
tes y cables. En estos casos, hay tiaras ventajas de costos al tener tan solo un conjunto de aparatos flsi- 
cos. Una vez que una empresa ha tendido los cables, el suministro del servicio a uno o mas clientes 
tiene un costo muy bajo. La industria de semiconductores es otro caso en el cual la production favo- 
rece a las companlas grandes. En 2007, Intel, el llder mundial en la production de semiconductores 
para computadoras personales, estimo que gastarla $6,200 millones en las nuevas instalaciones de pro¬ 
duction y otros $6,000 millones para apoyar sus esfuerzos de investigation encaminados a mejorar la 
velocidad de sus chips. En el caso de Intel, la production flsica y la importancia de la investigation 
favorecen a la gran empresa. 

En algunos casos, las economias de escala se derivan de las labores de marketing y publicidad. Por 
ejemplo, los cereales para el desayuno se pueden elaborar de una manera eficiente en una escala 
pequena; la production a una gran escala no reduce los costos. Sin embargo, para competir, una nueva 
empresa necesitaria una campana de publicidad que cuesta millones de dolares. Las enormes inversio- 
nes en publicidad son riesgosas y tal vez hagan desistir a muchas empresas de incursionar en el mer¬ 
cado de cereales. 

Cuando las economias de escala son tan grandes en relation con el tamano del mercado que los cos¬ 
tos se minimizan si solamente existe una empresa en la industria, estamos ante un monopolio natural. 

Aunque la figura 13.7 presenta un panorama exagerado, sirve para ilustrar nuestro argumento. 
Una planta a gran escala (escala 2) puede elaborar 500,000 unidades de production a un costo prome¬ 
dio de $1. Si la industria se reestructurara en cinco empresas, y si cada una de ellas produjera a una 
menor escala (escala 1), la industria podria fabricar la misma cantidad, pero el costo unitario prome¬ 
dio seria cinco veces mas alto ($5). Los consumidores ven potencialmente una ganancia considerable 
cuando se realizan las economias de escala. Aqui el argumento fundamental es que para que exista un 
monopolio natural, las economias de escala se deben obtener a un nivel que este cercano a la demanda 
total del mercado. 


► FIGURA 13.7 
Un monopolio natural 

Un monopolio natural es una 
empresa en la cual la escala 
mas eficiente es muy grande. 
Aqui, el costo promedio total 
disminuye hasta que una sola 
empresa elabora casi la totali- 
dad de la cantidad demandada 
en el mercado. Con una 
empresa que elabora 500,000 
unidades, el costo promedio 
total es de $1 por unidad. 
Cuando hay cinco empresas, 
cada una de las cuales elabora 
100,000 unidades, el costo 
promedio total es de $5 por 
unidad. 
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Observe en la figura 13.7 que la curva del costo promedio a largo plazo continua declinando hasta 
que casi toca la curva de la demanda del mercado. Si a un precio de $1 la demanda del mercado es de 5 
millones de unidades de production, entonces no habrla razon para que hubiera tan solo una empresa 
en la industria. Diez empresas podrlan elaborar cada una 500,000 unidades, y cada una de ellas 
cosecharla los beneficios totales de las economlas de escala disponibles. 

Historicamente, en Estados Unidos los monopolios naturales han estado regulados por las autorida- 
des estatales. Las comisiones de servicios publicos de cada estado supervisan a las companlas electricas y a 
las companlas de telefonos que operan a nivel local, regulando los precios de modo que los beneficios 
de las economlas de escala se obtengan sin las ineficiencias de un poder monopolico. La section “La eco- 
nomla en la practica” de la pagina 280 describe el debate actual sobre la regulation de la television por cable. 

Patentes Las patentes son barreras legales que impiden la entrada a una industria mediante la 
concesion de un derecho exclusivo para el inventor del producto o proceso patentado. Las patentes se 
conceden en Estados Unidos de acuerdo con la autoridad del Artlculo I, Section 8, de la Constitution, 
el cual confrere al Congreso el poder de “promover el progreso de la ciencia y de las artes utiles, conce- 
diendo durante un tiempo limitado a los autores y a los inventores el derecho exclusivo sobre sus res- 
pectivos escritos y descubrimientos”. Actualmente en Estados Unidos la protection de las patentes se 
otorga por un periodo de 20 anos. 

Las patentes ofrecen un incentivo para la invention y las innovaciones. Los nuevos productos y los 
nuevos procesos se desarrollan gracias a las investigaciones que realizan los inventores individuales y 
las empresas. La investigation requiere de recursos y tiempo, los cuales tienen costos de oportunidad. 
Sin la protection que brinda una patente, los resultados de la investigation quedarlan a disposition del 
publico en general rapidamente. Si la investigation no condujera a un incremento en las utilidades, se 
realizarlan menos investigaciones. Sin embargo, por el lado negativo, las patentes sirven como una 
barrera para la competencia y disminuyen la rapidez con la que los beneficios de la investigation flu- 
yen a traves del mercado hacia los competidores. 

La expiration de las patentes despues de cierto numero de anos representa un intento para equi- 
librar los beneficios de las empresas y los beneficios de las familias: por una parte, es importante esti- 
mular la invention y la innovation; y por otra, la invention y la innovation no causan tanto bien a la 
sociedad cuando los beneficios para el publico estan restringidos. 4 

En anos recientes, la atencion del publico se ha concentrado en los altos costos de los cuidados de 
la salud. Un factor que ha contribuido a estos costos es el alto precio de muchos medicamentos paten- 
tados. Equipada con herramientas de bioingenierla desarrolladas recientemente, la industria far- 
maceutica ha recibido miles de patentes para fabricar nuevos medicamentos. Cuando se desarrolla un 
nuevo medicamento para tratar una enfermedad, el poseedor de la patente puede cobrar un precio 
alto por el medicamento. Las companlas farmaceuticas argumentan que estas recompensas estan jus- 
tificadas por los altos costos de investigation y desarrollo; otros afirman que estas utilidades son el 
resultado de un monopolio protegido por el sistema de patentes. 

Reglas gubernamentales Las patentes constituyen un ejemplo de una regulation promovida 
por el gobierno que crea un monopolio. Para las patentes, la justification de tal intervention es pro¬ 
mover la innovation. En algunos casos, los gobiernos imponen restricciones de entrada a la industria 
como una forma de controlar la actividad. En la mayor parte del territorio de Estados Unidos, los 
gobiernos restringen la venta de alcohol. De hecho, en algunos estados (Iowa, Maine, New Hampshire 
y Ohio), el licor se puede vender solo a traves de tiendas controladas y administradas por el estado. La 
mayorla de los estados operan los sistemas de loterla como monopolistas. Sin embargo, cuando en una 
industria no existen grandes economlas de escala o cuando la equidad no es una preocupacion, los 
argumentos a favor de monopolios operados por el gobierno son mucho mas debiles. Un argumento 
es que el Estado quiere evitar que los particulares fomenten el “pecado” y se beneficien de el, particu- 
larmente en aquellos casos en los cuales la mayor parte de la sociedad podrla resultar perjudicada. 
Otro argumento es que los monopolios del gobierno son una fuente conveniente de ingresos. 

Propiedad de un factor de produccion escaso Es imposible que alguien entre al negocio de 
production de diamantes a menos que sea dueno de una mina de diamantes. No hay muchas minas 
de diamantes en el mundo, y la mayorla de ellas ya estan en manos de una sola empresa: DeBeers 
Company de Sudafrica. En una ocasion, la Aluminum Company of America (actualmente Alcoa) posela 
o controlaba practicamente el 100% de los depositos conocidos de bauxita del mundo, y hasta la decada de 
1940 monopolizo la produccion y la distribution del aluminio. Evidentemente, si la produccion 
requiere de un insumo en particular y si una companla posee la oferta total de ese insumo, esa com- 
panla controlara la industria. La propiedad, en si misma, es una barrera de entrada a una industria. 


4 Otra alternativa es el otorgamiento de licencias. Con el sistema de licencias, todos los productores usan una nueva tecnologla, y 
el inventor comparte los beneficios con los consumidores. Como el hecho de obligar a los productores que no poseen una patente 
a usar una tecnologia ineficiente da como resultado el desperdicio, algunos analistas han propuesto la incorporacion de concesio- 
nes de licencias obligatorias al sistema actual de patentes. Aqui una cuestion clave implica la determinacion de la tarifa adecuada 
para obtener una licencia. 


patente Barrera de entrada 
que concede el uso exclusivo 
de un producto o un proceso 
patentado a su inventor. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Administracion del monopolio del sistema de cable 


Muchas personas se suscriben a un sistema de television por cable. Los sis- 
temas de cable agrupan un conjunto de redes y estaciones de cable para 
ofrecer a los televidentes paquetes de programacion, los cuales van desde 
un servicio basico que incluye un numero modesto de canales hasta servi- 
cios especiales con un vasto numero de opciones. En los ultimos 20 anos, 
el sistema de cable ha crecido hasta convertirse en una industria de miles de 
millones de dolares que cubre la mayor parte del territorio estadouni- 
dense. 

Pero quizas usted no haya caido en la cuenta de que el sistema de cable 
consiste en una red de monopolios locales. En una region determinada, por 
lo general solo opera una compania de cable. En el pasado, este monopo¬ 
lio se justified como un monopolio natural, que surgio ante los excesivos 
costos de tender los cables necesarios para atender a la poblacion, y como 
resultado de que, una vez que se habia instalado la red de cables, los costos 
de brindar servicios a los clientes nuevos eran modestos. 

Tal vez tampoco sepa que cuando usted paga su cuenta del servicio de 
cable, una parte de ese dinero es para su ciudad de origen. De hecho, las 
ciudades negocian con las diversas companlas de cable para otorgar a 
alguna de ellas el derecho a ser el proveedor monopolista de los servicios 
de cable, a cambio de una tarifa que, por lo general, es del 5% de los ingre- 
sos por los servicios de cable. Una vez que una compania compra el 
derecho de ser la compania local de cable, debe seguir un conjunto de 
reglas, en particular en relation con la disponibilidad y el precio del sis¬ 
tema basico de cable. 

Uno de los debates mas acalorados en 2008 giro en torno a la industria 
del cable. Las companlas del sector ofrecen paquetes de programacion en 
lugar de programas “a la carta”. Keith Martin, delegado de la Comision 
Federal de Comunicaciones de Estados Unidos (Federal Communications 
Commission), la cual supervisa los servicios de cable, se ha manifestado en 
contra de la formation de paquetes de canales, en respuesta a las peticio- 
nes de los padres que estan preocupados acerca de programas inadecuados 
de television que began a sus hogares como parte de un paquete. iQue 
logica economica justificaria la conformation de este tipo de paquetes de 
programacion? 

Aqui, es de utilidad pensar otra vez en los costos. Una vez que se pro¬ 
duce un programa de television, su distribution a otro cliente tiene un 
costo marginal de cero hasta el nivel de capacidad del sistema de cableado. 
Asi, desde el punto de vista de una compania de cable, el hecho de tener 
una base importante de clientes para los diversos programas es, por lo 
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general, una estrategia rentable. Suponga que 100 televidentes valuaran 
cada uno los programas que tratan temas de salud en $2 por semana y los 
programas referentes a la legislation en $1.50, mientras que otros 100 tele¬ 
videntes tuvieran las preferencias opuestas. Para maximizar los ingresos 
con un sistema de precios a la carta, la compania de cable cobraria $1.50 
por cada programa, ofreciendolo a 200 televidentes para obtener un 
ingreso de $600 (200 televidentes X 2 programas X $1.50). Si la compania 
de cable vende el paquete en $3.50, todos los televidentes lo compraran y 
la empresa ganara $700. Si la compania de cable vende el paquete en $3, 
sus ingresos seran todavia los $600 originales, pero ahora todos sus clien¬ 
tes se encontraran en una mejor position y podran ver dos programas en 
lugar de uno. Cuando el costo de distribuir un bien con un alto costo fijo 
es de cero, su inclusion dentro de un paquete es con frecuencia una forma 
de conseguir que tanto los productores como los consumidores se encuen- 
tren en una mejor position. 


externalidades de red El 

valor de un producto para 
un consumidor aumenta 
en funcion directa con la 
cantidad de ese producto 
que se vende o se usa en el 
mercado. 


Efectos de red iQue cantidad de valor obtiene usted a partir de un telefono o de una maquina de 
fax? Elio dependera de cuantas personas mas posean una maquina que se pueda comunicar con la 
de usted. Productos como estos, cuyos beneficios derivados de la propiedad son una funcion de cuan¬ 
tas personas mas sean parte de una red, estan sujetos a las externalidades de red. En el caso de los tele- 
fonos y las maquinas de fax, los efectos de red son directos. En el caso de productos como el sistema 
operativo Windows y el Xbox, los efectos de red pueden ser indirectos. El hecho de tener una base con¬ 
siderable de clientes aumenta la valuation del consumidor al fomentar el desarrollo de bienes comple- 
mentarios. Cuando muchas personas son duenas de un Xbox, los disenadores de juegos tienen un 
incentivo para crear juegos para ese sistema. La existencia de juegos interesantes aumenta el valor del 
sistema. En el caso de juegos interactivos en linea como el Zygna’s Farmville, algunos observadores han 
argumentado que el tamano de la comunidad jugadora crea efectos importantes de red. 

^Como crea la existencia de los efectos de red una barrera para la entrada? En esta situation, una 
empresa que initio actividades en una fecha temprana y que desarrollo una base grande de productos 
tendra una ventaja sobre una compania que ingreso recientemente a la industria. La position domi- 
nante de Microsoft en el mercado de sistemas operativos refleja los efectos de red en este negocio. La 
alta concentration en el mercado de consolas de juegos (Microsoft, Nintendo y Sony controlan este 
mercado) tambien proviene de los efectos de red. 
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Costos sociales del monopolio 

Hasta ahora, hemos visto que un monopolio elabora una menor cantidad de produccion y que cobra 
un precio mas alto que una industria que admite la competencia cuando no existen grandes eco- 
nomlas de escala para ese monopolio. Tambien hemos visto como las barreras de entrada a la industria 
permiten a los monopolistas continuar como tales a lo largo del tiempo. Tal vez en este momento usted 
piense que el hecho de producir menos y cobrar mas para obtener utilidades positivas probablemente 
no redunde en beneficio de los consumidores; si as! piensa, tiene razon. 


Ineficiencia y perdida del consumidor 

En el capltulo 12 argumentamos que el precio debe ser igual al costo marginal (P = CM) para que los 
mercados produzcan lo que la gente desea. Este argumento se basa en dos supuestos: 1. que el precio 
ofrece una buena aproximacion del valor social de una unidad de produccion y 2. que el costo margi¬ 
nal, en ausencia de externalidades (costos o beneficios para las partes externas no ponderados por las 
empresas), ofrece una buena aproximacion del costo de oportunidad social del producto. En un 
monopolio puro, el precio se encuentra por arriba del costo marginal del producto. Cuando esto 
sucede, la companla produce una cantidad insuficiente desde el punto de vista de la sociedad. La socie- 
dad se encontrarla en una mejor posicion si la companla produjera mas y si cobrara un precio mas 
bajo. El monopolio conduce a una mezcla ineficiente de produccion. 

En la figura 13.8 se presenta una version ligeramente simplifkada del diagrama del monopolio, la 
cual muestra como podrlamos hacer una estimation aproximada de la dimension de la perdida para el 
bienestar social que surge a partir del monopolio. (En aras de la claridad, ignoraremos las curvas de 
costos a corto plazo y supondremos rendimientos constantes de escala en el largo plazo). En condicio- 
nes competitivas, las empresas elaborarlan una produccion hasta Q c - 4,000 unidades y el precio se 
fijarla finalmente en P c — $2, igual al costo promedio a largo plazo. Cualquier precio por arriba de $2 
significara utilidades positivas, las cuales se eliminarlan por la entrada de nuevas empresas competido- 
ras en el largo plazo. (Como el lector recordara, esto se explico en el capltulo 9). 

Sin embargo, una empresa monopolista en la misma industria producirla unicamente Q m — 2,000 
unidades por periodo y cobrarla un precio de P m — $4, porque IM — CM al nivel de Q m — 2,000 unida¬ 
des. El monopolio obtendria una utilidad igual al ingreso total menos el costo total, o P m X Q m menos 



IM 

Unidades de produccion, Q 

.a. FIGURA 13.8 Perdida del bienestar derivada del monopolio 

Una curva de demanda muestra las cantidades que las personas estan dispuestas a pagara cada nivel poten- 
cial de produccion. De este modo, la curva de demanda sirve para aproximar los beneficios para el consumi¬ 
dor resultantes de aumentar la produccion por arriba de 2,000 unidades. CM refleja el costo marginal de los 
recursos necesarios. El triangulo ABC mide en forma aproximada el beneficio social neto al desplazarse de 
2,000 a 4,000 unidades (o la perdida que se produce cuando el monopolio disminuye la produccion de 
4,000 a 2,000 unidades). 
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CTP X Q m . La utilidad para el monopolio es, por lo tanto, igual al area P m ACPc, o $4,000. [($4 X 
2,000) — ($2 X 2,000) = $8,000 — $4,000 = $4,000. Recuerde que P c - CTPe n este ejemplo]. 

Considere ahora las ganancias y las perdidas que estarlan asociadas con el hecho de aumentar 
el precio de $2 a $4 y de reducir la produccion de 4,000 a 2,000 unidades. Como es facil de suponer, el 
ganador sera el monopolista y el perdedor sera el consumidor; pero veamos como funciona esto. 

A un nivel de P c — $2, el precio en una competencia perfecta, no hay utilidades. Los consumidores 
pagan un precio de $2, pero la curva de demanda indica que muchos estan dispuestos a pagar mas que 
eso. Por ejemplo, una cantidad sustancial de personas pagaria $4 o mas. Quienes estan dispuestos a 
pagar mas de $2 reciben lo que anteriormente llamamos excedente del consumidor. El excedente del 
consumidor es la diferencia entre lo que las familias estan dispuestas a pagar por un producto y el pre¬ 
cio actual de mercado. La curva de demanda indica en forma aproximada cuanto estan dispuestas a 
pagar las familias a cada nivel de produccion. Asi, el area del triangulo DBP C nos ofrece una medida 
aproximada del “excedente del consumidor” del cual disfrutan las familias cuando el precio es de $2. 
Los consumidores dispuestos a pagar exactamente $4 obtienen un excedente igual a $2. Aquellos que 
confieren el valor mas alto a este bien —es decir, quienes estan dispuestos a pagar la maxima cantidad 
($6)— obtienen un excedente igual a DP C , o $4. 

Ahora la industria se ha reorganizado como un monopolio que reduce la produccion a 2,000 uni¬ 
dades y aumenta el precio a $4. El gran ganador es el monopolista, quien termina por obtener utilida¬ 
des iguales a $4,000. Los grandes perdedores son los consumidores. Su “excedente” se reduce ahora del 
area del triangulo DBP C al area del triangulo DAP m . Una parte de esa perdida (la cual es igual a DBP C — 
DAP m , o el area P m ABP c ) esta cubierta por la ganancia del monopolista de P m ACP a pero no la totali- 
dad de ella. La perdida para los consumidores excede la ganancia para el monopolio en una cantidad 
igual al area del triangulo ABC ( P m ABP c — P ln ACP c ), la cual mide en forma aproximada la perdida 
neta en el bienestar social asociada con el poder del monopolico en esta industria. Como el area de un 
triangulo es igual a la mitad de su base multiplicada por su altura, la perdida en el bienestar es de 1/2 
X 2,000 X $2 = $2,000. Si pudieramos volver a impulsar a la baja el precio hasta llevarlo al nivel com¬ 
petitive, y aumentar la produccion a 4,000 unidades, los consumidores ganarian mas que lo que per- 
deria el monopolista, y el beneficio en el bienestar social se aproximaria al area de ABC, o $2,000. 

En este ejemplo, la presencia de un monopolio tambien ocasiona un cambio importante en la dis¬ 
tribution del ingreso real. En la figura 13.8 el area P m ACP c es una utilidad de $4,000 que fluye en cada 
periodo hacia el monopolista. Si se hiciera bajar el precio a $2 como resultado de acciones de la com¬ 
petencia o de alguna regulation, esas utilidades pasarian a los consumidores en la forma de precios 
mas bajos. La sociedad puede evaluar esta transferencia de recursos sobre bases de equidad, y no sola- 
mente en terminos de eficiencia. 

Desde luego, los monopolios tienen costos sociales que no aparecen en estas graficas. Los monopo¬ 
lios, que estan protegidos contra la competencia por las barreras de entrada a la industria, no se enfren- 
tan a las mismas presiones para reducir los costos e innovar, como sucede con las empresas competitivas. 
Una empresa competitiva que no utilice la tecnologia mas eficiente se vera obligada a salir de los negocios 
por la participation de companias que si usan tales tecnologias. Uno de los argumentos significati- 
vos contra los aranceles y las cuotas para proteger de la competencia extranjera a industrias como la 
automotriz y la del acero es que dicha protection aminora el incentivo para ser eficiente y competitive. 

Comportamiento de busqueda de rentas 

Los economistas han encontrado otro motivo de preocupacion en torno a los monopolios. El triangulo 
ABC de la figura 13.8 representa una perdida neta real para la sociedad, pero una parte del rectangu- 
lo P ln ACP c (la utilidad del monopolio de $4,000) tambien puede terminar como una perdida. Para enten- 
der por que, necesitamos pensar en los incentivos a los que se enfrentan los monopolistas potenciales. 

El area del rectangulo P m ACP c muestra utilidades positivas. Si la entrada al mercado fuera facil y 
la industria estuviera abierta a la competencia, estas utilidades fmalmente llegarian a cero como resul¬ 
tado de la competencia. Los duenos de negocios que obtienen utilidades tienen un incentivo para 
impedir esta situation. De hecho, la grafica indica cuanto estarian dispuestos a pagar para evitarla. Un 
dueno de una empresa monopolista con un criterio racional estaria dispuesto a pagar una cantidad 
inferior a la totalidad del rectangulo. Cualquier portion de las utilidades que quede despues de cubrir 
los gastos sera mejor que cero; tal seria el caso si la libre competencia eliminara todas las utilidades. 

Los monopolistas potenciales pueden tomar varias acciones para proteger sus utilidades. Un 
enfoque evidente consiste en presionar al gobierno para que imponga restricciones sobre la competen¬ 
cia. Un ejemplo clasico es el comportamiento de las organizaciones de conductores de taxis en Nueva 
York y en otras ciudades grandes. Para manejar un taxi legalmente en la ciudad de Nueva York, se nece- 
sita una licencia. La ciudad controla rigurosamente el numero de licencias disponibles. Si la entrada al 
negocio de taxis estuviera abierta, la competencia mantendria a un nivel bajo las tarifas de los taxis 
incluso hasta llegar al costo de operation de los vehiculos. Sin embargo, los conductores de taxis se han 
convertido en una poderosa fuerza de cabildeo y han obligado a las autoridades de la ciudad a restrin- 
gir el numero de licencias que se expiden. Esta restriction mantiene las tarifas a un nivel alto y preserva 
las utilidades del monopolio. 
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Existe una gran cantidad de ejemplos de esta situation. La industria automotriz y la del acero gas- 
tan enormes sumas de dinero con la linalidad de cabildear en el Congreso estadounidense para que 
imponga aranceles a las importaciones. 5 Algunos expertos afirman que el establecimiento en 1937 del 
ahora extinto Civil Aeronautics Board para controlar la competencia en la industria de aerolineas y 
la amplia regulation de la industria del transporte por parte del I.C.C., antes de la desregulacion en la 
decada de 1970, surgieron parcialmente como resultado de los esfuerzos de la industria para restringir 
la competencia y conservar el nivel de utilidades. 

Este tipo de comportamiento, en el cual las familias o las empresas toman acciones para conservar 
las utilidades positivas, se denomina comportamiento de busqueda de rentas. Recuerde del capitulo 
10 que una renta es el rendimiento de un factor de la production sujeto a una oferta estrictamente 
limitada. El comportamiento de busqueda de rentas tiene dos implicaciones de importancia. 

Primero, este comportamiento consume recursos. El cabildeo y la edification de barreras de 
entrada a la industria no son actividades libres de costos. Los salarios de los grupos de cabildeo, los 
gastos de la burocracia reguladora y otros aspectos similares tienen que pagarse. A1 enfrentar periodi- 
camente la posibilidad de que la ciudad de Nueva York expida nuevas licencias para taxis, los duenos y 
conductores de taxis se han organizado tan bien que serian capaces de paralizar la ciudad con una 
huelga o incluso con una action de trabajo limitado. De hecho, las utilidades positivas se pueden con- 
sumir por complete a traves de un comportamiento de busqueda de rentas que no produzca ningun 
valor social; pero, en cambio, ayudaria a conservar la distribution actual del ingreso. 

Segundo, la frecuencia del comportamiento de busqueda de rentas nos conduce a otra perspectiva 
del gobierno. Hasta ahora, hemos considerado unicamente el papel que podria desempenar el 
gobierno al ayudar a lograr una asignacion eficiente de recursos ante la posibilidad de un fracaso de 
mercado (en este caso, los fracasos que surgen de una estructura imperfecta de mercado). Mas ade- 
lante en este capitulo revisaremos las medidas que podria tomar el gobierno para asegurar que los 
recursos se asignen de una manera eficiente cuando surge un poder monopolico. Sin embargo, la idea del 
comportamiento de busqueda de rentas introduce la notion de los fracasos del gobierno, en los cua- 
les el gobierno se convierte en un instrumento del buscador de rentas, y la asignacion de recursos se 
hace incluso de una manera menos eficiente que antes. 

Esta idea de un fracaso del gobierno es la parte medular de la teorfa de la election publica, la 
cual sostiene que los gobiernos estan formados de personas, del mismo modo que sucede con los 
negocios. Cabe esperar que estos individuos —politicos y burocrata— actuen en su propio interes per¬ 
sonal, del mismo modo que lo hacen los duenos de las empresas. En el capitulo 16 nos referiremos a la 
economia de las elecciones publicas. 

Discriminacion de precios 

Hasta ahora en nuestra exposition del monopolio, hemos supuesto que la empresa se enfrenta a una 
curva conocida de demanda con pendiente descendente y que debe elegir un solo precio y una sola can¬ 
tidad de production. En efecto, la razon por la que el precio y el ingreso marginal son diferentes en un 
monopolio y son iguales en el caso de una empresa perfectamente competitiva es que si un monopo¬ 
lio decide vender mas productos, debe bajar el precio. 

Sin embargo, en el mundo real, hay muchos ejemplos de empresas que cobran diferentes precios 
a distintos grupos de consumidores. Esta practica se denomina discriminacion de precios. La motiva¬ 
tion para la discriminacion de precios es muy evidente: si una compania logra identificar a aquellos 
que estan dispuestos a pagar un precio mas alto por un bien, podra obtener mas utilidades al cobrarles 
ese precio. Esta idea se ilustra mejor con un caso extremo en el cual la empresa en cuestion sabe lo que 
cada comprador esta dispuesto a pagar. Una empresa que cobra la cantidad maxima que los compra- 
dores estan dispuestos a pagar por cada unidad hace una discriminacion perfecta de precios. 

La figura 13.9 es similar a la figura 13.8. Para simplificar, considere una empresa con un costo mar¬ 
ginal constante igual a $2 por unidad. Un monopolista que no pretenda discriminar precios tendria que 
establecer un solo precio. Esa empresa se enfrentaria a la curva del ingreso marginal que se ilustra en el 
diagrama y produciria mientras el IM se encontrara por arriba del CM: la production serla Q m , y el pre¬ 
cio se estableceria en $4 por unidad. La empresa obtendria una utilidad economica de $2 por cada uni¬ 
dad hasta Q m . Los compradores disfrutarian de un excedente del consumidor igual al area sombreada. 
El consumidor A, por ejemplo, esta dispuesto a pagar $5.75, pero unicamente tiene que pagar $4.00. 

Considere ahora que sucederia si la empresa pudiera cobrar a cada consumidor la cantidad 
maxima que este estuviera dispuesto a pagar. En la figura 13.9a), si la empresa pudiera cobrar al con¬ 
sumidor A un precio de $5.75, ganaria $3.75 de utilidades sobre esa unidad, y el cliente no obtendria 
ningun excedente del consumidor. En el caso del consumidor B, si la empresa pudiera determinar la 


comportamiento de busqueda 
de rentas Acciones que 
toman las familias o las 
empresas para conservar las 
utilidades positivas. 


fracaso del gobierno Ocurre 
cuando el gobierno se vuelve 
un instrumento del buscador 
de rentas y cuando la 
asignacion de recursos se 
hace incluso de una manera 
menos eficiente a traves de la 
intervention del gobierno. 

teori'a de la election publica 

Teorfa economica que afirma 
que los funcionarios publicos 
encargados de establecer las 
polfticas economicas y de 
regular a los agentes 
economicos actuan en su 
propio interes, del mismo 
modo que lo hacen las 
empresas. 

discriminacion de precios 

Practica que consiste en 
cobrar diferentes precios a 
distintos compradores. 


discriminacion perfecta de 
precios Ocurre cuando una 
empresa cobra la cantidad 
maxima que los compradores 
estan dispuestos a pagar por 
cada unidad. 


5 Un arancel es un impuesto sobre las importaciones que tiene la finalidad de dar una ventaja de precio a los productores nacionales. 
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► FIGURA 13.9 
Discriminacion de precios 

En la figura 13.9 a), el consumi- 
dor A esta dispuesto a pagar 
$5.75. Si la empresa discrimi- 
nadora de precios puede 
cobrar $5.75 al cliente A, su 
utilidad sera de $3.75. Un 
monopolista que no pueda 
discriminar los precios maximi- 
zaria las utilidades al cobrar 
$4. A un precio de $4.00, la 
empresa obtiene $2.00 en utili¬ 
dades y el cliente A disfruta de 
un excedente del consumidor 
de $1.75. En la figura 13.9b), 
que ilustra el caso de un mono¬ 
polista que ejerce una discrimi¬ 
nacion de precios perfecta, la 
curva de demanda es la misma 
que la del ingreso marginal. La 
empresa producira en tanto 
que IM > CM, hasta Q c . En el 
nivel de Q c , la utilidad esta 
representada por la totalidad 
del area sombreada, y el exce¬ 
dente del consumidor es igual 
a cero. 



MR 

Unidades de produccion, Q 



disposition maxima de B para pagar y asi cobrarle $5.50, la utilidad seria de $3.50 y el excedente del 
consumidor para B seria nuevamente de cero. Esto continuaria hasta el punto C sobre la curva de 
demanda, donde la utilidad total seria igual al area total bajo la curva de la demanda y por arriba de la 
linea CM - CTP, como se muestra en la figura 13.9b). 

Otra forma de analizar el diagrama de la figura 13.9b) es observando que la curva de demanda 
realmente se vuelve la misma que la curva del ingreso marginal. Cuando una empresa puede cobrar el 
precio maximo que cualquier persona este dispuesta a pagar por cada unidad, ese precio es el ingreso 
marginal. No hay necesidad de dibujar una curva separada de IM como sucedia cuando la empresa 
podia cobrar un solo precio a todos los consumidores. Una vez mas, la utilidad es la totalidad del area 
sombreada, y el excedente del consumidor es igual a cero. 

Es interesante observar que un monopolista que ejerce una discriminacion de precios perfecta en 
realidad producira la cantidad eficientede produccion [Q c en la figura 13.9b)], la cual es la misma que 
la cantidad que se elaboraria si la industria fuera perfectamente competitiva. La empresa continuara 
produciendo mientras los beneficios para los consumidores excedan el costo marginal; no se detiene 
en Q m en la figura 13.9a). Pero cuando un monopolista esta en condiciones de hacer una discrimina¬ 
cion de precios perfecta, cosecha todos los beneficios netos que se derivan de una produccion mas alta. 
No existe una perdida de eficiencia, pero tampoco hay un excedente del consumidor. 
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Ejemplos de discrimination de precios 

Los ejemplos de discrimination de precios estan a nuestro alrededor. En el pasado, de manera rutina- 
ria las aerollneas cobraban una tarifa mucho mas baja a quienes se quedaban los sabados en la noche 
en el lugar de destino que a aquellos que no lo haclan. Los viajeros de negocios suelen viajar entre 
semana, y por lo regular no desean permanecer los sabados en su lugar de destino, de manera que, en 
general, estan dispuestos a pagar mas por los boletos. 

Las aerollneas, los cines, los hoteles y muchas otras industrias de manera rutinaria cobran un pre- 
cio mas bajo a los ninos y a los adultos mayores, ya que por lo general tienen una menor disposition de 
pagar. Las companlas telefonicas tienen tantas formas de dirigirse a diferentes publicos meta que es 
diflcil saber cuanto es lo que realmente cobran. 

En cada caso, el objetivo de la empresa es segmentar el mercado en diferentes grupos identifica- 
bles, cada uno de los cuales tiene una elasticidad distinta de la demanda. Hacer esto requiere que las 
empresas se aseguren de que diferentes grupos se mantengan en forma separada, de tal modo que no 
puedan negociar entre si. Es posible demostrar, aunque no presentaremos aqul el analisis, que la estra- 
tegia optima para una empresa que puede vender en mas de un mercado consiste en cobrar precios 
mas altos en mercados que tienen elasticidad baja de la demanda. 

Remedios para el monopolio: 

Politica antimonopolio 

Como acabamos de ver, el ejercicio del poder monopolico puede traer consigo considerables costos 
sociales. Por otro lado, como indica nuestra exposition acerca de las barreras de entrada a la industria, 
en ocasiones, los monopolios pueden llevar en si mismos beneficios asociados con economias de 
escala o mejoras en la innovation. Algunas veces los monopolios son el resultado de una interaction 
natural entre el mercado y las fuerzas tecnologicas, mientras que en otras ocasiones las empresas per- 
siguen de una manera activa y agresiva el poder monopolico, haciendo todo cuanto esta a su alcance 
para eliminar a la competencia. En Estados Unidos, las reglas que se han establecido en terminos de lo 
que las empresas pueden y no pueden hacer en sus mercados estan incluidas en dos leyes antimonopo¬ 
lio: la Ley Sherman y la Ley Clayton, promulgadas en 1890 yen 1914, respectivamente. 


Legislation antimonopolio 

A continuation se presentan algunas de las principales leyes antimonopolio que se han promulgado en 
Estados Unidos. 

Ley Sherman de 1890 La esencia de la Ley Sherman de 1890 esta contenida en dos breves secciones: 

Section 1. Todo contrato, o combination en la forma de fideicomiso o de cualquier otro tipo, 
o conspiration en perjuicio del comercio entre los diversos estados, o con naciones extranje- 
ras, se declaran ilegales por este conducto... 

Section 2. Toda persona que monopolice, o intente monopolizar, o combinar o conspirar con 
cualquier otra persona o personas para monopolizar cualquier parte del comercio entre los diver¬ 
sos estados, o con naciones extranjeras, se considerara culpable de un delito y, en caso de compro- 
barse su culpabilidad, sera sancionada con una multa que no excedera de cinco mil dolares, o con 
encarcelamiento que no excedera de un ano, o con ambas penas, a discretion de la corte. 

Para nuestro analisis del monopolio, la parte relevante de la Ley Sherman esta en la Section 2, la regia 
contra la monopolization o el intento de monopolization. El lenguaje de la ley es muy amplio, y por lo tanto 
es responsabilidad de las cortes juzgar la conducta que es legal y la que es ilegal. Cuando una empresa com- 
pite con la esperanza de ganar un negocio, ^que tipo de comportamiento es aceptable como competencia 
intensa y que comportamiento es inaceptable? Dos organismos administrativos diferentes tienen la respon¬ 
sabilidad de iniciar acciones de parte del gobierno de Estados Unidos contra individuos o companias de los 
que se presuma que violan las leyes antimonopolio. Estas agendas son la Division Antimonopolio 
(Antitrust Division) del Departamento de Justicia y la Comision Federal de Comercio (Federal Trade 
Commission, FTC). Ademas, los ciudadanos tambien pueden iniciar acciones antimonopolio. 

En 1911 la Suprema Corte tomo decisiones en relation con dos casos importantes de antimono¬ 
polio. Las dos companlas implicadas, Standard Oil y American Tobacco, parecian personificar la defi¬ 
nition de monopolio de los libros de texto, y ambas mostraban la estructura y el comportamiento 
prohibido por la Ley Sherman. Standard Oil controlaba aproximadamente el 91% de la industria de 
refinamiento de petroleo. Por su parte, y aunque la cifra exacta todavla es tema de discusion, American 
Tobacco Trust probablemente controlaba entre el 75 y el 90% del mercado para todos los productos de 
tabaco, a exception de los puros. Ambas companlas hablan usado tacticas agresivas para devorar a la 
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regia de la razon Criterio 
introducido por la Suprema 
Corte en 1911 para 
determinar si una accion en 
particular era ilegal (“poco 
razonable”) o legal 
(“razonable”) en los terminos 
de la Ley Sherman. 


Ley Clayton Promulgada 
por el Congreso 
estadounidense en 1914 para 
reforzar la Ley Sherman y 
aclarar la regia de la razon, 
esta ley declaraba como 
ilegales ciertos 
comportamientos 
monopolicos especfficos, 
como los contratos de 
suministro obligatorio, la 
discriminacion de precios y 
las fusiones ilimitadas. 

Federal Trade Commission 
(FTC) Organismo regulador 
a nivel federal creado por el 
Congreso estadounidense 
en 1914 para investigar la 
estructura y el compor- 
tamiento de las empresas que 
participan en el comercio 
interestatal, con la finalidad 
de determinar lo que 
constituye un comporta- 
miento ilegal e “injusto” y 
para emitir ordenes de cese 
y desistimiento contra 
aquellos que se consideran 
infractores de la legislacion 
antimonopolio. 


competencia o para hacerla salir de los negocios. No es de sorprender que la Suprema Corte haya 
encontrado que ambas empresas eran responsables de la violation de las secciones 1 y 2 de la Ley 
Sherman, de manera que ordeno su disolucion. 6 

Sin embargo, la corte puso en claro que la Ley Sherman no declaraba como ilegal toda accion que 
pareda restringir al comercio, sino tan solo aquellas que eran “poco razonables”. A1 enunciar esta regia 
de la razon, la corte pareda admitir que la estructura en si misma no constitula un criterio para deter¬ 
minar que era poco razonable. Asl, era posible que un cuasimonopolio no violara la Ley Sherman 
siempre y cuando hubiera ganado su mercado haciendo uso de tacticas “razonables”. 

Algunos casos subsiguientes en la corte confirmaron que una empresa podrla ser acusada de vio- 
lar la Ley Sherman solo cuando hubiera mostrado un comportamiento poco razonable. Entre 1911 y 
1920, se realizaron algunos litigios en contra de Eastman Kodak, International Harvester, United Shoe 
Machinery y United States Steel. Las tres primeras companlas controlaban una cantidad abrumadora 
de participacion en sus respectivos mercados, y la cuarta controlaba el 60% de la capacidad del pals 
para producir acero. Sin embargo, los cuatro casos fueron descartados con base en el hecho de que 
estas companlas no hablan mostrado evidencias de un “comportamiento poco razonable”. 

Las nuevas tecnologlas tambien han planteado desaflos a las cortes en cuanto a la definition de un 
comportamiento razonable. Tal vez el caso antimonopolio mas difundido en fechas recientes haya sido 
el que initio el Departamento de Justicia de Estados Unidos contra Microsoft. En la decada de 1990, 
Microsoft tenia mas del 90% del mercado de los sistemas operativos para computadoras personales. El 
gobierno argumento que Microsoft habia conseguido esa participacion de mercado a traves de nego- 
ciaciones ilegales, mientras que Microsoft argumentaba que el gobierno no habia logrado entender los 
aspectos asociados con la competencia en un mercado con externalidades de red y competencia dina- 
mica. Al final, el caso se resolvio con un decreto de consentimiento en julio de 1994. Un decreto de con- 
sentimiento es un acuerdo formal entre un gobierno que interpone una acusacion y los acusados, el 
cual debe recibir la aprobacion de las cortes. El decreto se puede firmar antes, durante o despues de un 
juicio, y a menudo sirve para ahorrar los costos de los litigios. En el caso de Microsoft, la empresa 
estuvo de acuerdo, dentro del marco del decreto de consentimiento, en dar a los productores de com¬ 
putadoras mas libertad para instalar los programas de computo de otras companlas de software. En 
1997 Microsoft enfrento acusaciones de haber violado los terminos del decreto de consentimiento, y 
de nuevo se encontro ante la corte. En 2000 la companla se encontro culpable de violar las leyes anti¬ 
monopolio, y un juicio ordeno que se dividiera en dos companlas. Pero Microsoft apelo; y la decision 
de dividir la companla se remplazo con un decreto de consentimiento que requerla que Microsoft se 
comportara de una manera mas competitiva; ademas, el decreto incluyo una clausula segun la cual 
los productores de computadoras tendrlan la capacidad para vender los programas de computo de los 
competidores sin temor de sufrir represalias. En el otono de 2005, Microsoft termino fmalmente sus 
problemas en relation con practicas monopolicas en Estados Unidos despues de estar de acuerdo en 
pagar a RealNetworks $761 millones para poner fin a una demanda legal. 

En 2005 Advanced Micro Devices (AMD) entablo una demanda contra Intel, la cual tiene el 80% 
de participacion de los procesadores x-86 que se usan en la mayorla de las computadoras personales del 
mundo. AMD acuso a Intel de comportamiento anticompetitivo e intento de monopolization. 
Actualmente en Estados Unidos, los casos en que se dirimen practicas monopolicas, iniciados por una 
empresa contra otra, son 20 veces mas comunes que las demandas que entabla el gobierno. 

La Ley Clayton y la Federal Trade Commission, 1914 Disenada para reforzar la Ley 
Sherman y para poner en claro la regia de la razon, la Ley Clayton de 1914 declaro como ilegales una 
serie de practicas especlficas. Primero, hizo que los contratos de suministro obligatorio se consideraran 
ilegales. Tales contratos obligan a un cliente a comprar un producto para poder obtener otro. Segundo, 
limito las fusiones que “disminuyeran de manera sustancial la competencia o que tendieran a crear un 
monopolio”. Tercero, prohibio la discriminacion de precios, esto es, el hecho de cobrar a diferentes 
clientes distintos precios siempre que tal practica no obedezca a cambios en los costos o a razones de 
igualacion con los precios de los competidores. 

La Federal Trade Commission (FTC), creada por el Congreso en 1914, se establecio para investi- 
gar “la organization, el comportamiento de los negocios, las practicas y la administration” de com¬ 
panlas que participan en el comercio interestatal. Al mismo tiempo, la ley que dio origen a la Comision 
anadio otra prohibition redactada con ambigiiedad: “Los metodos injustos de competencia en el 
comercio se declaran por este conducto como ilegales”. La determination de lo que constitula un com¬ 
portamiento “injusto” se dejo al criterio de la Comision. Tambien se otorgo a esta Comision la facultad 
para emitir “ordenes de cese y desistimiento” cuando encontrara un comportamiento que violara la ley. 


6 United States v. Standard Oil Co. of New Jersey, 221 U.S. 1 (1911); United States v. American Tobacco Co., 221 U.S. 106 (1911). 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Las leyes antimonopolio se aplican a la NFL 

La mayoria de las personas reconocen que una liga deportiva como la Liga 
Nacional de Futbol (National Football League, NFL) es un gran negocio, 
pero no todo mundo comprende que esta sujeta a leyes antimonopolio. 

Como indica la siguiente nota periodistica, uno de los casos mas notables a 
los que se enfrento la Suprema Corte entre 2009 y 2010 implicaba a la NFL. 

La practica de la NFL habia sido negociar como una unidad indepen- 
diente con companias de ropa deportiva que deseaban vender productos 
como gorras y camisetas con logotipos de equipos de futbol. American 
Needle, una gran compania de prendas de vestir, entablo una demanda 
legal. En su defensa, la NFL argumento que en sus negociaciones con com¬ 
panias como Reebok y American Needle, se habia tenido que enfrentar a 
una competencia que provenia de las ligas del beisbol y basquetbol, y que 
ello le habia impedido obtener un precio demasiado alto por sus logoti¬ 
pos. En esencia, la NFL argumento que en el mercado de gorras con logo¬ 
tipos deportivos, una gorra de los Yanquis de Nueva York era un sustituto 
muy bueno de una de los Gigantes de Nueva York. Pero la corte vio esto de 
una manera diferente. 



American Needle: La Suprema Corte anuncia 
un marcador de 9-0 contra la NFL 

The Wall Street Journal 

En el mayor caso antimonopolio del periodo 2009 a 2010 en manos 
de la Suprema Corte, American Needle versus NFL, no se ha obser- 
vado mucha congruencia. 

American Needle dio una paliza a la liga, luego de una decision 
unanime de 9 votos a favor y 0 en contra, redactada por el juezjohn 
Paul Stevens. No tuvimos disensiones ni concurrencias. Fue una 
paliza no adulterada. Este fue el juego del campeonato de la NFLde 
1940, el Super Bowl de 1986. 

El caso enfrento a American Needle, Inc., un fabricante de ropa, 
contra la NFL. La disputa se inicio en 2000 cuando la NFL firmo un 
contrato para la concesion de una licencia exclusiva para la venta de 
ropa con Reebok International, que ahora es una unidad de Adidas AG. 

American Needle, que tenia acuerdos individuales de concesion 
de licencias con equipos de la NFL, entablo una demanda, adu- 


ciendo que el trato exclusivo de la NFL a Reebok violaba las reglas 
antimonopolio. La NFL argumento que es una entidad indepen- 
diente con 32 equipos que compiten entre si en el futbol pero no en 
los negocios, y que los equipos compiten en forma colectiva con otros 
deportes y formas de entretenimiento. American Needle contraataco 
argumentando que la liga era en realidad un conjunto de 32 entida- 
des independientes, es decir, todos los equipos. 

En 2008 el Septimo Circuito fallo a favor de la NFL, dando lugar 
a la apelacion. 

El lunes la Suprema Corte establecio en esencia que la NFL 
estaba compuesta de 32 entidades de negocios separadas. 


Fuente: The Wall Street Journal, “American Needle: High Court Delivers 9-0 
Shutout Against NFL”, de Ashby Jones. Derechos reservados en 2010 por 
Dow Jones & Company, Inc. Reproducido con permiso de Dow Jones & 
Company, Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 


Sin embargo, la legislation de 1914 retuvo la concentration de la atencion sobre el comporta- 
miento; asi, la regia de la razon siguio siendo un aspecto central para todas las acciones antimonopolio 
ante las cortes. 


Mercados imperfectos: 

Repaso y en perspectiva 

Una empresa tiene poder de mercado cuando ejerce algun control sobre el precio de sus productos o 
sobre los precios de los insumos que utiliza. El caso extremo de una empresa con poder de mercado es 
el monopolio puro, en el cual una sola empresa elabora un producto para el que no hay sustitutos cer- 
canos en una industria donde la entrada de cualquier competidor esta prohibida. 

En este capitulo, nuestro enfoque sobre el monopolio puro (el cual ocurre rara vez) ha servido 
para diversos objetivos. Primero, el modelo del monopolio describe muy bien a varias industrias. 
Segundo, el caso del monopolio ilustra la observation de que una competencia imperfecta conduce a 
una asignacion ineficiente de recursos. Por ultimo, el analisis del monopolio puro ayuda a comprender 
los modelos de mercado que se encuentran de una manera mas frecuente, como la competencia 
monopolica y el oligopolio, los cuales analizamos brevemente en este capitulo y estudiaremos con pro- 
fundidad en los dos capitulos siguientes. 
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RESUMEN 


1. Hay varios supuestos en los que se basa la logica de la compe¬ 
tence perfecta. Entre ellos estan los siguientes: 1. Un gran 
numero de empresas y familias interaction en cada mercado; 

2. las empresas de un mercado determinado elaboran productos 
no diferenciados, u homogeneos; y 3. las nuevas empresas tie- 
nen libertad para entrar a las industrias y para competir por las 
utilidades. Los dos primeros implican que las companlas no tie- 
nen control sobre los precios de los insumos o sobre los precios 
de los productos; el tercero implica que las oportunidades de 
obtener una utilidad positiva se eliminan en el largo plazo. 

COMPETENCIA IMPERFECTA Y PODER DE MERCADO: 

CONCEPTOS FUNDAMENTALES p. 269 

2. Un mercado en el cual las empresas individuales tienen algun 
control sobre el precio es imperfectamente competitive. Tales 
empresas ejercen un poder de mercado. Las tres formas de com- 
petencia imperfecta son el monopolio, el oligopolio y la compe- 
tencia monopolica. 

3. Un monopolio puro es una industria con una sola empresa que 
elabora un producto para el cual no hay sustitutos cercanos y en 
la que hay barreras significativas de entrada. 

4. El poder de mercado significa que las empresas deben 
tomar cuatro decisiones en lugar de tres: 1. cuanto producir, 

2. como producirlo, 3. cuanto demandar en cada mercado de 
insumos y 4. que precio cobrar por su producto. 

5. El poder de mercado no implica que un monopolista pueda 
cobrar el precio que quiera. Los monopolios estan restringidos 
por la demanda del mercado. Pueden vender unicamente lo que 
la gente quiera comprar y tan solo a un precio que la gente este 
dispuesta a pagar 

DECISIONES DE PRECIOS Y PRODUCCION EN MERCADOS 

DE MONOPOLIOS PUROS p. 271 

6. En una competencia perfecta, muchas companlas suministran 
productos homogeneos. Sin embargo, con tan solo una empresa 
en un mercado monopolista, no hay distincion entre la empresa 
y la industria, ya que la empresa es la industria. La curva de la 
demanda del mercado es, por lo tanto, la curva de demanda de 
la empresa, y la cantidad total que se suministra en el mercado 
es lo que la empresa monopolista decide producir. 

7. En el caso de un monopolista, un incremento en la produccion 
implica no solamente producir mas y venderlo, sino tambien 
reducir el precio de su producto para venderlo. De este modo, 
para un monopolista, el ingreso marginal no es igual al precio 
del producto, como sucede en la competencia. En vez de ello, el 
ingreso marginal es mas bajo que el precio porque para aumen- 
tar la produccion en una unidad y para poder vender esa unidad, 
la empresa debe disminuir el precio que cobra a todos los con- 
sumidores. 

8. Un monopolista que busca la maximization de las utilidades 
producira hasta el punto en el cual el ingreso marginal sea igual 
al costo marginal (IM = CM). 

9. Los monopolios no tienen curvas de oferta identificables. 
Simplemente eligen un punto en la curva de la demanda del 
mercado. Es decir, eligen un precio y una cantidad a producir, lo 
cual depende tanto del costo marginal como de la forma de la 
curva de la demanda. 

10. En el corto plazo, los monopolistas estan limitados por un fac¬ 
tor fijo de produccion, del mismo modo que sucede en las 
empresas competitivas. Los monopolios que no generan sufi- 
cientes ingresos para cubrir los costos saldran del mercado en el 
largo plazo. 


11. En comparacion con una industria organizada para que exista 
competencia, un monopolista restringe la produccion, cobra pre¬ 
cios mas altos y obtiene utilidades positivas. Como el IM siempre 
se encuentra por debajo de la curva de la demanda en un mono¬ 
polio, los monopolistas cobran un precio mas alto que el CM (el 
precio que se estableceria a traves de una competencia perfecta). 

12. Las barreras de entrada a una industria evitan que nuevas com¬ 
panlas compitan y eliminen los excesos de utilidades de la industria. 

13. Las formas de barreras de entrada a una industria incluyen las eco- 
nomias de escala, las patentes, las reglas gubernamentales, la pro- 
piedad de aquellos factores que son escasos y los efectos de red. 

14. Cuando una empresa registra economias de escala tan grandes 
que los costos promedio declinan continuamente con la pro¬ 
duccion, puede resultar eficiente tener una empresa unica en 
una industria. Tal industria se denomina monopolio natural. 

COSTOS SOCIALES DEL MONOPOLIO p. 281 

15. Cuando las empresas establecen un precio por arriba del costo 
marginal, el resultado es una mezcla de productos ineficiente. El 
decremento en el excedente del consumidor es mayor que la uti¬ 
lidad del monopolista, causando de este modo una perdida neta 
en el bienestar social. 

16. Las acciones que toman las empresas para conservar las utilida¬ 
des positivas, como cabildear para el establecimiento de restric- 
ciones sobre la competencia, se denominan busqueda de rentas. 
El comportamiento de busqueda de rentas consume recursos y 
contribuye al costo social, reduciendo de este modo el bienestar 
social aun mas. 

DISCRIMINACION DE PRECIOS p. 283 

17. El hecho de cobrar diferentes precios a distintos consumidores 
se denomina discrimination de precios. La motivation para la 
discriminacion de precios es evidente: si una empresa logra 
identificar a quienes esten dispuestos a pagar un precio mas alto 
por un bien, ganaran mas utilidades a partir de ellos cobrando- 
les un precio mas alto. 

18. Una empresa que cobra la cantidad maxima que los comprado- 
res estan dispuestos a pagar por cada unidad practica una discri¬ 
mination de precios perfecta. 

19. Un monopolista que practique una discriminacion de precios 
perfecta producira en realidad la cantidad eficiente de produccion. 

20. Los ejemplos de discriminacion de precios estan en todas partes. 
Las aerollneas en forma rutinaria cobran a los viajeros que se 
quedan las noches del sabado en el lugar de destino una tarifa 
mucho mas baja que aquellos que no lo hacen. Los viajeros de 
negocios suelen viajar entre semana, y por lo regular no desean 
permanecer en su lugar de destino los sabados en la noche; por 
esa razon, normalmente estan dispuestos a pagar mas por los 
boletos que adquieren. 

REMEDIOS PARA EL MONOPOLIO: POLITICA 

ANTIMONOPOLIO p.28S 

21. Los gobiernos han asumido dos papeles frente a las industrias 
imperfectamente competitivas: 1. Promueven la competencia y 
restringen el poder de mercado, principalmente a traves de leyes 
antimonopolio y otras leyes del Congreso; y 2. restringen la 
competencia a traves de la regulation de las industrias. 

22. En 1914, el Congreso estadounidense promulgo la Ley Clayton, 
la cual fue disenada para reforzar la Ley Sherman y para aclarar 
que formas especlficas de comportamiento se consideraban 
como restricciones “poco razonables” del comercio. En el 
mismo ano, se establecio la Federal Trade Commission, un orga- 
nismo que cuenta con amplias facultades para investigar y regu¬ 
lar los metodos de competencia injustos. 
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TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


barreras de entrada a la industria, p. 278 
comportamiento de busqueda de rentas, p. 283 
discrimination de precios, p. 283 
discrimination perfecta de precios, p. 283 
externalidades de red, p. 280 


Federal Trade Commission (FTC), p. 286 
fracaso del gobierno, p. 283 
industria imperfectamente competitiva, p. 269 
Ley Clayton, p. 286 
monopolio natural, p. 278 


monopolio puro, p. 270 

patente, p. 279 

poder de mercado, p. 269 

regia de la razon, p. 286 

teoria de la election publica, p. 283 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. Indique si esta de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las 
siguientes afirmaciones. Explique sus respuestas. 

a) Para un monopolio, el precio es igual al ingreso marginal por- 
que un monopolio tiene el poder de controlar el precio. 

b) Puesto que un monopolio es la unica empresa en una industria, 
puede cobrar practicamente cualquier precio por su producto. 

c) Siempre es verdad que cuando la elasticidad de la demanda es 
igual — 1, el ingreso marginal es igual a 0. 

2. Explique por que la curva del ingreso marginal a la que se enfrenta 
una empresa competitiva difiere de la curva del ingreso marginal a 
la que se enfrenta un monopolista. 

3. Suponga que en 2009 la industria de las papas fritas en la zona 
noroeste de Estados Unidos estaba estructurada de una manera 
competitiva y en un equilibrio competitive a largo plazo; las empre- 
sas obtenian una tasa normal de rendimiento. En 2010, dos aboga- 
dos muy astutos compraron de manera silenciosa todas las 
empresas e iniciaron sus operaciones como un monopolio denomi- 
nado “Wonks”. Para operar con eficiencia, Wonks contrato a una 
firma de consultores en administration, la cual estimo los costos y 
la demanda a largo plazo. Estos resultados se presentan en la 
siguiente figura. 



(2,CM; = la suma horizontal de las curvas del costo marginal para 

las sucursales/empresas individuales). 

a) Indique la production y el precio en 2009 en el diagrama. 

b) Suponiendo que el monopolista maximiza las utilidades, indi¬ 
que en la grafica el ingreso total, el costo total y la utilidad total 
despues de la consolidation. 

c) Compare el resultado perfectamente competitivo con el resul- 
tado del monopolio. 

d) En 2010 un viejo amigo de la escuela de leyes presenta una queja 
ante la Division Antimonopolio del Departamento de Justicia en 
la que asegura que Wonks ha monopolizado la industria de las 
papas fritas. La justicia acepta el caso y prepara una querella 
civil. Suponga que usted trabajara en la Casa Blanca y que el 


presidente le pidiera elaborar un breve memorando (dos o tres 
parrafos) explicando los asuntos en disputa. En su respuesta, 
asegurese de incluir: 

1. La justification economica de la action. 

2. Una propuesta para lograr un resultado de mercado efi- 
ciente. 

4. Willy’s Widgets, un monopolio, se enfrenta al siguiente programa de 
demanda (ventas de articulos al mes): 


PRECIO $20 $30 $40 $50 $60 $70 $80 $90 $100 

CANTIDAD DEMANDADA 40 35 30 25 20 15 10 5 0 


Calcule el ingreso marginal para cada intervalo del programa de 
demanda, por ejemplo, entre q = 40 y q = 35. Recuerde que el 
ingreso marginal es el ingreso adicional proveniente de una unidad 
adicional de produccion/ventas y suponga que el IM es constante 
dentro de cada intervalo. 

Si el costo marginal es constante a $20 y el costo fijo es de $100, 
^cual es el nivel de production que maximiza las utilidades? (Elija 
uno de los niveles espedficos de production del programa). ^Cual es 
el nivel de utilidades? Explique su respuesta considerando el costo 
marginal y el ingreso marginal. 

Repita el ejercicio para CM = $40. 

5. El siguiente diagrama ilustra la curva de demanda a la que se 
enfrenta un monopolio en una industria en la que no existen eco- 
nomias ni deseconomias de escala y, ademas, en la que no hay cos¬ 
tos fijos. En el corto y largo plazos, CM = CTP. Copie el diagrama e 
indique lo siguiente: 
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a) Production optima 

b) Precio optimo 

c) Ingreso total 

d) Costo total 

e) Utilidades totales del monopolio 

/) Total de “carga excesiva” o “costos de bienestar” del monopolio 
(explique brevemente) 

6. El siguiente diagrama muestra la estructura de costos de una 
empresa monopolista, asi como la demanda del mercado. Calcule e 
identifique en la grafica lo siguiente: 

a) Nivel de production que maximiza las utilidades 

b) Precio que maximiza las utilidades 

c) Ingreso total 

d) Costo total 

e) Utilidad o perdida total 



IM 


7. Considere el siguiente monopolio que produce libros en edition 
rustica: 

costos fijos = $1,000 
costo marginal = $1 (y es constante) 

a) Trace la curva del costo total promedio y la curva del costo mar¬ 
ginal en la misma grafica. 

b) Suponga que todas las familias tienen el programa de demanda 
que se muestra en la siguiente relation: 



Suponiendo que hay 400 familias en la economla, trace la curva 
de la demanda del mercado y determine el programa del ingreso 
marginal al que se enfrenta el monopolista. 

c) jCual es la production que maximiza las utilidades del monopo¬ 
lista? ^Cual es el precio del monopolista? 

d) ^Cual es el “precio eficiente”, suponiendo la ausencia de externa- 
lidades? 

e) Suponga que el gobierno “impusiera” el precio eficiente 
mediante el establecimiento de un llmite maximo sobre el pre¬ 
cio al nivel eficiente. ^Cual seria la production a largo plazo del 
monopolio? 

/) Sugiera un enfoque alternative para el logro de un resultado efi¬ 
ciente. 


*8. En Taiwan, hay unicamente un productor de cerveza, un monopolio 
en manos del gobierno llamado Taiwan Beer. Suponga que la com- 
panla funcionara en tal forma que maximizara las utilidades para el 
gobierno. Es decir, suponga que se comportara como un monopo¬ 
lista privado que maximiza las utilidades. Suponiendo las condicio- 
nes de demanda y costos que se presentan en el siguiente diagrama, 
^a que nivel fijaria las metas de production Taiwan Beer y que pre¬ 
cio cobraria? 

Suponga ahora que Taiwan Beer decidiera incursionar en el alta- 
mente competitive mercado estadounidense. Suponga ademas que 
Taiwan mantiene barreras de importation de modo que los produc- 
tores estadounidenses no puedan vender en Taiwan, pero que no 
encuentran una respuesta redproca equivalente de forma inme- 
diata. Suponiendo que Taiwan Beer puede vender todo lo que pro¬ 
duce en el mercado estadounidense a un precio de P=Pvs> indique 
lo siguiente: 

a) La production total 

b) La production vendida en Taiwan 

c) El nuevo precio en Taiwan 

d) El total vendido en Estados Unidos 

e) Las utilidades totales 

/) Las utilidades totales por ventas en Estados Unidos 
g ) Las utilidades totales por ventas en Taiwan 



9. Una de las grandes historias de exito en anos recientes ha sido la de 
Google. Realice una investigation sobre esta empresa y redacte un 
memorando al jefe de la Division Antimonopolio del 
Departamento de Justicia, donde presente argumentos que apoyen y 
rebatan una action antimonopolio contra Google. jEn que formas 
ha actuado Google para suprimir la competencia? iQue querellas 
entre particulares se han entablado? ^Cuales son los beneficios de 
una Google fuerte y rentable? 

10. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 280] 

Cuando la television por cable entro al mercado por primera vez, 
habla pocos sustitutos para ella, particularmente en areas con una 
reception deficiente de las senales convencionales de television. En 
el ambiente actual, diversas companlas provenientes del exterior de 
la industria (por ejemplo, AT&T) han comenzado a desarrollar nue- 
vas formas de competir con los sistemas de cable. jQue efecto 
podrla tener esto sobre las companlas de cable? 

11. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 287] 
Explique la manera en la cual el fallo de la Suprema Corte en el caso 
de American Needle versus NFL ejemplifica la disposition de la 
“regia de la razon” de la Ley Sherman de 1890. 


*Nota: Los problemas marcados con un asterisco son mas desafiantes. 
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12. Black Eyed Peas era un grupo de rock que llego a ocupar los prime- 
ros lugares en las listas de ventas en 2010 cuando su cancion “I 
Gotta Feeling” fue descargada en Internet mas de 7 millones de 
veces. La ruta del exito de un grupo de rock implica la reduction de 
la elasticidad de la demanda a la que se enfrenta y la existencia de 
barreras de entrada a la industria. Esto suena un tanto como una 
perorata, pero tiene mucho significado. Usando el lenguaje de la 
economla y los conceptos que se presentaron en este capltulo, expli- 
que por que la diminution de la elasticidad de la demanda y la edi¬ 
fication de barreras de entrada a la industria son exactamente lo 
que Black Eyed Peas esta tratando de hacer. 

13. El siguiente diagrama ilustra el caso de una empresa (industria) que 
gana un rendimiento normal para el capital si se organiza de una 
manera competitiva. El precio en el mercado es igual a P c en condi- 
ciones de competencia. Suponemos primero que el costo marginal 
es fijo a $50 por unidad de produccion y que no existen economias 
ni deseconomias de escala. (La ecuacion de la curva de la demanda a 
la que se enfrenta la industria es P = 100 — 1/180 Q). 


Calcule el ingreso total para las empresas competitivas, su- 
poniendo que existe entrada libre a la industria. ^Cual es el costo 
total en un estado de competencia? Calcule el excedente del consu- 
midor en condiciones de competencia. 

Suponga ahora que usted compra todas las empresas dentro de 
esta industria, combinandolas en un monopolio de una sola 
empresa protegido por una patente contra el ingreso de competido- 
res a la industria. Calcule el precio que maximiza la utilidad, P m , el 
ingreso total proveniente del monopolio, el costo total, las utilidades 
y el excedente del consumidor. Compare tambien los resultados que 
se presentan en el marco de la competencia y en el monopolio. 
Calcule la perdida de eficiencia proveniente del monopolio. ^Que 
remedios potenciales estan disponibles? 

14. Explique por que un monopolio no se enfrenta a una curva de oferta. 

15. Suponga que Gloria tiene la unica franquicia para un restaurante 
McDonald’s en Laughlin, Nevada, una ciudad con una poblacion de 
aproximadamente 8,100 personas. ^E1 hecho de que Gloria tenga la 
unica sucursal de McDonald’s en la ciudad significa necesariamente 
que esto constituye un monopolio? Explique su respuesta. 



9,000 18,000 Unidades de produccion, Q 


4,500 










Oligopolio 



Hemos examinado dos estructuras 
de mercado “puras”. En un extremo 
se encuentra la competencia perfecta, 
una estructura de mercado donde 
muchas empresas (cada una de las 
cuales es pequena en relacion con el 
tamano de mercado) elaboran pro- 
ductos no diferenciados y carecen de 
poder de mercado. Cada empresa 
competitiva toma el precio como 
establecido y se enfrenta a una de- 
manda perfectamente elastica para 
sus productos. En el otro extremo se 
encuentra el monopolio puro, una es¬ 
tructura de mercado en la cual una 
sola empresa constituye la industria. 

El monopolio mantiene el poder para establecer el precio y esta protegido contra la competencia por 
barreras de entrada a la industria. Su poder de mercado serla total si no se enfrentara a la disciplina de 
la curva de la demanda del mercado. Sin embargo, todo monopolio debe elaborar un producto que las 
personas deseen y esten dispuestas a pagar. 

La mayorla de las industrias de Estados Unidos se ubican en algun punto entre estos dos extre- 
mos. En el presente capltulo y en el siguiente nos concentraremos en dos tipos de industrias en las cua¬ 
les las empresas ejercen algun poder de mercado y, al mismo tiempo, se enfrentan a la competencia; se 
trata de la competencia oligopolica y la de caracter monopolico. En este capltulo, estudiaremos los oli¬ 
gopolies, y en el capltulo 15 analizaremos la competencia monopolica. 

Un oligopolio es una industria que esta dominada por unas cuantas empresas que, en virtud de 
sus dimensiones individuales, son lo suficientemente grandes para influir en el precio de mercado. 
Existen diferentes modalidades de oligopolios. Considere los siguientes casos: 

En Estados Unidos, el 90% de la musica que se produce y se vende proviene de uno de cuatro 
estudios: Universal, Sony, Warner o EMI. La competencia entre estas empresas es intensa, pero la 
mayor parte se relaciona con la busqueda de nuevos talentos y su comercializacion. Aunque los estu¬ 
dios compiten menos en cuanto a precio, una campana como la que emprendio Radiohead en 2007 
para que los consumidores establecieran su propio precio al adquirir un nuevo CD puede dar como 
resultado una conmocion en la industria. 

Las protesis endovasculares (o stents) son pequenos dispositivos de metal que se utilizan para 
mantener abiertas las arterias coronarias despues de que se han desbloqueado por medio de una 
cirugia angioplastica. En Estados Unidos, el mercado de $1,000 millones de protesis endovasculares 
esta dominado por tres empresas: Boston Scientific, Johnson & Johnson y Medtronic. Entre estas com¬ 
panias existe una intensa competencia en el area de investigation y desarrollo (I&D) al tratar de desa- 
rrollar nuevos y mejores productos. En 2007, Johnson & Johnson intento vender sus protesis 
endovasculares directamente a los pacientes, con un anuncio transmitido en el Dia de Accion de 
Gracias durante el partido de futbol entre los Vaqueros de Dallas y los Jets de Nueva York. Por otra 
parte, vemos muy poca competencia de precios entre estas companias. 

Las aerolineas son otra industria oligopolica, pero en este caso la competencia de precios suele ser 
muy intensa. Cuando Southwest entra a un nuevo mercado, los viajeros con frecuencia se benefician a 
partir de considerables reducciones en los precios. 

En 2010 Amazon encontro que su position en el mercado de lectores electronicos estaba amena- 
zada a medida que el Nook y el iPad competian con su producto Kindle. 

Lo que vemos en estos ejemplos es la complejidad de la competencia entre las companias que 
integran el oligopolio. Las empresas oligopolistas compiten entre si no solamente en cuanto al precio, 
sino tambien en el desarrollo, la comercializacion y publicidad de nuevos productos, y en el desarrollo 
de otros que bien podrian servir como complementos. En ocasiones, en algunas industrias, la compe- 
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tencia en cualquiera de estas areas es muy intensa; en otras, en cambio, prevalece una actitud de “vive 
y deja vivir”. La compleja interdependencia entre los oligopolistas, combinada con la amplia variedad 
de estrategias que usan para competir, los hace diflciles de analizar. Para encontrar la estrategia 
correcta, las empresas necesitan anticipar las reacciones de sus clientes y rivales ante sus acciones. Si 
una compania sube el precio de su producto, ^la seguiran sus rivales? Y si los competidores no aumen- 
tan sus precios, ^la abandonaran sus clientes, o estan lo suficientemente atraidos por lo que fabrica al 
grado de que continuaran comprandole? Si Universal toma la decision de reducir en forma considera¬ 
ble los precios de su musica y renueva sus contratos con los artistas de modo que ganen mas ingresos 
en los conciertos, ^Sony imitara esta estrategia? En tal caso, jcomo afectara esto a Universal? Como se 
observa, estas son preguntas diflciles, aunque interesantes. El presente capitulo lo introducira a una 
variedad de modelos que provienen del campo de la teoria de juegos y de la estrategia competitiva, los 
cuales le ayudaran a contestar esta clase de preguntas. 

Los cuatro casos que se acaban de describir difieren no solamente en la forma en que compiten las 
empresas, sino tambien en algunas de las caracteristicas fundamentales de sus industrias. Antes de 
analizar los modelos formales que describen la manera en que interactuan las empresas oligopolistas, 
es util brindar algunas herramientas que permitiran analizar la estructura de las industrias a las cuales 
pertenecen esas empresas. Saber mas acerca de la estructura de una industria nos ayudara a determinar 
cuales de los modelos descritos seran de mayor utilidad. Para este ejercicio, nos basaremos en algunas 
de las herramientas que se han desarrollado en el area de la estrategia competitiva y que se usan en las 
escuelas de negocios y en la consultoria administrativa. 


modelo de cinco fuerzas 

Modelo desarrollado por 
Michael Porter que ayuda a 
entender las cinco fuerzas 
competitivas que determinan 
el nivel de competenciay 
rentabilidad de una industria. 


Estructura del mercado en un oligopolio 

Uno de los modelos que se usa en el area de la estrategia competitiva para examinar la estructura 
de una industria oligopolica es el modelo de cinco fuerzas, desarrollado por Michael Porter, de la 
Universidad de Harvard. La figura 14.1 ilustra el modelo. 

Las cinco fuerzas nos ayudan a explicar la rentabilidad relativa de una industria y a identificar en 
que area es probable que la rivalidad sea mas intensa. 

El cuadro en el centra de la figura se concentra en la competencia entre las companias existentes 
en la industria. En el mercado competitivo, ese cuadro estaria tan lleno de competidores que ninguna 
empresa individual necesitaria pensar estrategicamente acerca de cualquier otra empresa individual. 
En el caso del monopolio, el cuadro del centra solamente incluye una empresa. En un oligopolio, existe 
un numero reducido de companias, y cada una dedicara un tiempo considerable a pensar como puede 
competir mejor contra las demas. 

^Que caracteristicas de las companias existentes son relevantes para anticipar como se desarro- 
llara la competencia? Una caracteristica estructural evidente de una industria que se debe considerar es 
el numero y la distribution del tamano de las empresas que la integran. ^Las dos companias mas 
importantes tienen el 90% del mercado, o tan solo el 20%? ^Existe una empresa muy grande y un 
numero reducido de competidores pequenos, o las empresas son similares en cuanto a sus dimensio- 
nes? La tabla 14.1 muestra la distribution de las participaciones de mercado para una variedad de 
industrias en Estados Unidos, con base en datos de censos que consideran el valor de los embarques. La 
participation de mercado tambien se puede conocer usando los datos referentes al empleo. Podemos 
ver que incluso dentro de aquellas industrias que estan altamente concentradas, hay diferencias. El 90% 
de la cerveza de Estados Unidos es elaborada por cuatro empresas (Anheuser-Busch produce, por si 
sola, el 50% de la cerveza que se vende en ese pais), pero existe un numero relativamente grande de 
companias mucho mas pequenas. En la industria del cobre, tan solo existen empresas grandes. Como 


► FIGURA 14.1 
Fuerzas que impulsan la 
competencia en la industria 
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TABLA 14.1 Porcentaje del valor de los em 
de alta concentration, 2002 

barques de las 

empresas mas grandes 

en industrias 

Designacion de la industria 

Cuatro empresas 
mas grandes 

Ocho empresas 
mas grandes 

Numero 
de empresas 

Cobre primario 


99 

100 

10 

Cigarrillos 


95 

99 

15 

Equipos domesticos para lavanderia 


93 

100 

13 

Fibras artificiales de celulosa 


93 

100 

8 

Cervecerias 


90 

94 

344 

Bombillas electricas para lamparas 


89 

94 

57 

Refrigeradores y congeladores domesticos 


85 

95 

18 

Municiones para armas pequenas 


83 

89 

109 

Cereales para el desayuno 


82 

93 

45 

Vehiculos motorizados 


81 

91 

308 


Fuente: U.S. Department of Commerce, Bureau of the Census, 2002 Economic Census, Concentration Ratios: 2002 EC02-315R-1, mayo 
de 2006. 


se vera dentro de poco, al analizar los modelos, cuando existe un menor numero de empresas, si todo 
lo demas se mantiene igual, la competencia se reduce. 

Tambien nos interesa conocer la distribucion del tamano de las empresas mas grandes en la 
industria. Una vez mas tomemos el caso de la industria cervecera. Mientras que Anheuser-Busch pro¬ 
duce la mitad de la cerveza que se consume en Estados Unidos, MillerCoors (un par de companias 
recientemente fusionadas) tiene ahora el 30% del mercado, lo cual nos da una razon de concentra¬ 
tion del 80% para esas dos empresas. En el mercado de reproductores convencionales de DVD, Sony 
controla el 20% del mercado, pero las tres o cuatro empresas siguientes dentro de la industria tienen 
participaciones similares. Cuando expongamos el modelo de liderazgo en precios del oligopolio, pon- 
dremos de relieve la cuestion de la distribucion del tamano. En nuestra exposition de la politica guber- 
namental en torno a las fusiones, analizaremos otras medidas, ademas de la razon de concentration, 
que resultan utiles para conocer la participation de las empresas. 

La caracteristica final de las empresas existentes que queremos analizar es la cantidad de diferen- 
ciacion del producto que se observa en la industria. ^Todas las empresas elaboran el mismo producto, 
o sus productos son muy diferentes entre si? Esto nos remite de nuevo al aspecto de que tan cercanos 
son los productos sustitutos entre si, un tema que se estudio en el capitulo 13 al describir el monopo¬ 
lio. iQue tan diferentes son los grupos de Actavision’s Guitar Hero y Electronic Arts’ Rock Band? ^En 
verdad compite el videojuego Farmville, o hay mercados distintos para los jugadores dedicados y oca- 
sionales, como algunos argumentan? Cuanto mas diferenciados esten los productos que elaboran las 
companias oligopolistas, mas se asemejara su comportamiento al de un monopolista. 

Observe ahora los cuadros superior e inferior del diagrama de rivalidad competitiva de la figura 
14.1. En la parte superior se ubican los participantes potenciales en la industria. En el ultimo capitulo, 
describiremos las principales fuentes de las barreras de entrada. Cuando las barreras de entrada son 
bajas, hay nuevas empresas que pueden entrar para competir y eliminar las utilidades muy elevadas 
que fluyen hacia las empresas existentes. En un oligopolio, encontramos que la amenaza del ingreso de 
nuevas empresas desempena un papel importante en la forma como se desarrolle la competencia en la 
industria. En algunos casos, esa sola amenaza es suficiente para hacer que una industria con unas 
cuantas empresas se comporte como una industria perfectamente competitiva. Los mercados en los 
cuales la entrada y la salida son faciles, de manera que la amenaza del ingreso potencial mantenga 
los precios bajos a un nivel competitive, se conocen como mercados disputables. 

Considere, por ejemplo, una pequena aerolinea que puede desplazar su capital de un mercado a 
otro con un pequeno costo. Cape Air vuela entre Boston, Martha’s Vineyard, Nantucket y Cape Cod en 
los meses de verano. Durante el invierno se usan los mismos aviones en Florida, los cuales vuelan por 
toda la costa oeste del estado entre Naples, Fort Meyers, Tampa y otras ciudades. Una situation similar 
ocurre cuando se construye un nuevo complejo industrial en un sitio muy remoto, y diversas com¬ 
panias de transporte ofrecen sus servicios. Como el capital de las companias de transporte es “movil”, 
cuando el negocio no es rentable pueden desplazar sus camiones a alguna otra parte con costos que no 
son muy altos. Las companias existentes en este mercado se enfrentan continuamente a la amenaza de 
la competencia. En los mercados disputables, incluso las empresas oligopolistas grandes terminan por 
comportarse como organizaciones perfectamente competitivas. La competencia impulsa los precios 
hacia el costo promedio a largo plazo, y las utilidades positivas no duran mucho tiempo. 

En la figura 14.1, abajo del cuadro que representa a los competidores, se ubican los sustitutos. Para los 
oligopolistas —al igual que en el caso de los monopolistas que se describieron en el capitulo 13—, la dispo- 
nibilidad de productos sustitutos fuera de la industria limitara su capacidad para obtener altas utilidades. 


razon de concentration La 

participation de la 
production industrial de las 
companias mas grandes en 
las ventas o el empleo. 


mercados disputables 

Mercados en los cuales la 
entrada y la salida son 
faciles. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


^Por que las companias de grabacion pierden a artistas como Madonna? 


^Como podemos usar el modelo de cinco fuerzas para entender la com- 
petencia a la que se enfrentan las companias de grabacion? Ante todo, 
observe que los desertores de las companias —Madonna, Radiohead y 
Nine Inch Nails— son estrellas bien conocidas. Para las companias de 
grabacion, estas estrellas son proveedores. Conforme los cantantes 
ganan popularidad, las negociaciones con las firmas de grabacion se 
tornan mas dificiles. (Esta es una razon por la cual las companias de 
grabacion hacen que los artistas firmen contratos de grabaciones multi¬ 
ples; sin embargo, ningun contrato es eterno). Aunque la oferta de can¬ 
tantes desconocidos suele ser muy elastica, la oferta de estrellas de 
prestigio, como Madonna, es mucho mas inelastica. Algunas personas 
argumentarlan que los “escenarios” como YouTube reducen el poder de 
las companias de grabacion, incluso en el caso de artistas jovenes, al in- 
cluir presentaciones de bajo costo. Aqui, YouTube actua como un susti- 
tuto para las companias de grabacion desde la perspectiva de artistas 
desconocidos. Los compradores tambien ganan poder. Con un acceso 
facil para descargar musica en Internet, una practica que con frecuencia 
evade el pago de derechos, los escuchas estan dispuestos a gastar mucho 
menos en musica, de manera que ahora los conciertos desempenan un 
papel mas importante en la generacion de ingresos para los artistas. La 
mayoria de los observadores consideran que la suma de estos cambios 
inducidos por las nuevas tecnologias sera negativa para las utilidades de 
las companias de grabacion. 

Madonna e Internet desestabilizan otro negocio 

Wall Street Journal 

Madonna siempre ha visto con entusiasmo las ultimas tendencias, y 
su nuevo contrato no es una excepcion. Pero esta vez no se debe a los 
ultimos estilos musicales que adopta, sino al hecho de que Internet 
esta desestabilizando los modelos tradicionales de negocios. 

En vez de renovar su contrato con su grabadora de discos de 
mucho tiempo, Warner Bros., Madonna firmo un contrato de $120 
millones a 10 anos con una compania de promocion de conciertos, 
de acuerdo con el Wall Street Journal. El promotor, Live Nation, 
probablemente no se conformara con la venta de los tres albumes 
de musica que Madonna estuvo de acuerdo en grabar para la 
compania. En vez de ello, pretende obtener una utilidad mediante 
la venta de diversos articulos, desde boletos de conciertos y perfu¬ 
mes de la marca Madonna hasta patrocinios corporativos. 

Este es un ejemplo de libro de texto acerca de la manera en que 
Internet esta trastocando una industria. Las companias de graba¬ 
cion solian ser los participantes clave en la industria de la musica. 
Hacer que la musica llegue a la audiencia significa negociar una 
compleja cadena de suministro, lo que incluye la grabacion de dis¬ 



cos y su distribucion a las tiendas. Si se contemplan las cosas de 
esta manera, las companias de grabacion son, en mayor o menor 
medida, companias de distribucion. Desde luego, es una perspec¬ 
tiva simplificada, pero nos ayuda a vislumbrar las implicaciones 
mayores, ya que la mayoria de las companias de exito han tenido 
que dominar dos habilidades: la elaboracion de los productos y su 
distribucion. 

Internet es el canal de distribucion mas eficiente del mundo, lo 
cual lo convierte en una amenaza para cualquier empresa cuyo 
modelo de negocios se base en el hecho de hacer llegar un pro- 
ducto a los consumidores. En el caso de la industria de la musica, 
ahora cualquier individuo puede distribuir su musica a traves de 
Internet con un costo muy bajo o incluso de manera gratuita. 
Esto, a la vez, modifica el valor de la musica grabada. Madonna y 
los grupos como Radiohead y Nine Inch Nails han comprendido 
que la mejor forma de ganar dinero es usando su musica como 
una manera de promover sus marcas. 

La industria de la musica es justamente el ejemplo mas evi- 
dente acerca de como Internet esta cambiando la forma en que 
una industria distribuye, valoray define su producto. Los periodicos 
—incluyendo al empleador del Business Technology Blog— estan 
en proceso de experimentar su propia version de esta desestabili- 
zacion justamente ahora. Con el tiempo, dicha transformacion se 
extendera sin duda a otras industrias. 


Fuente: The Wall Street Journal , “Madonna (and the Internet) Disrupts 
Another Business”. Derechos reservados en 2007 por Dow Jones & 
Company, Inc. Reproducido con permiso de Dow Jones & Company, Inc., 
a traves de Copyright Clearance Center. 


Observe ahora los cuadros sobre la llnea horizontal de la ligura 14.1. Uno de los temas de este libro 
ha sido la forma como estan vinculados los mercados de insumos y de productos. Las empresas que 
venden en el mercado de productos tambien compran en el mercado de insumos. Las condiciones a las 
que se enfrentan las empresas en sus mercados de insumos se describen en el cuadro de la izquierda, 
el que representa a los proveedores. El diagrama de flujo circular del capitulo 3 pone de relieve este 
aspecto. Encontramos este mismo argumento en los cuadros sobre la linea horizontal de las cinco fuer¬ 
zas. Las aerolineas, las cuales tienen cierto poder de mercado en la industria de la aviacion, se enfrentan 
a fuertes oligopolistas cuando tratan de adquirir o arrendar aviones. En la industria aeronautica, Boeing 
y Airbus controlan casi la totalidad del mercado de aviones comerciales. En el mercado de arrenda- 
miento de aeronaves, GE tiene una posicion dominante. Cuando una empresa con poder de mercado se 
enfrenta a otra que tambien tiene poder de mercado en los mercados de insumos, se desarrolla una inte- 
resante dinamica de negociacion que determina quien terminara por obtener las utilidades. 

Finalmente, en el lado derecho del diagrama de las cinco fuerzas, vemos al comprador o consumi- 
dor, quien, en cierto sentido, es la parte mas importante del esquema. Las preferencias del consumidor, 
las cuales estudiamos cuando describimos la demanda individual y las funciones de utilidad, ayudan a 
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determinar el exito que tendra una empresa cuando intente diferenciar sus productos. Algunos com- 
pradores tambien pueden ejercer un poder de negotiation, incluso cuando se enfrenten a un vendedor 
relativamente poderoso. Cuando se piensa en los compradores, generalmente se les identifica con 
compradores minoristas de bienes de consumo. Estos compradores, por lo general, tienen escaso 
poder. Pero en la economla de Estados Unidos se venden muchos productos a otras organizaciones, y 
en muchos de estos mercados las empresas se enfrentan a compradores altamente concentrados. Intel 
vende sus procesadores a un mercado de computadoras personales relativamente concentrado, en el cual 
Dell tiene una participation considerable. Procter & Gamble (P&G) vende sus productos de consumo 
a Wal-Mart, la cual controla actualmente el 25% del mercado minorista de comestibles. El poder de 
Wal-Mart tiene efectos enormes sobre la manera en que P&G puede competir en sus mercados. 

Hemos identificado varias de las caracterlsticas clave de una industria oligopolica. La compren- 
sion de esas caracterlsticas nos ayudara a predecir las estrategias que usaran las companias para com¬ 
petir con sus rivales en los negocios. A continuation analizaremos algunos de los modelos de 
comportamiento oligopolico. 


Modelos de oligopolio 

Puesto que existen muchos tipos de oligopolios, se ha desarrollado una serie de diferentes modelos 
para comprenderlos. La siguiente exposition constituye una muestra de los enfoques alternatives para 
el comportamiento (o la conducta) de las empresas oligopolistas. Como se vera, todos los tipos de oli¬ 
gopolios tienen algo en comun: el comportamiento de cualquier compania oligopolista depende del 
comportamiento de las otras empresas que integran el oligopolio. 


El modelo de collision 

En el capitulo 13 examinamos lo que sucede cuando una industria perfectamente competitiva cae bajo 
el control de una sola empresa que busca la maximization de utilidades. Vimos que cuando muchas 
empresas en competencia actuan de manera independiente, producen mas, cobran un precio mas bajo 
y ganan menos utilidades que si actuaran como una sola unidad. Si estas empresas se unen y estan de 
acuerdo en reducir la production y aumentar el precio —es decir, si las empresas acuerdan en no com¬ 
petir con base en el precio—, podran dividirse una mayor cantidad de utilidades totales. Cuando un 
grupo de oligopolistas que maximizan las utilidades se ponen de acuerdo en cuanto al precio y el nivel 
de production, el resultado es el mismo que se obtendria si un monopolista controlara la totalidad de 
la industria. Es decir, el oligopolio en cohesion se enfrentara a una demanda de mercado y producira 
unicamente hasta el punto en el cual el ingreso marginal y el costo marginal sean iguales (IM = CM), y 
el precio se fijara por arriba del costo marginal. 

Un grupo de empresas que se reunen y toman decisiones de precio y production en forma con- 
junta se denomina cartel. Tal vez el ejemplo mas familiar de un cartel en la actualidad sea la 
Organization de Paises Exportadores de Petroleo (OPEP). El cartel de la OPEP esta integrado por 13 
paises, que incluyen a Arabia Saudita y Kuwait; todos ellos se ponen de acuerdo en torno a los niveles de 
production de petroleo. Desde 1970, el cartel de la OPEP comenzo a reducir la production de crudo. 
Sus decisiones en esta materia condujeron a un incremento del 400% en el precio del petroleo crudo en 
los mercados mundiales durante 1973 y 1974. 

La OPEP es un cartel de gobiernos. Los carteles integrados por empresas, en contraste, son ilega- 
les de acuerdo con las leyes antimonopolio de Estados Unidos que se describieron en el capitulo 13. 
Las cortes defmen la fijacion de precios como cualquier acuerdo entre competidores individuales en 
relation con los precios. Todos los acuerdos que tienen como finalidad fijar los precios o los niveles de 
production, sin importar si los precios resultantes sean altos o bajos, son ilegales. Ademas, la fijacion 
del precio es un delito penal, y la sancion para quien resulte culpable puede implicar la privation de la 
libertad, asi como diversas multas. En la decada de 1950, un grupo de 12 ejecutivos de cinco empresas 
diferentes en la industria de equipos electricos, fueron declarados culpables de idear un esquema de 
fijacion de precios para alternarse como ganadores de los concursos de licitacion. Todos ellos fueron 
multados y sentenciados a prision. En 2005 un ex ejecutivo de Bayer AG, una gran compania far- 
maceutica alemana, fue sentenciado a cuatro meses de prision y se le aplico una multa de $50,000 por 
fijacion ilegal de precios. En 2007 el gobierno de Estados Unidos initio querellas por fijacion de pre¬ 
cios contra diversas empresas e industrias, cuyos giros iban desde la renta de automoviles hasta la 
fabrication de juegos de mesa. A pesar de la clara ilegalidad de la fijacion de precios, el atractivo de las 
utilidades parece seducir a algunos ejecutivos para ponerse de acuerdo en ese rubro. 

Para que un cartel funcione, deben cumplirse ciertas condiciones. Primero, la demanda del pro- 
ducto del cartel debe ser inelastica. Si hay muchos sustitutos que esten facilmente disponibles, los 
aumentos de precio del cartel se pueden volver contraproducentes a medida que los compradores 
cambien hacia bienes sustitutos. Aqui observamos la importancia de tornar en cuenta el cuadro de sus- 


cartel Grupo de empresas 
que se reunen y Coman 
decisiones conjuntas de 
precio y niveles de 
production con la finalidad 
de maximizar las utilidades 
totales. 
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collision tacita La colusion 
ocurre cuando los acuerdos 
de fijacion de precios y 
niveles de produccion entre 
los fabricantes son explfcitos. 
La colusion tacita ocurre 
cuando tales acuerdos son 
imph'citos. 


liderazgo en precios Una 

forma de oligopolio en la 
cual una empresa dominante 
establece los precios, y todas 
las demas dentro de la 
industria, que son mas 
pequenas, siguen su polftica 
de fijacion de precios. 


titutos de la figura 14.1. Segundo, los miembros del cartel deben respetar las reglas. Si un cartel man- 
tiene los precios a un nivel alto mediante la restriccion de la produccion, hay un gran incentivo para 
que los miembros violen el acuerdo al incrementar la produccion. El hecho de “romper filas” puede 
significar enormes utilidades. 

Los incentivos de los diversos miembros de un cartel para “enganar” a los demas, en vez de cooperar, 
ponen de relieve el papel de la distribution del tamano de las empresas en una industria. Considere una 
industria integrada por una empresa grande y un grupo de empresas pequenas que se han puesto de 
acuerdo en cobrar precios relativamente altos. Para cada companla, el precio estara por arriba de su costo 
marginal de produccion. Por lo tanto, la tactica de ganar participacion de mercado mediante la venta de 
mas unidades resulta muy atractiva. Por otro lado, si todas las companlas disminuyen los precios para 
ganar participacion de mercado, el cartel se derrumbara. Para los participantes pequenos en una indus- 
tria, el atractivo de ganar participacion adicional de mercado con frecuencia es diflcil de resistir, mientras 
que las empresas mas grandes dentro de la industria tienen mas que perder si el cartel se derrumba dejan- 
dolas con una menor participacion adicional de mercado a su alcance. En la mayorla de los carteles, son 
las empresas pequenas las que comienzan a establecer precios por debajo de los precios del grupo. 

La colusion ocurre cuando los acuerdos de fijacion de precio y niveles de produccion son expllci- 
tos, como en un cartel. La colusion tacita ocurre cuando las empresas terminan por fijar precios sin 
un acuerdo especlfico o cuando tales acuerdos son impllcitos. Es posible que un pequeno numero de 
empresas con poder de mercado incurran en la practica de fijar precios similares, o bien, sigan el ejem- 
plo de alguna de ellas sin siquiera reunirse o concertar acuerdos formales. Cuanto menor sea el 
numero de empresas que existan y cuanto mas similares sean, mas facil sera que ocurra una colusion 
tacita. Como veremos mas adelante en este capltulo, las leyes antimonopolio tambien desempenan un 
papel relevante al tratar de desalentar la colusion tacita. 


El modelo del liderazgo en precios 

En otra forma de oligopolio, una empresa domina en la industria y todas las empresas, de menores 
dimensiones, siguen la politica de fijacion de precios del llder; de ahi el nombre de liderazgo en pre¬ 
cios. Si la empresa dominante sabe que las empresas mas pequenas seguiran su liderazgo, obtendra su 
propia curva de demanda sustrayendo de la demanda total del mercado la cantidad de demanda que 
las empresas mas pequenas habran de satisfacer a cada precio potencial. 

El modelo de liderazgo en precios se puede aplicar mejor cuando una industria esta formada por 
una empresa grande y varias empresas competitivas mas pequenas. En tales condiciones, podemos 
pensar que la empresa dominante maximiza las utilidades dentro de las restricciones que imponen la 
demanda del mercado y el comportamiento de las empresas competitivas mas pequenas. Las empresas 
mas pequenas, en esencia, pueden vender entonces todo lo que quieran a ese precio de mercado. La 
diferencia entre la cantidad demandada en el mercado y la cantidad ofrecida por las empresas mas 
pequenas es el monto que la empresa dominante habra de producir. 

En un liderazgo en precios, la cantidad demandada en el mercado se producira mediante una 
mezcla de las empresas mas pequenas y la empresa dominante. Comparemos esta situacion con la de 
un monopolista. En este caso, la unica restriccion a la que se enfrenta la companla monopolista pro- 
viene de los consumidores, quienes, a cierto precio, renunciaran a adquirir el bien que produzca el 
monopolista. En un oligopolio, con una empresa dominante que ejerce el liderazgo en precios, la exis- 
tencia de empresas mas pequenas y su disposition para elaborar el producto tambien constituyen una 
restriccion. Por esa razon, la produccion que se espera en el marco del liderazgo en precios se encuen- 
tra entre la del monopolista y la de la empresa competitiva, mientras que los precios tambien se esta- 
blecen entre los niveles de ambos. 

El hecho de que las empresas mas pequenas restrinjan el comportamiento de la firma dominante 
indica que esta ultima podria tener un incentivo para tratar de impulsar a las organizaciones mas 
pequenas a salir del mercado, ya sea mediante la compra o la fusion. En el capitulo dedicado al mono¬ 
polio vimos como el hecho de desplazarse de una situacion donde existen muchas empresas a otra 
donde existe una sola puede ayudar a una companla a aumentar las utilidades, aun cuando se reduzca 
el bienestar social. Las leyes antimonopolio que rigen las fusiones, las cuales se analizaran mas adelante 
en este capitulo, reflejan los costos sociales potenciales de tales fusiones. Una forma alternativa en que 
una companla dominante puede reducir el numero de empresas mas pequenas dentro de su industria 
es a traves de una fijacion de precios agresiva. En vez de aceptar la existencia de empresas mas 
pequenas, como sucede en la situacion de liderazgo en precios, la companla dominante puede tratar de 
reducir los precios de una manera agresiva hasta que los competidores de menores dimensiones aban- 
donen la industria. La practica a traves de la cual una empresa grande y poderosa trata de forzar a las 
mas pequenas a salir del mercado mediante ventas temporales a un precio artificialmente bajo se 
denomina fijacion de precios predatoria. Tal comportamiento puede ser muy costoso para la empresa 
grande y, con frecuencia, es poco eficaz. La practica de fijar precios por debajo de los costos variables 
promedio para forzar a otras empresas a salir de una industria, con la expectativa de una recuperation 
posterior a traves del aumento de precios, tambien es ilegal de acuerdo con las leyes antimonopolio. 
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El modelo de Cournot 

Un modelo muy sencillo que ilustra la idea de la interdependencia entre empresas en un oligopolio es el 
modelo de Cournot, ideado en el siglo xix por el matematico Antoine Augustin Cournot. El modelo se 
basa en las observaciones de Cournot acerca de la competencia entre dos productores de agua de manan- 
tial. A pesar de la antiguedad del modelo y de algunos de sus supuestos restrictivos, la intuition que emerge 
de el ha demostrado ser de utilidad para los economistas y los encargados de formular las pollticas. 

El modelo original de Cournot se concentro en un oligopolio con dos empresas que elaboraban 
productos identicos y que no estaban coludidas. Un oligopolio de dos empresas se conoce como duo- duopolio Un oligopolio de 
polio. La caracteristica fundamental de un oligopolio, en comparacion con una industria competitiva, dos empresas. 
es que las decisiones optimas de una empresa dependen de las acciones de las otras empresas indivi- 
duales dentro de esa industria. En un duopolio, la election correcta del nivel de production para cada 
una de las dos companlas dependera de como actue la otra. Cournot nos ofrece una forma de modelar 
la manera en que las empresas toman en cuenta el comportamiento de las demas. 

Regresemos al ejemplo del monopolio que usamos en el capltulo anterior, en la figura 13.8 de la 
pagina 281, que aqul se reproduce como la figura 14.2a). El costo marginal es constante en $2, y la curva 
de demanda a la que se enfrenta la empresa monopolista es la curva de la demanda del mercado con 
pendiente descendente. Recuerde que la curva del ingreso marginal se encuentra por debajo de la curva 
de la demanda porque, para aumentar las ventas, la compania monopolista debe reducir su precio 
por unidad. En este ejemplo, la curva del ingreso marginal llega a cero a un nivel de production de 3,000 
unidades. En este mercado, el monopolista maximiza las utilidades a una cantidad de 2,000 unidades y 
a un precio de $4, como vimos en el ultimo capltulo. ^Que sucede en este mercado si, en lugar de tener 
una empresa monopolista, tenemos un duopolio de Cournot? ^Como se vera el equilibrio del duopolio? 

Al elegir la production optima, el monopolista solamente tuvo que considerar sus propios costos y la 
curva de la demanda a la que se enfrentaba. El duopolista tiene otro factor que debe considerar: ^que can¬ 
tidad de production elaborara su rival? Cuanto mas produzca el rival, menos mercado le quedara. En el 
modelo de Cournot, cada empresa observa la demanda del mercado, sustrae lo que espera que produzca la 
empresa rival, y elige su production para maximizar sus utilidades con base en el mercado restante. 

Ilustremos la solution del duopolio de Cournot para este problema con dos empresas, A y B. 

Recuerde la caracteristica fundamental del duopolio: cada compania debe tomar en cuenta la production 
de la otra cuando elige su nivel de production. Considerando esta caracteristica, resulta util observar la 
manera en que la production optima de cada compania podria variar con la production de su rival. En 
la figura 14.2 b), hemos trazado dos funciones de reaction, para mostrar que la production optima de cada 
empresa que maximiza la utilidad depende de la production del rival. El eje Y muestra los niveles de pro¬ 
duction de la empresa A, denotados como q A , y el eje X indica la production de B, denotada como q B . 


a) Monopolio b ) Duopolio 




▲ FIGURA 14.2 Representation grafica del modelo de Cournot 

La grafica de la izquierda muestra una production de 2,000 unidades que maximiza la utilidad para un 
monopolista cuyo costo marginal es de $2. La grafica de la derecha muestra una production de 1,333.33 
unidades para cada uno de los duopolistas con el mismo costo marginal de $2, y que enfrentan la misma 
curva de demanda. La production total de la industria aumenta conforme pasamos del caso del monopolio 
al duopolio de Cournot, pero no aumenta a un nivel tan alto como el de la production competitiva 
(de 4,000 unidades en este caso). 
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Varios de los puntos a lo largo de la funcion de reaccion de la empresa A le pareceran familiares. 
Considere el punto en que la funcion de reaccion de A cruza el eje vertical. En este punto, la tarea de A 
es elegir la production optima suponiendo que B elabora 0 unidades. Pero sabemos cual es este punto 
a partir de la solution del problema del monopolio. Si B no produce nada, entonces A es un monopo- 
lista y, a un nivel optimo, produce 2,000 unidades. Por lo tanto, si A espera que B produzca 0 unidades, 
deberla elaborar 2,000 unidades para maximizar sus utilidades. 

Observe el punto donde la funcion de reaccion de A cruza el eje horizontal. En este punto B pro¬ 
duce 4,000 unidades. Vuelva a observar la figura 14.2a). A un nivel de production de 4,000 unidades el 
precio de mercado es de $2, que es el costo marginal de la production. Si A espera que B fabrique 4,000 
unidades, no existe un mercado rentable para A, de manera que producira 0. Si partimos de aqul, 
donde la production de B (medida sobre el eje horizontal) es de 4,000 unidades cada periodo, y deja- 
mos que la production de B disminuya al desplazarse hacia la izquierda, a la empresa A le convendra 
incrementar la production. Si usted determina con cuidado cual es la production que maximiza la uti- 
lidad de A, a cada nivel posible de production de B, descubrira que la funcion de reaccion de A es jus- 
tamente una llnea con pendiente descendente entre 2,000 en el eje Y y 4,000 en el eje X. La pendiente 
descendente refleja la manera en que A elige su nivel de production: observa la demanda del mercado, 
resta la production de su rival y entonces elige su production optima. Cuanto mas produzca el rival, 
quedara un menor mercado rentable para la otra empresa en el duopolio. 

A continuation, hacemos lo mismo para la empresa B. ^Cuanto producira B si maximiza las utili¬ 
dades y acepta la production de A como determinada? Como las dos empresas son exactamente igua- 
les en cuanto a costos y tipo de producto, la funcion de reaccion de B se ve justamente como la de la 
empresa A: cuando B piensa que esta sola en el mercado (la production de A en el eje vertical es 0), ela¬ 
bora la production monopolista de 2,000 unidades; cuando B considera que A va a producir 4,000 
unidades, elige elaborar 0 unidades. 

Como se observa, las dos funciones de reaccion se intersecan. La funcion de reaccion de cada 
empresa indica lo que quiere hacer, considerando la production de la otra. En el punto de intersection, 
cada una se desempena lo mejor que puede, considerando la production real de la otra. Este punto se 
denomina algunas veces el equilibria de mejor respuesta. Como se observa en la grafica, el equilibrio del 
duopolio de Cournot para este problema ocurre cuando cada companla elabora 1,333.33 unidades, lo 
que da un total de 2,666.66 en la industria. Esa production rebasa lo que producla el monopolista ori¬ 
ginal en este mercado, pero es inferior a las 4,000 unidades que fabricarla una industria competitiva. 

Observe que el punto de cruce es el unico punto de equilibrio de la figura 14.2 b). Para ver por que, 
considere lo que sucede si partimos de un monopolio y luego dejamos que compita una segunda com¬ 
panla. Suponga, por ejemplo, que A espera que B permanezca fuera del mercado, sin producir nada, lo 
que dejarla a la empresa A como un monopolista. Con esa expectativa, A elegirla producir 2,000 unida¬ 
des. Ahora observe la funcion de reaccion de B. Si A produce actualmente 2,000 unidades, la production 
que maximiza la utilidad de B no es de cero, sino de 1,000 unidades. Trace una llnea horizontal desde el 
nivel de production de A (es decir, 2,000) hasta la funcion de reaccion de B y luego descienda al eje X; 
descubrira que la production optima de B se encuentra en 1,000 unidades. Por lo tanto, un nivel de pro¬ 
duction de 2,000 unidades para A no es un equilibrio porque se establecio con base en un nivel de produc¬ 
tion que era incorrecto para B. Vayamos un paso mas adelante. Si B elabora 1,000 unidades, la empresa 
A hara una reduction a partir de 2,000. Esto, a la vez, conducira a un incremento adicional en la produc¬ 
tion de B y el proceso continuara hasta que ambas companlas produzcan 1,333.33. 

Como hemos visto, el nivel de production que pronostica el modelo de Cournot se encuentra 
entre el nivel del monopolio y el nivel de una industria perfectamente competitiva. Las ampliaciones 
posteriores del modelo de Cournot nos indican que cuanto mayor sea el numero de empresas que se 
comporten como predice Cournot, mas cerca de los niveles competitivos estara la production (y por lo 
tanto, los precios). Este tipo de resultado intuitivo es una de las razones por las que el modelo de 
Cournot se ha utilizado ampliamente, no obstante su perspectiva simplificada acerca de la interaction 
de las empresas. El campo de la teorla de juegos, que estudiaremos a continuation, ofrece una perspec¬ 
tiva mas elaborada y completa de las interacciones de las empresas. 


Teona de juegos 

Las empresas del modelo de Cournot no anticipan las acciones de la competencia. En vez de ello, tra- 
tan de adivinar los niveles de production de sus rivales y luego eligen niveles optimos de production 
para si mismas. Pero observe que las empresas no tratan de anticipar o de influir en lo que haran las 
rivales en respuesta a sus propias acciones. En muchas situaciones, no parece realista que las com¬ 
panlas simplemente tomen la production de su rival como independiente de la suya. Podrlamos pen- 
sar que Intel, al reconocer la importancia de Advanced Micro Devices (AMD) en el mercado de 
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procesadores, trataria de influir en las decisiones de negocios de AMD. La teoria de juegos es un sub- 
campo de la economia que analiza las elecciones de las empresas rivales, las personas e incluso los 
gobiernos cuando intentan maximizar su propio bienestar mientras anticipan las acciones de otros 
dentro de su entorno y reaccionan frente a ellas. 

La teoria de juegos tuvo su origen en 1944 con los estudios del matematico John von Neumann y 
el economista Oskar Morgenstern, quienes publicaron un trabajo que abria nuevas trayectorias y ana- 
lizaba un conjunto de problemas, o juegos, en los cuales dos o mas personas u organizaciones perse- 
gulan sus propios intereses, sin que ninguna de ellas pudiera determinar el resultado. La teoria de 
juegos se ha convertido en un campo de estudio e investigation de creciente difusion. Se ha aplicado al 
analisis del comportamiento de las organizaciones, pero tambien a la politica, las relaciones interna- 
cionales, las posibilidades de una guerra nuclear, la estrategia militar y la politica exterior. En 1994 el 
Premio Nobel en ciencias economicas se otorgo en forma conjunta a tres teoricos pioneros de la teoria 
de juegos: John F. Nash, de Princeton University, John C. Harsanyi, de la Universidad de California en 
Berkeley, y Reinhard Selten, de la Universidad de Bonn. Tal vez usted haya visto la pelicula Una mente 
brillante (A Beautiful Mind), que relata la historia de John Nash y sus aportaciones a la teoria de juegos. 

La teoria de juegos comienza por reconocer que, en todas las situaciones de conflicto, hay quienes 
toman decisiones (jugadores), reglas del juego y recompensas (o premios). Los jugadores eligen estra- 
tegias sin conocer con certeza que estrategia usara la oposicion. Sin embargo, al mismo tiempo, es 
posible que llegue a los jugadores alguna information que indique la manera en que sus oponentes 
actuan. Y lo mas importante: entender que los otros jugadores tambien intentan actuar de la mejor 
manera posible sera de utilidad para predecir lo que haran. 

La figura 14.3 ilustra lo que se conoce como una matriz de beneficios para un juego sencillo. Cada 
una de dos empresas, A y B, deben decidir si les conviene realizar una campana de publicidad muy cos- 
tosa. Si las dos empresas toman la decision de no hacer publicidad, obtendran una utilidad de $50,000. Si 
una empresa hace publicidad y la otra no, la primera aumentara sus utilidades en un 50% ($75,000) 
impulsando al mismo tiempo a la competencia hacia la columna de perdidas. Si ambas companias toman 
la decision de hacer publicidad, cada una obtendra utilidades de $10,000. Pueden generar un poco mas 
de demanda haciendo publicidad, pero no lo suficiente para compensar el gasto en publicidad. 

Si A y B pudieran coludirse (y suponemos que no pueden hacerlo), su estrategia optima seria 
ponerse de acuerdo para no hacer publicidad. Esta solution maximiza las utilidades conjuntas para 
ambas empresas. Si ninguna de las empresas hace publicidad, las utilidades conjuntas seran de 
$100,000. Si ambas hacen publicidad, las utilidades conjuntas seran tan solo de $20,000. Si unicamente 
una de ellas hace publicidad, las utilidades conjuntas seran de $75,000 — $25,000 = $50,000. 

En la figura 14.3 se observa que el beneficio que obtenga cada empresa dependera de como actue 
la otra. Sin embargo, al considerar lo que las companias deberian hacer, es mas importante preguntar 
si la estrategia de una empresa depende de lo que haga la otra. Considere las elecciones de estrategia de 
A. Sin importar como actue B, A sale beneficiada de la publicidad. Si B no hace publicidad, A obtiene 
$25,000 mas haciendo publicidad que al no hacerla. Por lo tanto, A hara publicidad. Si B efectivamente 
hace publicidad, A tambien debera hacer publicidad para evitar una perdida. Se mantiene la misma 
logica para B. Sin importar la estrategia que persiga A, B sale beneficiada al hacer publicidad. Una 
estrategia dominante es aquella que resulta mejor sin importar lo que haga la oposicion. En este 
juego, ambos participantes tienen una estrategia dominante, la cual consiste en hacer publicidad. 


teoria de juegos Analiza 
las elecciones que hacen las 
empresas rivales, las perso¬ 
nas e incluso los gobiernos 
cuando intentan maximizar 
su propio bienestar mientras 
anticipan las acciones de 
otros dentro de su entorno 
y reaccionan frente a ellas. 


estrategia dominante En la 

teoria de juegos, una 
estrategia que es mejor sin 
importar lo que haga la 
oposicion. 


Estrategia de B 


No hacer publicidad 


Estrategia de A 


Hacer publicidad 


No hacer publicidad 

Hacer publicidad 

Utilidad de B = 

Utilidad de B = 

$50,000 

$75,000 

Utilidad de A = 

Perdida de A = 

$50,000 

$25,000 

Perdida de B = 

Utilidad de B = 

$25,000 

$10,000 

Utilidad de A = 

Utilidad de A = 

$75,000 

$10,000 


^ FIGURA 14.3 Matriz de beneficios 
para juegos en relation con la 
publicidad 

Ambos jugadores tienen una estrategia 
dominante. Si B no hace publicidad, A si 
la hara, puesto que $75,000 es una cifra 
que rebasa a $50,000. Si B hace publici¬ 
dad, A tambien hara publicidad debido a 
que una utilidad de $10,000 es preferible 
a una perdida de $25,000. La empresa A 
hara publicidad sin importar lo que haga 
B. De manera similar, B hara publicidad 
independientemente de como actue A. Si 
A no hace publicidad, B la hara porque 
$75,000 es una cifra que supera a 
$50,000. Si A hace publicidad, B tambien 
la hara porque una utilidad de $10,000 es 
preferible a una perdida de $25,000. 
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dilema de los prisioneros 

Juego en el cual se impide 
que los participantes 
cooperen y en el que cada 
participante tiene una 
estrategia dominante que 
deja a ambos en una peor 
posicion que la que tendrfan 
si pudieran cooperar. 


equilibrio de Nash En la 

teori'a de juegos, el resultado 
que se obtiene cuando todos 
los participantes aplican su 
mejor estrategia en funcion 
de lo que hacen sus 
competidores. 


El resultado del juego que se presenta en la figura 14.4 es un ejemplo de lo que se denomina el dilema 
de los prisioneros. Este termino proviene de un juego en el cual dos prisioneros (a los que llamaremos 
Ginger y Rocky) estan acusados de asaltar juntos una tienda 7-Eleven, pero la evidencia es dudosa. Si 
ambos conliesan, obtendran una pena de 5 afios en prision por asalto a mano armada. Si cada uno de ellos 
se niega a confesar, seran condenados a una pena menor por robo de mercancias en una tienda, y cada uno 
sera sentenciado a un afio de prision. El problema es que el abogado de oficio ofrecio a cada uno un trato 
de manera independiente. Si Ginger confiesa y Rocky no, Ginger sale en libertad y a Rocky lo condenan a 
7 afios de prision. Si Rocky confiesa y Ginger no, Rocky sale en libertad y a Ginger lo condenan a 7 afios de 
prision. La matriz de beneficios para el dilema de los prisioneros se presenta en la figura 14.4. 

A1 observar cuidadosamente los beneficios, notara que tanto Ginger como Rocky tienen estrate- 
gias dominantes: confesar. Es decir, Ginger se encontrara en una mejor posicion al confesar sin impor- 
tar lo que haga Rocky, y este ultimo se encontrara en una mejor posicion al confesar sin importar lo 
que haga Ginger. El resultado probable es que ambos confiesen aun cuando podrlan encontrarse en 
una mejor posicion si ambos mantuvieran la boca cerrada. Hay muchos casos en los cuales vemos jue¬ 
gos como este. En una clase que se califica sobre una curva, todos los estudiantes podrlan considerar el 
hecho de ponerse de acuerdo en moderar su desempefio. Pero los incentivos para “hacer trampa” en el 
estudio serlan dificiles de resistir. En un oligopolio, el hecho de que los precios tiendan a ser mas altos 
que los costos marginales ofrece incentivos para que las empresas “hagan trampa” en la production, 
restringiendo el alcance de los acuerdos mediante la venta de unidades adicionales. 

^Hay algun camino que permita salir de este dilema? Podrla haberlo en circunstancias en las cuales el 
juego se lleva a cabo una y otra vez. Observe de nuevo la figura 14.3. El mejor resultado conjunto es no hacer 
publicidad. Pero el poder de la estrategia dominante hace dificil llegar a la esquina superior izquierda. 
Suponga que las empresas interactuan una y otra vez durante muchos afios. Ahora las oportunidades para 
la cooperation son mas ricas. Suponga que la empresa A decidiera no hacer publicidad durante un periodo 
para ver la forma en que responde B. Si B continuara haciendo publicidad, A tendria que volver a hacer 
publicidad para sobrevivir. Suponga que B decidiera igualar la estrategia de A. En este caso, ambas empre¬ 
sas podrlan—sin una colusion expllcita— terminar por no hacer publicidad despues de que A descubra lo 
que hace B. Regresaremos a esto en la discusion de los juegos repetidos, que se presenta a continuation. 

Hay muchos juegos en los cuales un participante no tiene una estrategia dominante, pero en los 
que el resultado es previsible. Considere el juego que se presenta en la figura 14.5a), donde C no tiene 
una estrategia dominante. Si D aplica la estrategia de la izquierda, C aplicara la estrategia de la parte 
superior. Si D aplica la estrategia de la derecha, C aplicara la estrategia de la parte inferior. ^Que estra¬ 
tegia elegira aplicar D? Si C conoce las opciones, vera que D tiene una estrategia dominante y proba- 
blemente aplicara la misma estrategia. D se encuentra en una mejor posicion al aplicar la estrategia de 
la derecha sin importar lo que haga C. D puede garantizar una ganancia de $100 al elegir el lado 
derecho, y tiene la seguridad de que no ganara nada si elige el lado izquierdo. Como el comporta- 
miento de D es predecible (aplicara la estrategia de la derecha), C aplicara la estrategia de la parte infe¬ 
rior. Cuando todos los participantes aplican su mejor estrategia en funcion de lo que hacen sus 
competidores, el resultado se denomina equilibrio de Nash, en honor de John Nash. Ya vimos un 
ejemplo del equilibrio de Nash en el modelo de Cournot. 


Ginger 


Rocky 



No confiesa 

Confiesa 


Rocky: un ano 

Rocky: fibre 

No confiesa 




Ginger: un ano 

Ginger: 7 anos 


Rocky: 7 anos 

Rocky: 5 anos 

Confiesa 




Ginger: fibre 

Ginger: 5 anos 


▲ FIGURA 14.4 El dilema de los prisioneros 

Ambos jugadores tienen una estrategia dominante y confesaran. Si Rocky no confiesa, Ginger confesara por- 
que el hecho de ser puesto en libertad sin duda es mejor que pasar un ano en la carcel. De manera similar, si 
Rocky confiesa, Ginger confesara porque es preferible estar 5 anos en la carcel que 7. Rocky tiene el mismo 
conjunto de elecciones. Si Ginger no confiesa, Rocky confesara porque obtener la libertad es mejor que 
pasar un ano en la carcel. De manera similar, si Ginger confiesa, Rocky tambien lo hara porque es preferible 
estar 5 anos en la carcel que 7. Ambos confesaran s in importar lo que haga el otro. 
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a) Juego original 


Estrategia de D 


Superior 


Estrategia de C 


Inferior 


Izquierda 

Derecha 

D no gana dinero 

D gana $100 

Cgana$100 

C gana $100 

D no gana dinero 

D gana $100 

C pierde $100 

C gana $200 


b) Nuevo juego 


Estrategia de D 


Superior 


Estrategia de C 


Inferior 


Izquierda 

Derecha 

D no gana dinero 

D gana $100 

C gana $100 

C gana $100 

D no gana dinero 

D gana $100 

C pierde $10,000 

C gana $200 


■A. FIGURA 14.5 Matrices de beneficios para las estrategias izquierda/derecha-superior/inferior 

En el juego original (a), C no tiene una estrategia dominante. Si D juega en el lado izquierdo, C jugara en la 
parte superior; si D juega en el lado derecho, C jugara en la parte inferior. Por otro lado, D tiene una estrate¬ 
gia dominante: D jugara en el lado derecho sin importar lo que haga C. Si C considera que D es racional, 
sabe que D jugara en el lado derecho. Si C concluye que D jugara en el lado derecho, C jugara en la parte 
inferior. El resultado es un equilibrio de Nash porque cada jugador realiza su mejor esfuerzo en funcion de lo 
que hace el otro jugador. 

En el nuevo juego ( b ), C deberia estar muy seguro de que D jugara en forma correcta porque si D juega en el 
lado izquierdo y C juega en la parte inferior, C tendra graves problemas al perder $10,000. C probablemente 
jugara en la parte superior para minimizar la perdida potencial si la probabilidad de que D elija el lado 
izquierdo es significativa. 


Considere ahora que se modificara el juego de la figura 14.5a). Suponga que todos los beneficios 
son los mismos excepto que si D elige el lado izquierdo y C elige la parte inferior, C pierde $10,000, 
como se muestra en la figura 14.5i»). Mientras que D todavla tiene una estrategia dominante (jugar en 
el lado derecho), C podrla perder una gran cantidad al elegir la parte inferior considerando la remota 
posibilidad de que D elija el lado izquierdo. Cuando se introducen la incertidumbre y el riesgo, el juego 
cambia. Es probable que C juegue en la parte superior y asegure una utilidad de $100 en vez de jugar 
en la parte inferior y arriesgarse a perder $10,000 ante la remota posibilidad de que D juegue en el lado 
izquierdo. Una estrategia maximin es aquella que elige un jugador para maximizar la ganancia 
minima que puede obtener. En esencia, una persona que juega una estrategia maximin supone que la 
oposicion jugara la estrategia que cause el mayor dano. 

Juegos repetidos 

Claramente, los juegos no se realizan una sola vez. Las empresas deben tomar decisiones sobre presu- 
puestos de publicidad, estrategias de inversion y politica de fijacion de precios en forma continua. 
Pepsi y Coca-Cola han competido entre si durante 100 anos, en varios paises de todo el mundo. Una 
colusion explicita viola los estatutos antimonopolio, pero la reaction estrategica no. Sin embargo, la 
reaction estrategica en un juego repetido puede tener el mismo efecto que una colusion tacita. 

Considere el juego que se presenta en la figura 14.6. Suponga que British Airways y Lufthansa 
estuvieran compitiendo por el negocio de la ruta de Nueva York a Londres durante la temporada baja. 
Para atraer a los viajeros, ofrecen tarifas bajas. La pregunta es cuanto conviene reducir las tarifas. 
Ambas aerolineas consideraron una reduction drastica a la tarifa de viaje redondo, para establecerla en 
$400, y una reduction moderada para dejar la tarifa en $600. Suponga que los costos son tales que cada 
boleto de $600 genera una utilidad de $400, y que cada boleto de $400 genera una utilidad de $200. 

Como es claro, la demanda es sensible al precio. Suponga que algunos estudios de elasticidad de la 
demanda determinaron que si ambas aerolineas ofrecen boletos en $600, atraeran a 6,000 pasajeros por 
semana (3,000 cada una), y cada aerolinea obtendra una utilidad de $1.2 millones por semana (una uti¬ 
lidad de $400 X 3,000 pasajeros). Sin embargo, si ambas aerolineas ofrecen tarifas notablemente redu- 
cidas de $400, atraeran a 2,000 pasajeros adicionales por semana, para llegar a un total de 8,000 (4,000 
cada una). Aunque tendran mas pasajeros, cada boleto generara menos utilidades, de manera que las 
utilidades totales disminuyen a $800,000 por semana ($200 de utilidad X 4,000 pasajeros). En este 
ejemplo, podemos hacer algunas inferencias acerca de la elasticidad de la demanda. Con una reduction 
de precio de $600 a $400, los ingresos disminuiran de $3.6 millones (6,000 pasajeros X $600) a $3.2 
millones (8,000 pasajeros X $400). A partir del capitulo 5 sabemos que si una reduction del precio dis- 
minuye el ingreso, estamos operando sobre una portion ineldstica de la curva de demanda. 


estrategia maximin En la 

teorfa de juegos, es la 
estrategia que elige un 
jugador para maximizar el 
beneficio mi'nimo que puede 
obtener. 
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► FIGURA 14.6 

Matriz de beneficios para un 

juego de aerolmeas 

En un solo juego, tanto British 
Airways (BA) como Lufthansa 
Airlines (1A) tienen estrategias 
dominantes. Si LA establece el 
precio en $600, BA establecera 
el precio en $400 porque $1.6 
millones son una suma mas 
alta que $1.2 millones. Si, por 
otra parte, LA establece el pre¬ 
cio en $400, BA nuevamente 
elegira fijar el precio en $400 
porque $800,000 son mejor 
que cero. De manera similar, 

LA elegira establecer el precio 
en $400 sin importarque 
estrategia elija BA. 


estrategia toma y daca 

Estrategia de un juego 
repetido en la cual un 
participante responde ante 
un oponente emulando su 
proceder. 


British Airways 


Precio = $600 


Precio = $400 


Lufthansa Airlines 


Precio = $600 

Precio = $400 

Utilidad - 

Utilidad = 

$1.2 millones 

$1.6 millones 

Utilidad = 

$1.2 millones 

Utilidad = 0 

Utilidad = 0 

Utilidad = 
$800,000 

Utilidad = 

Utilidad = 

$1.6 millones 

$800,000 


^Que sucederia si las dos aerolmeas ofrecieran diferentes precios? Para simplificar, ignoraremos 
la lealtad de marca y supondremos que cualquier aerolinea que ofrezca la tarifa mas baja conseguira la 
totalidad de los 8,000 pasajeros. Si British Airways ofrece la tarifa de $400, vendera 8,000 boletos por 
semana y obtendra una utilidad de $200 de cada uno, lo cual hace un total de $1.6 millones. Como 
Lufthansa se mantiene firme en $600, no vende ningun boleto y no obtiene ninguna utilidad. De 
manera similar, si Lufthansa ofreciera boletos en $400, obtendria $1.6 millones por semana, mientras 
que British Airways no obtendria nada. 

A1 observar con cuidado la matriz de beneficios de la figura 14.6, ^concluye usted que alguna de 
las aerolmeas o ambas tienen una estrategia dominante? De hecho, las dos la tienen. Si Lufthansa esta¬ 
blece el precio en $600, British Airways establecera el precio a la tarifa mas baja de $400, ya que $1.6 
millones por semana es una cifra mas codiciable que $1.2 millones. Por otro lado, si Lufthansa ofrece 
una mayor reduccion de precios, British Airways tambien debera hacerlo; de lo contrario, British 
Airways no ganara nada, y la cantidad de $800,000 jno supera otras opciones! De manera similar, 
Lufthansa tiene una estrategia dominante para ofrecer la tarifa de $400 porque con ello obtiene mas, 
sin importar lo que haga British Airways. 

El resultado es que ambas aerolmeas ofreceran la tarifa notablemente reducida y cada una 
obtendra $800,000 por semana. Este es el dilema clasico de los prisioneros. Si se les permitiera ponerse 
de acuerdo en cuanto al precio, ambas cobrarian $600 por boleto y obtendrian $1.2 millones a la 
semana, lo que significa un incremento del 50%. 

Fue precisamente esta logica lo que condujo al presidente de American Airlines, Robert Crandall, 
a sugerir en 1983 a Howard Putnam, de Braniff Airways, lo siguiente: “Considero que seria absurdo 
[... ] sentarse aqui y tratar de sacar el @#%* uno del otro para que ninguno de los dos gane un @#%* 
centavo. [...] Tengo una sugerencia para usted, aumente sus @#%* tarifas en 20%. Yo aumentare las 
mias al dia siguiente”. 

Como las empresas competidoras tienen prohibido incluso hablar de los precios, Crandall tuvo 
problemas con el Departamento de Justicia cuando Putnam presento una grabacion de la llamada en 
la cual se hicieron estos comentarios. Pero, ^podrian haberse coludido sin hablar directamente? 
Suponga que los precios se anuncian cada semana en un momento determinado. Es como participar 
en el juego de la figura 14.6 varias veces en forma sucesiva, esto es, un juego repetido. Despues de algu- 
nas semanas de obtener $800,000, British Airways aumenta su precio a $600. Lufthansa sabe que si 
permanece en su tarifa de $400, duplicara sus utilidades de $800,000 a $1.6 millones a la semana. Pero, 
^que pretende British Airways? Debe saber que sus utilidades disminuiran a cero, a menos que 
Lufthansa tambien aumente su tarifa. El aumento en la tarifa podria ser justamente una serial de que ambas 
empresas se encontraran en una mejor posicion al precio mas alto, y que si una es el lider y puede con- 
tar con que la otra empresa la imite, ambas se encontraran en una mejor posicion. La estrategia de res¬ 
ponder ante un competidor emulando su proceder se denomina estrategia toma y daca. 

Si Lufthansa descubre que British Airways aplicara la misma estrategia de Lufthansa, ambas ter- 
minaran cobrando $600 por boleto y ganando $1.2 millones, en vez de cobrar $400 y ganar tan solo 
$800,000 por semana, aun cuando no haya habido una fijacion explicita de precio. 

Un juego con muchos jugadores: La accion colectiva 
se bloquea mediante el dilema del prisionero 

Algunos juegos tienen muchos participantes y pueden dar como resultado los mismos tipos de dilema 
del prisionero que acabamos de exponer. El siguiente juego ilustra como una accion colectiva que 
beneficiaria a todos se bloquea en algunas circunstancias. 
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Suponga que yo soy su profesor de economia en un grupo de 100 estudiantes y les pido que cada 
uno traiga $10 a la clase. A1 frente del salon coloco dos cajas marcadas como A y B. Les indico que 
deben depositar la suma de $10, dividida de la manera que cada quien quiera, dentro de las dos cajas. 
Alguien puede colocar la totalidad de los $ 10 en la caja A y no poner nada en la B. O bien, podrla depo¬ 
sitar la totalidad de los $10 en la caja B y no poner nada en la A. Por otra parte, alguien podrla colocar 
$2.50 en la caja A y $7.50 en la B. Cualquier combination que haga un total de $10 sera correcta, y yo 
soy la unica persona que sabra como se distribuyo el dinero. 

A1 final de la clase, cada uno de los dolares depositados en la caja A le sera devuelto a la persona 
que lo puso ahl. Cada quien obtiene exactamente lo que coloco. Pero la caja B es especial. Yo depositare 
20 centavos en B por cada dolar que se haya depositado en ella. Es decir, si hubiera $100 en la caja, yo 
colocarla $20. Pero aqul hay una disposition: el dinero que termina en la caja B, incluyendo mi contri¬ 
bution del 20%, se dividira por igual entre todos los alumnos de la clase sin importar la cantidad que 
cada uno haya colocado ahl. 

Podemos pensar en la caja A como un instrumento que representa un mercado privado donde 
obtenemos lo que pagamos. Pagamos $10 y recuperamos un valor de $10. Pensemos que la caja B es un 
instrumento que representa algo que deseamos hacer colectivamente y cuyos beneficios son para todos 
los miembros de la clase, sin importar si hicieron una aportacion o no. En el capltulo 12 estudiamos el 
concepto de bien publico. Las personas no pueden ser excluidas cuando se trata de disfrutar los benefi¬ 
cios de un bien publico una vez que este se ha producido. Algunos ejemplos incluyen el aire limpio, un 
Indice delictivo mas bajo como resultado de la aplicacion de la ley y la defensa national. Considere que 
la caja B es un instrumento que representa un bien publico. 

Ahora bien, ^donde pondrlan ustedes su dinero? Si son inteligentes, convocarlan a una reunion 
de la clase con la finalidad de ponerse de acuerdo para depositar la totalidad de sus $10 en B. De este 
modo, todo mundo saldrla con $12. Habrla $1,000 en la caja, yo anadirla $200, y el total de $1,200 
se dividirla entre los 100 estudiantes. 

Pero suponga que a ustedes no se les permitiera reunirse, del mismo modo que Ginger y Rocky se 
mantenlan en celdas separadas dentro de la prision. Suponga ademas que todo mundo actuara de 
acuerdo con su propio interes. Todos aplican una estrategia que maximiza la cantidad que recibe. Si 
usted piensa con cuidado, la estrategia dominante para cada miembro de la clase consiste en colocar la 
totalidad de los $10 en la caja A. Sin importar lo que hagan los demas, usted obtendra mas dinero si 
coloca la totalidad de su aportacion en la caja A que si distribuye los $10 en las dos cajas. Y si deposita 
la totalidad de su dinero en A, jnadie saldra del salon con mas dinero que usted! 

^Como es posible? Muy sencillo. Suponga que todas las demas personas ponen los $10 en B, pero 
usted coloca sus $10 en A. La caja B termina con $990 mas un bono del 20% de $198, para dar un gran 
total de $1,188, una cantidad apenas $12 menos inferior que el maximo posible de $1,200. iQue 
obtiene usted? Su parte que le corresponde de la caja B (esto es, $11.88, mas la devolution de sus $10 
que deposito en la caja A, lo cual hace un total de $21.88). Esto es optimo para usted. Si hubiera colo¬ 
cado todo su dinero en B, obtendrla tan solo $12. Realice el mismo analisis para los casos en que los 
participantes dividieron su dinero en cualquier otra forma, y vera que la estrategia optima sigue siendo 
colocar la totalidad de los $10 en la caja A. 

He aqul otra forma de pensar en la situation: ^que parte de lo que usted obtiene al final esta vin- 
culada con, o depende de, lo que usted aporta? Por cada dolar que deposita en A, obtiene un dolar. Por 
cada dolar que usted deposita en B, obtiene tan solo un centavo, esto es, la centesima parte de un dolar, 
porque su dolar se divide entre los 100 miembros de la clase. 

De este modo, el juego es un dilema clasico de los prisioneros, donde la colusion, si pudiera 
hacerse forzosa, conducirla a un resultado optimo; en contraste, las estrategias dominantes conduciran 
a un resultado por debajo del optimo. 

^Como podrlamos resolver este dilema en particular? Convocamos a una reunion de ciudadanos 
(o a una junta de la clase) y promulgamos una ley que establezca que todos debemos contribuir a la 
production de los bienes publicos mediante el pago de impuestos. Asl, desde luego, corremos el riesgo 
de que el gobierno se convierta en un participante. Regresaremos a este tema en los capltulos 16 y 18. 

Para resumir, el oligopolio es una estructura de mercado congruente con una variedad de com- 
portamientos. La unica condition necesaria del oligopolio es que las empresas sean lo suficientemente 
grandes para tener algun control sobre el precio. Los oligopolios son industrias concentradas. En un 
extremo se encuentra el cartel, en el cual unas cuantas empresas se reunen y maximizan de manera 
conjunta las utilidades; en esencia, actuan como un monopolista. En el otro extremo, las empresas 
dentro del oligopolio compiten de manera vigorosa por los mercados pequenos y disputables movili- 
zando el capital rapidamente en respuesta a las utilidades que se generan. Entre estos extremos hay 
varios modelos alternativos, todos los cuales ponen de relieve la interdependencia de las empresas que 
integran el oligopolio. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


La fijacion de precios en Digital Music 


En 2010 la Corte de Apelaciones del Segundo Circuito tomo la decision 
de reabrir un juicio iniciado algunos anos atras en torno a la presunta 
colusion entre las principales marcas de grabacion de musica para man- 
tener los precios de las descargas digitales a un nivel mas alto de lo nor¬ 
mal. Los juicios anteriores no habian encontrado una evidencia directa 
de alguna conspiracion en torno a los precios. En contraste con algunos 
casos de fijacion de precio, no habia ninguna evidencia de reuniones sec- 
retas o de Uamadas telefonicas, ni tampoco de algun “disparo de arma” 
como dicen con ffecuencia los abogados. En vez de ello, como deja en 
claro el siguiente articulo, la corte se baso en una evidencia economica: 
el fracaso de las principales marcas de grabacion para reducir de una 
manera notable los precios de la musica, a pesar de las drasticas reduc- 
ciones en los costos asociados con el abandono de los discos compactos 
a favor de las descargas de musica a traves de Internet. 

Se reabre el caso en torno a la fijacion de precios 
de RIAA Digital Music 

ZeroPaid.com 

Es un secreto a voces el hecho de que las marcas de grabacion han 
estado coludidas desde hace mucho tiempo entre si para asegurar uti- 
lidades maximas mediante la existencia de una competencia limitada 
que reduce ei numero de opciones para el consumidor. Un grupo de 
quejosos ha llevado el caso de la Recording Industry Association of 
America (RIAA) ante las cortes en relacion con este asunto, luego de 
que la Corte de Distrito determino sobreseer el caso en 2008. Los que¬ 
josos lograron convencer a un jurado de la Corte de Apelaciones del 
Segundo Circuito, integrado portresjueces, de reabrir el caso. 

Uno de los principales argumentos de evidencia de colusion es que 
el precio de la musica digital es todavi'a demasiado cereano al de los 
CD ya grabados, a pesar de la evidente reduccion en el precio aso- 
ciado con la distribucion, un argumento al que con frecuencia hacen 
referenda quienes comparten archivos de musica. 



Losjueces afirmaron: 

Ademas, los precios de los CD incluyen costos tales como el 
copiado de los discos compactos; la elaboracion del estuche del 
disco compacto, las etiquetas y los empaques contra robo; los costos 
de envfo, tanto al distribuidor como a las tiendas de discos; el trabajo 
tanto de quienes colocan y organizan los CD en los estantes como 
del personal de las cajas registradoras; y de los inventarios danados y 
no vendidos. Todos estos costos se eliminan con la musica que se 
puede descargar de Internet. Sin embargo, estas considerables reduc- 
ciones de costos no se vieron reflejadas en importantes disminuciones 
en el precio de la musica que se descarga de Internet, como se espe- 
rarfa en un mercado competitivo. 

En otras palabras, un album que se vendi'a a $15 en las tiendas de 
discos deberia costar ahora mucho menos, puesto que la compam'a 
tiene menos costos. 


Fuente: Reimpreso con permiso de Zeropaid, Inc. 


Oligopolio y desempeno economico 

^Que tan bien se desempenan los oligopolies? )Deberlan estar regulados o modificarse? ^Son eficien- 
tes, o conducen a un uso ineficiente de los recursos? En resumen, ^son buenos o malos? 

Con excepdon del modelo de mercados disputables, todos los modelos de oligopolies que hemos 
examinado nos llevan a concluir que la concentracion en un mercado conduce a una fijacion de pre¬ 
cios por encima de los costos marginales y a una produccion inferior al nivel eficiente. Cuando el 
precio se encuentra por arriba del costo marginal en condiciones de equilibrio, los consumidores estan 
pagando mas por ese bien que lo que cuesta producirlo en terminos de los productos de otras indus- 
trias a los cuales renuncian. Incrementar la produccion serla crear un valor que excede al costo social 
de ese bien, pero los oligopolistas que maximizan las utilidades tienen un incentivo para no aumentar 
la produccion. 

Las barreras de entrada en muchas industrias oligopolicas tambien evitan que el nuevo capital y 
otros recursos respondan a las senales de utilidades. En condiciones competitivas o en mercados dis¬ 
putables, las utilidades positivas atraerlan a nuevas empresas y, de este modo, se incrementarla la pro¬ 
duccion. Esto no sucede en la mayorla de las industrias oligopolicas. El problema es mas severo cuando 
existen barreras de entrada y las empresas se coluden de una manera expllcita o tacita. Los resultados 
de la colusion son identicos a los resultados de un monopolio. Las empresas maximizan conjunta- 
mente las utilidades al fijar los precios a un nivel alto para luego dividirse las ganancias. 
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Por otra parte, es util preguntar por que existen los oligopolies en una industria y que beneficios 
podrian brindar al mercado las empresas mas grandes. Cuando hay economias de escala, las empresas 
mas grandes y un numero mas reducido de companias aportan eficiencia de costos aun cuando redu- 
cen la competencia de precios. 

Una competencia vigorosa de productos entre los competidores oligopolistas genera una mayor 
variedad y alienta la innovacion en respuesta a una amplia variedad de gustos y preferencias del con- 
sumidor. La conexion entre la estructura de mercado y la tasa de innovacion es el tema de algunos 
debates que se pueden consultar en informes de investigacion. 


Concentracion industrial y cambio tecnologico 

Una de las principales fuentes de crecimiento y progreso economicos a traves de toda la historia ha 
sido el avance tecnologico. La innovacion, tanto en los metodos de production como en la creacion de 
nuevos y mejores productos, es uno de los motores del progreso economico. La innovacion, en buena 
parte, surge como resultado de las actividades de investigacion y desarrollo (I&D) que realizan las 
empresas en busca de utilidades. 

Varios economistas, en especial Joseph Schumpeter y John Kenneth Galbraith, argumentaron en 
varios trabajos, los cuales ahora se consideran clasicos, que la concentracion industrial (esto es, 
cuando un numero relativamente pequeno de empresas controlan el mercado) en realidad aumenta la 
tasa de avance tecnologico. Como Schumpeter afirmo en 1942: 

Tan pronto como [...] hacemos indagaciones en los articulos especificos en los cuales el pro¬ 
greso ha sido mas notorio, el camino no nos conduce a las puertas de aquellas empresas que tra- 
bajan en condiciones de una competencia comparativamente libre, sino precisamente a las 
puertas de las empresas grandes [...], y una estremecedora sospecha nos hace caer en la cuenta 
de que los negocios grandes pueden tener mas que ver con la creacion de ese estandar de vida 
que con el hecho de mantenerlo sometido a un nivel bajo. 1 

Esta interpretation ha ocasionado que la profesion economica haga una pausa y evalue la situation de 
sus teorias. La sabiduria convencional ha sido que la concentracion y las barreras de entrada a una 
industria aislan a las empresas de la competencia y conducen a un desempeno y un crecimiento lentos. 

La evidencia relacionada con la procedencia de la innovacion es mixta. Desde luego, la mayorla de 
los negocios pequenos no participan en actividades de I&D, a diferencia de las empresas mas grandes. 
Cuando los gastos de I&D se consideran como un porcentaje de las ventas, las companias que se 
encuentran en industrias con altas razones de concentracion gastan mas en actividades de investiga¬ 
tion y desarrollo que las que se desenvuelven en industrias con bajas razones de concentracion. 

Muchas companias oligopolistas realizan una cantidad considerable de investigacion. En el seg- 
mento de apertura de este capitulo, hicimos notar que tres empresas dominaban el mercado de ins- 
trumentos medicos: Johnson & Johnson, Boston Scientific y Medtronic. Cada una de estas empresas 
gasta mas del 10% de sus ingresos en I&D. Tan solo Johnson & Johnson gasto $8,000 millones en ese 
rubro en 2007. Microsoft gasta una cantidad similar. 

Sin embargo, la “revolution de la alta tecnologia” surgio a partir de las operaciones de muchas 
pequenas empresas incipientes. Companias como Sun Microsystems, Cisco Systems e incluso 
Microsoft apenas si existian hace una generation. Las nuevas empresas de biotecnologia que comien- 
zan a realizar milagros con la ingenieria genetica son todavia empresas pequenas que se iniciaron gra- 
cias a las investigaciones que realizaban los cientificos individuales en los laboratorios de las 
universidades. 

Todavia existe una ambigiiedad significativa sobre este tema. De hecho, tal vez no haya una res¬ 
puesta correcta. El cambio tecnologico parece darse a tropezones, y algunas veces proviene de com¬ 
panias pequenas y otras, de grandes corporaciones. 


El papel del gobierno 

Como se indico antes, una forma en la cual los oligopolies aumentan la concentracion de mercado es 
a traves de las fusiones. No es sorprendente que el gobierno haya promulgado leyes para controlar el 
crecimiento del poder de mercado a traves de las fusiones. 


1 J. A. Schumpeter, Capitalism, Socialism, and Democracy (Nueva York: Harper, 1942); y J. K. Galbraith, American Capitalism 
(Boston: Houghton Mifflin, 1952). 
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Ley Celler-Kefauver Una ley 

que amplio la autoridad del 
gobierno para controlar las 
fusiones. 


Indice Herfindahl-Hirschman 
(IHH) indice de 
concentracion del mercado 
que se obtiene sumando el 
cuadrado de las 
participaciones porcentuales 
de las empresas en un 
mercado. 


La regulacion de las fusiones 

La Ley Clayton de 1914 (como se menciono en el capltulo 13) dio al gobierno la autoridad para limi- 
tar las fusiones que pudieran “disminuir en forma sustancial la competencia dentro de una industria”. 
La Ley Celler-Kefauver (1950) faculto al Departamento de Justicia para que realizara labores de super¬ 
vision y vigilara el cumplimiento de estas disposiciones. En los primeros anos de la Ley Clayton, las 
companias que querian fusionarse sabian que habia un riesgo de oposicion por parte del gobierno. Las 
empresas bien podian gastar fuertes cantidades de dinero en abogados y negociaciones, para luego 
descubrir que el gobierno las llamaria ante las cortes. 

En 1968 el Departamento de Justicia emitio sus primeros lineamientos disenados para reducir la 
incertidumbre acerca de las fusiones que encontrara aceptables. Los lineamientos de 1968 eran estric- 
tos. Por ejemplo, si las cuatro firmas mas grandes de una industria controlaban el 75% o mas de un 
mercado, una empresa compradora con una participacion de mercado del 15% seria cuestionada 
cuando tuviera la intention de adquirir una compania que controlara una cantidad tan pequena como 
un 1% adicional del mercado. 

En 1982 la Division Antimonopolio —en concordancia con la politica de no intervention del pre- 
sidente Reagan hacia las empresas grandes— emitio un nuevo conjunto de lineamientos, los cuales, 
luego de una revision en 1984, aun permanecen en vigor. Los estandares se basan en una medida de la 
estructura de mercado denominada Indice Herfindahl-Hirschman (IHH). El IHH se calcula expre- 
sando la participacion de mercado de cada empresa dentro de la industria como un porcentaje; luego, 
esas cifras se elevan al cuadrado y se suman. Por ejemplo, en una industria donde existen dos empre¬ 
sas, cada una de las cuales controla el 50% del mercado, el indice es 

50 2 + 50 2 = 2,500 + 2,500 = 5,000 

Para una industria en la cual cuatro empresas controlan, cada una, el 25% del mercado, el indice es 
25 2 + 25 2 + 25 2 + 25 2 = 625 + 625 + 625 + 625 = 2,500 

La tabla 14.2 muestra los calculos del IHH para varias industrias hipoteticas. Los cursos de action 
del Departamento de Justicia, los cuales se resumen en la figura 14.7, son los siguientes. Si el Indice 
Herfindahl-Hirschman es inferior a 1,000, se considera que la industria no esta concentrada y cual- 
quier fusion propuesta no sera motivo de cuestionamientos por parte del Departamento de Justicia. Si 
el indice se encuentra entre 1,000 y 1,800, el Departamento de Justicia cuestionara cualquier fusion 
que aumente el indice en mas de 100 puntos. Los indices de Herfindahl superiores a 1,800 significan 


TABLA 14.2 Calculo de un fndice de Herfindahl-Hirschman para cuatro industrias hipoteticas, 
cada una de ellas con no mas de cuatro empresas 



Empresa 1 

Participacion porcentual de: 

Empresa 2 Empresa 3 

Empresa 4 

Indice 

Herfindahl-Hirschman 

Industria A 

so 

50 

- 

- 

50 2 + 50 2 = 5,000 

Industria B 

80 

10 

10 

- 

80 2 + 10 2 + 10 2 = 6,600 

Industria C 

25 

25 

25 

25 

25 2 + 25 2 + 25 2 + 25 2 = 2,500 

Industria D 

40 

20 

20 

20 

40 2 + 20 2 + 20 2 + 20 2 = 2,800 


► FIGURA 14.7 
Lineamientos del 
Departamento de Justicia en 
torno a las fusiones 
(revisados en 1984) 
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que la industria ya se considera concentrada, y el Departamento de Justicia cuestionara cualquier 
fusion que haga subir el Indice en mas de 50 puntos. 

Usted deberla distinguir que el IHH combina dos caracterlsticas de una industria que hemos 
identificado como importantes en nuestra exposition acerca de las cinco fuerzas: el numero de empre- 
sas dentro de una industria y sus tamanos relativos. 

En el ejemplo aritmetico anterior, consideramos la participation del mercado de cada una de 
varias empresas. Sin embargo, antes de hacer estos calculos, tenemos que responder a otra pregunta: 
^Como definimos el mercado? ^Que participation de mercado estamos considerando? Vuelva a consi- 
derar nuestra exposition del poder de mercado del capitulo 13. La compania Coca-Cola tiene un 
“monopolio” en la production de Cola-Cola, pero es una de varias empresas que elaboran productos 
de cola, una de muchas mas empresas que elaboran bebidas gaseosas en general y una de cientos que 
elaboran bebidas. El poder de mercado de Coca-Cola depende del caracter sustituible que exista entre 
los productos de cola, entre las bebidas gaseosas y entre las bebidas en general. Antes de que el 
gobierno pueda calcular un IHH, debe definir el mercado, una tarea que implica determinar que pro¬ 
ductos son buenos sustitutos para los productos en cuestion. 

Un ejemplo interesante de la dificultad para definir los mercados y usar el IHH en el analisis de 
fusiones proviene de la oposicion de 1997 por parte de la FTC a la fusion propuesta entre Staples y Office 
Depot. En aquella epoca, Office Depot y Staples eran las empresas numero 1 y numero 2, respectiva- 
mente, en terminos de la participation de mercado en ventas especializadas de artlculos para oficina. La 
FTC argumento que en el ramo de ventas de artlculos para oficina, tanto Office Depot como Staples 
tenlan una fuerte ventaja en la mente de los consumidores. Ambas son tiendas donde se encuentra una 
gama enorme de artlculos de oficina; las demas tiendas, en cambio, venden artlculos de papelerla dentro 
de una gama mas limitada, por lo que no eran buenos sustitutos para las ventas de estas dos tiendas. Por 
lo tanto, la FTC definio el mercado dentro del cual pretendla calcular el IHH (un dato necesario para dar 
un veredicto en torno a la posible fusion), como la venta de artlculos de oficina en hipermercados. 
Practicamente, esto significaba que los artlculos de papelerla que se vendlan en la tienda de la esquina o 
en Wal-Mart no eran parte del mercado, y que ello no era una restriction sustancial sobre el sistema de 
precios de Office Depot o Staples. Con base en esta definition, y dependiendo del sitio de Estados Unidos 
que se examinara, el IHH resultante de la fusion propuesta se situaba entre 5,000 y 10,000, lo cual estaba 
claramente por encima del llmite permisible. Por su parte, los economistas que trabajaban para Staples 
argumentaron que el mercado deberla incluir a todos los vendedores de artlculos de oficina. De acuerdo 
con ese criterio, una fusion entre Office Depot y Staples darla como resultado un IHH muy por debajo 
del llmite establecido, ya que las dos empresas, en forma conjunta, controlaban tan solo el 5% del mer¬ 
cado total y el IHH en el mercado general era muy inferior a 1,000. A1 final, la fusion no se autorizo. 

En la tabla 14.3, se presentan los IHH para algunos mercados diferentes. Observe que en un caso 
—los juegos de Las Vegas— el mercado incluye tanto un producto como un componente geografico. 
Esta definition, la cual utilizo el gobierno para emitir un veredicto en un caso de fusion, supone que 
los casinos de Las Vegas no compiten de una manera efectiva con los casinos de la ciudad de Atlantic 
City, por ejemplo. Otros mercados (como el de la cerveza) son mercados nacionales. En general, 
cuanto mas amplia sea la definition del mercado, mas bajo sera el IHH. 


1 TABLA 14.3 | 

Definicion de la industria 

Algunos IHH muestra 

Cerveza 

3,525 

Etanol 

326 

Juegos en Las Vegas 

1,497 

Monitores clinicos para atencion a los pacientes 

2,661 


En 1997 el Departamento de Justicia y la FTC emitieron los Lineamientos para las fusiones hori- 
zontales (Horizontal Merger Guidelines), que actualizaban y ampliaban los lineamientos de 1984. La 
parte mas interesante de las nuevas disposiciones es que el gobierno examina cada fusion potencial 
para determinar si mejora el poder de la compania para participar en una “interaction coordinada” 
con otras empresas dentro de la industria. Los lineamientos definen la “interaction coordinada” como 


aquellas acciones que toma un grupo de empresas y que son rentables para cada una de ellas tan 
solo como resultado de las reacciones de acomodamiento de otros. Este comportamiento 
incluye una colusion tacita o expresa, y puede ser legal o no en si y por si mismo. 2 


2 U.S. Department of Justice, Federal Trade Commission, Horizontal Merger Guidelines, 2005. 
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«;Un papel adecuado? 

Desde luego, hay mucho contra lo cual uno debe protegerse en relation con el comportamiento de 
industrias grandes y concentradas. Las barreras de entrada a una industria, las grandes dimensiones 
de las empresas y la diferenciacion del producto son aspectos que conducen al poder de mercado y a la 
ineficiencia potencial. Las barreras de entrada a la industria y el comportamiento coludido detienen al 
mercado en su trabajo hacia una asignacion eficiente de recursos. 

Sin embargo, por varias razones, los economistas ya no atacan a la concentration de la industria 
con el mismo fervor que manifestaron alguna vez. Primero, incluso las empresas e industrias alta- 
mente concentradas pueden verse impulsadas a producir de una manera eficiente en ciertas circuns- 
tancias del mercado. Segundo, los beneficios de la diferenciacion y la competencia de productos son 
reales. Despues de todo, una corriente constante de nuevos productos y de nuevas variaciones de pro¬ 
ductos antiguos llega al mercado casi todos los dias. Tercero, los efectos de la concentration sobre la 
tasa de gastos en I&D son, en el peor de los casos, de naturaleza mixta. Es verdad que las empresas 
grandes realizan una parte importante de la investigation total que se hace en Estados Unidos. Por 
ultimo, en algunas industrias, las economias de escala considerables imposibilitan la existencia de una 
estructura plenamente competitiva. 

Ademas de la controversia en torno a la conveniencia de la concentration industrial, existe un 
interminable debate en relacion con el papel del gobierno en la regulation de los mercados. Una pers- 
pectiva es que los altos niveles de concentration conducen a la ineficiencia y que los gobernantes 
deben actuar para mejorar la asignacion de los recursos, esto es, ayudar al mercado a funcionar de una 
manera mas eficiente. Esta logica se ha usado para justificar las leyes y otras regulaciones que tienen 
como finalidad moderar el comportamiento no competitivo. 

Una perspectiva opuesta sostiene que los ejemplos mas claros de las barreras eficaces para impe- 
dir la entrada a una industria son aquellas que erige el gobierno. Este punto de vista afirma que la 
regulation del gobierno en anos pasados ha sido finalmente anticompetitiva y ha hecho que la asigna¬ 
cion de los recursos sea menos eficiente de lo que seria sin una intervention del gobierno. Recuerde del 
capitulo 13 que aquellos que obtienen utilidades positivas tienen un incentivo para gastar recursos con 
la finalidad de protegerse a si mismos y a sus utilidades de los competidores. Este comportamiento 
buscador de rentas puede incluir el uso del poder gubernamental. 

Un aspecto que complica aun mas el debate es la competencia internacional. De manera creciente, 
las empresas se enfrentan a la competencia proveniente de companias extranjeras en los mercados 
nacionales, al mismo tiempo que compiten con otras corporaciones multinacionales por ganar partici¬ 
pation en los mercados extranjeros. Actualmente vivimos en una economia verdaderamente global. De 
este modo, las empresas que dominan un mercado national pueden ser feroces competidores en el esce- 
nario internacional. Esto tiene implicaciones para el papel adecuado del gobierno. Algunos consideran 
que el gobierno, en lugar de dividir la empresa AT&T, deberia haberle permitido constituirse en un 
competidor mas grande y mas fuerte. En un capitulo posterior retomaremos este debate. 


RESUMEN 


ESTRUCTURA DEL MERCADO EN UN OLIGOPOLIO p. 294 

1. Un oligopolio es una industria que esta dominada por un 
numero reducido de empresas que son lo suficientemente gran¬ 
des para influir en el precio de mercado. El comportamiento de 
una sola empresa oligopolista depende de las reacciones que 
espera de todas las demas dentro de la industria. Con frecuencia 
es muy dificil y muy complicado hacer generalizaciones acerca 
de las estrategias industriales. 

2. El modelo de cinco fuerzas es una forma util de organizar el 
conocimiento economico acerca de la estructura de las indus¬ 
trias oligopolicas. Al recopilar datos sobre la estructura de una 
industria en terminos de los rivales existentes, las nuevas com¬ 
panias participantes, los sustitutos y las caracteristicas de los 
compradores y proveedores, podemos entender mejor las fuen- 
tes de los excesos de utilidades en una industria. 

MODELOS DE OLIGOPOLIO p .297 

3. Cuando las empresas estan coludidas, ya sea de una manera 
explicita o tacita, maximizan conjuntamente las utilidades al 
cobrar un precio convenido 0 al establecer limites de produc¬ 
tion y dividir las utilidades. El resultado es el mismo que se 
tendria si una empresa monopolizara la industria: la compania 
producira hasta el punto en que IM = CM, y el precio se estable- 
cera por arriba del costo marginal. 


4. El modelo de liderazgo en precios de un oligopolio conduce a un 
resultado similar, pero no identico, al del modelo de colusion. 

En este tipo de organization, la compania dominante en la 
industria establece un precio y permite que los competidores 
suministren todo cuanto quieran a ese precio. Un oligopolio con 
un lider en precio elaborara un nivel de production entre el que 
prevaleceria en condiciones de competencia y el que elegiria un 
monopolista en la misma industria. Un oligopolio tambien fijara 
un precio entre el precio del monopolio y el precio competitivo. 

5. El modelo de oligopolio de Cournot se basa en tres supuestos: 

1. que hay pocas empresas en una industria, 2. que cada una 
de ellas considera la production de la otra como determinada, y 
3. que las empresas maximizan las utilidades. El modelo sos¬ 
tiene que una serie de decisiones de ajustes de la production 
conduce a un nivel final de production entre aquel que prevale¬ 
ceria en condiciones de competencia perfecta y aquel que esta- 
bleceria un monopolio. 

TEORIA DE JUEGOS p. 300 

6. La teoria dejuegos analiza el comportamiento de las empresas 
como si sus formas de conducta fueran una serie de maniobras 
estrategicas y contramaniobras. Nos ayuda a entender el pro- 
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blema del oligopolio, pero nos deja con un conjunto incompleto 
e inconcluso de proposiciones acerca del comportamiento pro¬ 
bable de las companlas oligopolistas individuales. 

OLIGOPOLIO Y DESEMPENO ECONOMICO p. 306 

7. La concentracion en los mercados conduce con frecuencia a un 
precio por encima del costo marginal y a una produccion infe¬ 
rior al nivel eficiente. Sin embargo, la concentracion de mercado 
tambien puede conducir a ganancias derivadas de las economlas 
de escala y a promover la innovation. 


EL PAPEL DEL GOBIERNO p. 307 

8. La Ley Clayton de 1914 (vease el capltulo 13) dio al gobierno la 
autoridad para limitar las fusiones que pudieran “disminuir en 
forma sustancial la competencia en una industria”. La Ley Celler- 
Kefauver (1950) faculto al Departamento de Justicia de Estados 
Unidos para que pudiera actuar contra fusiones propuestas. 
Actualmente, el Departamento de Justicia se basa en el tndice 
Herfindahl-Hirschman para determinar si una fusion propuesta 
es cuestionable. 

9. Hay quienes argumentan que la regulation de las fusiones ya no 
es un papel adecuado para el gobierno. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


cartel, p. 297 
colusion tacita, p. 298 
dilema de los prisioneros, p. 302 
duopolio, p. 299 
equilibrio de Nash, p. 302 
estrategia toma y daca, p. 304 


estrategia dominante, p. 301 
estrategia maximin, p. 303 
Indice Herfindahl-Hirschman (IHH), p. 
Ley Celler-Kefauver, p. 308 
liderazgo en precios, p. 298 
mercados disputables, p. 295 


modelo de las cinco fuerzas, p. 294 
oligopolio, p. 293 

308 razon de concentracion, p. 295 
teorla de juegos, p. 301 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. cuales de las siguientes industrias clasificaria usted dentro de la 
categorla de oligopolio? cuales clasificaria como monopollstica- 
mente competitivas? Explique sus respuestas. Si no esta seguro, ^que 
information necesitarla para tomar una decision? 

a) Calzado deportivo 

b) Restaurantes 

c) Relojes 

d ) Aviones 

e ) Helados 

2. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 296] 

En la ultima decada, muchos cines han cerrado sus puertas y otros 
han visto un descenso en sus ingresos anuales. Con base en el 
modelo de cinco fuerzas, analice por que ocurre esto. 

3. ^Cuales de los siguientes mercados serian probablemente mercados 
perfectamente disputables? Explique sus respuestas. 

a) Construccion de barcos 

b) Industria del transporte 

c) Servicios para la limpieza del hogar 

d) Produccion de vino 

4. Suponga que usted se encuentra en el negocio de la construccion de 
casas. Ha analizado cuidadosamente el mercado, y sabe que a un 
precio de $120,000, vendera 800 casas por ano. Ademas, sabe que a 
cualquier precio por arriba de $120,000, nadie comprara sus casas 
porque el gobierno provee casas de igual calidad a cualquiera que 
desee una a un precio de $120,000. Tambien sabe que por cada 
$20,000 que disminuya su precio, podra vender 200 unidades adi- 
cionales. Por ejemplo, a un precio de $100,000, podra vender 1,000 
casas; a un precio de $80,000, vendera 1,200 casas; y asi sucesiva- 
mente. 

a) Trace la curva de demanda a la que se enfrenta su empresa. 

b) Trace la curva del ingreso marginal efectivo a la que se enfrenta 
su empresa. 

c) Si el costo marginal de construir una casa es de $100,000, jcuan- 
tas casas construira y que precio cobrara? jY si el CM = $85,000? 


5. La matriz de la figura 1 que se presenta en la siguiente pagina mues- 
tra beneficios con base en las estrategias que han elegido dos empre- 
sas. Si se ponen de acuerdo y mantienen los precios a un nivel de 
$10, cada una obtendra utilidades de $5 millones. Si A viola el 
acuerdo y disminuye su precio, pero B se abstiene de tal comporta¬ 
miento indebido, A obtendra el 75% del negocio y obtendra utilida¬ 
des de $8 millones, mientras que B perdera $2 millones. De manera 
similar, si B viola el acuerdo y A no lo hace, B ganara $8 millones y 
A perdera $2 millones. Si ambas empresas reducen los precios, ter- 
minaran con $2 millones cada una en utilidades. 

jQue estrategia minimiza la perdida potencial maxima para A y 
B? Si usted fuera A, ^cual estrategia elegiria? ^Por que? Si A viola el 
acuerdo, ^que hara B? ^Cual es el resultado mas probable del juego? 
Explique su respuesta. 

6. Las matrices de beneficios de la figura 2 que se presentan en la 
siguiente pagina muestran los beneficios en el caso de dos juegos. 
Los beneficios se indican entre parentesis. La cifra de la izquierda 
dentro del parentesis se refiere al beneficio para A; la cifra de la 
derecha se refiere al beneficio para B. Asl, (2,25) significa un benefi¬ 
cio de $2 para A y un beneficio de $25 para B. 

a) ^Existe alguna estrategia dominante en cada juego para cada 
participante? 

b) Si el juego 1 se repitiera un gran numero de veces y si usted 
fuera A y pudiera modificar su estrategia, ^que haria? 

c) ^Que estrategia utilizaria usted en el juego 2? ^Por que? ( Nota: El 
“juego del gallina” es una competencia de automovilismo o 
motociclismo en la que dos participantes conducen su vehlculo, 
cada uno, en direction del oponente; el primero que se desvla de 
la trayectoria de choque pierde, y se le considera “el gallina” del 
juego). 

7. Entre 2008 y 2010 se iniciaron docenas de querellas legales, o bien, 
se reabrieron juicios contra empresas estadounidenses por conspi¬ 
ration para fijar precios de articulos tan diversos como medicamen- 
tos farmaceuticos, productos para bebes, musica digital y huevos. 







312 


PARTE III Imperfecciones del mercado y el papel del gobierno 


Elija uno de estos casos y describa los aspectos economicos y legales. 
^Cuales son los detalles del caso? ^Que ley se violo presuntamente? 
jComo se resolvio el caso? ^Se hizo justicia? Explique su respuesta. 

8. Suponga que tenemos una industria con dos empresas que elaboran 
el mismo producto. La empresa A elabora 90 unidades, mientras que 
B fabrica 10 unidades. El precio de mercado es de $100, y ambas com- 
panlas tienen costos marginales de produccion de $50. iQue incenti¬ 
ves tienen ambas para disminuir los precios como una forma de 
tratar que los consumidores cambien de empresa para hacer sus com- 
pras? ^Cual de ellas tiene mas probabilidades de reducir su precio? 

9. Indique si esta de acuerdo o en desacuerdo con cada uno de los 
siguientes enunciados. Explique su razonamiento. 

a) Los oligopolies siempre son malos para la sociedad. 

b) La industria de la cerveza tiene un numero reducido de enipre- 
sas grandes y muchas empresas pequenas. Por lo tanto, no se le 
considera un oligopolio. 

10. La siguiente tabla representa el porcentaje de la participacion de 
mercado de cada empresa dentro de una industria hipotetica. 

Empresa A B C D E F G 

Participacion de mercado 12 8 20 25 4 25 6 

a) Calcule la razon de concentracion de las cuatro empresas mas 
grandes en esa industria. 

b ) Calcule el Indice Herfmdahl-Hirschman (IHH) para esta indus¬ 
tria. 

c) ^E1 Departamento de Justicia consideraria a esta industria como 
no concentrada, moderadamente concentrada o concentrada? 
^Por que? 


d) Suponga que las empresas E y G quisieran fusionarse. jCual 
seria el valor del IHH despues de esta fusion? ^Seria muy proba¬ 
ble que el Departamento de Justicia cuestionara esta fusion? 
jPor que? 

11. Bernie y Leona fueron arrestados por el delito de lavado de dinero, y 
la policia los interrogo en forma separada. A los detenidos se les 
presentaron en forma individual las siguientes ofertas independien- 
tes. Si uno confiesa y el otro no lo hace, aquel que confiese saldra en 
libertad y el otro recibira una sentencia de 20 anos en prision; si 
ambos confiesan, cada uno recibira una sentencia de 10 anos en pri¬ 
sion. Bernie y Leona saben que si ninguno de los dos confiesa, la 
justicia solamente tendra suficientes evidencias para acusarlos del 
delito menor de evasion fiscal, y cada uno de ellos recibiria una sen¬ 
tencia de 2 anos en prision. 

a) Use la informacion anterior para construir una matriz de bene- 
ficios para Bernie y Leona. 

b) ^Cual es la estrategia dominante para Bernie y Leona? ^Por que? 

c) Con base en su respuesta a la pregunta anterior, ^que sentencia 
de prision recibira cada uno? 

12. Explique si esta de acuerdo o en desacuerdo con la siguiente afirma- 
cion. Si todas las empresas de una industria participan con exito en 
una colusion, el precio y la produccion resultantes para maximizar 
las utilidades serian los mismos que si la industria fuera un mono¬ 
polio. 

13. ^Que es el modelo de Cournot ? jComo difiere la decision de pro¬ 
duccion del modelo de Cournot de la decision de produccion en 
un monopolio? 
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▲ FIGURA1 


Juego 1: Fijacion de precios 


Empresa B 


Precio 

alto 

Empresa A 

Precio 

bajo 


Precio alto Precio bajo 


(15,15) 

(2,25) 

(25,2) 

(5,5) 


Juego 2: Juego del gallina 

Bob (B) 

No se 

Se desvia desvia 

Se desvia 
Ann (A) 

No se 
desvia 


(5,5) 

(3,10) 

(10,3) 

(-10,-10) 


▲ FIGURA2 



Competencia 

monopolica 



A continuation analizaremos el ultimo 
tipo amplio de estructura de mer- 
cado: la competencia monopolica. A1 
igual que la competencia perfecta, 
una industria monopolicamente 
competitiva es aquella en la cual la 
entrada es facil y la existencia de 
muchas empresas es la norma. Sin 
embargo, en contraste con una em- 
presa perfectamente competitiva, las 
organizaciones en este tipo de indus- 
trias no elaboran bienes homoge- 
neos. En vez de ello, cada compania 
elabora una version ligeramente dis- 
tinta de un producto. Estas diferen- 
cias de productos originan cierto 
poder de mercado. En una industria 
monopolicamente competitiva, una 
empresa puede cobrar un precio mas 
alto que los competidores sin perder 
a todos sus clientes. En este capitulo 
analizaremos el sistema de precios en 
estas industrias. 

Pero el sistema de precios tan 
solo es una parte de la historia en la 
competencia monopolica. Cuando 
examinamos a las empresas que se 
desenvuelven en este contexto, natu- 
ralmente nos concentramos en la 
forma en que esas empresas toman 
decisiones acerca de que tipo de pro¬ 
ductos vender y como anunciarlos y 
comercializarlos. £Por que encontra- 
mos una docena de diferentes tipos de champu en una tienda? ^Una docena es una cantidad excesiva o 
escasa, o simplemente es la cantidad correcta? ^Por que razon se anuncian tanto las bebidas y los 
automoviles, mientras que son inexistentes los anuncios publicitarios de semiconductores y libros de 
texto de economia? La publicidad es costosa. ^Acaso es un desperdicio de dinero, o desempena alguna 
funcion social? En este capitulo tambien exploraremos brevemente algunas ideas de la economia del 
comportamiento. ^Alguna vez los consumidores se enfrentan a una cantidad excesiva de opciones? ^Por 
que se venden mejor los cereales nutritivos en tamano extragrande, mientras que los dulces se venden 
mejor por barra? 

Cuando lleguemos al final de este capitulo, habremos estudiado los cuatro tipos basicos de estruc- 
turas de mercado. La figura 15.1 los resume: competencia perfecta, monopolio, oligopolio y compe¬ 
tencia monopolica. El comportamiento de las empresas en una industria, las decisiones clave a las que 
se enfrentan, y los aspectos politicos fundamentales que tiene que definir el gobierno al tratar con esas 
empresas son factores que difieren dependiendo de la estructura de mercado en que nos encontremos. 
Aunque no toda industria se ajusta perfectamente dentro de una de tales categorlas, sin duda estas 
constituyen un marco conceptual util y conveniente para analizar la estructura y el comportamiento 
de la industria. 



CONTENIDO DEL CAPITULO 

Caracteristicas 
de la industria p. 314 

Diferenciacion 
del producto y 
publicidad p. 315 

,;Cuantas variedades? 

,;C6mo diferencian las 
empresas sus productos? 

Publicidad 

Determinacion del 
precio y la produccion 
en la competencia 
monopolica p. 322 

Diferenciacion del 
producto y elasticidad 
de la demanda 

Determinacion del precio 
y la produccion en el 
corto plazo 

Determinacion del precio 
y la produccion en el 
largo plazo 

Eficiencia economica 
y asignacion de 
recursos p. 326 


313 





















314 


PARTE III 


Imperfecciones del mercado y el papel del gobierno 


Productos 

Numero de diferenciados 
empresas u homogeneos 


^E1 precio es ^Es facil 
una variable entrar a la 
de decision? industria? 


Se distingue 
por: 


Ejemplos: 


Competencia 

perfecta 

Monopolio 

Competencia 

monopolica 

Oligopolio 


Muchas 

Homogeneos 

No 

Si 

El mercado 
establece el precio 

Productor de trigo 
Empresa textil 

Una 

Una version entre 
muchas de un producto 

Si 

No 

Esta restringido por la 
demanda del mercado 

Compania de 
servicios publicos 
Medicamentos 
patentados 

Muchas 

Diferenciados 

Si, pero 
limitada 

Si 

Competencia en cuanto 
a precio y calidad 

Restaurantes 
Jabon para manos 

Pocas 

Homogeneos 
o diferenciados 

Si 

Facilidad 

limitada 

Comportamiento 

estrategico 

Automoviles 

Aluminio 


jl . FIGURA 15.1 Caracterfsticas de diferentes organizaciones de mercado 


competencia monopolica 

Forma comun de estructura 
de la industria (o del 
mercado) en Estados Unidos; 
se caracteriza por un elevado 
numero de empresas, la 
ausencia de barreras de 
entrada y la diferenciacion de 
productos. 


Caracterfsticas de la industria 

Una industria monopolicamente competitiva tiene las siguientes caracteristicas: 

1. Un elevado numero de empresas 

2. Ausencia de barreras de entrada 

3. Diferenciacion de productos 

Si bien el monopolio y la competencia perfecta en estado puro son dificiles de encontrar, la compe¬ 
tencia monopolica es comun en Estados Unidos, por ejemplo, en la industria restaurantera. A1 realizar una 
busqueda por medio de Yahoo de los restaurantes ubicados en San Francisco, aparecieron 8,083 estableci- 
mientos listados en el area. Cada uno elabora un producto ligeramente diferente y trata de distinguirse en 
las mentes de los consumidores. La entrada al mercado no esta bloqueada. En una localidad cerca de 
Union Square en San Francisco, se inauguraron cinco restaurantes distintos, pero salieron de los negocios 
en un lapso de cinco anos. Aunque muchos restaurantes fracasan, los establecimientos pequenos pueden 
competir y sobrevivir porque hay pocas economias de escala en el negocio de los restaurantes. 

La caracteristica que distingue a la competencia monopolica del monopolio y del oligopolio es 
que las empresas que son competidores monopolistas no pueden influir en el precio de mercado en 
funcion de su tamano. Ningun restaurante es lo suficientemente grande para influir en el precio de 
mercado de un platillo, como una costilla de primera calidad, por ejemplo, a pesar de que todos los 
restaurantes controlan sus propios precios. En vez de ello, las empresas obtienen control sobre el precio 
en una competencia monopolica mediante la diferenciacion de sus productos. Es posible tener exito en 
el negocio de los restaurantes si se ofrece un producto que la gente desee y que los competidores no 
sean capaces de elaborar, o bien, mediante el establecimiento de una reputation como proveedor de un 
excelente servicio y alimentos de primera calidad. Al elaborar un producto unico o al establecer una 
buena reputation, una empresa se convierte, en cierto sentido, en un “monopolista”, ya que nadie mas 
puede elaborar exactamente el mismo bien. 

La caracteristica que distingue a la competencia monopolica de un monopolio puro es que en una 
industria monopolicamente competitiva se dispone de buenos sustitutos. Con 8,083 restaurantes en el area 
de San Francisco, hay docenas de restaurantes de comida italiana, china y francesa. Por ejemplo, en el barrio 
chino de San Francisco, hay cerca de 50 restaurantes de comida oriental, con mas de una docena instalados 
en una sola calle. Los menus son casi identicos, y todos los restaurantes cobran practicamente los mis- 
mos precios. En el otro extremo del espectro se encuentran aquellos restaurantes, con nombres de prestigio 
y precios muy superiores al costo de production, en los que es necesario hacer reservation para poder dis- 
frutar de una comida o una cena. Esa es la meta de todo empresario que haya incursionado en este sector. 

La tabla 15.1 presenta algunos datos sobre nueve industrias de manufactura que tienen las carac¬ 
teristicas de una competencia monopolica. Cada industria incluye cientos de empresas individuales, 
algunas mas grandes que otras, pero todas ellas son pequenas en relation con las dimensiones del sec¬ 
tor industrial. Las cuatro empresas de jerarquia mas alta en la edition de libros, por ejemplo, dan 
cuenta del 33% de las ventas totales. Las 20 empresas de jerarquia mas alta dan cuenta del 68% del 
mercado, mientras que el 41% restante del mercado se divide entre casi 540 empresas individuales. 

Las empresas de una industria monopolicamente competitiva son pequenas en relation con el 
mercado total. Hay nuevas companias que pueden entrar a la industria en busca de utilidades, y hay 
sustitutos relativamente buenos para los productos de la empresa a la disposition de los consumidores. 
Las empresas en industrias monopolicamente competitivas tratan de obtener cierto poder de mercado 
mediante la diferenciacion de sus productos, ya sea al crear algo novedoso, diferente o mejor, o bien, al 
crear una identidad unica en la mente de los consumidores. Para analizar el comportamiento de tales 
empresas, comenzaremos con el tema de la diferenciacion del producto y la publicidad. 
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TABLA 15.1 Porcentaje de los valores de los em 

en industrias especfficas, 2002 

barques de las empresas mas grandes 


Giro de la industria 

Cuatro empresas 
mas grandes 

Ocho empresas 
mas grandes 

Veinte empresas 
mas grandes 

Numero de 
empresas 

Traileres y remolques para viaje 

38 

45 

58 

733 

Juegos y juguetes 

39 

48 

63 

732 

Mobiliario de madera para oficina 

34 

43 

56 

546 

Impresion de libros 

33 

54 

68 

560 

Cortinas y tapices 

17 

25 

38 

1,778 

Pescado fresco o congelado 

14 

24 

48 

529 

Ropa para dama 

18 

23 

48 

528 

Productos de plastico diversos 

6 

10 

18 

6,775 


Fuente: Departamento de Comercio de Estados Unidos, Bureau of the Census, 2002 Census of Manufacturers, Concentration Ratios in 
Manufacturing. Subject Ec02 315R, mayo de 2006. 


Diferenciacion del producto y publicidad 

Las empresas monopolicamente competitivas obtienen el poder de mercado que requieren mediante la 
diferenciacion de productos. Pero, ,;que determina el grado de diferenciacion que observamos en un 
mercado y que forma toma? 

«;Cuantas variedades? 

En las zonas habitacionales de las ciudades estadounidenses, es comun ver frente a la puerta de entrada 
de las casas un sendero que se conecta con la acera. La mayoria de esos senderos estan hechos de con- 
creto. En algunas areas, ocasionalmente, se observan caminos de ladrillo o de piedras, pero en la 
mayoria de las grandes ciudades, los senderos que conducen hacia las casas son de concreto. Por lo 
general, el concreto es de color gris. Ahora observemos las casas a las que conducen esos senderos. A 
exception de las unidades habitacionales que tienen controles muy rigurosos, los colores de las casas 
varian dentro de una gran gama. ^Por que hay un solo tipo de caminos de concreto, mientras que exis- 
ten multiples variedades de colores de casas? 

Siempre que vemos variedades limitadas de un producto, el primer pensamiento que viene a la 
mente es que todos los consumidores, en este caso los duenos de las casas, tienen preferencias similares. 
Tal vez todo mundo tenga una preferencia natural por el gris, al menos para el concreto. La gran varie- 
dad de colores de las casas a lo largo de las calles podria hacer cuestionable esta explication, pero es 
posible. Una explication alternativa para los senderos grises podria ser un deseo de coordination: tal vez 
todo mundo quiera que el camino que conduce hacia su casa se vea como el del vecino, y el hecho de 
que las aceras sean grises hace que este color se convierta en un punto focal. En las modas, por ejemplo, 
la coordination y la uniformidad desempenan un papel relevante. No hay una razon inherente para que 
los jeans holgados se consideren mas o menos atractivos que los de corte estrecho, ajustado y a la cadera; 
sin embargo, las prendas de vestir se elaboran de tal o cual forma durante ciertas epocas, porque a 
muchas personas les gustan asl. Una vez mas, uno podria preguntarse por que es importante la unifor¬ 
midad en el color de las aceras, pero no en el color de las casas, algo incluso mas visible para los vecinos. 

Al explicar la estrecha variedad en los senderos de concreto, una mejor explication podria residir 
en el material que estudiamos en el capltulo 8, al analizar las estructuras de costos. Como usted sabe, 
el concreto se elabora en camiones mezcladores de gran tamano. La capacidad promedio de estos 
camiones es de unos 7 metros cubicos o mayor, mucho mas de lo que se necesitarla para construir un 
angosto sendero. Una forma sencilla para colorear este concreto consiste en mezclar un agente de colo¬ 
ration en el camion mezclador junto con el cemento y otros ingredientes. Sin embargo, de esta 
manera, tendrlamos que encontrar al mismo tiempo varios vecinos que deseen el mismo color de 
cemento que nosotros queremos; el concreto no es susceptible de almacenarse. Por otro lado, el inte¬ 
rior de la unidad mezcladora podria retener residuos de concreto de color morado, por ejemplo, para 
el siguiente cliente. De manera alternativa, podrlamos anadir un tinte despues de que el concreto saiga 
del camion, como se hace en algunos lugares, pero los colores resultantes son limitados y el proceso es 
costoso. Por lo tanto, la falta de variedad en el concreto, a diferencia de lo que sucede con los colores de 
las casas, puede reflejar las economlas de escala en la production homogenea de ese material de cons¬ 
truction que no se encuentran en la pintura de las casas. 

El ejemplo del color de las aceras y las casas ayuda a explicar la amplia variedad en algunas areas 
de productos y la estrechez en otras. En algunos casos, los consumidores tienen gustos diferentes. No 
deberia ser sorpresa que la inmigracion traiga consigo un incremento en la variedad de tipos de restau- 
rantes en cierta area y en el suministro de alimentos en una tienda local de comestibles. Por lo general, 
la inmigracion aumenta la heterogeneidad de los gustos de los consumidores. La variedad de produc¬ 
tos es mas estrecha cuando existe un beneficio de coordination. En el capitulo 13, describimos aque- 


diferenciacion de productos 

Una estrategia que usan 
las empresas para ganar 
poder de mercado. Se logra 
a traves de la elaboration 
de productos que tienen 
identidades positivas 
distintivas en la mente de 
los consumidores. 
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diferenciacion horizontal Los 

productos difieren en formas 
que los hacen mejores para 
algunas personas y menos 
deseables para otras. 


llos productos en los cuales existen externalidades de red. Aqui, las necesidades de coordination pueden 
reducir drasticamente las elecciones de productos. Por ejemplo, para la mayoria de las personas sera 
mas importante usar el mismo programa de procesamiento de textos que utilizan sus amigos, que usar 
el que a cada quien le convenga de manera perfecta. Finalmente, las economlas de escala que hacen que 
la production de diferentes variedades sea mas costosa que la elaboration de un solo tipo tienden a 
reducir la variedad. La gente prefiere un producto estandarizado relativamente barato por encima de 
un producto personalizado mas costoso que se ajuste perfectamente a sus necesidades. La construc¬ 
tion de casas basada en un piano uniforme en Pennsylvania y Nueva York durante el periodo de la pos- 
guerra (las llamadas casas Levitt, en honor del constructor William Levitt) fue resultado de los ahorros 
de costos en la construction de viviendas derivados de la estandarizacion. Por eso, en esas ciudades se 
observan largos trechos de casas identicas, las cuales se vendieron a precios accesibles. 

En sintesis, en los mercados que funcionan adecuadamente, el nivel de variedad de productos 
refleja la heterogeneidad de los gustos de los consumidores en ese mercado, las mejoras derivadas de la 
coordination y los ahorros en costos asociados con la estandarizacion. En las industrias que son 
monopolicamente competitivas, las diferencias en los gustos de los consumidores, la ausencia de nece- 
sidad de coordination, y las economias de escala modestas como resultado de la estandarizacion, o la 
inexistencia de dichas economias, dan lugar a un elevado numero de empresas, cada una de las cuales 
ofrece un producto diferente. Sin embargo, incluso dentro de tal estructura industrial, esas mismas 
fuerzas se encargan de dirigir los niveles de variedad. 

En anos recientes, muchas personas han optado por correr como forma de ejercitarse. El mercado 
ha respondido ante ello de una manera muy notable. Ahora hay numerosas revistas acerca de esta prac- 
tica; cientos de tipos de calzado deportivo disenados especificamente para los corredores con estilos 
particulares; ropa deportiva de muchos colores, telas y estilos; pesas para las manos y los tobillos; varie¬ 
dades de agujetas; radios diminutos que se pueden insertar en las bandas para la frente, etcetera. Incluso 
los medicos han diferenciado sus productos: las clinicas especializadas en medicina del deporte prescri- 
ben dietas para los corredores, les ofrecen terapias especificas y atencion medica especializada para aliviar 
el dolor por inflamacion muscular o las afecciones en los dedos de los pies, como el neuroma de Morton. 

^Por que ha ocurrido este incremento en la variedad del mercado para los corredores? Una mayor 
cantidad de corredores —cada uno de ellos con una distinta complexion, un diferente estilo de carrera 
y un sentido particular de la estetica— aumenta la heterogeneidad de los consumidores. El incremento 
en el tamano del mercado tambien nos indica que si se elabora un producto especializado para corre¬ 
dores, es mas probable que se venda una cantidad suficiente para cubrir los costos fijos que se originan 
al desarrollar el producto. De este modo, la dimension del mercado permite una mayor variedad. 
Nueva York ofrece una gama mas amplia de restaurantes etnicos que cualquier ciudad pequena de 
Minnesota, como Eden Prairie, por ejemplo, no solamente porque su poblacion es mas heterogenea, 
sino tambien porque el tamano del mercado neoyorquino es mucho mayor. 

«;C6mo diferencian las empresas sus productos? 

Hemos aprendido que la diferenciacion ocurre en respuesta a las demandas de los consumidores por 
productos que satisfacen necesidades y gustos individuales, en mercados donde estan restringidas las 
fuerzas de costos de coordination y las economias de escala. Podemos ir un paso mas alia y caracteri- 
zar los tipos de diferenciacion que vemos en los mercados. 

Regresemos al ejemplo de los restaurantes que presentamos anteriormente. De los 8,083 restau¬ 
rantes que hay en San Francisco, algunos se especializan en cocina francesa, otros en comida china y 
algunos mas en cocina italiana. Los economistas llamarian a esta forma de diferenciacion entre los res¬ 
taurantes diferenciacion horizontal. La diferenciacion horizontal consiste en una distincion entre los 
productos que los hace mejores ante los ojos de algunos individuos, y menos deseables en opinion de 
otros. Si realizamos una encuesta entre los residentes de San Francisco para preguntarles cual es el 
mejor restaurante de la ciudad, sin duda habria candidatos para distintas categorias. En realidad, 
muchos podrian considerar que esta pregunta no es pertinente. 

Si se ahade sal y vinagre a las papas fritas, esto las hace mas apetitosas para algunas personas, y 
menos para otras. La diferenciacion horizontal crea una variedad que permite reflejar las diferencias 
en los gustos de los consumidores en el mercado. 

Para algunos productos, los consumidores eligen un tipo y son leales a este durante largo tiempo. 
Para muchos de nosotros, los cereales para el desayuno tienen esa caracteristica. Dia tras dia comemos 
cereal de avena integral u hojuelas de maiz. La preferencia de marca en el caso de la mayonesa tiene la 
misma estabilidad. Sin embargo, para la comida, la mayoria de nosotros buscamos variedad. Incluso las 
ciudades pequenas suelen ofrecer cierta variedad en los tipos de restaurantes, porque los clientes se 
cansan de comer en el mismo lugar todas las semanas. 

Quienes visitan palses con economias planeadas con frecuencia se quejan de la falta de variedad. 
Antes de que el muro de Berlin se derribara en 1989 y Alemania Oriental y Occidental se reunificaran 
en 1990, quienes podian transitar entre los dos paises pasaban del colorido y emocionante Berlin 
Occidental hacia el monotono y lugubre Berlin Oriental; la variedad parecia desvanecerse. Cuando el 
muro se derrumbo, miles de alemanes de la parte oriental abarrotaron las tiendas departamentales de 
la zona occidental. Desde que se comenzaron a aplicar las reformas economicas en China a mediados 
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de la decada de 1980, quienes visitaban ese pais afirmaban que el signo de cambio mas visible era el 
incremento en la seleccion de los productos disponibles para la poblacion. 

Sin embargo, los trabajos recientes en el area de la economia del comportamiento indican que hay 
ocasiones en las cuales una variedad excesiva resulta negativa. 1 La economia del comportamiento es 
una rama de la economia que se basa en los conocimientos de la psicologia y la economia para investi- 
gar la toma de decisiones. 

Los investigadores llevaron a cabo un experimento en una exclusiva tienda de comestibles, 
Draeger’s, ubicada en Menlo Park, California. Draeger’s es conocida por su gran variedad de produc¬ 
tos; por ejemplo, ofrece 250 variedades de mostaza. En esa tienda se establecio un quiosco para degus- 
tacion durante dos sabados consecutivos. El primer sabado se ofrecio a los consumidores uno de seis 
jamones exoticos para una degustacion, mientras que el segundo sabado se ofrecieron 24 variedades. 
Los resultados del experimento fueron sorprendentes. Aunque mas consumidores se acercaron al 
quiosco cuando se ofrecieron 24 jamones que cuando se ofrecio una seleccion limitada, casi ninguno 
de ellos compro alguno de los 24 productos que probo; en contraste, casi el 30% de los potenciales 
consumidores que se acercaron al quiosco cuando se ofrecian seis jamones realizaron una compra. 2 
Los investigadores concluyeron que mientras que la gente valora considerablemente un numero redu- 
cido de opciones, una cantidad excesiva de alternativas puede desalentar las compras. 

El experimento del jamon ilustra un caso en el cual los individuos reaccionan ante una amplia 
variedad de opciones no haciendo ninguna election. Los economistas del comportamiento tambien 
afirman que cuando el numero de opciones es muy grande, los individuos pueden evadir la toma de 
decisiones usando una regia empirica o revirtiendo la option predeterminada. En el area de los aho- 
rros para el retiro, por ejemplo, algunos estudios han encontrado que las personas tienden a asignar los 
ahorros de manera uniforme entre una variedad de opciones de inversion, sin prestar mucha atencion 
a las caracteristicas de las ganancias de esos fondos. En otros casos, los individuos parecen favorecer 
cualquier option predeterminada por el organismo gubernamental o por la empresa que ofrece el plan. 
Por esta razon, algunos economistas argumentan que una forma de incrementar los ahorros del con- 
sumidor (si esto es deseable) consiste en hacer que la alternativa de participation, en lugar de la alter- 
nativa de no participation, sea la option predeterminada en los planes de pensiones. De esta manera, los 
empleados de reciente contratacion quedaran inscritos en un plan de retiro de manera automatica, a 
menos que marquen la casilla “no” en un formato especial. Estos planes se conocen como sistemas de 
exclusion, los cuales se contraponen a los sistemas de inclusion. 

La economia del comportamiento tambien tiene algo que decir acerca de otra forma de diferen- 
ciacion horizontal: el tamano de presentation del producto y la forma de la fijacion de precios. 3 
Muchos bienes de consumo se presentan en paquetes pequenos, grandes y extragrandes. Otros bienes 
(por ejemplo, los derechos de admision a gimnasios o las revistas) se pueden comprar por visita o por 
numero de edition, o bien, mediante una suscripcion. Muchos de nosotros pensamos en esas diferen- 
cias como cuestiones de conveniencia. Las empresas pueden usar estas diferencias para crear produc¬ 
tos dirigidos a ciertos tipos de consumidores. Las familias de pocos integrantes compran cajas 
pequenas de cereal, y las familias grandes compran tamanos extragrandes. Los lectores ocasionales 
compran el Us Weekly en el puesto de periodicos, y los lectores asiduos se suscriben a la revista. 
Claramente, estos tipos de diferencias cobran relevancia. Pero los economistas del comportamiento 
tambien sugieren que algunas de estas diferencias sobreviven en el mercado porque ciertos consumi¬ 
dores estan interesados en tratar de controlar su conducta de compra. Las personas compran 
pequenos envases de helados, pero adquieren botellas grandes de vitaminas. ^Por que? Porque quieren 
comprometerse a tomar una vitamina cada dia, y a comer helados tan solo de manera ocasional. Las 
personas se inscriben a los gimnasios como un incentivo para hacer ejercicio; hacen que el costo mar¬ 
ginal de una visita sea de cero aun cuando, al final, pagan mas de lo que hubieran pagado con base en 
una cuota por cada visita. Nos suscribimos a The Economist, pero compramos el Us Weekly en el puesto 
de periodicos a precios altos por edition, con la esperanza de leer mas The Economist y menos el Us 
Weekly. Algunos estudiantes eligen los cursos donde se recompensa la asistencia, como una forma de 
forzarse a asistir a clase. Las empresas pueden ser creativas en relation con el uso de la diferenciacion 
de los productos para ofrecer a los consumidores mecanismos de compromiso que les ayuden a con¬ 
trolar sus propios impulsos. Un mecanismo de compromiso es una action que realiza un individuo 
en el presente para tratar de controlar su comportamiento en el futuro. 

La economia del comportamiento es un nuevo e interesante campo que esta desafiando y profundi- 
zando nuestro entendimiento acerca de diversas areas de la economia. Las nuevas ideas provenientes de 
la economia del comportamiento han ingresado tanto a la microeconomia como a la macroeconomia. 


1 El documento clasico que describe el estudio que aqul se menciona es I. Yengar y L. Epper, “When Choice Is Demotivating: Can 
One Desire Too Much of a Good Thing?” Journal of Personality and Social Psychology , 2000, 995-1006. 

2 La submuestra de seis marcas fue cuidadosamente seleccionada para que no incluyera ni el mejor ni el peor de los sabores, y para 
poder comprar, los consumidores tenian que ir al estante que contenla todas las variedades de jamon. 

3 Los documentos que se describen en este parrafo incluyen a Klaus W. Ertenbroch, “Self-Rationing: Self-Control in Consumer 
Choice”, INSEAD Working Paper, 2001, sobre el tema del tamano de la presentacion; Ulrike Malmendier y Stefano Della Vigna, 
“Paying Not to Go to the Gym”, AER, junio de 2006,694-719, sobre las inscripciones a los gimnasios; y Sharon Oster y Fiona Scott 
Morton, “Behavioral Biases Meet the Market”, BEPress Journal of Economic Advance and Policy , 2005, sobre la revistas. 
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economia del comportamiento 

Rama de la economia que se 
basa en los conocimientos de 
la psicologia y la economia 
para investigar la toma de 
decisiones. 


mecanismo de compromiso 

Acciones que toman los 
individuos en un periodo 
para tratar de controlar su 
comportamiento en un 
periodo futuro. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Un economista prepara te 

Tal vez en su tienda local de comestibles haya visto la marca Honest Tea, 
un te helado embotellado, ligeramente endulzado y elaborado a partir 
de una mezcla de te verde y negro. Es probable que no sea el unico te 
helado en el estante. Ademas de las conocidas marcas Lipton y Snapple, 
tambien es comun encontrar SoBe, Tazo y Turkey Hill, dependiendo de 
donde viva usted. Este te helado embotellado es un ejemplo clasico de un 
mercado monopolicamente competitivo. Ninguna de estas marcas es 
exactamente igual a las demas. Honest Tea, por ejemplo, se enorgullece 
de estar hecho con hojas de te de alta calidad y con tan solo un poco de 
edulcorante, mientras que Snapple usa hojas con una menor calidad y es 
mas dulce. Estos tes tampoco tienen el mismo precio. En una tienda 
tlpica, el precio al menudeo de Honest Tea y de SoBe probablemente sea 
de $1.89, mientras que Snapple tiene un costo de alrededor de $1.39. Si 
usted pasa un tiempo en el pasillo de bebidas de una tienda de comesti¬ 
bles, observara que a pesar del precio mas alto de Honest Tea, algunos 
consumidores lo eligen sobre las alternativas disponibles. 


Lo que tal vez usted no sepa es que hace casi una decada el empresa- 
rio Seth Goldman y el economista Barry Nalebuff fundaron la companla 
Honest Tea. Al determinar como se podria diferenciar su te de otros en la 
industria, Nalebuff uso una parte de la teoria economica que estudiamos 
en el capitulo 6 de este libro. Observe la siguiente grafica, la cual muestra 
la ubicacion de uno de los sabores mas demandados de Honest Tea, el 
Green Dragon. La grafica muestra la manera en que el sabor varia con 
el azucar para los clientes potenciales de Goldman y Nalebuff. El sabor 
del te mejora al agregarle los primeros gramos de azucar, pero luego, 
este efecto declina de manera uniforme y finalmente se extingue. Observe 
que Green Dragon se encuentra un poco a la izquierda del pico relacio- 
nado con el sabor. Algunos economistas que analizaron esta grafica cri- 
ticaron a Nalebuff por haber elegido una cantidad de azucar demasiado 
baja para su te. iQue pensaban los criticos y por que estaban equivo- 
cados? 



Los criticos observaron con toda claridad que Green Dragon no se 
encuentra en la parte mas alta de la curva de sabor. Es decir, un poco mas 
de azucar mejorarla el sabor del te. ^Por que se detuvo Nalebuff antes de 
llegar a ese punto? Este es un buen ejemplo de diferenciacion del pro- 
ducto. Goldman y Nalebuff se propusieron elaborar un nuevo producto 
que atrajera la demanda. Es decir, a un precio razonable, ellos deberlan 
atraer consumidores y alejarlos de otros productos. Goldman y Nalebuff 


descubrieron que el azucar mas alia de cierto punto anade poco sabor y, 
en cambio, tendria un costo para la salud: contiene mas calorias. Ante la 
naciente conciencia de los consumidores acerca de los productos saluda- 
bles y naturales, Honest Tea se convirtio en un exito de la noche a la 
manana. Ya que Nalebuff es economista, no pudo resistirse a presentar 
una grafica en la etiqueta de las botellas de te. 


diferenciacion vertical 

Una diferencia en el 
producto que hace que este 
sea mejor que los productos 
rivales ante los ojos de todos 


Los productos no solo se pueden diferenciar horizontalmente, sino tambien en forma vertical. Un 
nuevo BMW con un sistema GPS es mejor casi para todo mundo que un automovil sin dicho sistema. 
Un disco duro con gran capacidad es mejor que uno con menos capacidad. El Hilton es mejor que un 
Motel 6 si se localizan en el mismo lugar. ;Como puede sobrevivir un producto en un mercado com¬ 
petitivo cuando se dispone de otro producto mejor? La respuesta esta, desde luego, en el precio. Los 
mejores productos cuestan mas, y tan solo algunas personas consideran que vale la pena pagar un pre¬ 
cio mas alto para obtener un mejor producto. Por lo tanto, las diferencias entre los individuos tambien 
originan una diferenciacion vertical. Algunas personas valoran la calidad en un producto especifico 
mas que otras, y estan dispuestas a pagar por esa calidad. Si usted quiere celebrar una fecha especial, tal 
vez desee ir al mejor restaurante de la ciudad. Por otra parte, al asistir a una comida informal con sus 
amigos, quiza sea mas importante cuidar su presupuesto. 

Hemos descrito las fuerzas que ayudan a determinar el grado de diferenciacion que veremos en 
un mercado y las principales formas que puede adoptar esa diferenciacion. Ahora nos dirigimos a la 
publicidad, la cual desempena un papel especial en el area de la competencia monopolica. 

Publicidad 

La publicidad entra a la historia de la diferenciacion en dos formas distintas. Una funcion que desem¬ 
pena la publicidad es la de informar al publico acerca de las diferencias reales que existen entre los pro¬ 
ductos. La publicidad tambien puede crear una diferenciacion de productos o contribuir a ella, al 
generar una imagen de marca para un producto, la cual tal vez tenga poco que ver con sus caracteristi- 
cas fisicas. Todos podemos pensar en diversos ejemplos al respecto. 
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Por ejemplo, los anuncios recientes de Coca-Cola que afirman que “hay razones para creer en un 
mundo mejor” tienen poco que ver con el sabor de la bebida. Los bailarines de los anuncios de un iPod 
crean una imagen de gente contenta y muy a la moda, en lugar de describir las caracterlsticas tecnicas 
del aparato. Por otro lado, los anuncios publicitarios en los periodicos locales llevan information 
espedfica acerca de que productos estan a la venta esta semana en la tienda local de comestibles. 

En 2006 las empresas gastaron cerca de $250 mil millones en publicidad, como muestra la tabla 15.2. 
La publicidad llega a nosotros a traves de todos los medios de comunicacion. La tabla 15.3 especifica los gas- 
tos de publicidad en Estados Unidos, clasificados por categorias industriales. La industria automotriz se 
ubica en primer lugar con gastos cercanos a $20,000 millones en publicidad durante 2006. En 2008, 30 
segundos de tiempo de publicidad comercial durante el Super Bowl xlii tuvieron un costo de $2.7 millones. 


TABLA 15.2 Gastos totales en publicidad durante 2006 


Miles de millones de dolares 


Periodicos 

$49.0 

Television 

66.8 

Correo directo 

59.6 

Directorios de anuncios clasificados 

14.4 

Internet 

15.0 

Radio 

19.1 

Revistas 

24.0 

Total 

247.9 


Fuente. www.plunkettresearch.com 


Muchos observadores consideran que Internet esta cambiando rapidamente la manera en que 
funciona la publicidad. Tradicionalmente, las companias publicaban sus anuncios tanto en medios 
impresos como electronicos. Los comerciales de cerveza se exhiben durante los eventos deportivos 
televisados, los comerciales de juguetes pasan al aire durante los programas infantiles, y asi sucesiva- 
mente. Internet ha mejorado notablemente la capacidad de la publicidad para dirigirse a un mercado 
especifico. Considere la publicidad de Google. Con el sistema AdWords de Google, los anunciantes 


TABLA 15.3 Gastos en publicidad en Estados Un 
clasificados por categorias (en miles 

idos durante 2006, 
de millones de dolares) 

Lugar 

Categoria 

2006 

i 

Industria automotriz 

$19.8 

2 

Comercio minorista 

19.1 

3 

Telecomunicaciones 

11.0 

4 

Medicina y farmacos 

9.2 

5 

Servicios generales 

8.7 

6 

Servicios financieros 

8.7 

7 

Alimentos, bebidas y dulces 

7.2 

8 

Cuidado personal 

5.7 

9 

Aerolineas, hoteles, renta de automoviles, viajes 

5.4 

10 

Peliculas, videos grabados y musica 

5.4 

11 

Restaurantes 

5.3 

12 

Medios de comunicacion 

5.1 

13 

Gobierno, politica, religion 

3.5 

14 

Seguros 

3.5 

15 

Bienes raices 

3.1 

16 

Ropa 

2.9 

17 

Computadoras, software 

2.5 

18 

Muebles para el hogar 

2.2 

19 

Cerveza, vinos y licores 

2.1 

20 

Educacion 

1.9 


Fuente: TNS Media Intelligence. 
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pagan unicamente cuando un cibernauta hace clic en su sitio. De esta manera, los anunciantes estan 
seguros que quienes ven sus anuncios estan interesados en el producto. En 2006 Google gano mas de 
$6,000 millones a partir de esta publicidad dirigida. 

YouTube, un nuevo participante en el negocio de la publicidad, ofrece a las empresas la oportunidad 
de interactuar activamente con los clientes. Ademas de los anuncios en video, las empresas pueden orga- 
nizar concursos en linea y crear canales de marca para aprender acerca de las preferencias de los clientes. 
La publicidad como information se ha convertido mas bien en una ruta de dos vias gracias a Internet. 

Los efectos de la diferenciacion de los productos en general (y de la publicidad en particular) 
sobre la asignacion de los recursos han sido motivo de acalorados debates durante anos. Los defenso- 
res de la publicidad aseguran que esta actividad infunde vitalidad y poder al sistema de mercado. Los 
criticos argumentan que la publicidad causa desperdicio de recursos e ineficiencia. Antes de estudiar 
los modelos de competencia monopolica y del oligopolio, analicemos este debate. 


Argumentos a favor de la publicidad Para que la diferenciacion de productos tenga exito, 
los consumidores deben conocer la calidad del producto y su disponibilidad. En una competencia per- 
fecta, donde todos los productos son iguales, suponemos que los consumidores tienen una informa¬ 
tion perfecta; sin esta ultima, el mercado deja de producir una asignacion eficiente de recursos. La 
information completa es incluso mas importante cuando existe la diferenciacion de productos. Los 
consumidores obtienen esta information a traves de la publicidad, por lo menos en parte. La funcion 
basica de la publicidad, de acuerdo con sus defensores, es ayudar a los consumidores a elegir de 
manera informada y rational. Cuando se habla de publicidad, muchos de nosotros pensamos en los 
anuncios persuasivos que se transmiten por television con la fmalidad de cambiar nuestra imagen 
acerca de un producto. A lo largo de los anos, Budweiser ha forjado una reputation por elaborar anun¬ 
cios inteligentes de este tipo, especialmente aquellos que se presentan durante el Super Bowl. Pero gran 
parte de la publicidad es totalmente informativa. En la mayoria de los paises, la edition sabatina o 
dominical de los periodicos es mas voluminosa. Ese dia, las tiendas anuncian y promueven la venta de 
alimentos. Para muchos periodicos, los anuncios son una fuente importante de ingresos; esos mensa- 
jes tienen caracter informativo, ya que ayudan a los consumidores a determinar donde les conviene 
comprar jugo de naranja y polio, por ejemplo. Durante la temporada de vacaciones, la publicidad de 
los juguetes, tanto en los medios impresos como en la television, aumenta de manera muy notable. En 
el caso de la industria de los juguetes, la cual tiene una alta tasa de lanzamiento de nuevos productos, 
la publicidad es muy importante. 

Quienes defienden a la publicidad tambien hacen notar que esta alienta la competencia. Los nuevos 
productos compiten con las marcas antiguas y establecidas tan solo cuando los promotores pueden hacer 
que sus mensajes lleguen a todos los consumidores. El estandar de vida se eleva cuando hay innovaciones 
en los productos, y cuando llegan al mercado productos nuevos y mejores. Piense en todos los productos 
de la actualidad que no existian hace 20 anos: iPods, videojuegos como Guitar Hero, y automoviles hibri- 
dos, por nombrar tan solo algunos. Cuando los consumidores estan informados acerca de una amplia 
variedad de sustitutos potenciales, sus elecciones de mercado ayudan a disciplinar a las empresas mas 
antiguas que tal vez hayan perdido el contacto con las preferencias de los consumidores. 

Incluso la publicidad que parece funcionar sobre todo para crear y reforzar una imagen de marca 
puede tener efectos de eficiencia. La creation de un nombre de marca como Coca-Cola o Tide requiere 
de una enorme inversion en marketing y publicidad. Cuanto mas fuerte sea el nombre de la marca y 
cuanto mas haya invertido una empresa en la creation de ese nombre, mas se necesitara invertir para 
tratar de protegerlo. En muchos casos, esas inversiones ofrecen beneficios a los consumidores. Al reac- 
cionar a las noticias de 2007 acerca de la presencia de plomo en los juguetes fabricados en China, las 
grandes companias de juguetes como Hasbro y Mattel gastaron millones de dolares en nuevas pruebas 
de esos juguetes. La restauracion de la confianza de los padres, como resultado de los retiros de jugue¬ 
tes de los mercados, es vital para el futuro de las empresas del sector. 

Los productos diferenciados y la publicidad infunden vitalidad al sistema de mercado y son la 
base de su poder. La diferenciacion de productos ayuda a asegurar una alta calidad y gran variedad, y 
la publicidad brinda a los consumidores information valiosa sobre la disponibilidad de los produc¬ 
tos, la calidad y el precio, lo que les permite hacer elecciones eficientes en el ambito de mercado. 


Argumentos en contra de la diferenciacion de productos y la publicidad Los 

criticos argumentan que la diferenciacion de productos y la publicidad desperdician los recursos esca- 
sos de la sociedad. Afirman que se gastan sumas enormes de dinero para crear diferencias infimas y 
carentes de significado entre los productos. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


lLa informacion es capaz de reducir la obesidad? 

Quienes formulan las politicas han dedicado esfuerzos a aumentar el 
nivel de informacion que tienen los consumidores acerca de los produc- 
tos. A principios de la decada de 1990, la Food and Drug Administration 
(FDA) establecio diversas reglas que requieren que la mayoria de los ali- 
mentos procesados que se venden en las tiendas de comestibles lleven 
etiquetas con informacion nutricional. Actualmente, el tema destaca en 
relacion con los alimentos que se sirven en los restaurantes. Como el 
problema de la obesidad va en aumento en Estados Unidos, muchos 
de los encargados de formulae las politicas consideran que una forma de 
combatir el problema es exigir a los duenos de restaurantes que incluyan 
informacion sobre el contenido de calorias y grasas de los alimentos que 
venden. El siguiente articulo de The Wall Street Journal se refiere a una 
ley reciente que requiere que las cadenas de restaurantes informen sobre 
el conteo de calorias. 



Para el menu: Conteos de calorias 

The Wall Street Journal 

Devorar alimentos ricos en calorias en las cadenas de restaurantes 
se va a convertir mas bien en un asunto de culpabilidad. 

La ley de salud que firmo el presidente Barack Obama el mar- 
tes pasado requiere que las cadenas de restaurantes anuncien los 
conteos de calorias de todos los alimentos que venden. La ley se 
aplica a cualquier cadena con al menos 20 establecimientos de 
distribucion, lo cual asciende a mas de 200,000 restaurantes en 
todo el territorio de Estados Unidos. 

“Comer en un restaurante ya no tiene que ser un juego de adi- 
vinanzas nutricionales”, afirmo Margo G. Wootan, directora de la 
poh'tica de nutricion en el Centro de las Ciencias para el Interes 
Publico (Center for Science in the Public Interest), un grupo de 
defensores de la salud sin finalidades de lucro con sede en 
Washington. “Las personas podrian reducir cientos y miles de 
calorias en su dieta”. 

De acuerdo con la ley, los conteos de calorias se deben presentar 
en los menus, en los tableros de menus, en los exhibidores de ser¬ 
vices en automoviles y en las maquinas expendedoras. La informa¬ 
cion adicional —como los niveles de sodio, carbohidratos y grasas 
saturadas— deben estar disponibles a peticidn expresa. Los produc- 
tos especiales de temporada y las ordenes basadas en las preferen¬ 
ces de los clientes estan exentos. 

Un numero creciente de disposiciones estatales, municipals y 
locales ya requieren revelaciones similares, y dichas reglas seran 
remplazadas por la ley federal. 

Existe un debate en relacion con el hecho de si tal informacion 
nutricional de los menus realmente influye en el comporta- 
miento de los consumidores. Algunos estudios recientes han encon- 
trado que esa informacion conduce a comidas mas saludables: 
el Departamento de Salud de la ciudad de Nueva York examino el 
comportamiento de 12,000 consumidores en 13 cadenas de res¬ 
taurantes, en 275 localidades de la ciudad, antes y despues de que 
se implementara en esa ciudad la medida referente a la informa¬ 
cion acerca de los alimentos en 2008. 

Los resultados preliminares revelan que uno de cada seis clien¬ 
tes de alimentos rapidos afirma utilizar la informacion del conteo 
de calorias para tomar decisiones de compra. Los consumidores 
que aseveraron que usaban la informacion compraban arti'culos 


con 106 calorias menos que quienes no consultaban o no usaban 
tal informacion. 

Algunos estudios aislados han mostrado efectos debiles o 
inconsistentes de la informacion nutricional de los menus sobre el 
comportamiento de los consumidores, de acuerdo con una revision 
de la literatura que se publico en 2008 en el International Journal of 
Behavioral Nutrition and Physical Activity. 

“La informacion acerca de las calorias, por si misma, no va a 
cambiar el problema de la obesidad, sino mas bien son todos esos 
esfuerzos de difusion que estamos haciendo en todo el pals en 
relacion con la salud publica lo que va a hacer la diferencia”, 
afirmo Cathy Nonas, directora de actividades flsicas y nutricion 
del Departamento de Salud de la ciudad de Nueva York, un orga- 
nismo pionero en la implementacion de medidas para informar 
acerca del contenido nutricional de los alimentos. 

El National Center for Health Statistics informo en enero que 
el 34% de los estadounidenses mayores de 20 arios eran obesos 
en el periodo comprendido entre 2007 y 2008. 

Se ha solicitado a la industria restaurantera que presente una 
propuesta de informacion nutricional en el plazo de un ano, pero 
la ley deja en manos de los funcionarios de la FDA la determina- 
cion de las regulaciones especlficas, incluyendo el tipo y el tamano 
de letra que deben utilizarse para publicar la informacion relacio- 
nada con el contenido calorico de los alimentos. Wootan afirmo 
que podrian transcurrir de tres a cuatro anos antes de que los 
comensales vean la nueva informacion en los restaurantes. 

Una preocupacion acerca de las reglas es su exactitud. Los 
investigadores de la Universidad de Tufts, que analizaron la infor¬ 
macion de calorias en 29 restaurantes de servicio rapido, encontra- 
ron que el 18% de los establecimientos, en promedio, presentaban 
subestimaciones de las calorias de los alimentos que venden. 

Algunos grupos y duenos de restaurantes han dado apoyo a las 
regulaciones de informacion nutricional, en parte porque no pien- 
san que tales revelaciones disuadan a los clientes de ordenar lo 
que desean. 

Fuente: The Wall Street Journal, “Coming to the Menu: Calorie Counts”, 
de lean Spencer y Shirley S. Wang. Derechos reservados en 2010 por Dow 
Jones & Company, Inc. Reproducido con permiso de Dow Jones & 
Company, Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 
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Un ejemplo es el de los productos farmaceuticos, tanto aquellos que requieren de receta medica 
para su venta como los que no. Las companias gastan millones de dolares para promover medicamen- 
tos con nombre de marca, los cuales contienen los mismos compuestos que los que estan disponibles 
con nombres genericos. Los antibioticos conocidos como eritromicina y eritrocina contienen los mis¬ 
mos ingredientes; sin embargo, la eritrocina cuesta la mitad de lo que cuesta la eritromicina. La aspi- 
rina es simplemente aspirina; sin embargo, pagamos el doble del precio por una marca anunciada 
porque el productor nos ha convencido de que existe una diferencia tangible o intangible. 

^Realmente necesitamos 50 tipos distintos de jabones, muchos de los cuales aumentan sus precios 
simplemente por el costo de la publicidad? Para una compania que elabora un producto diferenciado, 
la publicidad es parte del costo de hacer operaciones cotidianas de negocios. Su precio se refleja en la 
curva del costo promedio y, por lo tanto, se incorpora en el precio del producto a corto y largo plazos. 
De este modo, los consumidores pagan para fmanciar la publicidad. 

Los criticos tambien argumentan que el contenido informativo de la publicidad es minimo en el 
mejor de los casos, y que es deliberadamente engafioso en el peor de los casos. La publicidad tiene 
como finalidad influir en la mente de los consumidores, persuadirlos y crear imagenes de marca. Trate 
de determinar la cantidad de information real que hay en los 10 siguientes anuncios que vea en la tele¬ 
vision. Las empresas estadounidenses gastan cerca de $250,000 millones al ano en publicidad. Los cri¬ 
ticos argumentan que las empresas desperdician una portion sustancial de este dinero cuando la 
publicidad no transmite claramente information a los consumidores. 

La publicidad competitiva tambien puede convertirse facilmente en una guerra psicologica 
improductiva. Suponga que hay cinco empresas en una industria y que una de ellas comienza a hacer 
una publicidad intensa. Para sobrevivir, las demas empresas tienen que responder en consecuencia. Una 
publicidad de este tipo tal vez no aumente la demanda para el producto y no mejore la rentabilidad de 
la industria. Con frecuencia, se convierte en un “juego de suma cero”, es decir, un juego en el cual el 
total de las ganancias es igual al total de las perdidas. 

La publicidad tambien puede reducir la competencia mediante la creation de una barrera de 
entrada para nuevas empresas a una industria. Un estudio de caso famoso que se ensena en la Escuela 
de Negocios de Harvard calcula el costo de entrar al mercado de cereales para el desayuno con nombre de 
marca. Para tener exito, un participante potencial tendria que destinar millones de dolares para lanzar 
una campana de publicidad extensa que le permita establecer un nombre de marca que reconozcan los 
consumidores. La entrada al mercado de cereales para el desayuno no esta completamente bloqueada, 
pero tales requisitos financieros hacen que dicha entrada sea muy dificil. 

Finalmente, algunas personas argumentan que la publicidad, por su misma naturaleza, impone 
un costo sobre la sociedad. Constantemente somos bombardeados por molestos jingles e imagenes 
demasiado llamativas. Cuando manejamos a casa de regreso de la escuela o del trabajo, podemos 
encontrar 50 vallas publicitarias y escuchar 15 minutos de noticias y 20 minutos de publicidad en la 
radio. Cuando llegamos a casa, tiramos a la basura 10 mensajes de correo no solicitado, hojeamos una 
revista que contiene 50 paginas de texto y 75 paginas de anuncios, y tal vez vemos un programa de tele¬ 
vision que se interrumpe cada cinco minutos para la transmision de un “mensaje”. 

El resultado final, aseguran los criticos de la diferenciacion de los productos y la publicidad, es el 
desperdicio y la ineficiencia. Se gastan enormes sumas de dinero para crear diferencias pequenisimas, 
carentes de significado y posiblemente inexistentes entre los productos. La publicidad aumenta el 
costo de los productos y con frecuencia contiene muy poca information. A menudo, simplemente es 
una molestia. La publicidad puede conducir a guerras psicologicas improductivas y servir como una 
barrera para la entrada a una industria, reduciendo de este modo la competencia real. 

Preguntas abiertas Al estudiar economia, usted vera una y otra vez que muchas preguntas per- 
manecen abiertas. Hay solidos argumentos en ambos lados del debate en torno a la publicidad, e 
incluso la evidencia empirica conduce a conclusiones en conflicto. Algunos estudios indican que 
la publicidad conduce a la concentration de las utilidades positivas; otros, en cambio, senalan que la 
publicidad mejora el funcionamiento del mercado. 


Determinacion del precio y la produccion 
en la competencia monopolica 

Recuerde que las industrias monopolicamente competitivas estan formadas de una gran cantidad de 
empresas, cada una de las cuales es pequena en relation con el tamano total del mercado. De este 
modo, ninguna empresa logra influir en el precio de mercado unicamente en virtud de su tamano. Sin 
embargo, las empresas diferencian sus productos en las formas que hemos analizado. Al hacerlo, obtie- 
nen cierto control sobre el precio. 
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Diferenciacion del producto y elasticidad de la demanda 

Las empresas perfectamente competitivas se enfrentan a una demanda perfectamente elastica para su 
producto: todas las empresas del sector elaboran exactamente el mismo producto. Si la companla A 
trata de aumentar los precios, los consumidores se dirigiran a otra parte y la companla A no vendera 
nada. Cuando una companla logra que su producto se distinga de todos los demas en las mentes de los 
consumidores, como suponemos que sucede en una competencia monopolica, probablemente consiga 
aumentar su precio sin perder la totalidad de la cantidad demandada. La figura 15.2 muestra la manera en 
que la diferenciacion del producto podrla hacer a la demanda un tanto menos elastica para una 
empresa hipotetica. 

Un monopolio es una industria con una sola empresa que elabora un bien para el cual no hay sus- 
titutos cercanos. Una empresa monopolicamente competitiva es como un monopolio en el sentido de 
que es el unico fabricante de su producto exclusivo. Tan solo una empresa puede elaborar Cheerios o 
Wheat Thins, o el champu para bebes Johnson, o las galletas Oreo. Sin embargo, a diferencia de los 
productos en un mercado monopolista, el producto de una empresa monopolicamente competitiva 
tiene muchos sustitutos cercanos que compiten por la preferencia del consumidor. Aunque la curva de 
demanda a la que se enfrenta un competidor monopolista probablemente sea menos elastica que la 
curva de demanda a la que se enfrenta una empresa perfectamente competitiva, es probable que sea 
mas elastica que la curva de demanda a la que se enfrenta un monopolio. 


Determinacion del precio y la produccion en el corto plazo 

Una empresa monopolicamente competitiva que busca la maximization de utilidades se comporta 
de una manera muy similar a un monopolista en el corto plazo. Primero, el ingreso marginal no es 
igual al precio porque una empresa monopolicamente competitiva es lo suficientemente distinta de 
sus rivales al grado de que los aumentos leves en el precio en relation con los de sus competidores no 
eliminan a todos los clientes. Esta empresa observa la manera en que su precio responde a sus decisio- 
nes de produccion. La curva del ingreso marginal del competidor monopolista se situa por debajo de 
la curva de su demanda, y hace intersection con el eje de la cantidad a la mitad del camino entre el ori- 
gen y el punto donde la curva de demanda toca al eje de la cantidad. (En caso de ser necesario, revise el 
capitulo 13 para asegurarse de que haya entendido esta idea). La empresa elige la combination de pro¬ 
duccion y precio que maximiza las utilidades. Para maximizar las utilidades, la empresa monopolica¬ 
mente competitiva aumentara la produccion mientras el ingreso marginal derivado de la produccion 
y las ventas adicionales sea mayor al costo marginal de producirlo. Esto ocurre en el punto en el cual el 
ingreso marginal es igual al costo marginal: IM = CM. 
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Curva de la demanda a la que se enfrenta 
una empresa monopolicamente competitiva 
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▲ FIGURA 15.2 La diferenciacion del producto reduce la elasticidad de la demanda a la que se 
enfrenta una empresa 

La curva de demanda a la que se enfrenta un competidor monopolista probablemente sea menos elastica 
que la curva de la demanda a la que se enfrenta una empresa perfectamente competitiva. La demanda es 
mas elastica que la curva de demanda a la que se enfrenta un monopolista porque existen sustitutos cerca¬ 
nos para los productos de un competidor monopolista. 
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En la figura 15.3a), la produccion que maximiza las utilidades es q 0 = 2,000, donde el ingreso 
marginal es igual al costo marginal. Para vender 2,000 unidades, la empresa cobra $6, que es lo mas que 
puede cobrar para, aun asl, vender las 2,000 unidades. El ingreso total es P Q X q Q = $12,000, o el area 
P Q Aq Q 0. El costo total es igual al costo total promedio multiplicado por q Q , lo que es igual a $10,000, o 
CBq 0 0. La utilidad total es la diferencia, $2,000 (el area sombreada P Q ABC). 

Nada garantiza que una empresa que se encuentre en una industria monopolicamente competi- 
tiva obtenga utilidades positivas en el corto plazo. La figura 153b) muestra lo que sucede cuando una 
empresa con curvas de costos similares se enfrenta a una demanda de mercado mas debil. Aun cuando 
la empresa tiene cierto control sobre el precio, la demanda de mercado es insuficiente para que la 
empresa sea rentable. 

Como sucede en la competencia perfecta, tal empresa minimiza sus perdidas produciendo hasta 
el punto en que el ingreso marginal es igual al costo marginal. Desde luego, como en la competencia 
perfecta, el precio que cobra la empresa debe ser suficiente para cubrir los costos variables promedio. 
De lo contrario, la empresa tendra que cerrar sus puertas y registrara perdidas iguales a los costos frjos 
totales, ya que, si produjera mas, aumentarian las perdidas. En la figura 15.3i>), el nivel de produccion 
que minimiza las perdidas es de q l = 1,000 a un precio de $5. El ingreso total es P l X q 1 = $5,000, o 
P l Bq 1 0. El costo total es CTP X q 1 = $6,000, o CAqfi. Como el costo total es mayor que el ingreso, la 
empresa sufre una perdida de $1,000, igual al area sombreada CABP y 


Determinacion del precio y la produccion en el largo plazo 

En una competencia monopolica, la entrada y la salida de la industria son faciles en el largo plazo. Las 
empresas pueden ingresar a una industria cuando hay posibilidad de obtener utilidades, y las empre- 
sas que sufren perdidas saldran de los negocios. Sin embargo, la entrada a una industria de este tipo es 
un tanto distinta de la entrada en el caso de la competencia perfecta, ya que en la competencia 
monopolica los productos estan diferenciados. Una empresa que ingresa a una industria monopolica¬ 
mente competitiva elabora un sustituto cercano para el bien en cuestion, pern no el mismo bien. 

Comencemos con una empresa que obtiene utilidades positivas en el corto plazo, como se mues¬ 
tra en la parte izquierda de la figura 15.3. Esas utilidades ofrecen un incentivo para que haya nuevas 
empresas que entren a la industria. Esto crea nuevos sustitutos para la compania que obtiene utilida¬ 
des, lo cual, a la vez, hace bajar la demanda de su producto. Por ejemplo, si varios restaurantes parecen 
tener un buen desempeno en una localidad particular, se fundaran nuevos restaurantes que se apode- 
raran de algunas operaciones de negocios de los restaurantes existentes. Aunque las empresas no son 
sustitutos perfectos, son lo suficientemente similares para disputarse los negocios unos a otros. 


a) Una empresa monopolicamente competitiva 
que obtiene utilidades a corto plazo 



'O 

Q 


b) Una empresa monopolicamente competitiva 
que sufre perdidas a corto plazo 



Unidades de produccion 


Unidades de produccion 


▲ FIGURA 15.3 La competencia monopolica en el corto plazo 

En el corto plazo, una empresa monopolicamente competitiva producira hasta el punto en que IM = CM. A 
un nivel de q 0 = 2,000 en la grabca a), la empresa obtiene utilidades a corto plazo iguales a P Q ABC = $2,000 
En la grabca b), se representa otra empresa monopolicamente competitiva, con una estructura de costos 
similar, que enfrenta una demanda mas debil y que sufre perdidas a corto plazo al nivel de = 1,000, igua¬ 
les a G4BP 1 = $1,000. 
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En los mercados rentables, hay nuevas empresas que continuan entrando al mercado hasta que las 
utilidades se eliminan. A medida que entran las nuevas companias, la curva de demanda a la que se 
enfrenta cada empresa antigua empieza a desplazarse hacia la izquierda, empujando consigo a la curva 
del ingreso marginal. Cuando hay mas participantes, queda menos demanda para las empresas mas 
antiguas. Este desplazamiento continua hasta que se eliminan las utilidades, lo cual ocurre cuando la 
curva de demanda se desliza hacia abajo, hacia la curva del costo total promedio. Graficamente, este es 
el punto en el cual la curva de demanda y la curva de costo total promedio son tangentes (el pun to 
donde se tocan y tienen la misma pendiente). La figura 15.4 ilustra el caso de una industria monopo- 
licamente competitiva en equilibrio a largo plazo. A los niveles q* y P*, el precio y el costo total prome¬ 
dio son iguales; por lo tanto, no hay utilidades ni perdidas. 

Observe con cuidado el punto de tangencia, que en la figura 15.4 se presenta en un nivel de pro¬ 
duction de q*. El punto de tangencia ocurre en un nivel de production que maximiza las utilidades. En 
este punto, el costo marginal es igual al ingreso marginal. A cualquier nivel de production distinto 
de q*, el CTP se situa por arriba de la curva de la demanda. Esto significa que a cualquier otro nivel de 
production, el CTP es mayor que el precio que la empresa puede cobrar. (Recuerde que la curva de la 
demanda indica el precio que se puede cobrar a cada nivel de production). Por lo tanto, el precio es 
igual al costo total promedio al nivel de q* y las utilidades son iguales a cero. 

Este equilibrio debe ocurrir en el punto donde la curva de demanda es justamente tangente a la curva 
del costo total promedio. Si la curva de demanda corta a la curva del costo promedio haciendo intersec- 
cion con ella en dos puntos, la curva de demanda estara por arriba de la curva del costo total promedio 
en algunos niveles de production. El hecho de producir a esos niveles significaria utilidades positivas. Las 
utilidades positivas atraerian a nuevos participantes en la industria, lo que desplazaria la curva de 
demanda del mercado hacia la izquierda y disminuiria las utilidades. Si la curva de demanda se encon- 
trara siempre por debajo de la curva del costo total promedio, todos los niveles de production ocasio- 
narian perdidas para la compania. Esto causaria que las empresas salieran de la industria, desplazando la 
curva de demanda del mercado hacia la derecha y aumentando las utilidades (o reduciendo las perdidas) 
para aquellas empresas que todavia se encontraran en la industria. La curva de demanda de la compania 
debe terminar por ser tangente a la curva del costo total promedio para que las utilidades sean iguales a 
cero. Esta es la condition para el equilibrio a largo plazo en una industria monopolicamente competitiva. 

Existe otro aspecto que se debe observar en la figura 15.4: la empresa monopolicamente competi¬ 
tiva no opera al punto mas bajo sobre su curva del costo total promedio. Produce a una menor escala 
que aquella que minimiza su costo total promedio. De alguna manera, este es el costo de la diferencia- 
cion del producto: la industria esta integrada por empresas que satisfacen los gustos individuales de los 
consumidores, pero el hecho de atender a esas preferencias diferentes da como resultado costos de pro¬ 
duction mas altos que los que veriamos si a todo mundo le gustara el mismo producto. Recuerde nues- 
tro ejemplo acerca de las aceras grises que se presento anteriormente en este capitulo. La existencia de 
senderos uniformes de concreto gris nos permite reducir los costos, pero el costo es obtener un pro¬ 
ducto no diferenciado. En otros casos, vemos una gran variedad de productos, pero todas las empresas 
que los elaboran operan a una escala muy pequena. 



Empresa monopolicamente competitiva en el equilibrio a largo plazo 

Conforme nuevas empresas entran a una industria monopolicamente competitiva en busca de utilidades, las 
curvas de demanda de las empresas existentes que buscan la obtencion de utilidades se desplazan hacia la 
izquierda, empujando consigo al ingreso marginal a medida que los consumidores cambian hacia los nuevos 
sustitutos cercanos. Este proceso continua hasta que las utilidades se eliminan, lo cual ocurre en una 
empresa cuando su curva de demanda es justamente tangente a su curva del costo total promedio. 
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Eficiencia economica y asignacion de recursos 

Ya hemos destacado algunas de las similitudes entre la competencia monopolica y la competencia per- 
fecta. Como la entrada a la industria es facil y las utilidades economicas se eliminan en el largo plazo, 
podrlamos concluir que el resultado de una competencia monopolica es eficiente. Sin embargo, surgen 
dos problemas. 

Primero, una vez que una compania logra cierto poder de mercado mediante la diferenciacion de 
su producto (como sucede en el caso de la competencia monopolica), su estrategia de maximization 
de utilidades consiste en mantener la production a un nivel bajo y cobrar un precio por encima del 
costo marginal, como se vio en las figuras 15.3 y 15.4. Recuerde del capitulo 12 que el precio es el valor 
que la sociedad otorga a un bien y que el costo marginal es el valor que la sociedad confiere a los recur¬ 
sos que se necesitan para producir ese bien. A1 mantener la production a un nivel bajo y al mantener el 
precio por arriba del costo marginal, las empresas monopolicamente competitivas obstaculizan el uso 
eficiente de los recursos. Se podrian elaborar mas productos a un costo de recursos inferior al valor 
que los consumidores otorgan al producto. 

Segundo, como muestra la figura 15.4, el equilibrio final de una empresa monopolicamente com- 
petitiva se ubica necesariamente a la izquierda del punto bajo en su curva promedio del costo total. 
Esto significa que una empresa representativa en una industria monopolicamente competitiva no 
obtendra todas las economias de escala disponibles. (En una competencia perfecta, como usted recor- 
dara, las empresas son impulsadas a la parte inferior de sus curvas de costos promedio a largo plazo, y 
el resultado es una asignacion eficiente de los recursos). 

Suponga que varias empresas entran a una industria y construyen plantas con base en posiciones 
inicialmente rentables. A medida que mas empresas compiten por esas utilidades, las empresas indivi- 
duales se encuentran con menores participaciones de mercado; fmalmente, terminan con un “exceso 
de capacidad”. La empresa de la figura 15.4 no utiliza totalmente su capacidad actual porque la compe¬ 
tencia impulso su curva de demanda hacia la izquierda. En una competencia monopolica, terminamos 
con muchas empresas, y cada una de ellas elabora un producto ligeramente distinto a una escala que es 
inferior al nivel optimo. ^No seria mas eficiente tener un menor numero de empresas que produzcan a 
una escala ligeramente mayor? 

Sin embargo, los costos de una production inferior al nivel optimo necesitan equilibrarse con las 
ganancias que resultan de una competencia agresiva entre los productos. Si la diferenciacion de pro¬ 
ductos conduce al lanzamiento de nuevos productos, a mejoras en los productos existentes, y a una 
mayor variedad, un importante mejoramiento en el bienestar economico puede contrarrestar (y tal 
vez superar) la perdida de eficiencia resultante de una fijacion de precios por arriba del costo marginal 
o del hecho de no materializar plenamente las economias de escala. 

La mayoria de las industrias que se ajustan de manera adecuada al modelo de competencia 
monopolica son muy competitivas. La competencia de precio coexiste con la competencia del pro¬ 
ducto, y las empresas no obtienen utilidades increibles y tampoco violan ninguna de las leyes antimo¬ 
nopolio que analizamos en el ultimo capitulo. Las empresas monopolicamente competitivas no han 
sido un tema de gran interes entre quienes formulan la politica economica. El comportamiento de 
tales empresas parece estar controlado en forma suficiente por las fuerzas competitivas, y no se ha 
hecho ningun intento serio para regularlas o controlarlas. 


RESUMEN 


CARACTERISTICAS DE LA INDUSTRIA p. 314 

1. Una industria monopolicamente competitiva tiene las siguientes 
caracteristicas estructurales: 1. un elevado numero de empresas, 

2. la ausencia de barreras de entrada, y 3. una diferenciacion de 
productos. Se dispone de sustitutos relativamente buenos para 
los productos de un competidor monopolista. Los competidores 
monopolistas tratan de ganar poder de mercado mediante la 
diferenciacion de sus productos. 

DIFERENCIACION DEL PRODUCTO Y PUBLICIDAD p. sis 

2. El grado de diferenciacion de un producto en una industria 
depende de diversas caracteristicas de la industria. iQue tan 
diferentes son los gustos de los consumidores? iHay beneficios 


para los clientes al comprar un producto que sea identico al que 
compran todas las demas personas? iHay economias de gran 
escala asociadas con la elaboration de un solo tipo de producto? 
Las industrias con muchos productos diferentes reflejan una 
heterogeneidad fuerte en los consumidores, un nivel bajo de 
ganancias derivadas de la coordination, y modestas ganancias 
en costos como resultado de la estandarizacion. 

3. Los productos se pueden diferenciar de manera horizontal o 
vertical. La diferenciacion horizontal produce diversos tipos de 
un bien con atractivos especificos para distintos tipos de perso¬ 
nas. En una diferenciacion vertical, las personas convienen en 
que un producto es mejor que otro; tal vez simplemente no 
estan dispuestas a pagar el precio requerido para obtener un 
producto mejor. 
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4. La economia del comportamiento sostiene que hay ocasiones en 
que una cantidad excesiva de variedad reduce las compras de los 
consumidores. 

5. La economla del comportamiento tambien sostiene que hay oca¬ 
siones en que los consumidores prefieren una forma de un bien 
sobre otro como una forma de comprometerse a realizar en el 
futuro diferentes acciones que, de otra manera, no cumplirian. 

6. Quienes defienden la competencia libre y abierta consideran 
que los productos diferenciados y la publicidad infunden vitali- 
dad al sistema de mercado y son la base de su poder. Los criticos 
argumentan que la diferenciacion de productos y la publicidad 
son un desperdicio de recursos y conducen a la ineficiencia. 

DETERMINACION DEL PRECIO Y LA PRODUCCION 
EN LA COMPETENCIA MONOPOLICA p. 322 

7. Al diferenciar sus productos, las empresas tienen la expectativa 
de aumentar los precios sin perder toda la demanda. La curva de 
demanda a la que se enfrenta un competidor monopolista es 
menos elastica que la curva de demanda a la que se enfrenta una 
empresa perfectamente competitiva, pero es mas elastica que la 
curva de demanda a la que se enfrenta un monopolio. 


8. Para maximizar las utilidades en el corto plazo, una empresa 
monopolicamente competitiva producira mientras el ingreso 
marginal derivado de la produccion y las ventas adicionales sea 
mayor al costo marginal de producirlo. 

9. Cuando las empresas ingresan a una industria monopolica¬ 
mente competitiva, introducen sustitutos cercanos para los bie- 
nes que se elaboran. Esto aleja a la demanda de las empresas que 
ya se encuentran en la industria. La demanda a la que se 
enfrenta cada empresa se desplaza hacia la izquierda, y las utili¬ 
dades terminan por eliminarse en el largo plazo. Este equilibrio 
a largo plazo ocurre en el punto donde la curva de demanda es 
justamente tangente a la curva del costo total promedio. 

EFICIENCIA ECONOMICA Y ASIGNACION 

DE RECURSOS p. 326 

10. Las empresas monopolicamente competitivas terminan por fijar 
un precio por arriba del costo marginal. Esto es ineficiente, 
como lo es el hecho de que las empresas monopolicamente 
competitivas no materializan todas las economias de escala que 
estan disponibles. Puede haber ganancias que se compensen 
entre si como resultado de un incremento en la variedad. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


competencia monopolica, p. 314 
diferenciacion del producto, p. 315 


diferenciacion horizontal, p. 316 
diferenciacion vertical, p. 318 


economia del comportamiento, p. 317 
mecanismo de compromiso, p. 317 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. En cada una de las siguientes situaciones, especifique si esta de 
acuerdo o en desacuerdo. Explique sus respuestas. 

a) Las empresas monopolicamente competitivas generan sus utili¬ 
dades economicas protegidas por las barreras de entrada a la 
industria. 

b ) Las empresas monopolicamente competitivas son eficientes por- 
que, en el largo plazo, el precio disminuye para igualar el costo 
marginal. 

2. Considere el panorama musical local donde usted vive. Mencione 
algunas de las bandas locales que tocan en vivo en clubes y salas de 
conciertos, tanto dentro como fuera de su universidad. Busque en el 
periodico local anuncios de los proximos conciertos o presentacio- 
nes. jComo caracterizarla usted el mercado de los musicos locales? 
^Existe alguna diferenciacion del producto? ^En que formas especifi- 
cas compiten las empresas (en este caso, los musicos individuals o 
las bandas)? ^En que medida tienen la capacidad de ejercer un 
poder de mercado? ^Elay algunas barreras para la entrada a la indus¬ 
tria? iQue tan redituable considera usted que es la profesion de los 
musicos? 

3. Escriba un breve ensayo donde explique la siguiente afirmacion: Los 
Beatles fueron alguna vez una empresa monopolicamente competi¬ 
tiva que se convirtio en un monopolio. 

4. En un mercado donde hay diferenciacion vertical, siempre vemos 
diferencias de precios entre los productos. En los mercados donde 
hay diferenciacion horizontal, algunas veces los productos difieren, 
pero los precios son muy similares. jPor que la diferenciacion verti¬ 
cal trae consigo en forma natural diferencias de precios? 


5. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 318] 

Si usted observa los precios que se listan en el recuadro “La eco¬ 
nomia en la practica” de la pagina 318, vera que las marcas mejor 
conocidas se venden a un precio mas bajo que las marcas menos 
conocidas. ^Sera siempre verdad este patron? Explique su respuesta. 

6. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 321] 

Las noticias revelan que algunos duenos de restaurantes se oponen 
al requisito de dar informacion nutricional a los clientes. ^Por que? 
Ya que los restaurantes compiten entre si, ^no cabria esperar que 
algunos de los restaurantes que se posicionan como mas saludables 
estuvieran a favor de tal medida? Explique su respuesta. 

7. La siguiente tabla muestra la relacion de una empresa hipotetica 
entre sus gastos de publicidad y la cantidad de produccion que 
espera vender a un precio fijo de $5 por unidad. 


GASTOS DE PUBLICIDAD 
(MILLONES) 

CANTIDAD VENDIDA A P = $5, 
EN MILLONES DE UNIDADES 

$1 

8 

$1.2 

9 

$1.4 

9.4 

$1.6 

9.6 

$1.8 

9.7 


a) En terminos economicos, ^por que la relacion entre la publici¬ 
dad y las ventas es como se revela en la tabla? 
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V) Suponga que los costos marginales de elaborar este producto 
(sin incluir los costos de publicidad) son de $4 constantes. iQue 
cantidad de publicidad deberia hacer esta empresa? ;Que princi- 
pio economico se utiliza para tomar esta decision? 

8. En el area alrededor de una universidad local, hay varios vendedores 
de alimentos a la hora del almuerzo, los cuales tienen como clientes 
a los estudiantes que estan cansados de la comida de la cafeteria. La 
universidad y las autoridades de la localidad no han establecido un 
sistema de licencias que se aplique a los vendedores de alimentos, y 
han preferido dejar que sea el mercado el que determine cuantos y 
cuales vendedores se presentan en el lugar. 

Muchas cocinas distintas tienen una representacion en la 
esquina de la calle, incluyendo un carrito patrocinado por Madame 
Defarge, que vende platillos tipicos de Nueva Orleans, como gumbo 
y jambalaya. Madame Defarge vende un plato ya sea de gumbo o de 
jambalaya en $5. El alimento se prepara en la manana en un restau- 
rante cercano, propiedad de Madame Defarge, cuando la cocina no 
esta ocupada en otras actividades. Su equipo es de tres personas, 
cada una de las cuales gana $15 pesos por hora; se necesitan 2 horas 
para elaborar las 100 comidas que requiere Madame Defarge. A1 
preparar estas comidas, se utilizan ingredientes con un costo de 
$100. Madame Defarge contrata a otro empleado para que coloque 
los alimentos en el carrito y los venda durante las horas del 
almuerzo. Ese empleado cobra $10 por hora y por lo general vende 
la totalidad del contenido del carrito (100 comidas) en 2 horas. El 
carrito se renta en $100 por una semana de 5 dias. (Los carritos no 
estan en operacion durante los fines de semana, cuando Madame 
Defarge esta demasiado ocupada en su restaurante). 
a) que estructura de mercado se parece mas este negocio? iQue 
caracterlsticas conducen a esta conclusion? 

V) iQue esperaria ver que sucediera en este negocio? Use los datos 
del problema para apoyar sus conclusiones. 
c) jComo cambiarian sus calculos si Madame Defarge fuera a desa- 
rrollar un negocio de comidas para los dias de la semana que 
requiriera el uso de toda la capacidad de la cocina? 

9. Realice una investigacion en linea acerca de los “restaurantes de 
Chicago”. Encontrara mas de 40 millones de registros. Ahora busque 
“restaurantes de comida china en Chicago”. Encontrara casi medio 
millon de registros. Trate de estimar el numero total de restaurantes 
de comida china en Chicago. Elija al azar algunas localidades y vea 
cuantos restaurantes hay en cada una. Vea si puede encontrar algu- 
nos anuncios con menus y precios. iQue cantidad de variacion 
parece haber en el precio de los rollos primavera o en el arroz frito? 


Presente un escrito donde argumente acerca de que la industria de 
restaurantes esta bien o mal descrita por el modelo de competencia 
monopolica que se presento en este capitulo. Sea especifico. 

10. El siguiente diagrama muestra la estructura de costos y la demanda 
a la que se enfrenta una empresa monopolicamente competitiva en 
el corto plazo. 

a) Identifique los siguientes aspectos sobre la grafica y calcule cada uno. 

i. Nivel de produccion que maximiza las utilidades 

ii. Precio que maximiza las utilidades 

iii. Ingreso total 

iv. Costo total 

v. Utilidad o perdida total 

b) iQue sucedera probablemente en esta industria en el largo 
plazo? 



IM 

Unidades de produccion 

11. Explique la relacion entre el precio y el ingreso marginal para una 
empresa puramente competitiva y una empresa monopolicamente 
competitiva. ^Por que esta relacion es distinta para estos mercados? 
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En los capitulos 6 a 12, construimos un 
modelo completo de una economia 
perfectamente competitiva, conside- 
rando un conjunto de supuestos. En el 
capitulo 12 se demostro que la asigna- 
cion de recursos en una competencia 
perfecta es eficiente, y comenzamos a 
flexibilizar algunos de los supuestos en 
los cuales se basa el modelo perfecta¬ 
mente competitive. Se introdujo la idea 
de fracaso de mercado, y en los capitu¬ 
los 13,14 y 15 se analizaron tres tipos de 
mercados imperfectos: monopolio, oli¬ 
gopoly y competencia monopolica. 

Tambien se explicaron algunas de las 
formas en que el gobierno responde a las ineficiencias de los mercados imperfectos y al desarrollo del 
poder de mercado. 

A medida que continuemos con nuestro examen de los fracasos del mercado, analizaremos las 
externalidades como una fuente de ineficiencia. Con frecuencia, cuando participamos en transacciones 
o tomamos decisiones economicas, alguna segunda parte o incluso una tercera resultan afectadas; sin 
embargo, los encargados de tomar decisiones suelen pasar por alto esas consecuencias, en parte porque 
no tienen incentivos para hacerlo. Por ejemplo, durante muchos anos, las empresas de manufactura y 
las plantas de energia no tuvieron razon para preocuparse acerca del efecto del humo que expelen 
sobre la calidad del aire que respiramos. Ahora se sabe que la contamination del aire (una externali- 
dad) perjudica a la gente. 

A continuation, consideraremos un segundo tipo de fracaso de mercado que implica a los pro- 
ductos cuya fabrication resulta poco rentable para las empresas privadas, aun cuando los miembros de 
la sociedad los desean. Estos productos se denominan bienes publicos o bienes sociales. Los bienes 
publicos generan beneficios colectivos, y en la mayoria de las sociedades, los gobiernos los producen o 
hacen arreglos para suministrarlos. El proceso de elegir que bienes sociales se deberan producir es muy 
diferente del proceso de una eleccion privada. 

Finalmente, mientras que la existencia de externalidades y de bienes publicos son ejemplos de fra¬ 
casos de mercado, no necesariamente es verdad que la participation del gobierno siempre mejore la 
situation. Los gobiernos, al igual que los mercados, pueden fracasar. Cuando analizamos los incentivos 
a los que se enfrentan los responsables del gobierno de tomar decisiones, encontramos varias razones 
para los fracasos gubernamentales. 
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Externalidades y economia ambiental 

Existe una externalidad cuando las acciones o las decisiones de una persona o de un grupo imponen 
un costo o confieren un beneficio a segundas o terceras partes. Las externalidades se denominan algu¬ 
nas veces efectos de desbordamiento o efectos de vecindario. Las decisiones ineficientes se generan 
cuando los encargados de decidir pasan por alto los costos y los beneficios sociales. 

La presencia de externalidades es un fenomeno significativo en la vida moderna. Los ejemplos 
estan en todas partes: la contamination del aire, del agua y de la tierra, asi como la contamination 
visual y sonora; la congestion del transito; los accidentes automovilisticos; las viviendas abandonadas; 
los accidentes nucleares; y el humo que expiden los cigarrillos. Estos son tan solo algunos ejemplos. 
Durante la mayor parte de la primavera y el verano de 2010, la gente observo con estupor la manera en 
que el derrame de petroleo ocasionado por la desastrosa explosion de los pozos de British Petroleum 
(BP) se disemino por el Golfo de Mexico. El estudio de las externalidades es un aspecto de gran impor- 
tancia en la economia ambiental. 


fracaso de mercado Ocurre 
cuando los recursos se 
asignan en forma inadecuada 
o ineficiente. 

externalidad Costo 
impuesto o beneficio 
otorgado a un individuo o a 
un grupo que se encuentran 
fuera de la transaction, es 
decir, que son externos a el la. 
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PARTE III 


Imperfecciones del mercado y el papel del gobierno 


El crecimiento de China e India ha ocasionado presiones crecientes sobre el medio ambiente. A 
medida que las naciones se industrializan, las presiones sobre los sistemas globales de aire y agua son ine¬ 
vitables. Los problemas de las externalidades se han convertido progresivamente en problemas mundiales. 


costo marginal social (CMS) 

El costo total para la 
sociedad resultante de 
producir una unidad 
adicional de un bien o 
servicio. El CMS es igual a la 
suma de los costos 
marginales de elaborar un 
producto y los costos por los 
danos, medidos 
adecuadamente, que se 
generan en el proceso de 
produccion. 


Costo marginal social y fijacion del precio por el costo marginal 

En la ausencia de externalidades, cuando una empresa pondera el precio y el costo marginal para 
determinar su produccion, en realidad compara los beneficios totales para la sociedad, resultantes de 
una produccion adicional, con los costos totales para la sociedad derivados de esa produccion. 
Aquellos que se benefician de la elaboration de un producto son las personas o las familias que lo con¬ 
sumer El precio de un producto es una buena medida de lo que “vale” una unidad adicional de ese 
producto, pues los que lo valoran mas son quienes lo compran. Las personas que le otorgan un valor 
menor que su precio actual simplemente no lo compran. Si el costo marginal incluye todos los costos 
para la sociedad de elaborar una unidad marginal de un bien, la produccion adicional sera eficiente, 
siempre y cuando P sea mayor que el CM. Hasta el punto en que P - CM, cada unidad de produccion 
brindara beneficios que excedan el costo. La figura 16.1a) ilustra el caso de una empresa y una indus- 
tria donde no hay externalidades. 

Sin embargo, suponga que la elaboration del producto de la compania tambien impone costos 
externos sobre la sociedad. Una empresa que fabrica detergentes tal vez arroje las aguas residuales de la 
produccion a un rio cercano. Si la empresa no toma en cuenta esos costos adicionales en sus decisio- 
nes, es probable que produzca en exceso. La figura 16.1b) muestra lo que sucede graficamente cuando 
anadimos esos costos. La curva denominada CMS, costo marginal social, es la suma de los costos 
marginales de elaborar ese producto y los costos por los danos, medidos adecuadamente, que se gene¬ 
ran en el proceso de produccion. 

Si se permite que la empresa arroje sus aguas residuales al rio sin tener que pagar por los costos 
resultantes de los danos, elaborara exactamente en el mismo nivel de produccion (q*) que antes, y el 
precio (P*) reflejara tan solo aquellos costos en los que la empresa realmente incurra para elaborar su 
producto. Las companias que se encuentren en esta industria continuaran en operaciones, y los clientes 
continuaran consumiendo su producto, pero el precio de mercado del detergente no reflejara los costos 
de las aguas residuales. En condiciones de equilibrio ( q*), los costos marginales sociales son considera- 
blemente mayores que el precio. (Recuerde que el precio es una medida del valor total que tiene para los 
consumidores una unidad de un producto en forma marginal, esto es, cada unidad adicional de pro¬ 
ducto que se consume genera un incremento en el valor total que tiene el bien para el consumidor). 

Considere lo que sucede cuando la planta de detergentes arroja libremente al rio los desperdicios 
toxicos sin ningun tratamiento. El desecho impone costos especlficos a las personas que viven rio 
abajo: extermina a los peces, deteriora el panorama, hace que el agua expida un olor desagradable, y 
destruye el recurso natural en terminos de usos recreativos. Tambien es probable que haya peligros 
para la salud, dependiendo de cuales sean las sustancias qulmicas que arroje la empresa. Desde luego, 
el producto de la planta brinda ciertos beneficios. Su jabon es valioso para los consumidores que quie- 
ran y puedan pagar su precio. La compania emplea personal y capital. El punto de discusion es como 
se comparan los beneficios netos que genera la planta con el dano que causa. No se necesita un modelo 
economico para saber que alguien deberla considerar los costos de esos danos. 

La lluvia acida y la Ley del Aire Limpio La lluvia acida es un excelente ejemplo de una 
externalidad y de los conflictos impllcitos en las externalidades. Cuando las empresas manufactureras 
y las plantas de energla del Medio Oeste de Estados Unidos queman carbon con un alto contenido de 
azufre, el humo proveniente de esas plantas se mezcla con la humedad de la atmosfera. El resultado es 
un acido diluido que viaja impulsado por el viento hacia el norte, en direction a Canada, y hacia el este 
en direction a Nueva York y Nueva Inglaterra, donde cae a la tierra en forma de lluvia. 

^Como contemplan el problema de la lluvia acida las diferentes partes implicadas? Para las empre¬ 
sas manufactureras y las companias de servicios publicos que generan el dioxido de azufre que provoca 
la lluvia acida, el hecho de quemar carbon con un alto contenido de azufre permite obtener energla a 
bajo costo y generar empleo para los residentes del Medio Oeste. Los pagos necesarios para resarcir el 
dano o para cambiar la mezcla de combustible con la finalidad de reducir la cantidad de azufre darian 
como resultado precios mas altos de la energla electrica. Algunas de las companias tal vez tendrlan que 
salir de los negocios, y se perderlan empleos. Para los residentes de otras regiones de Estados Unidos y 
Canada, en particular aquellos que viven cerca de las areas con flora y fauna silvestres, la quema de 
carbon con un alto contenido de azufre y la lluvia acida resultante ocasionan la aniquilacion de peces 
y la deforestation. La mayorla de estos ciudadanos viven demasiado lejos de las plantas de energla que 
producen el dioxido de azufre como para beneficiarse del precio mas bajo de la energla electrica. Al 
igual que sucede en muchas areas de la economla, el aspecto conflictivo aqul es como equilibrar los 
beneficios de un conjunto de reclamantes con los costos para otros. 

En los casos complejos de externalidades, como la lluvia acida, con frecuencia los gobiernos estan 
implicados. Estados Unidos initio su trabajo para la reduction de la lluvia acida con la Ley de Aire 
Limpio promulgada en 1990. Desde entonces, ese pals ha hecho un progreso sustancial para reducir el 
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a) Una empresa en busca de la maximizacion de utilidades: Sin externalidades 

La industria Una empresa representativa 




Unidades de produccion Unidades de produccion 

b ) Una empresa en busca de la maximizacion de utilidades: Con externalidades 
La industria Una empresa representativa 



Unidades de produccion 


Unidades de produccion 


◄ FIGURA 16.1 
Las empresas perfectamente 
competitivas en busca de la 
maximizacion de utilidades 
produciran hasta el punto en 
que el precio sea igual al 
costo marginal (P = CM) 

Si suponemos que el precio 
actual refleja lo que los consu- 
midores estan dispuestos a 
pagar por un producto en el 
margen (esto es, el precio 
Ifmite que pagari'an), las 
empresas que generen costos 
externos sin considerarlos en 
sus decisiones probablemente 
produciran demasiado. En el 
nivel Cj* , el costo marginal 
social excede al precio que 
pagan los consumidores. 


problema de la lluvia acida, y muchos lagos y arroyos que alguna vez estuvieron contaminados con aci- 
dos ahora de nuevo sustentan la vida de especies acuaticas. Recientemente, Estados Unidos ha utili- 
zado un programa innovador de fijacion de llmites maximos de emision para controlar la 
contamination, el cual se explicara con mayor detalle mas adelante en este capltulo. En lo que se refiere 
a la lluvia acida, que viaja a traves de las fronteras nacionales, los acuerdos entre Canada y Estados 
Unidos tambien han desempenado un papel de importancia. 

Otras externalidades Sin duda, el aspecto mas significativo y que acapara el debate en relation 
con las externalidades es el calentamiento global. En 2007 se concedio el Premio Nobel de la Paz al ex 
vicepresidente de Estados Unidos, Al Gore, y al Panel Intergubernamental sobre Cambio Climatico, un 
grupo de 2,500 investigadores de 130 naciones que emitio diversos informes donde se vinculaba la 
actividad humana con el aumento reciente en la temperatura promedio de la Tierra. Aunque existe un 
desacuerdo considerable, muchos estan convencidos de que se deben tomar medidas rigurosas para 
prevenir consecuencias adversas mayores, como el aumento en los niveles de los mares. Mas adelante 
retomaremos el tema. 

Las acciones individuales tambien pueden crear externalidades. Cuando uno conduce durante las 
horas pico, contribuye a aumentar los embotellamientos de transito a los que se enfrentan otros con- 
ductores. Si uno fuma, la salud puede quedar comprometida. Una vez mas, el aspecto fundamental 
consiste en ponderar los costos y los beneficios para todas las partes. 

Algunos ejemplos de externalidades positivas Hasta este momento hemos descrito una 
serie de externalidades negativas. Pero las externalidades tambien pueden ser positivas. En algunos 
casos, cuando otras personas o companlas participan en una actividad, hay beneficios colaterales de esa 
actividad. Desde una perspectiva economica, tambien surgen problemas relacionados con las externa¬ 
lidades positivas. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Prohibicion en relacion con las labores de perforacion para extraer petroleo 


En abril de 2010, uno de los pozos profundos submarinos de British 
Petroleum (BP) exploto, mato a 10 personas y provoco lo que se conver- 
tiria en uno de los desastres ambientales mas grandes de Estados Unidos. 
El articulo que se presenta a continuation describe lo que se sabla acerca 
de este daflo en el verano de 2010. 

Es probable que el efecto de este desastre sobre la polltica economica 
y ambiental tambien sea sustancial. El petroleo todavia representa una 
portion importante de las fuentes de energia de Estados Unidos, y 
muchas de las reservas petroleras se localizan en la zona marltima. El 
reciente desastre ha hecho que algunas de las relaciones de compensa¬ 
tion entre la seguridad ambiental y la seguridad en materia energetica 
cobren mayor importancia. 

Una nueva prohibicion afecta a las plataformas 
perforadoras de petroleo 

The Wall Street Journal 

WASHINGTON. La administration de Obama emitio el lunes una 
nueva orden que prohibe la mayorfa de las actividades de perfora¬ 
cion en aguas profundas hasta el 30 de noviembre. De esta forma, 
se inicia una nueva ronda de conflictos con la industria petrolera 
en relacion con la fecha en la cual habra seguridad nuevamente 
para realizar perforaciones en el lecho marino. 

La ultima discusion en torno a la prohibicion para realizar 
nuevas perforaciones se inicio cuando BP instalo una cubierta 
sobre el pozo submarino de su propiedad que exploto; la com- 
pania y los funcionarios del gobierno esperan que ese dispositivo 
detenga todo el petroleo derramado. Los funcionarios de BP infor- 
maron que tambien se proponen concluir la perforacion de un 
pozo de alivio que permita drenar en forma permanente el flujo 
de petroleo. Incluso despues de que se haya sellado el pozo que 
hizo explosion, BP y la Costa del Golfo tendran que enfrentarse a 
un largo proceso de limpieza de la enorme mancha de petroleo que 
ha contaminado numerosas playas y humedales desde Texas hasta 
Florida. 



Al avanzaren el restablecimiento de la prohibicion de las perfora¬ 
ciones, el presidente Barack Obama nuevamente respaldo a los gru- 
pos ambientalistas y a muchos votantes de estados costenos grandes 
como Florida y California, quienes apoyan la suspension de perfora¬ 
ciones en aguas profundas hasta que se conozcan las causas de la 
catastrofica explosion del pozo PLC de BP. 

“Sabemos que todo esto tendrh algunas consecuencias 
economicas para la region”, afirmo el lunes el secretario de prensa 
de la Casa Blanca, Robert Gibbs. “Pero es imperativo que tenga- 
mos una explicacion de lo que sucedio antes de continuar con las 
labores de perforacion”. 

Pero los funcionarios publicos y muchos residentes de los 
estados del golfo que se vieron directamente afectados por el 
derrame de petroleo afirman que la prohibicion es una amenaza 
para miles de trabajos en la industria petrolera en los pozos mari- 
timos. 

Fuente: The Wall Street Journal , de Siobhan Hughes y Stephen 
Power. Derechos reservados en 2011 por Dow Jones & Company. Inc. 
Reproducido con permiso de Dow Jones & Company. Inc. a traves de 
Copyright Clearance Center. 


Ian Ayres y Steve Levitt estudiaron un ejemplo fascinante de un producto con externalidades 
positivas, el Lojack, un instrumento que permite a la polida rastrear un automovil cuando ha sido 
robado. Cuando un automovil tiene instalado un Lojack, los beneficios de robar el automovil se redu- 
cen notablemente. Estos dispositivos no solamente ayudan a recuperar los vehiculos, sino tambien a 
atrapar a los ladrones de automoviles. Suponga que el 90% de los automoviles de una comunidad 
tuvieran un Lojack instalado. Si se colocara una marca de identificacion a todos los automoviles que 
cuentan con un Lojack —del mismo modo que sucede con las casas que tienen alarmas contra robo—, 
los ladrones potenciales intentarian robar los automoviles que no presentan la marca de identifica¬ 
cion. Sin embargo, el Lojack no va acompanado de una marca de identificacion. Desde la perspectiva 
de un ladron, cualquier automovil tiene un 90% de probabilidades de tener un Lojack instalado. En 
consecuencia, los beneficios de robar cualquier automovil se reducen. Ante esta reduction de benefi¬ 
cios, ocurren menos robos. Ayres y Levitt han encontrado que la magnitud de estas externalidades 
positivas es muy grande; estiman que el comprador de un Lojack capta, como individuo, tan solo el 
10% del valor del aparato. 1 

Tambien vemos externalidades positivas en el caso de las vacunas. Cuanto mayor sea el numero de 
personas que se vacunen, menos probable sera que una enfermedad se propague. Pero cuanto menos 
probable sea la enfermedad, mas bajos seran los beneficios personales de recibir la vacuna. En cuanto 
a las enfermedades contagiosas, las precauciones de salud que toma un individuo tienen beneficios 
externos positivos para el resto de la comunidad. 

El problema con las externalidades positivas debe estar ahora claro. Para este tipo de externalidad, los 
individuos en cuestion tienen muy pocos incentivos para participar en la actividad. Se compra un numero 
muy reducido de Lojacks; un numero muy pequeno de personas lavan sus manos con frecuencia; un 
numero muy reducido de personas vacunan a sus hijos si los sistemas escolares no los obligan a hacerlo. 


1 Ian Ayres y Steve Levitt, “Measuring Positive Externalities from Unobservable Victim Precautions: An Empirical Analysis of 
Lojack”, Quarterly Journal of Economics 108, (1), 1998. 
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Elecciones privadas y efectos externos 

Como una ayuda para entender las externalidades y para ver como se podrlan encontrar relaciones 
de compensacion en las situaciones que hemos descrito, usemos un ejemplo sencillo de dos personas. 
Harry vive en una residencia para estudiantes de una universidad publica grande ubicada en el suroeste 
de Estados Unidos, donde es estudiante de primer ano. Harry es un jugador asiduo, con una aficion 
muy especial por un juego popular denominado “Call of Duty”, el cual es muy ruidoso. Por desgracia, 
las paredes del dormitorio de Harry estan hechas de paneles de un cuarto de pulgada, montados sobre 
marcos de aluminio de 3 pulgadas. Uno puede olr a la gente durmiendo a cuatro cuartos de distancia. 
Debido a una perdida de la audicion despues de un accidente que ocurrio el 4 de julio hace algunos 
anos, el ruido del juego con frecuencia pasa desapercibido para Harry. Jake, quien vive en el cuarto de al 
lado de Harry, es un estudiante que ha hecho un gran esfuerzo por eludir los videojuegos. 

Supongamos que no hay costos ni beneficios externos adicionales para nadie, excepto para Harry 
y Jake como resultado del juego de Harry. La figura 16.2 ilustra el proceso de decision al cual se enfren- 
tan los residentes de los dos dormitorios. La curva con pendiente descendente denotada como BM 
representa el valor de los beneficios marginales que Harry obtiene de jugar. Desde luego, Harry no se 
sienta y se pone a dibujar esta curva; en realidad, nadie que no sea un estudiante de economia se sen- 
taria a dibujar curvas de demanda. Las curvas como esta son sencillamente representaciones abstractas 
de la manera en que se comporta la gente. Si usted piensa en ello, tal curva debe existir. Preguntar 
cuanto vale una hora de juegos para usted es como preguntar cuanto estaria usted dispuesto a pagar 
por divertirse de esa manera. Empiece en $0.01 y aumente el “precio” poco a poco en su mente. Se 
supone que debera detenerse en algun punto. El punto en que usted se detenga dependera de sus pre- 
ferencias por los juegos y de sus ingresos. 

Podemos pensar en los beneficios que obtiene Harry a partir de esta forma de diversion, como la can- 
tidad maxima de dinero que el estaria dispuesto a pagar por una hora de juego. Para la primera hora, por 
ejemplo, el valor del BM es de $0.50. Desde luego, suponemos una utilidad marginal decreciente. Cuantas 
mas boras juegue Harry, mas bajos seran los beneficios adicionales derivados de cada hora sucesiva. Como 
muestra la grafica, la curva de BM cae por debajo de $0.05 por hora despues de 8 horas de juego. 

Llamamos al costo que Harry debe pagar por cada hora adicional de juego como costo marginal 
privado, el cual se denota como CMP en la figura 16.2. En el presente ejemplo, este costo es fundamen- 
talmente el costo de la electricidad y es constante a $0.05 por hora. 

Por otro lado, esta Jake. Aunque los juegos de Harry no envenenan a Jake, ni tampoco le cau- 
san cancer en los pulmones, ni le provocan que pierda dinero, sin duda le perjudican: le da dolor de 
cabeza, no puede dormir y tampoco concentrarse en su trabajo. Jake sale perjudicado, y es posible 
medir ese dano (al menos conceptualmente) en terminos de la cantidad maxima que estaria dispuesto 
a pagar para evitarlo. El dano, o el costo, impuesto sobre Jake se representa en la figura 16.2 mediante 
la curva denominada CMD. Formalmente, el costo marginal del dano (CMD) es el dano adicional 
que se causa al aumentar en una unidad el nivel de una actividad que genera una externalidad. Al supo- 
ner que Jake estaria dispuesto a pagar cierta cantidad de dinero para evitar el ruido, es razonable suponer 
que dicha cantidad aumente cada hora sucesiva. Sus dolores de cabeza empeoran con cada hora adi¬ 
cional que el se ve obligado a escuchar el ruido. 


i 

en un dormitorio universitario 

Los beneficios marginales para 
Harry exceden los costos marginales 
que debe enfrentar por accionar su 
sistema de juegos durante un 
periodo hasta de 8 horas. Cuando 
se genera el ruido del juego, se 
impone un costo ajake. Cuando 
anadimos los costos que enfrenta 
Harry a los costos de los danos 
impuestos ajake, obtenemos el 
costo total del juego para la socie- 
dad de 2 personas formada por 
Harry yjake. El hecho de jugar mas 
de cinco horas es ineficiente porque 
los beneficios para Harry son infe- 
riores a los costos sociales por cada 
hora mas alia de cinco horas. Si 
Harry considera unicamente sus 
costos privados, el jugara durante 
mucho tiempo desde el punto de 
vista de la sociedad. 



costo marginal privado (CMP) 

La cantidad que un cliente 
paga para consumir una 
unidad adicional de un bien 
en particular. 

costo marginal del dano 
(CMD) El dano adicional 
que se causa al aumentar 
en una unidad el nivel de 
una actividad que genera una 
externalidad. Si la elaboracion 
del producto Xcontamina 
el agua de un rio, el CMD 
es el costo adicional impuesto 
por la contaminacion adicio¬ 
nal que resulta de aumentar 
la produccion en una unidad 
de X por periodo. 


FIGURA 16.2 Externalidades 
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teorema de Coase En ciertas 
condiciones, cuando las 
externalidades estan 
preserves, los ciudadanos 
pueden llegar a una solucion 
eficiente sin la intervencion 
del gobierno. 


En la sociedad sencilla de Jake y Harry, es facil calcular los beneficios y los costos sociales. A cada 
nivel de production (tiempo de juego), el costo social total es la suma de los costos privados que 
enfrenta Harry y los costos de los daiios que experimenta Jake. En la ligura 16.2, el CMP (constante a 
$0.05 por hora) se suma al CMD para obtener el CMS. El nivel social optimo ocurre cuando el benefi- 
cio marginal social es igual al costo marginal social. 

Considere ahora lo que sucederla si Harry simplemente ignorara a Jake. 2 Si Harry decide conti- 
nuar jugando, Jake saldra perjudicado. En tanto que Harry obtenga mas beneficios personales como 
resultado de una hora adicional de juego en comparacion con los costos en los que incurre, el sistema 
permanecera funcionando. El jugara durante 8 horas (el punto donde BM = CMP para Harry). Este 
resultado es ineficiente; por cada hora de juego mas alia de 5 horas, el costo marginal social que incide 
sobre la sociedad —en este caso, la que integran Harry y Jake— excede los beneficios marginales para 
Harry; es decir, el CMS de Harry es mayor que su BM. Por lo general es cierto que cuando las decisio- 
nes economicas ignoran los costos externos, independientemente de que esos costos incidan sobre una 
persona o la sociedad entera, es probable que tales decisiones sean ineficientes. Regresaremos al caso 
de Harry y Jake para ver como resuelven su problema. Primero, es necesario exponer el problema 
general de correction de las externalidades. 

Internalizacion de externalidades 

Se dispone de diversos mecanismos para alentar a los encargados de la toma de decisiones a ponderar 
los costos y los beneficios externos de sus decisiones, un proceso que se denomina internalizacion. En 
algunos casos, las externalidades se internalizan a traves de negociaciones sin la participation del 
gobierno. En otros casos, las negociaciones privadas fracasan y la unica alternativa es algun tipo de 
intervencion del gobierno. 

Existen cinco enfoques para resolver el problema de las externalidades: 1. negociaciones privadas, 
2. reglas y procedimientos legales, 3. impuestos y subsidios establecidos por el gobierno, 4. venta o 
subasta de derechos para generar externalidades y 5. regulaciones directas del gobierno. Aunque cada 
uno de estos metodos es mas conveniente para un conjunto especifico de circunstancias, todos ellos 
alientan a los responsables de la toma de decisiones a ponderar los efectos externos de sus decisiones. 

Negociaciones privadas Regresemos al caso de Harry y Jake. Es probable que alguna vez usted 
haya estado en una situation similar. Para la mayoria de las personas que se encuentran en esta situa¬ 
tion, el primer paso es evidente: tocar a la puerta de Harry y pedirle que baje el volumen o que reduzca 
el tiempo de juego durante las horas que usted estudia. Desde luego, las buenas maneras son una reac¬ 
tion social para las externalidades incipientes. A medida que las sociedades aumentan su densidad de 
poblacion, una cantidad cada vez mayor de actividades cae dentro de la categoria de “no debe hacerse en 
publico”. Considere, por ejemplo, lo que ha sucedido a lo largo del tiempo con la aceptacion social del 
habito de fumar. En 2010, en anticipation a la Expo China, el gobierno de ese pais tomo medidas ener- 
gicas ante la tendencia de los ciudadanos de Shanghai de llevar puestas sus pijamas fuera de casa, consi- 
derando que esta forma de vestir significaba externalidades negativas para los visitantes internacionales. 

Aun cuando no haya normas sociales que prohiban una actividad, las negociaciones privadas 
pueden resolver con frecuencia un problema de una externalidad. El modelo formal que describe 
como funcionan las negociaciones privadas fue expuesto inicialmente por Ronald Coase en I960. 3 En 
efecto, el teorema de Coase, que describe el proceso a traves del cual las acciones individuals pueden 
resolver externalidades sin la intervencion del gobierno, es un tema fundamental en los cursos tanto de 
derecho como de economia en todo el mundo. 

Para ver como funciona el teorema de Coase, regresemos a los cuartos de dormitorio de Jake y 
Harry. Suponga que Jake no tuvo exito en su petition cortes a Harry. ^Que sigue? En este punto uno 
deberia saber o indagar cuales son las reglas. Coase nos indica que, aunque no tiene importancia cud- 
les sean las reglas en situaciones como esta, es muy importante que haya reglas que sean conocidas para 
todas las partes. Las negociaciones son dificiles cuando dos partes no estan de acuerdo en cuanto a 
cuales son los derechos que tiene cada una. Supongamos, por lo menos al principio, que en esta uni- 
versidad no hay reglas contra los videojuegos y que todos los estudiantes de la residencia universitaria 
estan enterados de esta politica indulgente. Harry puede jugar tanto como quiera, lo cual, como se 
observa en la figura 16.2, equivale a 8 horas al dia. En un sistema sin reglas y en un medio descortes, 
^tiene Jake algun recurso? 

Vuelva a observar la figura 16.2 y pongase en la position de Jake. Como Harry activa su video- 
juego durante 8 horas diarias, el valor de la ultima hora para el es muy pequeno. De hecho, como se 
observa, en la octava hora el juego vale tan solo $0.05 por hora. Sin embargo, despues de 8 horas de 
escuchar los sonidos de la batalla, Jake esta desesperado. El pagaria mas de $0.25 por hora por alguna 
solucion. jHay espacio para una negotiation! A medida que Harry reduce el tiempo de juego, el valor 
de cada hora marginal del juego aumenta, y el dano marginal para Jake que resulta del estruendo 


2 Es mas probable que los individuos ignoren los costos sociales que imponen sus acciones cuando esos costos inciden sobre un 
numero considerable de personas a quienes no tienen que ver o a quienes no conocen en forma personal. Sin embargo, por el 
momento, suponemos que Harry no toma en cuenta a Jake. 

3 Vease Ronald Coase, “The Problem of Social Cost”, Journal of Law and Economics , 1960. 
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empieza a disminuir. Durante las horas de juego mas alia de la quinta hora, el dano creciente para Jake 
excede al valor creciente que Harry obtiene al jugar. Observe de nuevo la figura 16.2. Como diria 
Coase, para todas las horas mas alia de la quinta hora por dia, Jake obtiene beneficios suficientes del 
silencio como para poder pagar algo a Harry para que este tranquilo. Sin embargo, observe lo que 
sucede a un nivel de 5 horas de juego por dia. Para una reduction por debajo de 5 horas al dia, el bene- 
ficio marginal de Harry que resulta del juego aumenta a mas de $0.25 por hora. La electricidad le 
cuesta $0.05 por hora. Por lo tanto, para detenerlo, Jake tendria que pagarle por lo menos $0.20. Pero, 
como muestra la grafica, a un nivel inferior a 5 horas por dia, el dano por hora de Jake es inferior a 
$0.20. Cinco horas son el tiempo eficiente del juego. Una mayor o una menor cantidad de horas redu- 
cen los beneficios totales para Harry y Jake. 

Coase nos indica que, en ciertas condiciones, las negociaciones privadas impulsaran a la sociedad 
al nivel correcto de production incluso ante la presencia de externalidades. iQue caracteristicas de la 
situation entre Harry y Jake son importantes para que funcione este tipo de solution? Primero, como 
se hizo notar, todas las partes deben entender cuales son sus derechos basicos. En esta situation, Jake 
sabe que tiene que pagar a Harry porque este ultimo tiene el derecho de hacer ruido si asi lo desea. Si 
los derechos no estan establecidos con claridad, los argumentos acerca de quien tiene cuales derechos 
interfieren con el proceso de negotiation. Una segunda condition es que los individuos deben tener la 
capacidad de negociar sin impedimentos o costos. El hecho de que Jake y Harry vivan cerca uno del 
otro hizo la negotiation mucho mas facil. Finalmente, las negociaciones privadas funcionan mejor 
cuando el numero de partes implicadas es reducido. Si una parte de una negotiation es un grupo 
grande, por ejemplo, todos los residentes de un poblado o de una region entera, como sucedio en el 
caso citado anteriormente acerca de la lluvia acida, las negociaciones privadas se dificultan. 

Coase tambien senala que las negociaciones llevaran a las partes en conflicto a la solution correcta 
indistintamente de donde se asignen los derechos en forma initial. Suponga que el reglamento de los 
dormitorios estipula que Jake tiene derecho al silencio. Si este es el caso, Jake puede recurrir a los admi- 
nistradores de la residencia universitaria y pedirles que hagan cumplir el reglamento. Ahora, cuando 
Harry encienda su videojuego y Jake le pida que lo apague, Harry debera cumplir. Observe que ahora la 
situation se invirtio. Aceptando las reglas de los dormitorios (como debe hacerlo), Harry toca a la puerta 
de Jake. Los danos que experimenta Jake derivados de la primera hora de juego de Harry tan solo son de 
$0.15. Esto significa que si Jake fuera compensado con mas de $0.15, el permitira el juego. Observe que 
ahora se ha montado el escenario para la negotiation. Harry obtiene $0.45 como beneficio neto derivado 
de la primera hora del juego ($0.50 menos un costo privado de $0.05). Asi, el estara dispuesto a pagar 
hasta $0.45 por el privilegio. Si no hay impedimentos para la negotiation, el dinero cambiara de manos. 
Harry pagara a Jake alguna cantidad entre $0.15 y $0.45, y al igual que antes, el juego continuara. Jake, de 
hecho, ha vendido a Harry su derecho al silencio. Como antes, la negotiation entre las dos partes condu- 
cira a 5 horas de juego. Exactamente a un nivel de 5 horas, Jake dejara de aceptar la compensation y dira 
a Harry que apague el sistema. (Vease de nuevo la figura 16.2 para comprobar que esto es verdad). 

En ambos casos, la oferta de compensation se podria hacer en alguna forma distinta del efectivo. 
Jake puede ofrecer a Harry una buena disposition, un favor o dos, o el uso de su motocicleta Harley- 
Davidson durante una hora. En efecto, en este ejemplo, si Harry tiene el derecho a jugar tanto como 
quiera (el caso 1), Jake podria ofrecer comprar a Harry unos audifonos que le permitan jugar en silen¬ 
cio. Desde luego, la disposition de Jake para hacer esto dependera del costo de los audifonos y de la 
cantidad de tiempo que Jake cree que sera vecino de Harry. 

Los criticos de Coase se apresuran a senalar que las condiciones que se requieren para que la nego¬ 
tiation produzca un resultado eficiente no siempre estan presentes. El mayor problema con el sistema 
de Coase tambien es un problema comun. Con mucha frecuencia, una parte de la negotiation es un 
grupo grande de personas, y nuestro razonamiento puede estar sujeto a una falacia de composition. 

Suponga que una compania de energia electrica ubicada en Pittsburgh contamina el aire. Las par¬ 
tes perjudicadas son las 100,000 personas que viven cerca de la planta. Supongamos que la planta tiene 
derecho a contaminar. El teorema de Coase predice que los individuos que resulten perjudicados por 
el humo se reuniran y ofreceran un pago a la planta para evitar que siga contaminando (del mismo 
modo que Jake ofrecia un pago a Harry para dejar de hacer ruido). Si ese pago es suficiente para indu- 
cir a la planta de energia a dejar de contaminar o a reducir los contaminantes por medio de filtros de 
aire, aceptara el pago y reducira la contamination. Si el pago no es suficiente, la contamination conti¬ 
nuara, pero la empresa habra ponderado todos los costos (al igual que hizo Harry cuando continuo 
jugando), y el resultado sera eficiente. 

Sin embargo, no todo mundo contribuira al fondo para el pago a la planta. Primero, cada contri¬ 
bution en forma individual es tan pequena en relation con el total que ninguna contribution inde- 
pendiente hara mucha diferencia. Tal vez algunos consideren que hacer una contribution es poco 
importante o incluso innecesario. Segundo, todos los residentes del lugar podran respirar aire mas 
limpio sin importar que contribuyan o no al pago que se entrega a la planta. Muchos no participaran 
simplemente porque no estan obiigados a ello, y en este momento la negotiation privada fracasa: el 
dinero reunido por todo el grupo sera inferior a los danos totales, a menos de que todos participen. 
(Discutiremos estos dos problemas —el de la gota en el balde de agua y del polizon — mas adelante en este 
capitulo). Cuando el numero de individuos perjudicados es grande, los impuestos o las regulaciones 
del gobierno pueden ser el unico camino para el remedio. 
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mandato judicial Una orden 
de la corte que prohfbe la 
continuacion de un 
comportamiento que 
provoca danos. 

reglas de responsabilidad 

Leyes que requieren que A 
compense a B por los danos 
causados. 


Reglas y procedimientos legales Como hemos visto, para que las negociaciones conduzcan a 
un resultado eficiente, la asignacion inicial de los derechos debe estar clara para ambas partes. Cuando 
los derechos los establece la ley, la mayorla de las veces tambien se incorpora dentro de la legislation un 
mecanismo para proteger esos derechos. En aquellos casos en que existe un perjuicio de consideration, 
por ejemplo, puede haber soluciones legales. En tales casos, la vlctima tiene ei derecho de acudir a la 
corte y solicitar un mandato judicial que prohlba la continuacion del comportamiento que provoca los 
danos. Si las reglas de los dormitorios otorgan especlficamente a Jake el derecho al silencio, el hecho de 
que Jake solicite que el consejero residente hable con Harry es como obtener un mandato judicial. 

Las soluciones prohibitivas son irrelevantes cuando ya se ha causado un dano. Considere el caso de 
los accidentes. Si usted se fracturo una pierna como resultado de un accidente automovillstico, prohibir 
al conductor del otro vehlculo que ingiera bebidas alcoholicas o que maneje en estado de ebriedad no 
funcionara: ya es demasiado tarde. En estos casos, los derechos deben estar protegidos por reglas de 
responsabilidad, es decir, reglas que requieren que A compense a B por los danos causados. En teoria, 
tales reglas se establecen con la finalidad de hacer lo mismo que hacen las imposiciones fiscales sobre 
alguien que contamina: dar a los encargados de tomar decisiones un incentivo para ponderar todas las 
consecuencias, reales y potenciales, de sus decisiones. Del mismo modo que los impuestos no detienen 
toda la contaminacion, la reglas de responsabilidad tampoco detienen todos los accidentes. 

Sin embargo, la amenaza de las acciones de responsabilidad induce a las personas a tener mas cui- 
dado del que tendrian de otra manera. La responsabilidad por un producto es un buen ejemplo. Si un 
consumidor resulta perjudicado en alguna forma porque compro un producto defectuoso, la compania 
que lo fabrica es, en la mayoria de los casos, responsable por los danos, aun cuando haya tenido un cui- 
dado razonable al elaborar el producto. Los productores tienen un poderoso incentivo para ser cuidado- 
sos. Sin embargo, si los consumidores saben que seran generosamente compensados por cualquier 
dano, quiza no tengan un incentivo igualmente poderoso para ser cuidadosos al utilizar el producto. 

Impuestos y subsidios Cuando las negociaciones privadas fracasan, los economistas abogan 
tradicionalmente por los impuestos y los subsidios marginales como una forma directa de obligar a las 
empresas a considerar los costos o los beneficios externos. Cuando una empresa impone un costo 
social externo, el razonamiento es que se deberia establecer un impuesto por unidad igual a los danos 
de cada unidad sucesiva de produccion elaborada por la empresa, de manera que el impuesto sea exac- 
tamente igual a los costos de los danos marginales. 4 

La figura 16.3 es una repetition de la figura 16.1b), pero esta vezlos costos de los danos los paga la 
empresa bajo la forma de un impuesto por unidad, es decir, el impuesto = CMD. La compania se 
enfrenta ahora a una curva de costo marginal que es igual que la curva del costo marginal social (CMj 
= CMS). Recuerde que la curva de oferta de la industria es la suma de las curvas de costos marginales 
de las empresas individuals. Esto significa que como resultado del impuesto, la curva de oferta de la 
industria se desplaza hacia la izquierda, haciendo subir al precio de P Q a P y El nivel eficiente de pro¬ 
duccion es q v donde P = CM V (Recuerde nuestro analisis del equilibrio general del capitulo 12). 


► FIGURA 16.3 
El impuesto que se cobra a 
una empresa es igual al 
costo marginal del dano 

Si se cobra a una empresa 
un impuesto por unidad exac- 
tamente igual a los costos 
de los danos marginales, 
dicha empresa ponderara el 
impuesto y, por consiguiente, 
los costos de los danos, en sus 
decisiones. Al nuevo precio de 
equilibrio, P v los consumido¬ 
res estaran pagando una canti- 
dad suficiente para cubrir los 
costos totales de los recursos, 
asi como los costos de los 
danos impuestos. El nivel efi¬ 
ciente de produccion para la 
empresa es q r 


-o 

T3 


La industria Una empresa representativa 



4 Como se explicara mas adelante en este capitulo, los costos de los danos son dificiles de medir. Con frecuencia se supone que son 
proporcionales al volumen de contaminantes que se descargan al aire o al agua. En vez de impuestos, los gobiernos imponen con fre¬ 
cuencia cargos por emisiones , los cuales hacen que el costo para los contaminadores sea proporcional a la cantidad de contaminacion 
causada. Usaremos la palabra “impuesto” para referirnos tanto a los impuestos propiamente dichos como a los cargos por emisiones. 
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Como una empresa que maximiza las utilidades iguala el precio con los costos marginales, el 
nuevo precio para los consumidores cubre los costos de los recursos necesarios para elaborar el pro- 
ducto y los costos de los danos. El proceso de decision del consumidor de nuevo es eficiente en el mar- 
gen porque el beneficio marginal social, como se refleja en el precio de mercado, es igual al costo 
marginal social total del producto. 

Un ejemplo interesante acerca del uso de los impuestos para reducir la contaminacion es el de los 
impuestos que las autoridades de Londres establecieron sobre los automoviles que se desplazan hacia 
el centra de la ciudad. El alcalde Bloomberg de la ciudad de Nueva York considero una polltica similar. 
Medicion de los danos El mayor problema con el uso de los impuestos y los subsidios es que los 
danos se deben estimar en terminos financieros. Para gravar fiscalmente de manera adecuada a la 
planta de detergentes que contamina un rlo cercano, el gobierno debe evaluar los danos causados a los 
residentes rlo abajo en terminos monetarios. Esta evaluation es diflcil, pero no imposible. Cuando se 
busca una solucion legal, los jueces se ven obligados a hacer tales estimaciones para determinar cual 
sera la compensation que se debera pagar. Las encuestas acerca de la “disposition para pagar”, los estu- 
dios acerca de los valores de las propiedades en las areas afectadas frente a las no afectadas, y algunas 
veces el valor de mercado de las actividades recreativas proporcionan algunos datos basicos. 

El valor monetario de los danos para la salud y la perdida de la vida son, naturalmente, mas difi- 
ciles de estimar, y cualquier medicion de tales perdidas es controversial. Quienes formulan las pollticas 
con frecuencia emiten juicios que establecen en forma impllcita valores sobre la vida y la salud. 
Decenas de miles de muertes y millones de lesiones serias son el resultado de accidentes de transito en 
Estados Unidos cada ano; sin embargo, los estadounidenses no estan dispuestos a dejar de manejar 
automoviles o a reducir el llmite de velocidad a 40 millas por hora: los costos de cualquiera de esos dos 
cursos de action serlan demasiado elevados. Si la mayorla de los estadounidenses estan dispuestos a 
aumentar el riesgo de muerte a cambio de tiempos mas cortos en la conduction de automoviles, el 
valor que se concede a la vida tiene sus llmites. 

Es importante tener presente que el hecho de establecer impuestos sobre actividades que generan 
externalidades tal vez no elimine los danos. Los impuestos sobre estas actividades no se establecen para 
eliminar las externalidades; simplemente tienen como finalidad obligar a los encargados de tomar deci- 
siones a considerar los costos totales de sus decisiones. Incluso si suponemos que un impuesto se basa 
en una medicion correcta de todos los danos causados, el encargado de tomar decisiones quiza encuentre 
ventajoso continuar causando un dano. El fabricante de detergentes tal vez considere que es mas renta¬ 
ble pagar el impuesto y seguir contaminando el rlo, siempre que los ingresos provenientes de la venta de 
su producto sean suficientes para cubrir el costo de los recursos usados y para compensar totalmente a 
las partes danadas. En tal caso, la elaboration de un producto a pesar de la contaminacion “vale la pena” 
para la sociedad. Seria ineficiente que la empresa dejara de contaminar. En nuestro ejemplo anterior, el 
nivel optimo de tiempo de juego para Elarry era de 5 horas al dia, y no de cero. Tan solo si los costos de 
los danos fueran demasiado altos tendrla sentido eliminar por completo la contaminacion. Asi, se pone 
de manifiesto la importancia de tener una medicion adecuada de los costos de los danos. 

Reduccion de los danos a un nivel eficiente Los impuestos tambien dan a las empresas un incentivo 
para usar la tecnologla mas eficiente con la finalidad de lidiar con los danos. Si un impuesto refleja los 
danos verdaderos y se reduce cuando se disminuyen los danos, las empresas pueden optar por evitar o 
reducir el impuesto mediante el uso de una tecnologia diferente que cause menos dano. Suponga que 
al fabricante de detergente del ejemplo se le aplican impuestos de $10,000 al mes por contaminar el 
rio. Si la planta de detergente puede enviar sus residuos contaminantes a un deposito de desechos en 
alguna otra parte a un costo de $7,000 mensuales y evitar con ello el impuesto, asi lo hara. Si una 
planta que expele azufre hacia el aire puede instalar filtros de humo que eliminen las emisiones por 
una cantidad menor al impuesto establecido por contaminar el aire, asi lo hara. 

Los incentivos para tener cuidado y evitar los danos Debe quedar claro que todas las externalidades 
implican por lo menos dos partes, y que no siempre esta claro que parte esta “causando” el dano. 
Tomemos el caso de nuestros amigos Elarry y Jake. Harry disfruta los juegos; Jake disfruta la tranquili- 
dad. Si Harry se pone a jugar, impone un costo a Jake. Si Jake puede obligar a Harry a detenerse, 
impone un costo a Harry. 

Con frecuencia, la mejor solucion para un problema de externalidades puede no implicar el 
hecho de detener la actividad que genera dicha externalidad. Suponga que la section de dormitorios de 
Jake y Harry tuviera un tercer residente, Pete, quien detesta el silencio. El consejero residente en el piso 
donde se aloja Harry arregla que Pete y Jake cambien de habitaciones. Lo que antes era un costo 
externo se ha transformado en un beneficio externo. Todos se encuentran en una mejor position. 
Harry y Pete pueden escuchar los sonidos de la guerra, y Jake obtiene el silencio que desea. 

Algunas veces la solucion mas eficiente para un problema relacionado con una externalidad es 
que la parte perjudicada evite el dano. Sin embargo, si quien causa el dano paga una compensation 
total, las partes danadas quiza no tengan incentivos para evitarlo. Considere el caso de una lavanderia 
que se localiza cerca de los ventiladores de escape de una cocina de un restaurante de comida china. 
Suponga que los danos ascienden a $1,000 al mes porque la lavanderia debe usar filtros especiales de 
aire en sus secadoras para que la ropa no huela a especias de Szechuan. El dueno de la lavanderia mira 
alrededor y encuentra un local alternativo perfectamente adecuado, lejos del restaurante, que se renta 
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LA ECONOMlA EN LA PRACTICA 


Las externalidades estan en todos lados 


Las externalidades surgen a partir de muchas fuentes. Los ejemplos mas 
comimes implican a las fabricas y a los automoviles que emiten humo. 
Pero las externalidades estan en todas partes. A continuacion se presentan 
dos ejemplos de externalidades que tal vez usted haya experimentado. 

EL BEBE LLORON 

Peter Scott, una vez empleado como asistente de investigacion de este 
libro y actualmente escritor de Hollywood, redacto las siguientes lineas 
acerca de los bebes llorones en los aviones: 

“El mejor ejemplo de esto [una externalidad] ocurre en los aviones. 
Durante la mayor parte de mi vida, considere que un bebe lloron en un 
avion era una especie de metodo de tortura usado para que los espias 
revelaran secretos nacionales. De hecho, hay una escena que finalmente 
fue eliminada en la pelicula Goldfinger, donde este personaje encierra a 
James Bond en un cuarto con bebes llorones. El problema fue que Bond 
se daba un tiro, poniendo fin al personaje. Por lo tanto, se volvio a escri- 
bir la escena para hacer que Goldfinger intentara partir a Bond a la 
mitad con un rayo laser. Bond logro escapar facilmente porque los rayos 
laser son menos aterradores que los bebes llorones”. 1 

John Tierney escribio acerca de la misma externalidad en el New York 
Times: 2 “Si usted considera que un nino lloron es una molestia ambien- 
tal, entonces el hecho de dar a un nino un descuento sobre un boleto de 
viaje es como ofrecer un subsidio a un contaminador. El nino debe por 
lo menos pagar un boleto completo, y la polltica mas justa seria imponer 
un sobrecargo” 

DECORACIONES NAVIDENAS 

Un muneco de nieve abominable: La guerra de las 
decoraciones de los cespedes 

Wall Street Journal 

Los adomos festivos de Jim McDilda del ano pasado incluyeron un 
arco iluminado de 8.5 metros, un arbol de Navidad de 15 metros, 
50,000 luces y docenas de siluetas animadas. El espectaculo —para 
cuyo montaje se necesito una grua— ilumind el cielo y atrajo a 
miles de visitantes curiosos a su casa de Redding, California. 



Pero los vecinos no estaban tan emocionados. Automoviles, 
limusinas y autobuses turi'sticos congestionaron la calle cerrada, y 
habfa basura regada por los cespedes. La musica navidena que 
acompanaba a los adornos del senor McDilda mantuvo despier- 
tos a los vecinos. Elios se quejaron ante las autoridades citadinas, 
quienes requirieron que el senor McDilda obtuviera un permiso 
para eventos especiales y le exigieron que eliminara los contenedores 
de carga cercanos que habfa usado para almacenar todo el deco- 
rado durante la mayor parte del ano. Despues de varios meses 
de batallas entre el senor McDilda y la ciudad, el tomo la decision de 
darse porvencido. Este ano, su casa no exhibio adornos. 

Fuente: The Wall Street Journal, tornado de “Abominable Snowmen: The 
War on Lawn Decorations”, de Sara Schaefer Munoz. Derechos reserva- 
dos en 2007 por Dow Jones & Company, Inc. Reproducido con permiso de 
Dow Jones & Company, Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 

1 Peter Scott, There’s a Spouse in My House: A Humorous Journey Through 
the First Years of Marriage. Derechos reservados © 2007-2008 por Peter Scott. 
Se reservan todos los derechos. 

2 John Tierney, “The Big City: Urban Menace Stalks Streets in Diapers”, The 
New York Times, 24 de junio de 2000. 


por una suma que rebasa unicamente en $500 al mes el costo de su renta actual. Sin alguna compensa¬ 
tion proveniente del restaurante chino, la lavanderla se mudara y el dano total sera de $500 al mes de 
renta adicional que debera pagar. Pero si el restaurante compensa a la lavanderla por danos de $1,000 
al mes, ^por que razon deberla mudarse la lavanderla? En estas condiciones, la mudanza es improbable 
aun cuando sea eficiente. 

Subsidio de beneficios externos Algunas veces las actividades o las decisiones generan beneficios 
externos en lugar de costos, como en el caso de Harry y Pete, o como el ejemplo del Lojack. Las inver- 
siones en bienes ralces ofrecen otro ejemplo. Los inversionistas que revitalizan una zona centrica (por 
ejemplo, el distrito de un teatro antiguo en una ciudad grande) brindan beneficios a muchas personas, 
tanto en la ciudad como en las areas circundantes. 

Las actividades que proporcionan tales beneficios sociales externos deben estar subsidiadas al 
margen (en el caso extremo necesario) con la finalidad de dar incentivos a los encargados de tomar 
decisiones para considerarlas. As! como el hecho de ignorar los costos sociales puede conducir a deci¬ 
siones ineficientes, lo mismo sucede cuando se ignoran los beneficios sociales. Los subsidios del 
gobierno para la vivienda y para otros proyectos, ya sea de una manera directa a traves de programas 
especificos de gastos o indirectamente a traves de exenciones fiscales, se justifican sobre tales bases. 
Venta o subasta de los derechos de contaminacion Ya hemos establecido que no todas 
las actividades que generan externalidades deberian prohibirse. Alrededor de todo el mundo, el 
automovil particular se ha convertido en el ejemplo mas claro de una actividad que genera una exter¬ 
nalidad cuyos beneficios (as! piensan muchos) exceden a sus costos. 
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Hay una gran cantidad de externalidades que se generan cuando conducimos nuestros automovi- 
les. Primero, los embotellamientos de transito son una externalidad. Aun cuando el “dano” marginal 
que causa cualquier conductor es pequeno, la suma total es un costo serio para todos aquellos que pasan 
varias horas en los congestionamientos de transito. Segundo, la mayor parte de la contaminacion del 
aire en Estados Unidos proviene de los automoviles. El problema es mas evidente en Los Angeles, donde 
el humo cargado con emisiones daninas (la mayor parte proveniente de los automoviles) cubre por 
completo a la ciudad practicamente todos los dias. Por ultimo, la conduccion de automoviles aumenta 
la probabilidad de accidentes, lo que incrementa los costos de los seguros para todos. 

Aunque estos costos no se ignoran desde el punto de vista de la politica publica, no se prohibe la 
conduccion de automoviles. Sin embargo, Atenas, Grecia, ha implantado un sistema de numeros pares 
y nones en el cual la conduccion en el centra de la ciudad esta restringida a dias especificos depen- 
diendo del numero de las placas de los vehiculos. (Sin embargo, como algunos economistas predije- 
ron, esta medida ha alentado a algunas personas a comprar dos automoviles y a alternar su uso). En 
muchos casos, tambien hemos optado conscientemente por permitir la contaminacion de los oceanos, 
los rios y del aire dentro de ciertos limites. 

El derecho a imponer externalidades ambientales es benefico para las partes que ocasionan el dano. 
En cierto sentido, el derecho de arrojar desechos en un rio o de contaminar el aire o el oceano es un 
recurso. Pensar en el privilegio que implica contaminar de esta manera sugiere un mecanismo alternative 
para el control de la contaminacion: la venta o la subasta de los derechos a contaminar para los mejores 
postores. La Ley del Aire Limpio de 1990 adopta este enfoque de establecer niveles maximos para las emi¬ 
siones provenientes de las plantas de energia en Estados Unidos. Se establece un limite maximo para las 
emisiones de cada planta. Cuanto menor sea el nivel especificado, mejor sera la calidad del aire. Se expide 
un permiso para cada planta que le permite emitir contaminante linicamente hasta ese nivel. El permiso 
se puede usar o negociar con otra empresa, lo que ha desarrollado un amplio mercado de subastas. Por 
ejemplo, si a una empresa le cuesta poco abatir la contaminacion, le conviene situarse por debajo de sus 
niveles autorizados y vender sus derechos de contaminacion a una empresa a la que le resulte mas caro 
abatir la contaminacion. De esta manera, el nivel especifico de emisiones determinado por el gobierno 
se alcanzara a los costos mas bajos como resultado de las negociaciones en el mercado. Los ambientalis- 
tas tambien pueden adquirir permisos de contaminacion que nadie utilizara, lo que da como resultado 
mejoras en la calidad del aire mas alia de lo que el gobierno ha establecido. Estos programas de limites 
maximos y negociaciones de los derechos de contaminacion se estan implementando en todo el mundo, 
como un intento para reducir los gases de invernadero, responsables del calentamiento global. 

Un ejemplo sencillo nos ayudara a ilustrar los beneficios potenciales derivados de un sistema de 
limites maximos y negociaciones de los derechos de contaminacion. La tabla 16.1 ilustra la situation a 
la que se enfrentan dos empresas contaminantes. Suponga que cada empresa emite 5 unidades de con¬ 
tamination y que el gobierno quiere reducir la cantidad total de contaminacion del nivel actual de 10 a 
4. Para lograrlo, las autoridades limitan el nivel de contaminacion permitido a cada empresa a 2 unida¬ 
des. De este modo, cada empresa debera pagar para reducir sus niveles de contaminacion en 3 unidades. 
El proceso de reduction de la contaminacion se denomina algunas veces abatimiento de la polucidn. La 
tabla indica el costo marginal del abatimiento para cada empresa y los costos totales. Para la empresa A, 
por ejemplo, la primera unidad de contaminacion reducida o abatida cuesta unicamente $5. A medida 
que la empresa trata de abatir mas la contaminacion, el logro de tal meta se vuelve mas dificil; los costos 
marginales para la reduction de la contaminacion aumentan. Si la empresa A quiere reducir sus niveles 
de contaminacion de 5 unidades a 2, como lo requiere el gobierno, debera gastar $21, $5 para la primera 
unidad, $7 para la segunda y $9 para la tercera. La empresa B encuentra que la reduction de la contami¬ 
nacion es mas dificil. Si trata de reducir la contaminacion en 3 unidades, enfrentara costos de $45. Una 
politica de niveles maximos y negociaciones de derechos de contaminacion otorga a cada una de estas 
empresas dos permisos y les permite negociarlos si asi lo desean. iQue querran hacer las empresas? 

La empresa A puede reducir sus emisiones de 2 unidades a 1 unidad si gasta $12 mas para abatir 
la contaminacion. De este modo tendria un permiso para vender a la empresa B. ^Cuanto estaria dis- 
puesta a pagar la empresa B por este permiso? Por el momento, la empresa reduce la contaminacion en 


1 TABLA 16.1 Negociacion de permisos j 

Empresa A 

Empresa A 

Empresa A 

Empresa B 

Empresa B 

Empresa B 

Reduction de la 
contamination por parte de 
la empresa A (en unidades 
de contaminacion) 

1 

CM de la reduction 
de la contaminacion 
para la empresa A 

$ 5 

CT de la reduction 
de la contaminacion 
para la empresa A 

$ 5 

Reduction de la 
contaminacion por parte de 
la empresa B (en unidades 
de contaminacion) 

1 

CM de la reduction 
de la contaminacion 
para la empresa B 

$ 8 

CT de la reduction de 
la contaminacion 
para la empresa B 

$ 8 

2 

7 

12 

2 

14 

22 

3 

9 

21 

3 

23 

45 

4 

12 

33 

4 

35 

80 

5 

17 

SO 

5 

50 

130 
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3 unidades, y el costo marginal de esa tercera unidad es de $23. Esto nos indica que la empresa B estarla 
dispuesta a pagar hasta $23 para comprar un permiso que le permita continual - contaminando hasta 
un nivel de 3 unidades. Por lo tanto, hay espacio para una negotiation. De hecho, el precio del permiso 
se ubicara en algun punto entre los $12 demandados por la empresa A y los $23 que la empresa B esta 
dispuesta a pagar. Como los costos marginales de abatimiento para la empresa A son mas bajos que los 
de la empresa B, se espera que la empresa A realice un mayor esfuerzo para reducir la contaminacion y 
venda a B los derechos que no utilizara. Como se observa a partir de estas cifras, la empresa A no ven- 
dera su ultimo permiso a B. Para abatir otra unidad, la empresa A tendrla costos marginales de $ 17. Sin 
embargo, para evitar este abatimiento, la empresa B pagarla tan solo $14. No hay espacio para la nego¬ 
ciacion. Una vez que la empresa A haya vendido un permiso a B, habra tan solo 4 unidades de conta¬ 
minacion, pero ahora la empresa A emite una unidad y la empresa B, 3 unidades. ^Cuales son los costos 
totales de esta reduction de la contaminacion? Cuando ambas empresas reduclan sus niveles de emi- 
siones en una forma equitativa, los costos totales eran de $21 para la empresa A y de $45 para la 
empresa B, para dar un total de $66. Ahora los costos son de $33 para A y de $22 para B, lo cual hace 
un total de $55. (Desde luego, A tambien recibira un pago por el permiso). 

Europa enfrento con seriedad el problema del calentamiento global al implementar el primer 
esquema comercial obligatorio en el mundo para las emisiones de dioxido de carbono en 2005. Las emi- 
siones de dioxido de carbono son la fuente principal del calentamiento global. La primera fase del plan, 
la cual concluyo a finales de 2007, implied a cerca de 12,000 fabricas y otras instalaciones. Las empresas 
participantes eran refinerlas de petroleo, plantas de generation de energla electrica, y fabricas de vidrio, 
acero, ceramica, cal y productos qulmicos. Estas 12,000 plantas representaban el 45% de las emisiones 
totales de la Union Europea (UE). La UE establecio un llmite maximo absoluto sobre las emisiones de 
dioxido de carbono y despues asigno las autorizaciones a los gobiernos. A la vez, las naciones distribu- 
yeron las autorizaciones entre las plantas por separado. En la segunda fase que comprende de 2008 a 
2012, se incorpora a algunos otros sectores grandes, como la agricultura y la petroqulmica. 

Tanto en Estados Unidos como en Europa, los permisos se entregan a las plantas selectas fibres de 
cargo aun cuando dichos permisos se negocien a un precio alto una vez que se hayan distribuido. En la 
actualidad, muchos se preguntan si el gobierno deberla vender esos permisos en el mercado o cobrar 
una cuota a las empresas. En la situation actual, muchas de las empresas que reciben los permisos 
adquieren un enorme beneficio imprevisto. Durante la segunda etapa del plan en Europa, los gobier¬ 
nos estaran facultados para subastar mas del 10% de los permisos emitidos. 

Otro ejemplo de la venta de derechos de externalidades proviene de Singapur, donde el derecho a 
comprar un automovil se subasta cada ano. A pesar de la existencia de impuestos muy altos y de la 
necesidad de contar con permisos para conducir en areas del centra de la ciudad, las calles y carreteras 
de Singapur se congestionan con frecuencia. El gobierno tomo la decision de limitar el numero de 
automoviles nuevos que transitan por las calles, debido a que los costos externos asociados (embote- 
llamientos de transito y contaminacion) se hablan elevado considerablemente. Con la imposition de 
estos llmites, se tomo la decision de distribuir los derechos de propiedad de los automoviles a aquellos 
que les confieren el valor mas alto. Es probable que los conductores de taxis, las companias de trans- 
portes, las llneas de autobuses y los vendedores que tienen que transportarse en auto compren licen- 
cias. Por otro lado, los ciudadanos que manejan por comodidad, en vez de utilizar el transporte 
publico, encontraran que las licencias son demasiado costosas. Los embotellamientos de transito y la 
contaminacion no son las unicas externalidades que Singapur ha tornado en serio. En 2005 la multa 
por tirar basura en la calle era de hasta $1,000; por dejar de activar la palanca de un sanitario publico, 
era de mas de $100; y por comer en un sistema de transporte subterraneo era de $300. 

Regulacion directa de las externalidades Los impuestos, los subsidios, las reglamentacio- 
nes y las subastas publicas son metodos de regulacion indirecta que tienen el objetivo de inducir a las 
empresas y a las familias a ponderar los costos sociales y los beneficios de sus acciones. La dimension 
real del costo/beneficio externo depende de la reaction de las familias y las empresas a los incentivos 
que ofrecen los impuestos, los subsidios y los reglamentos. 

Como es evidente, muchas externalidades son demasiado importantes como para regularse de una 
manera indirecta. Arrojar sustancias quimicas cancerigenas a un deposito ubicado cerca de un suministro 
publico de agua es ilegal, y aquellos que lo hagan pueden ser acusados penalmente y enviados a prision. 

La regulacion directa de las externalidades ocurre a nivel federal, estatal y local. La Agencia de 
Protection del Ambiente (Environmental Protection Agency, EPA) es una institution federal que fue 
establecida por una ley del Congreso de Estados Unidos en 1970. Desde la decada de 1960, el Congreso 
estadounidense ha promulgado una gran cantidad de legislaciones que establecen normas especificas 
para los desechos contaminantes que se arrojan al aire y al agua. Cada estado de EUA tiene una divi¬ 
sion o un departamento que se encarga de regular aquellas actividades que probablemente danen al 
ambiente. La mayoria de los aeropuertos de ese pais establecen horarios de aterrizaje regulados por los 
gobiernos locales para minimizar el ruido. 

Muchas sanciones y penas legales por violar las regulaciones ambientales funcionan como los 
impuestos que se establecen para los contaminadores. No todas las violaciones y los delitos se detie- 
nen, pero los infractores y los criminales tienen que enfrentarse a “costos”. Para que el resultado sea efi- 
ciente, las multas que pagarian deben reflejar el dano que sus acciones causan a la sociedad. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Cambio climatico 


El calentamiento global se ha convertido en uno de los desafios mas difi- 
ciles de la polltica ambiental de nuestros tiempos. La ciencia en torno al 
asunto es compleja, los efectos son de larga duracion, las naciones impli- 
cadas son muchas, y los costos y los beneficios para las diferentes regiones 
son muy variados. Los palses insulares que se encuentran en areas natu- 
ralmente calidas experimentan efectos muy diferentes a los que enfrentan 
las naciones mas frias y sin salida al mar. Es probable que las reducciones 
sustanciales de los gases de invernadero sean muy costosas. Por todas 
estas razones, ha sido muy dificil lograr un acuerdo internacional. En 
diciembre de 2010 la comunidad internacional lo intento nuevamente en 
una serie de reuniones en Cancun, Mexico. El articulo que se presenta a 
continuacion describe una reunion de las naciones en vias de desarrollo, 
que se llevo a cabo en mayo de 2010 en China y que conduciria mas ade- 
lante a la reunion de Cancun. Este articulo ilustra algunos de los aspectos 
internacionales complejos en el debate del calentamiento global. 



China e India dudan que el acuerdo climatico 
este cercano 

The Wall Street Journal 

BEIJING. Altos funcionarios de China e India que fungen como 
representantes de sus paises en las discusiones sobre el cambio 
climatico expresaron su pesimismo en la conferencia de Beijing 
que se celebro este fin de semana, en relacion con el logro de un 
acuerdo mundial obligatorio en la Reunion Cumbre sobre el 
Clima de las Naciones Unidas, que se llevara a cabo en Cancun, 
Mexico, a finales del ano. 

China fue el anfitrion del foro sobre el tema del calentamiento 
global que integro a los bloques negociadores clave de los paises en 
vias de desarrollo, incluyendo a Brasil, Sudafrica e India. 

Beijing esta tratando de reforzar su papel como lider del mundo 
en vias de desarrollo en las platicas acerca del cambio climatico, des¬ 
pues de las acusaciones de que habia saboteado los esfuerzos para 
alcanzar un acuerdo obligatorio en la Reunion Cumbre respaldada 
por las Naciones Unidas, que se llevo a cabo en Copenhague en 
diciembre pasado. La composicion de los participantes del foro sirvio 
para enviar “una serial al mundo acerca del papel que China quiere 
desempenar”, afirmo Li Yan, un especialista en el cambio climatico de 
la organization Greenpeace. 

El zar del cambio climatico de China afirmo en la conferencia 
que aun no se vislumbra un pacto obligatorio en relacion con la 
forma de enfrentar el calentamiento global; antes, habra que 
resolver varios problemas graves, incluyendo la manera en que se 
administraran los $100,000 millones de fondos para que las 
naciones en vias de desarrollo reduzcan sus emisiones de gases de 
invernadero a lo largo de la siguiente decada. 


La reunion de Beijing no condujo a ningun planteamiento 
concluyente, pero su finalidad fue la de brindar un canal para pro¬ 
mover platicas mas amplias acerca del cambio climatico, advirtid 
el ex viceprimer ministro chino, Zeng Peiyan, quien estuvo a cargo 
de la conferencia. 

Los analistas dijeron que Beijing tambien queria usar la con¬ 
ferencia para enviar una fuerte serial a los gobiernos locales de la 
nacion en relacion con su seriedad en el cumplimiento de las 
metas de eficiencia en el uso de energia. 

Dicha serial es especialmente urgente despues de las noticias 
de que la infraestructura de China y la construction de viviendas, 
como resultado de la recuperacion economica, aumentaron la 
intensidad energetica del pafs en 3.2% durante el primer trimestre 
de este ano, en comparacion con el ano anterior. Este aumento 
revirtio una disminucion uniforme en la cantidad de energia utili- 
zada para producir cada dolar del producto interno bruto. 

China, el mayor emisor del mundo de gases de efecto de 
invernadero en terminos absolutos, afirmo que reducirfa la inten¬ 
sidad energetica (esto es, la relacion entre el consumo de energia y 
el PIB) en un 20% al final de este ano, una meta que esta estrecha- 
mente vinculada con el compromiso del pafs para reducir su inten¬ 
sidad del carbono (es decir, la relacion entre las emisiones de 
carbono y el PIB) entre el 40% y 45% en 2020. 

— Nota: Wan Xu contribuyo a este articulo. 

Fuente: The Wall Street Journal, tornado de “China, India Doubt Climate 
Deal is Near”, de Shai Oster. Derechos reservados en 2010 por Dow Jones 
& Company, Inc. Reproducido con permiso de Dow Jones & Company, 
Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 


Bienes publicos (sociales) 

Otra fuente de las fallas del mercado se encuentra en los bienes publicos, tambien llamados bienes 
sociales o bienes colectivos. Los bienes publicos se pueden definir por medio de dos caracteristicas 
estrechamente relacionadas: no implican rivalidad en el consumo y sus beneficios no son excluyentes. 
Como veremos, estos bienes representan un fracaso de mercado porque tienen caracteristicas que 
hacen dificil que el sector privado los produzca de una manera rentable. En una economia de mercado 
no regulada donde el gobierno no vigila que estos bienes se produzcan, en el mejor de los casos, habra 
una cantidad insuficiente de ellos y, en el peor de los casos, no se produciran en absoluto. 

Caracteristicas de los bienes publicos 

Se dice que un bien no implica rivalidad en el consumo cuando el consumo de A no interfere con el 
consumo que hace B de ese bien. Esto significa que los beneficios de los bienes son colectivos: son para 
todos. La defensa nacional, por ejemplo, benefkia a todos los ciudadanos de un pais. El hecho de que 
yo este protegido no va en detrimento en forma alguna de que usted tambien este protegido; cada ciu- 


bienes publicos (sociales o 
colectivos) Bienes que no 
implican rivalidad en el 
consumo y cuyos beneficios 
no son excluyentes. 

consumo sin rivalidad Una 

caracterfstica de los bienes 
publicos: el hecho de que 
una persona disfrute de los 
beneficios de un bien publico 
no interfere con el consumo 
de dicho bien por parte de 
otra persona. 
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no excluyente Una 

caracterfstica de la mayorfa 
de los bienes publicos: una 
vez que un bien se produce, 
nadie puede quedar excluido 
de disfrutar de sus 
beneficios. 


problema del polizon Un 

problema intri'nseco a los 
bienes publicos: como las 
personas pueden disfrutar de 
los beneficios de los bienes 
publicos independientemente 
de que paguen por ellos o 
no, por lo general no estan 
dispuestas a pagar. 

problema de la gota en un 
balde de agua Un problema 
intri’nseco a los bienes 
publicos: el bien o servicio 
suele ser tan costoso que su 
suministro, por lo general, no 
depende de que una persona 
especifica lo pague. 


dadano esta protegido tanto como cualquier otro. Si el aire esta limpio, mi respiration no interfiere con 
el hecho de que usted respire el mismo aire, y (en circunstancias ordinarias) ese aire no se agota cuando 
un mayor numero de personas lo inhalan. Los bienes privados, en contraste, implican rivalidad en el 
consumo. Si yo como una hamburguesa, usted no puede comer la misma hamburguesa tambien. 

Algunos bienes, a pesar de que generan beneficios colectivos, en ocasiones pueden implicar riva¬ 
lidad en el consumo. Esto sucede cuando hay aglomeraciones. Un parque o una alberca pueden dar 
cabida a muchas personas al mismo tiempo, generando de esta manera beneficios colectivos. Sin 
embargo, cuando demasiadas personas se aglomeran en un dia muy caluroso, comienzan a estorbarse 
unas a otras para disfrutar de ese beneficio. 

La mayoria de los bienes publicos son no excluyentes. Una vez que se produce un bien publico, 
nadie puede quedar excluido, por ninguna razon, de disfrutar de sus beneficios. Una vez que se esta- 
blece un sistema nacional de defensa, protege a todos los ciudadanos de ese pais. 

Antes de continuar, es muy importante hacer notar que los bienes son publicos en virtud de sus 
caracteristicas (no implican rivalidad en el consumo y no son excluyentes), y no por el hecho de que el 
sector publico los produzca. Si el gobierno decidiera promulgar una ley que declarara que las hambur- 
guesas son parte de un derecho (es decir, que todas las personas pudieran tener tantas hamburguesas 
como quisieran a expensas del gobierno), esa decision no convertiria a las hamburguesas en bienes 
publicos. En todo caso, se trataria de un ejemplo en que el gobierno suministra un bien privado total- 
mente libre de cargo. La decision del gobierno de dejar de ejercer en este caso el poder de exclusion no 
altera la naturaleza de una hamburguesa. 

El problema real con los bienes publicos es que el sector privado normalmente no tiene un incen- 
tivo para producirlos o para producir la cantidad correcta. Para que una empresa privada que maxi- 
miza las utilidades elabore un bien y obtenga una utilidad, debe tener la capacidad de retener ese bien 
en el caso de aquellos que no lo paguen. McDonald’s puede ganar dinero vendiendo emparedados de 
polio tan solo porque los clientes no obtendran los emparedados si no pagan por ellos. Si el pago fuera 
voluntario, McDonald’s no estaria en los negocios durante mucho tiempo. 

Considere el caso de un empresario que decide ofrecer una mejor proteccion policiaca a la ciudad de 
Metropolis. Una cuidadosa investigation de mercado (la cual suponemos como correcta) revela que los 
ciudadanos de Metropolis quieren una proteccion con una alta calidad y estan dispuestos a pagar por ella. 
No todos estan dispuestos a pagar la misma cantidad. Algunos pueden pagar mas, y otros menos. Los indi- 
viduos tambien tienen preferencias y sentimientos diferentes en torno al riesgo. El empresario de nuestro 
ejemplo contrata a una fuerza de ventas y empieza a vender su servicio. Pronto encuentra un problema. Ya 
que su compahia es privada, el pago es voluntario. No puede obligar a nadie a que pague. El pago de una 
hamburguesa tambien es voluntario, pero una hamburguesa se puede retener en el caso de que no se 
pague. Sin embargo, el bien que esta vendiendo nuestra nueva empresa es, por naturaleza, un bien publico. 

Como consumidor potencial de un bien publico, usted se enfrenta a un dilema. Desea mas protec¬ 
cion policiaca, y supongamos que esta dispuesto a pagar $50 al mes por obtenerla. Pero no hay nada de 
contingente en su pago, entendiendo por contingente la cuota que cada uno aporta cuando son 
muchos los que contribuyen para un mismo fin. Primero, si el bien se produce, el indice de delitos dis- 
minuye y todos los residentes se benefician. Usted obtiene ese beneficio sin importar que pague por el 
o no; es como un pasajero que no paga por el viaje. Por eso, este dilema se denomina el problema del 
polizon. Segundo, su pago es muy pequeno en relation con la cantidad que debe cobrarse para brindar 
este servicio. De este modo, el grado de proteccion de la policia que realmente se imparta no se vera 
afectado significativamente por la cantidad que usted aporte o por el hecho de que contribuya o no. 
Esto se denomina el problema de la gota en un balde de agua. Los consumidores que actuan en su 
propio interes no tienen incentivos para contribuir de manera voluntaria a la elaboration de bienes 
publicos. Algunos de ellos sentiran una responsabilidad moral o una presion social para contribuir, y 
entonces actuaran en consecuencia. Sin embargo, falta el incentivo economico, y la mayoria de las per¬ 
sonas no encuentran un margen considerable en sus presupuestos para hacer pagos voluntaries. El 
problema de los bienes publicos tambien se puede concebir como un problema del dilema de los pri- 
sioneros de la teoria de juegos en mayor escala. (Para una explication completa, vease el capitulo 14). 

Suministro de bienes publicos 

Todas las sociedades, pasadas y presentes, tienen que enfrentarse al problema de suministrar bienes 
publicos. Cuando los miembros de la sociedad se reunen para constituir un gobierno, tienen como 
proposito garantizar la existencia de bienes y servicios que no existirian si actuaran de manera sepa- 
rada. Al igual que cualquier otro bien o servicio, un cuerpo de leyes (o sistema de justicia) se produce 
con trabajo, capital y otros insumos. Las leyes y las cortes proporcionan beneficios sociales, y deben 
establecerse y administrarse a traves de algun tipo de esfuerzo colectivo y cooperative. 

Observe que estamos hablando del suministro publico, y no de la production publica. Una vez que 
el gobierno decide que servicio desea proporcionar, con frecuencia firma un contrato con el sector pri¬ 
vado para producir ese bien. Gran parte del material para la defensa nacional lo producen los contra- 
tistas privados de la defensa. Por lo general, son las empresas privadas las que construyen las carreteras 
y las oficinas del gobierno, brindan los servicios de procesamiento de datos, etcetera. 

Uno de los problemas inmediatos del suministro publico es que con frecuencia conduce a una 
insatisfaccion publica. Es facil sentirse molesto con el gobierno. Una parte de la razon, pero no toda, 
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para sentir esta insatisfaction se encuentra en la naturaleza de los bienes que suministra el gobierno. 
Las empresas que elaboran o venden bienes privados fijan un precio: podemos elegir comprar cual- 
quier cantidad que queramos, o bien, optar por no comprar nada. No tiene ningun sentido enojarse en 
una zapaterla porque nadie puede obligar a una persona a comprar ahl. 

Usted no puede comprar bienes publicos colectivamente beneficos. Cuando se trata de la defensa 
nacional, el gobierno debe elegir unicamente un tipo y una cantidad de production (colectiva) que se 
habra de elaborar. Ya que ninguno de nosotros puede elegir cuanto se deberia gastar o en que deberia 
gastarse el dinero, todos estamos insatisfechos. Incluso si el gobierno hace su trabajo con una eficien- 
cia razonable, en cualquier momento determinado, aproximadamente la mitad de los ciudadanos con- 
sideran que se gasta demasiado en defensa nacional y la otra mitad considera que se gasta muy poco. 

Suministro optimo de bienes publicos 

A principios de la decada de 1950, el economista Paul Samuelson, con base en los trabajos de Richard 
Musgrave, demostro que existe un nivel optimo o un nivel mas eficiente de production para cada bien 
publico. 5 La exposition de la solution de Samuelson y Musgrave que se presenta a continuation nos 
conduce directamente al complicado problema de la manera en que las sociedades, en oposicion a 
los individuos, hacen elecciones. 

La teoria de Samuelson y Musgrave Una economla eficiente produce lo que la gente desea. 
Los productores privados, independientemente de que sean competidores perfectos o monopolistas, 
estan restringidos por la demanda de mercado de sus productos. Si no pueden vender sus productos en 
un precio que rebasa el costo de producirlos, acabaran por salir de los negocios. Como los bienes pri¬ 
vados permiten la exclusion, las empresas pueden retener sus productos hasta que los consumidores 
los paguen. La compra de un producto a un precio establecido revela que “vale” por lo menos esa can¬ 
tidad para cualquier persona que lo compre. 

La demanda de mercado de un bien privado es la suma de las cantidades que cada familia decide 
comprar (y que se representan en el eje horizontal) a cada precio. Los diagramas de la ligura 16.4 son 
un repaso de como se obtiene una curva de la demanda del mercado. Suponga que una sociedad esta 
integrada por dos personas, A y B. A un precio de $1, A demanda 9 unidades del bien privado, y B 
demanda 13. La demanda de mercado a un precio de $1 es de 22 unidades. Si el precio aumentara a $3, 
la cantidad demandada por A disminuirla a 2 unidades, y la de B disminuirla a 9 unidades; la demanda 
de mercado a un precio de $3 es de 2 + 9 = 11 unidades. El argumento es que el mecanismo de precios 
fuerza a las personas a revelar lo que quieren, y obliga a las empresas a producir unicamente lo que la 
gente esta dispuesta a pagar, pero funciona de esta manera tan solo porque la exclusion es posible. 

Las preferences y las demandas de la gente por bienes publicos, conceptualmente, no son diferen- 
tes de sus preferences y demandas por bienes privados. Usted tal vez desee estar protegido contra 
incendios y este dispuesto a pagar por ese servicio del mismo modo que desea escuchar un CD de 
musica. Para demostrar que existe un nivel eficiente de production, Samuelson supone que conoce- 


A 



Unidades de production 


B 



El mercado (A + B) 



▲ FIGURA 16.4 Con los bienes privados, los consumidores deciden que cantidad compraran; la 
demanda de mercado es la suma de esas cantidades a cada precio 

A un precio de $3, A compra 2 unidades y B compra 9, lo cual hace un total de 11. A un precio de $1, A compra 
9 unidades y B compra 13, lo cual hace un total de 22. Todos compramos la cantidad que deseamos de cada 
bien privado. La demanda de mercado es la suma horizontal de todas las curvas individuales de la demanda. 


5 Paul A. Samuelson, “Diagrammatic Exposition of a Theory of Public Expenditure”, Review of Economics and Statistics , 37,1955, 
350-56. Si se desea la version original de Musgrave basada en los trabajos de Eric Lindahl, vease “The Voluntary Exchange Theory 
of Public Economy”, Quarterly Journal of Economics 53(2), 213-237, febrero de 1938. 
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mos las preferencias de las personas. La figura 16.5 muestra las curvas de la demanda para los compra- 
dores A y B. Si los bienes publicos estuvieran disponibles en el mercado privado a un precio de $6, A 
comprarla X l unidades. Dicho de otra manera, A esta dispuesto a pagar $6 por unidad para obtener X l 
unidades del bien publico. B esta dispuesto a pagar tan solo $3 por unidad para obtener Xj unidades 
del bien publico. 

Recuerde, los bienes publicos no implican rivalidad en el consumo y no son excluyentes: los bene- 
ficios se acumulan de manera simultanea para todos. Tan solo se puede elaborar una unica cantidad, y 
esa es la cantidad que todo mundo tiene. Cuando se producen Xj unidades, A obtiene Xj y B obtiene X r 
Cuando se producen X, unidades, A obtiene X 2 y B obtiene X 2 . 

Para llegar a una demanda de mercado para los bienes publicos, no sumamos las cantidades. En 
vez de ello, se suman las cantidades que lasfamilias individuales estdn dispuestas a pagar por cada nivel 
potencial de production. En la figura 16.5, A esta dispuesto a pagar $6 por unidad por X^ unidades, y B 
esta dispuesto a pagar $3 por unidad por Xj unidades. De este modo, si la sociedad esta mtegrada uni- 
camente por A y B, la sociedad esta dispuesta a pagar $9 por unidad por Xj unidades del bien publico 
X. Para X 2 unidades de produccion, la sociedad esta dispuesta a pagar un total de $4 por unidad. 

En el caso de los bienes privados, la demanda de mercado es la suma horizontal de las curvas indi¬ 
viduales de la demanda: se suman las diferentes cantidades que las familias consumen (representadas en 
el eje horizontal). En el caso de los bienes publicos, la demanda de mercado es la suma vertical de las 
curvas individuales de la demanda; se suman las diferentes cantidades que las familias estan dispuestas a 
pagar para obtener cada nivel de produccion (como se mide en el eje vertical). 


► FIGURA 16.5 
Con los bienes publicos, 
existe unicamente un nivel 
de produccion y los 
consumidores estan 
dispuestos a pagar distintas 
cantidades a cada nivel 
A esta dispuesto a pagar $6 
por unidad porX 1 unidades del 
bien publico. B esta dispuesto 
a pagar unicamente $3 porX 1 
unidades. La sociedad —en 
este caso A y B— esta dispuesta 
a pagar un total de $9 porX 1 
unidades del bien. Ya que tan 
solo se puede elegir un nivel de 
produccion para un bien 
publico, debemos sumar la 
contribucion de A a la contri- 
bucion de B para determinar la 
demanda del mercado. Esto 
significa que hay que sumar las 
curvas de la demanda en 
forma vertical. 
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Samuelson argumentaba que una vez que sabemos cuanto esta dispuesta a pagar la sociedad por 
un bien publico, solo necesitamos comparar esa cantidad con el costo de su produccion. La figura 16.6 
reproduce las curvas de la demanda de A y B, y la curva de la demanda total para el bien publico. 
Mientras la sociedad (en este caso, A y B) este dispuesta a pagar mas que el costo marginal de produc¬ 
cion, el bien deberla elaborarse. Si A esta dispuesto a pagar $6 por unidad del bien publico y B esta dis- 
puesto a pagar $3 por unidad, la sociedad esta dispuesta a pagar $9. 

A partir de la curva de CM de la figura 16.6, el nivel eficiente de produccion es de X l unidades. Si 
a ese nivel se cobra a A una cuota de $6 por unidad de X producida y a B se cobra una cuota de $3 por 
unidad de X, todos deberlan estar contentos. Los recursos se extraen a partir de la produccion de otros 
bienes y servicios tan solo en la medida en que la gente quiera el bien publico y este dispuesta a pagar 
por el. Hemos llegado al nivel optimo de suministro de los bienes publicos. A1 nivel optimo, la dis¬ 
position total de la sociedad para pagar por unidad es igual al costo marginal de producir ese bien. 

Problemas de suministro optimo Sin embargo, existe un problema mayor. Para elaborar la 
cantidad optima de cada bien publico, el gobierno debe saber algo que posiblemente no este en condi- 
ciones de saber: las preferencias de todos los ciudadanos. Puesto que la exclusion es imposible, nada 
obliga a las familias a revelar sus preferencias. Ademas, si preguntamos directamente a las familias 
acerca de su disposicion para pagar, nos encontramos nuevamente con el mismo problema que tenia 
el vendedor de servicios de protection que se menciono anteriormente. Si el pago real depende de la 
respuesta que usted de, tendra un incentivo para ocultar sus verdaderas intenciones. Consciente de que 
usted no puede quedar excluido de disfrutar los beneficios del bien y de que su pago probablemente no 
tendra una influencia apreciable sobre el nivel de produccion que finalmente se elabore, ^que incentivo 
tendria para decir la verdad o para contribuir? 

^Como decide la sociedad que bienes publicos habra de suministrar? Suponemos que los miem- 
bros de la sociedad quieren ciertos bienes publicos. Los productores privados del mercado no pueden 
obtener una utilidad elaborando esos bienes, y el gobierno no puede obtener suficiente information 
para medir con exactitud las demandas de la sociedad. No hay dos sociedades que hayan tratado con 
este dilema de la misma manera. En algunos paises, los dictadores simplemente deciden por la gente. 
En otros, los organismos politicos representatives hablan por las preferencias de la gente. En algunos 
otros paises, la gente vota de manera directa. Ninguna de estas soluciones funciona en forma perfecta. 
Regresaremos al problema de la eleccion social al final del capitulo. 


nivel optimo de suministro de 
los bienes publicos El nivel 
al cual la disposicion total de 
la sociedad para pagar por 
unidad es igual al costo 
marginal de producir ese 
bien. 


Suministro local de bienes publicos: Hipotesis de Tiebout 

En 1956 el economista Charles Tiebout planted el siguiente argumento: en la medida en que los 
gobiernos locales sean responsables por el suministro de bienes publicos, puede existir un mecanismo 
eficiente de election de mercado. Considere un conjunto de ciudades que son identicas excepto en la 
protection de la policla. Las ciudades que eligen gastar una gran cantidad de dinero en los cuerpos 
policiacos probablemente tendran un Indice de criminalidad mas bajo. A la vez, un Indice de crimina- 
lidad mas bajo atraera a las familias que tengan aversion por el riesgo y que esten dispuestas a pagar 
impuestos mas altos por un riesgo mas bajo de ser victima de un delito. Aquellos que esten dispuestos a 
correr un riesgo mas alto pueden optar por vivir en ciudades con bajos impuestos, pero con un alto 



Unidades de produccion 


◄ FIGURA 16.6 
Produccion optima de un 
bien publico 

La produccion optima de un 
bien publico significa producir 
siempre que la disposicion 
total de la sociedad a pagar 
por unidad (D A+B ) sea mayor 
que el costo marginal de elabo¬ 
rar el bien. 
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hipotesis de Tiebout Se 

obtiene una mezcla eficiente 
de bienes publicos cuando 
los precios de los terrenos y 
las viviendas, asf como los 
impuestos, reflejan las 
preferencias de los 
consumidores, al igual que 
sucede en el mercado de 
bienes privados. 


eleccion social El problema 
de decidir lo que desea la 
sociedad. El proceso de 
sumar las preferencias 
individuales con la finalidad 
de hacer una eleccion para la 
sociedad como un todo. 


teorema de la imposibilidad 

Proposition demostrada por 
Kenneth Arrow, la cual 
afirma que ningun sistema 
que pretenda conjuntar las 
preferencias individuales para 
incorporarlas en las 
decisiones sociales producira 
siempre resultados 
congruences y no arbitrarios. 


indice de criminalidad. Ademas, si alguna ciudad es eficiente en la prevention de delitos, atraera a nuevos 
residentes; como cada ciudad tiene un espacio limitado, los valores de las propiedades aumentaran en esa 
ciudad. El precio mas alto de las casas de esta ciudad es el “precio” de un indice de criminalidad mas bajo. 

De acuerdo con la hipotesis de Tiebout, se obtiene una mezcla eficiente de bienes publicos cuando 
los precios locales (en la forma de impuestos o de costos mas altos de la vivienda) reflejan las preferencias 
de los consumidores, al igual que sucede en el mercado de bienes privados. Lo que es diferente en el 
mundo de Tiebout es que las personas ejercen la soberania del consumidor no al “comprar” diferentes 
combinaciones de bienes en un mercado, sino “al votar con su actitud” (eligiendo entre conjuntos de bie¬ 
nes publicos y tasas impositivas vigentes en diferentes ciudades y participando en el gobierno local). 


Eleccion social 

De acuerdo con una perspectiva, el gobierno o sector publico existe para suministrar aquello que “desea 
la sociedad”. Una sociedad es un conjunto de individuos, y cada uno de ellos tiene un conjunto unico de 
preferencias. Por lo tanto, la definition de lo que quiere la sociedad se convierte en un problema de elec¬ 
tion social: un problema de sumar o agregar de alguna manera las preferencias individuales. 

Tambien es importante entender que el gobierno esta integrado por individuos —politicos y 
empleados del gobierno— cuyos propios objetivos determinan en parte lo que hace el gobierno. Para 
entender al gobierno, debemos entender los incentivos a los que se enfrentan los politicos y los servido- 
res publicos, asi como las dificultades de conjuntar las preferencias de los miembros de una sociedad. 


La paradoja de la votacion 

Las sociedades democraticas usan procedimientos de papeletas de votacion para determinar las prefe¬ 
rencias agregadas y para tomar las decisiones sociales que se derivan de ellas. Si todos los votos pudie- 
ran ser unanimes, las decisiones eficientes estarian garantizadas. Por desgracia, es practicamente 
imposible lograr la unanimidad cuando cientos de millones de personas, con sus propias y diferentes 
preferencias, estan implicadas en una situation. 

El mecanismo mas comun de toma de decisiones sociales es la regia de la mayoria; sin embargo, 
no es un metodo perfecto. En 1951 el economista Kenneth Arrow demostro el teorema de la imposi¬ 
bilidad, 6 el cual afirma que es imposible disenar un sistema de votacion que respete las preferencias 
individuales y que arroje resultados congruentes y que no sean arbitrarios. 

Un ejemplo de un resultado aparentemente irracional que surge de la votacion basada en la regia 
de la mayoria es la paradoja de la votacion. Suponga que al enfrentar una decision acerca del futuro de 
una institution, el rector de una importante universidad decide permitir que sus tres administradores 
de mayor jerarquia voten sobre las siguientes opciones: ^La universidad deberia (A) aumentar el 
numero de estudiantes y contratar a mas profesores, (B) mantener el tamano actual del cuerpo 
docente y de la poblacion estudiantil, o (C) reducir el cuerpo docente y el numero de estudiantes? La 
figura 16.7 representa en forma de diagrama las preferencias de los tres administradores. 

El vicepresidente de finanzas (VP1) esta interesado en el crecimiento, y prefiere A por encima de 
B, y B por encima de C. El vicepresidente de desarrollo (VP2), sin embargo, no quiere perturbar la 
armonia, y prefiere el mantenimiento del tamano actual de la institution, es decir, la option B por 
encima de cualquiera de las otras alternativas. Si el statu quo estuviera fuera de cuestionamiento, el 
VP2 preferirla la option C. Por otro lado, el decano cree en el cambio, y desea un cambio total sin 
preocuparse si ello significa un incremento o un decremento. El decano prefiere C por encima de A, y 
A por encima de B. 


► FIGURA 16.7 
Preferencias de los tres 
funcionarios de mayor 
jerarquia de la universidad 

VPI prefiere A por encima de B, 
y B por encima de C. VP2 pre¬ 
fiere B por encima de C, y C 
por encima de A. El decano 
prefiere C por encima de A, y A 
por encima de B. 


Opcion A Opcion B Opcion C 

Contratar a mas profesores Sin cambio Reducir el tamano de la facultad 


Clasificacion VP 1 VP2 



Decano 


Kenneth Arrow, Social Choice and Individual Values (Nueva York: John Wiley, 1951). 
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La tabla 16.2 muestra los resultados de la votacion. Cuando los tres votan por A frente a B, votan a 
favor de A, es decir, a favor de aumentar el tamano de la universidad en lugar de conservarla del mismo 
tamano. VP1 y el decano vencerlan por numero de votos a VP2. A1 elegir entre B y C, la votacion da por 
resultado la victoria de la opcion B; dos de los tres preferirlan mantener la llnea que disminuir el tamano 
de la institucion. Despues de 2 votaciones, tenemos el resultado de que A (un incremento) es preferible a 
B (la ausencia de cambio), y que B (la ausencia de cambio) es preferible a C (un decremento). 


TABLA 16.2 Resultados de la votacion sobre los planes de la universidad: La paradoja de la votacion 


Votacion 

VPl 

Votos de: 

VP2 

Decano 

Resultado 4 

A frente a B 

A 

B 

A 

A gana: A > B 

B frente a C 

B 

B 

C 

B gana: B > C 

C frente a A 

A 

C 

C 

C gana: C > A 

a A > se debe leer 

como “A es preferible que B”. 





El problema surge cuando tenemos los tres votos sobre A contra C. Tanto VP2 como el decano 
votan por C, dando la victoria a esta opcion; C en realidad es preferible que A. Sin embargo, si A supera 
a B y si B supera a C, ^como puede C superar a A? Los resultados son incongruentes. 

La paradoja de la votacion ilustra varios aspectos. El mas importante es que cuando las preferencias 
por los bienes publicos difieren entre los individuos, cualquier sistema que pretenda sumar, o agregar, esas 
preferencias puede conducir a incongruencias. Ademas, ilustra justamente cuanta influencia tiene la per¬ 
sona que establece la orden del dla. Si se hubiera votado primero en relacion con A y C, los dos primeros 
votos podrlan no haber ocurrido nunca. Por esa razon, los comites de reglas en ambas camaras del 
Congreso tienen un enorme poder; establecen las reglas y el orden en que se considerara la legislation. 

Otro problema con la votacion basada en la regia de la mayorla es que conduce a componendas. 
Las componendas son arreglos que tienen lugar cuando los representantes ante el Congreso negocian 
sus votos. Por ejemplo, D ayuda a obtener una mayorla a favor del programa de E; a cambio de ello, E 
ayuda a D a obtener una mayorla a favor del programa de D. No esta claro si algun proyecto de ley 
podrla lograr la aprobacion de cualquier legislatura sin componendas. Tampoco esta claro si estas son, 
a final de cuentas, positivas o negativas desde el punto de vista de la eficiencia. Por otro lado, un pro¬ 
grama que beneficia a una region o a un grupo de personas podrla generar enormes beneficios socia- 
les netos, pero como el grupo de beneficiarios es bastante reducido, no atraera a una mayorla de 
representantes. Cuando otro proyecto de ley que probablemente genere enormes beneficios para otra 
area tambien esta aguardando su turno para someterse a votacion, un intercambio de apoyo entre los 
dos patrocinadores de esos proyectos darla como resultado la aprobacion de dos buenos elementos de 
una legislation eficiente. Por otra parte, las componendas tambien pueden resultar injustificadas, 
dando como resultado una legislation ineficiente que solamente beneficia a cierto grupo. 

Hay diversos problemas adicionales que resultan del hecho de que la votacion se utilice como un meca- 
nismo para las elecciones publicas. En primer lugar, los votantes no tienen un gran incentivo para estar bien 
informados. Cuando usted va a comprar un automovil o, en una escala menor, un reproductor MP3, usted 
es quien suffira todas las consecuencias de una mala eleccion. De manera similar, usted es quien obtiene 
los beneficios que resultan de una buena eleccion. Esto no es as! en la votacion. Aunque muchos de nosotros 
consideramos que tenemos la responsabilidad clvica de votar, nadie cree en realidad que su voto realmente 
determine el resultado de una eleccion. El tiempo y el esfuerzo que se necesitan tan solo para llegar a las Casi¬ 
llas de votacion son suficientes para disuadir a muchas personas. El hecho de estar informado implica 
incluso mas costos, y no es sorprendente que muchas personas no se preocupen por estar informadas. 

Mas alia de que un unico voto probablemente no sea decisivo, se encuentra el hecho de que los cos¬ 
tos y beneficios de las elecciones sociales adecuadas e inadecuadas se comparten de manera muy amplia. 
Si el congresista que usted elige comete un grave error y provoca una perdida de $1,000 millones, sobre 
usted tan solo recae una pequena fraction de ese costo. Aun cuando las sumas implicadas sean grandes 
en forma agregada, los votantes individuales encuentran pocos incentivos para estar bien informados. 

Hay dos problemas adicionales con la votacion. Por un lado, las elecciones estan casi siempre limi- 
tadas a conjuntos de bienes que se suministran publicamente; y, por otro lado, votamos con escasa fre- 
cuencia. Los estadounidenses, por ejemplo, votan por los republicanos o por los democratas; votan 
para elegir presidente tan solo cada cuatro anos; eligen a los senadores para un periodo de seis anos. En 
los mercados privados, en cambio, es posible observar con detenimiento cada artlculo en forma 
separada y decidir que cantidad de cada artlculo se desea. Tambien podemos hacer las compras diaria- 
mente. En el sector publico, sin embargo, votamos por una plataforma o por un partido que toma una 
posicion particular sobre una gran variedad de asuntos. En el sector publico es muy dificil, o imposi- 
ble, que los votantes hagan una separation adecuada de los asuntos publicos. 

Desde luego, existe una razon por la cual ocurre el agrupamiento de asuntos en la esfera de las 
elecciones publicas. De por si, ya es suficientemente dificil convencer a la gente de que asista a las vota¬ 
ciones una vez al ano. Si votaramos de manera separada sobre cada proyecto de ley, pasarlamos toda 
nuestra vida en las casillas de votacion. Esa es una razon por la que existe la democracia representativa. 
Elegimos a aquellos funcionarios que esperamos que permanezcan bien informados y que representen 
nuestros intereses y preferencias. 


paradoja de la votacion Una 

demostracion sencilla acerca 
de la manera en que la 
votacion por la regia de 
mayorla puede conducir a 
resultados aparentemente 
contradictories e 
incongruentes. Una 
ilustracion comunmente 
citada del tipo de 
incongruencia que se 
describe en el teorema de la 
imposibilidad. 

componendas Arreglos que 
tienen lugar cuando los 
representantes del Congreso 
negocian sus votos y 
convienen en ayudarse entre 
si para que ciertas partes de 
la legislation sean 
aprobadas. 
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Imperfecciones del mercado y el papel del gobierno 


Ineficiencia del gobierno: Teoria de la eleccion publica 

Las investigaciones recientes en el campo de la economla se han concentrado no solamente en el gobierno 
como una extension de las preferencias individuales, sino tambien en los funcionarios del gobierno co- 
mo personas con sus propias agendas y objetivos. Es decir, se supone que los funcionarios del gobierno 
maximizan su propia utilidad, y no el bien social. Para entender la manera en que funciona el gobierno, ne- 
cesitamos detenernos menos en las preferencias de los miembros individuales de la sociedad y analizar con 
mayor atencion las estructuras de incentivos que existen en torno de los funcionarios publicos. 

Los funcionarios en los que podrlamos interesarnos son aquellas personas que administran agendas 
gubernamentales como el sistema de seguridad social, el Departamento de Vivienda y Desarrollo Urbano 
o su equivalente en cada pals, y los registros estatales de vehlculos de motor, por ejemplo. ^Que incentivos 
tienen estas personas para elaborar un buen producto y para ser eficientes? ^Acaso faltan esos incentivos? 

En el sector privado, donde las empresas compiten por las utilidades, tan solo sobreviviran las 
companlas eficientes que elaboren bienes que compren los consumidores. Si una empresa es inefi- 
ciente, es decir, si produce a un costo mas alto que el necesario, el mercado la hara salir de los negocios. 
Esto no es necesariamente as! en el sector publico. Si una oficina gubernamental produce un servicio 
necesario o uno que sea obligatorio de acuerdo con la ley, no necesita preocuparse por los clientes. 

La eficiencia de la estructura interna de una oficina del gobierno depende de la manera en que se 
estructuren los incentivos a los que se enfrentan los empleados y los directivos. Si la asignacion presu- 
puestaria de una entidad gubernamental se basa unicamente en los gastos del ultimo periodo, por 
ejemplo, los directivos tendran un claro incentivo para gastar mas dinero, aunque sea de una manera 
ineficiente. Por esa razon, se han ideado muchas formas de recompensar a los jefes de las oficinas y a 
los empleados por la presentation de sugerencias para ahorrar en costos. 

Sin embargo, los crlticos afirman que tales esfuerzos para recompensar la productividad y para cas- 
tigar la ineficiencia rara vez tienen exito. Es dificil castigar, ya no se diga despedir, a un empleado del 
gobierno. Los funcionarios electos pueden ser destituidos de sus cargos, pero serla dificil incitar a los 
votantes para pronunciarse a favor de la instauracion de tal medida. Ademas, los funcionarios electos rara 
vez se asocian con problemas de una mala administration burocratica, a la cual condenan diariamente. 

Los crlticos de “la burocracia” argumentan que ningun conjunto de incentivos internos podra alguna 
vez colocarse al nivel de la disciplina del mercado. A1 respecto, senalan los estudios que analizan el desem- 
peno del sector publico frente al sector privado en actividades como la recoleccion de basura, la operation 
de aerollneas, la protection contra incendios, el servicio postal, etcetera; los resultados indican costos sig- 
nificativamente mas bajos en el sector privado. Un tema vigente en la administration de Reagan y en la pri- 
mera parte de la administration de Bush fue el de la “privatization”. Si el sector privado puede brindar un 
servicio, es probable que lo haga de una manera mas eficiente que el sector publico. De acuerdo con este 
punto de vista, el sector publico debe permitir al sector privado que tome a su cargo esa actividad. 

Una preocupacion en relation con la privatization de las ventas al mayoreo es el efecto potencial 
que ello puede tener sobre la distribution. En la parte final de su administration, el presidente Reagan 
sugirio que el gobierno federal podrla vender la totalidad de su capital en el ramo de la vivienda 
publica al sector privado. ^Continuaria el sector privado garantizando viviendas a la gente de escasos 
recursos? Es probable que no, porque no serla una actividad rentable. 

Al igual que los votantes, los fimcionarios publicos sufren de una falta de incentivos para perma- 
necer informados y para hacer elecciones diflciles. Considere el caso de un funcionario electo. Si su 
objetivo real es conseguir la reeleccion, entonces tal vez se vera tentado a distribuir bienes visibles entre 
el cuerpo de electores ocultando los costos o dividiendolos de tal modo que el costo se reduzca. El 
interes personal facilmente puede conducir a decisiones deficientes y a una irresponsabilidad publica. 

Contemplar el sector publico desde el punto de vista del comportamiento de los funcionarios 
gubernamentales y de su potencial para hacer elecciones ineficientes y provocar el desperdicio 
burocratico de recursos se ha convertido en un enfoque muy comun. Este es el punto de vista de lo que 
en economla se conoce como el campo de la eleccion publica, el cual se basa principalmente en las 
investigaciones del ganador del Premio Nobel, James Buchanan. 

Repaso del concepto de busqueda de rentas 

Otro problema con las elecciones publicas es que los grupos de intereses especiales pueden gastar y, de 
hecho, gastan recursos para influir en el proceso legislative. Como se menciono antes, los votantes 
individuales tienen pocos incentivos para estar bien informados y para participar plenamente en el 
proceso legislative. En cambio, los grupos con intereses especiales que buscan obtener favores dispo- 
nen de una gran cantidad de incentivos para participar en la toma de decisiones pollticas. En el capl- 
tulo 13 vimos que un monopolista estarla dispuesto a pagar para evitar que la competencia erosione sus 
utilidades economicas. Muchas industrias —si no es que todas— cabildean con la intention de obte¬ 
ner un tratamiento favorable, una regulation mas laxa o exenciones en materia de pollticas antimono¬ 
polio. Esto, como recordara, es un comportamiento de busqueda de rentas. 

La busqueda de rentas se extiende mucho mas alia de aquellas industrias que cabildean para obtener 
ayuda del gobierno en la preservation del poder monopolico. Cualquier grupo que pueda beneficiarse de una 
politica del gobierno tendra un incentivo para usar todos sus recursos con la finahdad de cabildear a favor de 
esa politica. Los agricultores cabildean para conseguir subsidios, los productores de petroleo ejercen presion 
para que el gobierno establezca impuestos a las importaciones de crudo, y la Asociacion Estadounidense de 
Personas Retiradas hace labores de cabildeo para evitar recortes en el rubro de seguridad social. 


CAPITULO 16 Externalidades, bienes publicos y eleccion social 349 


En la ausencia de votantes bien informados y activos, los grupos de intereses especiales asumen 
un papel importante y tal vez fundamental. Pero existe otra faceta en esta historia. Algunos argumen- 
tan que una legislation favorable, en efecto, esta a la venta en el mercado. Aquellos que estan dispues- 
tos a pagar mas y pueden hacerlo tienen mas exito en el logro de sus metas que quienes tienen menos 
recursos. La teoria indica que los mercados no regulados dejan de producir una asignacion eficiente 
de recursos. Esto no deberia conducir a la conclusion de que la participation del gobierno necesaria- 
mente implica eficiencia. Elay razones para creer que los intentos del gobierno para producir con efi- 
ciencia los bienes y servicios adecuados en las cantidades correctas pueden fracasar. 

El gobierno y el mercado 

No hay duda de que el gobierno debe participar tanto en el suministro de bienes publicos como en el 
control de las externalidades. Nunca ha existido una sociedad en la cual los ciudadanos no se hayan 
reunido para protegerse de los abusos de un mercado irrestricto y para garantizar el suministro de 
ciertos bienes y servicios que el mercado no haya proporcionado. La pregunta no es si la sociedad 
requiere la participation del gobierno o no, sino cual es la cantidad y el tipo de participation del 
gobierno que deberia existir. 

Los criticos de la participation del gobierno afirman con toda razon que la existencia de un nivel 
“optimo” para la production de bienes publicos no garantiza que los gobiernos lo alcancen. Es facil demos- 
trar que los gobiernos generalmente fracasaran en el logro del nivel mas eficiente. No hay razon para creer 
que los gobiernos sean capaces de ejercer la cantidad “correcta” de control sobre las externalidades. Los mer¬ 
cados pueden fracasar para llevar a cabo una asignacion eficiente de recursos, pero los gobiernos la pueden 
empeorar. La medicion de los danos y beneficios sociales es dificil e imprecisa. Por ejemplo, las estimaciones 
de los costos de la lluvia acida van desde practicamente cero hasta cantidades exorbitantes. 

Del mismo modo que los criticos de la participation del gobierno deben reconocer que el mercado 
por si mismo ffacasa en el logro de la eficiencia plena, los defensores de la participation gubernamental 
deben reconocer las fallas del sector publico. Desde ambas perspectivas, muchos convienen en que nos 
acercamos a una asignacion eficiente de recursos al tratar de controlar las externalidades y al hacer nues- 
tro mejor esfuerzo para producir los bienes publicos que la gente desea, con las herramientas imperfectas 
que tenemos a nuestro alcance, algo que no se conseguiria si se dejara todo al arbitrio del mercado. 


RESUMEN 


EXTERNALIDADES Y ECONOMIA AMBIENT AL,, 329 

1. Cuando realizamos transacciones o cuando tomamos decisiones 
economicas, con frecuencia alguna segunda parte o incluso una 
tercera resultan afectadas; sin embargo, los encargados de tomar 
decisiones suelen pasar por alto esas consecuencias, las cuales se 
denominan externalidades. Un ejemplo clasico de un costo 
externo es la contamination. 

2. Cuando los costos externos no se consideran en las decisiones 
economicas, podemos realizar actividades o elaborar productos 
que “no valen la pena”. Cuando los beneficios externos no se 
consideran, podemos fracasar para elaborar productos o 
emprender acciones que realmente “valgan dichos costos”. El 
resultado es una asignacion ineficiente de recursos. 

3. Se han usado varios mecanismos alternativos para controlar las 
externalidades: 1. impuestos y subsidios establecidos por el 
gobierno, 2. negociaciones privadas, 3. soluciones legales como 
mandatos judiciales y reglas de responsabilidades, 4. venta o 
subasta de derechos para generar externalidades y 5. regulacio- 
nes directas. 

BIENES PUBLICOS (SOCIALES) p. 341 

4. En un mercado sin restricciones, ciertos bienes y servicios que 
desean las personas no se produciran en las cantidades adecuadas. 
Estos bienes publicos tienen caracteristicas que hacen dificil o impo- 
sible que el sector privado los elabore de una manera rentable. 

5. Los bienes publicos no implican rivalidad en el consumo (sus benefi¬ 
cios inciden en forma colectiva sobre los miembros de la sociedad o 
sobre grupos de miembros), y sus beneficios no son excluyentes 
(generalmente es imposible excluir a quienes no hayan pagado por 
los bienes publicos cuando se trata de disfrutar de los beneficios de 
estos). Un ejemplo de un bien publico es la defensa national. 

6. Uno de los problemas del suministro publico es que conduce a 
una insatisfaccion publica. Podemos elegir cualquier cantidad 


de bienes privados que deseemos, o podemos optar por no com- 
prar ninguno. Cuando se trata de bienes publicos, como la 
defensa nacional, el gobierno debe elegir un tipo y una cantidad 
de production (colectiva) que se habra de elaborar. 

7. Teoricamente, existe un nivel optimo de suministro para cada 
bien publico. En este nivel, la disposition de la sociedad para 
pagar por unidad es igual al costo marginal de elaborar el bien. 
Para descubrir tal nivel, necesitariamos conocer las preferencias 
de cada ciudadano en forma individual. 

8. De acuerdo con la hipotesis de Tiebout, se obtiene una mezcla efi¬ 
ciente de bienes publicos cuando los precios locales de la tierra y 
la vivienda y los impuestos reflejan las preferencias del consumi- 
dor, al igual que sucede en el mercado de bienes privados. 

ELECCION SOCIAL p. 346 

9. Ya que no podemos conocer las preferencias de todos en rela¬ 
tion con los bienes publicos, estamos obligados a basarnos en 
los mecanismos imperfectos de eleccion social, como la regia de 
la mayoria. 

10. La teoria de que los mercados irrestrictos no logran una asigna¬ 
cion eficiente de recursos no debe conducirnos a concluir que la 
participation del gobierno necesariamente implica la eficiencia. 
Los gobiernos tambien fracasan. 

EL GOBIERNO Y EL MERCADO p. 349 

11. Los defensores de la participation del gobierno en la economia 
reconocen sus fallas, pero consideran que la sociedad se acerca 
mas a una asignacion eficiente de recursos en presencia de un 
gobierno, que si este no existiera. Al tratar de controlar las exter¬ 
nalidades y al hacer nuestro mejor esfuerzo para suministrar los 
bienes publicos que la sociedad desea, nos encontramos en una 
mejor position en comparacion con la que prevaleceria si se 
dejara todo en manos del mercado. 
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TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


consumo sin rivalidad, p. 341 

bienes publicos (sociales o colectivos), p. 341 

componendas, p. 347 

costo marginal del dano ( CMD ), p. 333 

costo marginal privado (CMP), p. 333 

costo marginal social (CMS), p. 330 

eleccion social, p. 346 


externalidad, p. 329 
fracaso de mercado, p. 329 
hipotesis de Tiebout, p. 346 
mandato judicial, p. 336 
nivel optimo de suministro de bienes 
publicos, p. 345 
no excluyente, p. 342 


paraaoja ae la votacion, p. 34/ 
problema de la gota en un balde de agua, 
p. 342 

problema del polizon, p. 342 
reglas de responsabilidad, p. 336 
teorema de Coase, p. 334 
teorema de la imposibilidad, p. 346 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. Si a las empresas de una industria contaminante el gobierno les 


b) Problemas de eleccion social : Es imposible hacer elecciones colec- 


impone sanciones (impuestos) que excedan al valor real de los 
danos causados por la contamination, el resultado es una imposi- 
cion ineficiente e injusta de costos que recae sobre esas empresas y 
los consumidores de sus productos. Analice dicha afirmacion. Use 
una grafica para demostrar la manera en que los consumidores 
resultan perjudicados. 

2. Se ha propuesto que deberla suprimirse el cobro de peaje en la auto- 
pista de Massachusetts, una ruta clave de transporte hacia Boston 
proveniente del oeste. Los defensores de la medida argumentan que 
las cuotas de peaje han pagado desde hace mucho tiempo el costo 
de construction de la carretera; ahora esas cuotas simplemente 
suministran efectivo para mantener a una gran burocracia. Varios 
economistas se oponen a la anulacion de las cuotas de peaje con 
base en el hecho de que sirven para internalizar las externalidades. 
Explique brevemente este argumento. 

3. Mucha gente esta preocupada por el problema del crecimiento 
urbano. A medida que se destinan mas terrenos para viviendas y 
centres comerciales suburbanos, las areas metropolitanas se vuelven 
mas congestionadas y contaminadas. Los espacios abiertos desapa- 
recen, y la calidad de vida cambia. Piense en su propia area metro- 
politana, ciudad o municipio. Con base en el concepto de 
externalidades, considere el aspecto del uso y desarrollo de la tierra. 
^Cuales son las decisiones especlficas que se han tornado en el pro- 
ceso de desarrollo que conduce a externalidades? jSobre quienes se 
imponen las externalidades? ^Considera que estas son mensurables? 
^En que formas se podrla dar a los encargados de tomar decisiones 
un incentivo para considerarlas? Una de las ciudades que han pres- 
tado la mayor atencion al crecimiento urbano es Portland, Oregon. 
Realice una busqueda en Internet para indagar cual es el enfoque de 
Portland. 

4. La existencia de “bienes publicos” es un ejemplo de un fracaso 
potencial del mercado e indica que el gobierno o sector publico 
puede mejorar los resultados de los mercados completamente libres. 
Escriba un breve resumen de los argumentos a favor del suministro 
de bienes publicos por parte del gobierno. (Asegurese de considerar 
la exposition del dilema de los prisioneros en el capltulo 14). Los 
tres argumentos siguientes indican que el gobierno quiza no mejore 
los resultados finales tanto como podrla anticiparse. 

a) Teoria de los bienes publicos'. Ya que los bienes publicos son colec¬ 
tivos, el gobierno esta restringido a elegir un solo nivel de pro¬ 
duction para todos los ciudadanos. La defensa nacional es un 
ejemplo. El gobierno debe elegir un nivel de gastos de defensa. 
Algunos pensaran que es demasiado alto, otros pensaran que es 
muy bajo, y nadie estara satisfecho. 


tivamente y de una manera racional de modo que los votantes y 
los consumidores de los bienes publicos queden satisfechos. 
c) Eleccion publica y funcionarios publicos: Una vez que son electos 
o asumen el cargo, los funcionarios publicos tienden a actuar de 
acuerdo con sus propios intereses y no en beneficio del publico. 

^Cual de los tres argumentos encuentra usted mas persuasivo? 

5. Se ha argumentado que los siguientes son ejemplos de “bienes mix- 
tos”. En esencia, se trata de bienes privados, pero que tambien son 
publicos en parte. Para cada ejemplo, describa los componentes pri¬ 
vados y publicos, y explique brevemente la razon por la cual el 
gobierno deberia participar o no en su suministro. 

a) Educacion primaria y secundaria 

b) Educacion superior 

c) Cuidados medicos 

d) Control del trafico aereo 

6. Una fabrica de papel arroja sustancias quimicas contaminantes al 
rlo Snake. Miles de ciudadanos viven a las orillas del rlo, y entablan 
un pleito legal reclamando por los danos. El juez lo llama a usted 
para que testifique durante el juicio como un experto imparcial. La 
corte esta considerando cuatro posibles soluciones, y se le pide que 
haga comentarios sobre la eficiencia potencial y la equidad de cada 
solucion. Su testimonio debe ser breve. 

a) Negar los meritos del caso y afirmar el derecho del contamina- 
dor a arrojar los desechos qulmicos al rlo. Las partes lograran 
una solucion sin la intervention del gobierno. 

b) Fallar a favor de los quejosos. Los contaminadores se haran res- 
ponsables por los danos y deberan compensar totalmente a los 
ciudadanos por todos los danos anteriores y futures causados. 

c) Ordenar poner fin de inmediato al vertimiento de desechos qul- 
micos, sin exigir la reparation de danos. 

d) Remitir el asunto a la Agencia de Protection Ambiental, la cual 
fijara un impuesto a la fabrica, que sera igual a los costos margi- 
nales de los danos. Los fondos no se pagaran a las partes perju- 
dicadas. 

7. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 338] 

La section “La economla en la practica” indica que los ninos son 
causa de externalidades negativas. jQue implica esto en relation 
con los descuentos para las comidas de los ninos en restaurantes y 
los descuentos en los boletos en los museos para menores de edad? 
De tres ejemplos de actividades que puedan, de hecho, generar 
externalidades positivas. 
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8. Explique por que esta de acuerdo o en desacuerdo con cada una de 
las siguientes afirmaciones: 

a) El gobierno deberla participar en el suministro de la vivienda 
para la gente de escasos recursos porque la vivienda es un “bien 
publico”. 

b) Desde el punto de vista de la eficiencia economica, una eco- 
nomla de mercado no regulada tiende a producir en exceso bie¬ 
nes publicos. 

9. Una sociedad esta integrada por dos individuos, A y B, cuyas 
demandas por el bien publico X se especifican en la figura 1. 
Suponiendo que el bien publico se puede elaborar a un costo margi¬ 
nal constante de $6, ^cual es el nivel optimo de production? iQue 
cantidad cobrarla usted a A y a B? 


Demanda de A 



Demanda de B 



Q® = 100-10^ 

FIGURA 1 

10. La participation del gobierno en la investigation cientlfica general se 
ha justificado con base en el hecho de que los avances en el conoci- 
miento son bienes publicos: una vez que se producen, la information 
se puede compartir practicamente sin ningun costo. Una nueva tec- 
nologia de production en una industria podria ponerse a disposi¬ 
tion de todas las empresas, lo que reducirla los costos de production, 
haria bajar el precio y beneficiaria al publico. Sin embargo, el sistema 
de patentes permite que los productores privados de “nuevos conoci- 
mientos” excluyan a otras personas del disfrute de los beneficios de 
esos conocimientos. Los inventores tendrlan pocos incentivos para 
generar nuevos conocimientos si no hubiera posibilidad de benefi- 
ciarse economicamente de sus inventos. Si una compania mantiene 
los derechos exclusivos sobre un proceso de production avanzado, 
producira a un costo mas bajo, pero podra usar el derecho de exclu¬ 
sion para adquirir poder monopolico y hacer subir el precio. 

a) En resumen, ^el sistema de patentes es positivo o negativo? 
Explique su respuesta. 

b) ^La participation del gobierno en la investigation cientlfica es 
una buena idea? Argumente su respuesta. 


11. El teorema de Coase implica que no hay que preocuparse nunca por 
la regulation de las externalidades, porque los particulares implicados 
lograran un resultado eficiente a traves de negociaciones. ^Es verda- 
dera o falsa esa afirmacion? Justifique su respuesta y use ejemplos. 

12. El crecimiento economico reciente derivado de las pollticas del 
gobierno en las naciones de reciente industrialization, como India y 
China, ha aumentado las presiones ambientales sobre los sistemas 
mundiales de aire y agua. Las externalidades negativas asociadas con 
este crecimiento economico demuestran que el mejor sistema 
economico es aquel en el cual todas las decisiones las toman las 
familias y las empresas individuales sin ninguna participation del 
gobierno. Comente con brevedad. 

13. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 341] 

La Conferencia sobre el Cambio Climatico de las Naciones Unidas 
se celebro en Cancun, Mexico, del 29 de noviembre al 10 de diciem- 
bre de 2010. Busque en Internet information acerca de esta confe¬ 
rencia. Escriba un breve informe sobre los acuerdos obligatorios 
relacionados con el calentamiento global que se hayan alcanzado 
durante la conferencia. Si no se llego a ningun acuerdo, averigtie 
que naciones impidieron el logro de cualquier resolution obligato- 
ria y que aspectos interfirieron para alcanzar un consenso. 

14. El siguiente diagrama representa el precio y la production que 
maximizan las utilidades de una empresa dentro de una industria 
perfectamente competitiva y sin externalidades. Use este diagrama 
para explicar que sucedera si la elaboration del producto impone 
costos externos sobre la sociedad, y estos costos no se toman en 
cuenta en las decisiones de production. 



Unidades de production 


15. Considere la pregunta anterior, pero suponga que el gobierno esta- 
blecio un impuesto por unidad sobre este producto; el impuesto es 
exactamente igual a los costos marginales de los danos. Use el dia¬ 
grama para mostrar que sucedera a la production, a los productos 
finales y al precio. 

16. Suponga que la nation de Valencia debe decidir que proyecto finan- 
ciar: transporte publico, construction de un puerto marltimo o una 
red nacional Wi-Fi. La nation tiene fondos disponibles para finan- 
ciar unicamente uno de estos proyectos, y la decision depende del 
Comite de Finanzas de Valencia, integrado por tres personas. El 
orden de preferencia de los miembros del Comite de Finanzas se 
muestra en la siguiente tabla. Explique si la information conducira 
a una paradoja de votacion. 


PROYECTO DELIA ANDREW MALIKA 

Transporce publico 13 2 

Construction de un 2 13 

puerto maritimo 

Red Wi-Fi 3 2 1 











352 


PARTE III Imperfecciones del mercado y el papel del gobierno 


17. Dos empresas, Cappcore y Tradiola, emiten cada una 6 unidades de 
contaminacion, y el gobierno desea reducir el nivel total de conta¬ 
minacion del nivel actual de 12 a 4. Para ello, el gobierno establece 
un maximo de 2 como el nivel de contaminacion autorizado para 
cada empresa. Ahora, cada una debera pagar para reducir los niveles 
de contaminacion en 4 unidades. Una politica de limites maximos 
y negociaciones de los derechos de contaminacion otorga a cada 
una de estas empresas dos permisos y les permite negociarlos si asi 
lo desean. Con base en la siguiente tabla que especifica la situacion 
a la que se enfrentan estas dos empresas, ^que sera lo mas viable 
para estas? 


18. Sammy, el baterista de una banda local, y Dean, el bibliotecario de 
una universidad local, comparten un condominio en San Diego. 
Sammy disfruta tocar su bateria en casa, y Dean disfruta leer en 
silencio. Dean esta dispuesto a pagar a Sammy $125 si deja de tocar 
la bateria en casa. Sammy ofrece a Dean $75 por semana para que 
encuentre otro lugar para la lectura. Si Dean tiene derecho a leer 
en silencio, explique por que el condominio deberia quedar libre 
del estruendo de la bateria. Si Sammy tiene el derecho a tocar la 
bateria, explique por que, aun asi, el condominio deberia quedar 
libre del estruendo de la bateria. 


CAPPCORE TRADIOLA 


REDUCCION 
DE CONTAMI¬ 
NACION, EN 
UNIDADES 

CM DE 
REDUCIR LA 
CONTAMI¬ 
NACION 

CT DE 
REDUCIR 

LA CONTAMI¬ 
NACION 

REDUCCION 
DE CONTAMI¬ 
NACION, EN 
UNIDADES 

CM DE 
REDUCIR LA 
CONTAMI¬ 
NACION 

CT DE 
REDUCIR 
LA CONTAMI¬ 
NACION 

1 

$ 7 

$ 7 

1 

$ 3 

$ 3 

2 

10 

17 

2 

4 

7 

3 

14 

31 

3 

6 

13 

4 

19 

50 

4 

9 

22 

5 

26 

76 

5 

14 

36 

6 

35 

111 

6 

21 

57 





Incertidumbre A 
e informacion I 
asimetrica 



En los capitulos anteriores supusi- 
mos que los consumidores y las 
empresas haclan elecciones con base 
en informacion perfecta. Cuando los 
consumidores eligen entre dos pro- 
ductos, suponemos que conocen las 
cualidades de esos productos, y como 
resultado de ello sus elecciones reve- 
lan sus verdaderas preferencias. De 
manera similar, cuando las empresas de- 
terminan a cuantos empleados deben 
contratar o cuanto capital deberan 
invertir, suponemos que conocen la 
productividad de esos empleados o 
de ese capital. Desde luego, en muchos 
ambientes, la informacion perfecta 
parece un supuesto razonable. Cada 
dla usted elige si va a tomar cereal o 
huevos para el desayuno. Cada 
noche usted decide que va a cenar, si 
va a ir al cine o si prefiere quedarse 
en casa y estudiar. Incluso para estas 
elecciones, tal vez haya un poco de 
incertidumbre; quizas haya un nuevo 
cereal en el mercado o se haya estre- 
nado una nueva pelicula. Pero suponer que estas elecciones se hacen con base en informacion perfecta 
no parece ser una exageracion. 

Sin embargo, en algunos mercados, es claro que los consumidores y las empresas toman decisio- 
nes con informacion muy limitada. Cuando usted decide asegurar su automovil contra robo, no sabe 
si el auto sera robado. Cuando uno decide comprar un automovil usado, no es facil determinar cuales 
son realmente las condiciones mecanicas de ese vehlculo. Si usted elige entre un empleo como vende- 
dor que ofrece un salario fijo y otro que paga una comision por cada venta que realice, para determi¬ 
nar cual es la mejor oferta, tendra que predecir que tan buenas seran sus habilidades de ventas. En 
muchos mercados, incluyendo algunos muy importantes, los consumidores y las empresas toman 
decisiones teniendo tan solo una parte de la informacion que necesitan. En este capitulo exploraremos 
la economia de estos mercados. Conforme avancemos en el estudio de este capitulo, veremos como se 
puede entender la discusion reciente acerca de la reforma en materia de asistencia medica y la crisis 
bancaria entre 2008 y 2009, utilizando diversas herramientas economicas. 
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en condiciones de incertidumbre 

En el capitulo 6 se establecieron los principios fundamentales de las elecciones del consumidor, supo- 
niendo informacion perfecta. Para adaptar este modelo a los casos en los cuales existe incertidumbre, 
es necesario desarrollar algunas herramientas mas. 
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retribucion La ganancia que 
se obtiene de un resultado 
posible. 


valor esperado Lasumade 
las retribuciones asociadas 
con cada resultado posible 
de una situacion, 
multiplicadas por su 
probabilidad de ocurrencia; 
es un promedio ponderado. 


juego justo o apuestajusta 

Un juego cuyo valor esperado 
es igual a cero. 


utilidad marginal decreciente 

Cuanto mas se consuma de 
cualquier bien en un periodo 
determinado, menos 
satisfaction adicional se 
generara al consumir una 
unidad marginal o adicional 
del mismo bien. 


Valor esperado 

Suponga que yo le ofrezco el siguiente trato: usted lanza una moneda al aire 100 veces. Cada vez que 
aparezcan caras, usted me pagara $1. Siempre que aparezcan cruces, yo le pagare $1. Llamamos retri¬ 
bucion a la ganancia que un jugador —en este caso usted o yo— recibe en cada una de las situaciones. 
Aqul la retribucion es de +$1 por las caras y de -$1 por las cruces. En el caso del lanzamiento de una 
moneda, la probabilidad de obtener una cara es de V,, al igual que la probabilidad de obtener cruz. Esto 
nos indica que el valor financiero de este trato para ml, o el valor esperado, es de $0. La mitad de las 
veces yo gano un dolar, y la mitad de las veces pierdo un dolar. Formalmente, definimos al valor espe¬ 
rado de una situacion o de un trato incierto como la suma de las retribuciones asociadas con cada 
resultado posible, multiplicadas por la probabilidad de que ocurra ese resultado. Una vez mas, en el 
caso del lanzamiento de una moneda con las retribuciones descritas, el valor esperado (VE) es 

VE= 1/2 ($1) + 1/2 (-$1) =0 

El lanzamiento de una moneda es un ejemplo sencillo, en parte porque tan solo hay dos resultados 
posibles. Pero la definition de valor esperado se mantiene para cualquier trato en el cual se pueda des- 
cribir tanto las retribuciones como las probabilidades de todos los resultados posibles. Si yo participo en 
un juego en el cual recibo $1 cada vez que lanzo un dado y aparece un numero par, y pago $1 cada vez 
que el resultado es un numero non, este trato tambien tiene un valor esperado de $0. La mitad de las 
veces (3 de 6 resultados posibles) recibo $1, y la mitad de las veces (3 de 6 resultados posibles) pago $1. 

Los dos juegos que se acaban de describir se conocen como juegos justos o apuestas justas. Un 
juego justo tiene un valor esperado de $0. Las ganancias financieras esperadas de la participation en 
un juego justo son iguales a los costos financieros de ese juego. En los dos juegos justos que acabamos 
de describir, los riesgos son bajos. Suponga que en lugar de retribuciones de $1, obtuvieramos benefi- 
cios de $1,000 por las caras y de —$1,000 por las cruces. Como se observa, el valor esperado del trato es 
de $0, del mismo modo que sucedio en el juego de $1. Pero al observar el comportamiento de la gente, 
hemos aprendido que mientras que algunos individuos estarian dispuestos a participar en un juego 
justo con retribuciones de $1, muy pocos participarian en juegos justos con beneficios de $1,000. iQue 
podria decirse de quienes cambian de opinion en funcion del monto de la retribucion y rehusan par¬ 
ticipar en una apuesta justa cuando los riesgos son altos? Exploraremos este aspecto a continuation 
usando alguna de las herramientas que se estudiaron en el capitulo 6. 

Utilidad esperada 

Recuerde del capitulo 6 que los consumidores hacen elecciones para maximizar la utilidad. La idea de 
la maximization de la utilidad nos ayudara a entender la manera en que esos consumidores hacen 
elecciones en las situaciones riesgosas. 

El capitulo 6 introdujo la idea de la utilidad marginal decreciente, lo que significa que cuanto mas 
se consuma de cualquier bien en un periodo determinado, menor sera la satisfaction adicional (utili¬ 
dad) que genere cada unidad adicional (marginal) de ese bien. Revise la figura 6.3 de la pagina 127 y 
observe la forma que adopta la curva de la utilidad cuando tenemos una utilidad marginal decreciente 
para un bien. La curva se vuelve mas plana conforme aumentan las unidades del bien consumido. 
Piense ahora en lo que sucede al nivel de utilidad no cuando aumenta el numero de unidades de un bien 
en particular, sino cuando aumenta el ingreso general. La figura 17.1 grafica la utilidad total de un con- 
sumidor tipico, Jacob, como una funcion de su ingreso. En el eje Y se representan las unidades de la uti¬ 
lidad total, mientras que en el eje X se representa el ingreso anual. La forma de la curva de las utilidades 
indica que Jacob tiene una utilidad marginal decreciente en su ingreso. Los primeros $20,000 de ingreso 
son muy importantes para Jacob, puesto que lo desplazan de un nivel de utilidad total de 0 a 10; por 
ejemplo, estos primeros $20,000 le permiten comprar alimentos y pagar la renta de una vivienda. Al 
desplazarse de $20,000 a $40,000 se produce un incremento en el bienestar de 10 a 15. Observe que los 
segundos $20,000 anaden 5 al nivel de la utilidad total, mientras que los primeros $20,000 agregan 10. Y 
el patron continua cuando se realizan incrementos de $20,000 al ingreso. Cada dolar aumenta la utili¬ 
dad total, pero a una tasa decreciente. El resultado es una curva como la que se muestra en la figura 17.1, 
que se vuelve mas plana a medida que nos desplazamos de izquierda a derecha, con ganancias mas 
pequenas en la utilidad total provenientes de ganancias iguales en los ingresos. 

Usted debe observar que el supuesto de la utilidad marginal decreciente del ingreso refleja la uti¬ 
lidad marginal decreciente de los bienes, como se explico en el capitulo 6. Cuanto mas ingreso se per- 
ciba, menor utilidad tendra porque el valor de lo que se puede comprar con ese dinero en el margen 
(es decir, el valor adicional obtenido) disminuye a medida que se compra mas. 

Al analizar la figura 17.1, recuerde que estamos describiendo la relacion entre la utilidad y el 
ingreso para un individuo determinado. La figura no dice que la gente acaudalada obtenga menos uti¬ 
lidad de un dolar adicional que las personas de escasos recursos. De hecho, se podria argumentar que 
una razon por la cual la gente rica se esfuerza tanto para ganar dinero es que obtiene una gran canti- 
dad de utilidad de los incrementos en los ingresos en relacion con un individuo promedio. Pero ya sea 
que se trate de un rico o de un pobre, la figura 17.1 indica que conforme aumenta el ingreso, la utili¬ 
dad marginal de otro dolar disminuye. 
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Ingreso 


i FIGURA 17.1 Relacion 
entre la utilidad y el ingreso 

La figura muestra la manera en 
que la utilidad aumenta con el 
ingreso para una persona 
hipotetica, Jacob. Observe que 
la utilidad aumenta con el 
ingreso, pero a una tasa decre- 
ciente: la curva se vuelve mas 
plana a medida que aumenta 
el ingreso. Esta curva muestra 
una utilidad marginal decre- 
ciente en el ingreso. 


^Como ayuda la figura 17.1 a explicar la falta de disposition de la gente para participar en juegos 
justos con mayores riesgos? Suponga que Jacob, el individuo cuyas preferences se muestran en la 
figura 17.1, gana actualmente $40,000. Observamos que $40,000 corresponde a un nivel de utilidad 
total de 15. Ahora una empresa ofrece a Jacob un tipo diferente de estructura salarial. En vez de ganar 
$40,000 con seguridad, un gerente lanzara una moneda al final del ano. Si aparece cara, Jacob ganara 
$60,000, pero si aparece cruz, sus ingresos disminuiran a $20,000. Este es un juego de alto riesgo del 
tipo que se describio anteriormente. Observe que el valor esperado de los dos salarios es el mismo. 
Con uno, Jacob gana $40,000 con certeza. Con el segundo, gana $20,000 la mitad de las veces y $60,000 
la otra mitad de las veces, con un valor esperado de 

VE = l/2($20,000) + 1/2 (60,000) = $40,000 

Desde una perspectiva del valor esperado, las dos ofertas de salarios son identicas. Por lo tanto, si 
simplemente contemplaramos los valores esperados, podriamos esperar que Jacob fuera indiferente 
entre las dos ofertas salariales. Pero si usted se pusiera en el lugar de Jacob, probablemente no encontraria 
que el salario sujeto al lanzamiento de una moneda es tan atractivo como el salario fijo de $40,000. Si vol- 
vemos a pensar en el modelo que se introdujo en el capitulo 6, podemos ver por que. Los consumidores 
hacen elecciones no para maximizar el ingreso en si mismo, sino para maximizar sus niveles de utilida- 
des. La figura 17.1 indica que mientras la utilidad aumenta con el ingreso, la relacion no es lineal. Por lo 
tanto, para decidir lo que hara Jacob, es necesario analizar su utilidad con los dos contratos. 

^Que podemos decir acerca de la utilidad que obtiene Jacob con los dos contratos salariales? Con 
un salario fijo de $40,000, la utilidad total se encuentra a un nivel de 15, como se vio anteriormente. 
Si su ingreso disminuye a $20,000, ese nivel de utilidad disminuye de 15 a 10, lo cual representa un 
decremento sustancial. Con un posible nivel de ingresos de $60,000, el nivel total de la utilidad se in- 
crementa; pero observe que tan solo aumenta de 15 a 18. La diminution en el ingreso ocasiona una 
perdida de mayor magnitud en la utilidad que el monto de la ganancia que se deriva de una mejora en 
el ingreso. Desde luego, esto resulta de la utilidad marginal decreciente del ingreso. De hecho, podemos 
definir la utilidad esperada como la suma de las utilidades que provienen de todos los resultados 
posibles de un trato, multiplicadas por la probabilidad de que cada uno de ellos ocurra. Usted puede 
ver que la utilidad esperada es como el valor esperado, pero las retribuciones estan expresadas en ter- 
minos de la utilidad y no en dolares. En la oferta de salario basada en el lanzamiento de una moneda, 
si usted observa de nuevo la figura 17.1, la utilidad esperada (UE) es 

UE = 1/2 U($20,000) + 1/2 U(60,000), lo cual se reduce a 
UE = 1/2 (10) + 1/2 (18) = 14 


utilidad esperada La suma 
de las utilidades que se 
derivan de todos los posibles 
resultados de un trato, 
multiplicadas por la 
probabilidad de que ocurra 
cada uno. 


Como la utilidad de Jacob derivada de un salario fijo de $40,000 es de 15, no aceptara la alterna- 
tiva del salario sujeto al lanzamiento de una moneda. 

Desde luego, en la practica, no se pagan los salarios a los empleados con base en el lanzamiento de 
una moneda. Sin embargo, muchos contratos salariales incluyen cierto grado de incertidumbre. 
Muchas personas tienen trabajos en los que los salarios son inciertos en formas que no pueden contro- 
lar. Comprender la diferencia entre la maximizacion del valor esperado y la maximizacion de la utili¬ 
dad esperada nos ayuda a entender estos y otros contratos similares. 

En las situaciones inciertas, los consumidores hacen elecciones para maximizar su utilidad espe¬ 
rada. Al analizar la figura 17.1, es posible saber por que la gente suele aceptar pequenas apuestas justas, 
pero evita los juegos justos con alto riesgo. En el caso de los juegos insignificantes, los participantes 
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hacen elecciones dentro de una region muy pequena de la curva de utilidad. La utilidad de ganar un 
dolar mas o de perderlo es casi identica. Cuando comparamos los resultados en puntos muy diferentes 
sobre la curva de utilidad, las diferencias en la utilidad marginal se vuelven mas pronunciadas. Esto 
hace que las apuestas grandes, aun cuando sean justas, se vuelvan muy poco atractivas. 


aversion al riesgo Se refiere 
a la preferencia de un 
individuo por una retribucion 
segura por encima de una 
incierta con el mismo valor 
esperado. 

neutralidad hacia el riesgo 

Se refiere a la disposition de 
un individuo para aceptar 
una apuesta con un valor 
esperado de cero. 

amante del riesgo Individuo 
que prefiere un trato incierto 
por encima de un trato 
fundado en la certeza con 
igual valor esperado. 


prima de riesgo El precio 
maximo que una persona con 
aversion al riesgo pagara 
para evitar asumir un riesgo. 


Actitudes hacia el riesgo 

Hemos visto ahora que la utilidad marginal decreciente del ingreso significa que un individuo prome- 
dio no participara en un juego justo con un alto nivel de riesgo. Los individuos, como Jacob, que prefie- 
ren una retribucion segura en vez de una incierta con un valor esperado igual son personas con 
aversion al riesgo. Asl, la aversion al riesgo proviene del supuesto de una utilidad marginal decreciente 
del ingreso y se puede representar con una forma igual a la forma de la curva de la utilidad. Usted no 
esta dispuesto a asumir un riesgo porque los costos de perder en terminos de su bienestar o utilidad 
exceden a los beneficios de la posibilidad de ganar. Quienes estan dispuestos a aceptar una apuesta justa, 
una que tenga un valor esperado de cero, son personas neutrales hacia el riesgo. Para estos individuos, 
la utilidad marginal del ingreso es constante, de modo que la relacion entre la utilidad total y el ingreso 
en una grafica como la de la figura 17.1, por ejemplo, seria una llnea recta con una pendiente ascen- 
dente. Una vez mas, hemos visto que algunas personas seran neutrales hacia el riesgo cuando los riesgos 
son bajos. Finalmente, algunos individuos, en ciertas circunstancias, tal vez prefieran participar en jue- 
gos inciertos en vez de obtener resultados seguros. Los individuos que pagan para participar en un juego 
con un valor esperado de cero o menos son amantes del riesgo. Como la mayoria de las personas tie- 
nen aversion al riesgo en gran parte de las situaciones, nos concentraremos en este caso. 

El hecho de que las personas manifiesten, en general, una aversion al riesgo se observa en muchos 
mercados. La mayoria de los individuos que son duenos de casas contratan seguros contra incendio 
aun cuando no estan obligados a hacerlo. En general, una poliza de seguro contra incendio cuesta al 
dueno de una casa mas de lo que vale en terminos del valor esperado; esta es la forma en que las com- 
panlas de seguros ganan dinero. Las personas pagan este seguro porque tienen aversion al riesgo: 
la posible perdida de su casa es muy importante en relacion con el valor de las primas que tienen que 
pagar para protegerla. Cuando las personas invierten en un negocio riesgoso, tiene que haber alguna 
probabilidad de obtener grandes beneficios para inducirlas a comprometer los fondos. Cuanto mas 
riesgoso sea un negocio en terminos de su posible fracaso, mas grande tendra que ser el potencial del 
lado positivo. Esto tambien es una indication de la aversion al riesgo. 

El riesgo y la incertidumbre no representan, por si mismos, un problema para el funcionamiento 
del mercado. El riesgo de que una casa pueda quemarse no evita que uno compre una casa; simple- 
mente motiva, cuando se tiene aversion al riesgo, para comprar un seguro. De hecho, muchos merca¬ 
dos se disenan para permitir a las personas negociar con el riesgo. Los individuos que tienen aversion 
al riesgo buscan a otros individuos (o mas comunmente a empresas) que esten dispuestos a asumir 
esos riesgos por un precio. 

La prima de riesgo es el precio maximo que una persona con aversion al riesgo pagara para evi¬ 
tar asumir un riesgo. La figura 17.2 ofrece otra perspectiva del mismo individuo, Jacob, que examina- 
mos en la figura 17.1. Suponga que Jacob gana actualmente $40,000, pero que se enfrenta a una 
probabilidad del 50% de sufrir una discapacidad no susceptible de prevenirse, la cual reducirla su nivel 
de ingresos a $0. Asl, el valor esperado del ingreso de Jacob es 

VE = ,5($40,000) + ,5($0) = $20,000 

Suponga ademas que hay muchos individuos como Jacob. En promedio, en cualquier ano, la 
mitad de ellos quedarlan discapacitados y la otra mitad no. Si una companla de seguros ofreciera poli- 
zas a todos ellos, la oferta de remplazar sus salarios de $40,000 en caso de que sufrieran discapacidad 
implicarla, en promedio, una poliza que costarla a la companla $20,000 por persona. En otras pala- 
bras, el valor esperado nos indica cuanto, en promedio, costarla a una empresa, que agrupara grandes 
cantidades de personas identicas en este sentido, ofrecerles un seguro contra una perdida de ingresos 
de esta magnitud. Si los individuos estan dispuestos a pagar a la companla de seguros mas que este 
valor esperado, existe una negotiation potencial que podrla llevarse a cabo. De hecho, al observar la 
figura 17.2 se descubre que el trato que ofrece la companla de seguros para cubrir las perdidas de 
ingresos en el caso de sufrir una discapacidad vale mas de $20,000 para un individuo con aversion al 
riesgo como Jacob. Sin el seguro, Jacob se enfrenta a una probabilidad del 50% de ganar $0 y a una pro¬ 
babilidad del 50% de ganar $40,000. Si observamos la grafica, vemos que la utilidad esperada de Jacob 
en un estado no asegurado es 


UE = .5 U ($0) + .5 U($40,000) 
UE = .5(0) + .5(15) = 7.5 
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Pero un nivel de utilidad de 7.5 corresponde, como se observa en la figura 17.2, a un cierto nivel 
de ingresos x, el cual se encuentra por debajo del nivel de $20,000. En otras palabras, Jacob serla indi- 
ferente entre un cierto ingreso de $x y el hecho de permanecer sin seguro. Pero observe que $x es infe¬ 
rior a $20,000, lo cual indica que Jacob esta dispuesto a pagar mas de $20,000 para evitar el riesgo de 
sufrir una discapacidad. Por lo tanto, existe un espacio para llegar a un acuerdo entre la compania 
de seguros y los individuos con aversion al riesgo. Como las companias de seguros pueden mancomu- 
nar los riesgos entre muchas personas distintas, habra personas neutrales al riesgo que estaran dis- 
puestas a asumir los riesgos de los individuos por un cierto precio. En este ejemplo, la distancia entre 
$20,000, el valor esperado del riesgo, y $x indica la prima de riesgo. 

Tal vez usted se pregunte como los economistas explican la participation en los juegos de azar. 
Todos los dias muchas personas compran billetes de loteria aun cuando saben que la loteria no es una 
apuesta justa. La loteria Powerball de Connecticut es un ejemplo. El numero ganador se genera 
mediante la election de 5 numeros a partir de un conjunto de 49, y luego se elige otro numero a partir 
de un conjunto de 42. La probabilidad de obtener la totalidad de los 6 numeros correctos y de ganar el 
premio mayor de la loteria es de 1 en 80 millones. El premio mayor de la loteria varia, pero por lo gene¬ 
ral se encuentra dentro del intervalo de $10 millones a $150 millones. El premio es gravable fiscalmente, 
y el hecho de ganar el premio mayor ubicaria al ganador en el intervalo fiscal mas alto, con una tasa 
impositiva de casi el 40%. Cuando el monto del premio es muy alto, muchas personas juegan a la loteria 
y existe la posibilidad de que haya ganadores multiples, lo cual conduciria a compartir el premio. De 
este modo, en la mayoria de los casos, el valor esperado de una loteria tipica es altamente negativo. 
Los juegos de maquinas de un casino tambien tienen un valor esperado negativo, como sucede con 
todos los juegos profesionales de azar. Si esto no fuera asi, los casinos saldrian de los negocios. Sin 
embargo, los individuos compran billetes de loteria y asumen riesgos en una variedad de formas. Desde 
luego, una explication para este comportamiento de aceptar riesgos puede ser que algunas personas se 
divierten por el solo hecho de correr riesgos, y apuestan no solamente con la esperanza de ganar, sino 
tambien para vivir la experiencia. Para otros, asumir riesgos puede ser una adiccion. Tratar de entender 
con mayor profundidad la razon por la cual las personas asumen riesgos, mientras que en muchas otras 
ocasiones parecen evadir el riesgo, sigue siendo un tema interesante de investigation en la economia. 


i FIGURA 17.2 
Aversion al riesgo y los 
mercados de seguros 

Con un 50% de probabilidades 
de ganar $40,000 y un 50% de 
probabilidades de quedar dis- 
capacitado y ganar $0, Jacob 
tiene un ingreso con un valor 
esperado de $20,000. Pero su 
utilidad esperada se encuentra 
en el punto medio entre la utili¬ 
dad de $40,000 (es decir, 15) y 
la utilidad de 0 (0), o 7.5. $x 
es la cantidad de dinero que 
Jacob aceptaria para evitar 
una probabilidad del 50% de 
ganar $0. 


Informacion asimetrica 


Hasta ahora, hemos descrito la manera en que las personas se comportan en aquellas situaciones en las 
cuales todos los que participan en un trato tienen la misma incertidumbre. Nuevamente, el lanza- 
rniento de una moneda es un ejemplo clasico. Cuando usted me ofrece un juego de lanzar una 
moneda, ni usted ni yo sabemos cual sera el resultado. Es un juego de azar con un resultado descono- 
cido. En estas situaciones, hemos explicado como usar la idea de la utilidad esperada para entender las 
elecciones, y hemos visto la manera en que los mercados surgen para hacer posible las negociaciones 
de riesgo. Sin embargo, en otras situaciones, el campo de juego es menos uniforme, y un participante 
en la transaction economica tiene mas informacion relevante para dicha transaction que el otro. Los 
economistas afirman que en tales circunstancias existe informacion asimetrica. La informacion 
asimetrica crea posibilidades de fracasos de mercado al hacer mas dificil que los individuos hagan tra- 
tos que, de otra manera, serian atractivos. 

Estamos rodeados de situaciones que presentan informacion asimetrica. El dueno de una casa 
tiene mejor informacion que su compania de seguros acerca de que tan cuidadoso es el o su familia, la 
frecuencia con la que los miembros de la familia encienden velas y si alguno de ellos fuma. Todos estos 


informacion asimetrica Se 

presenta cuando un 
participante en una 
transaction economica tiene 
mas informacion relevante 
para dicha transaction que el 
otro participante. 
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factores son importantes para una companla de seguros que tiene que fijar el precio de una poliza. 
Cuando usted presento una solicitud de admision en las universidades, sin duda sabla mas acerca de su 
etica hacia el trabajo que las instituciones a las cuales se dirigio. 

En esta seccion exploraremos varios tipos clasicos de situaciones asimetricas. Analizaremos la 
naturaleza del fracaso de mercado que surge cuando tenemos informacion asimetrica, y considerare- 
mos algunos de los mecanismos que usan los individuos y los mercados para lidiar con estos problemas. 


seleccion adversa Situacion 
en la cual se produce 
informacion asimetrica en 
torno de bienes o 
consumidores de alta 
calidad, que tienen que salir 
de ciertas transacciones 
porque no pueden demostrar 
su calidad. 


Seleccion adversa 

En el mercado de automoviles se dice con frecuencia que una vez que usted saca de la agenda un 
automovil nuevo, este pierde una parte sustancial de su valor original. 2 Por que es verdad esto, si la 
depreciation flsica es insignificante despues de manejar el auto tan solo algunos kilometros? La res- 
puesta se encuentra en la teorla de la seleccion adversa, de George Akerlof, quien recibio el Premio 
Nobel de Economla en 2001. La seleccion adversa es una categorla de los problemas de informacion 
asimetrica. En la seleccion adversa, la calidad de lo que se ofrece en una transaction es importante y no 
se puede demostrar con facilidad. Por ejemplo, los consumidores podrlan estar dispuestos a pagar por 
adquirir automoviles usados de alta calidad. Pero es dificil saber que automoviles son buenos y cuales 
no lo son, y los vendedores, en general, no tienen un incentivo para dar informacion completamente 
veraz. Las companlas de seguros podrlan estar dispuestas a ofrecer seguros de gastos medicos a un pre¬ 
cio bajo a las personas que cuidan bien su salud. Pero no es facil determinar quienes son esas personas, 
y es improbable que los clientes de las companlas de seguros quieran hablar acerca de sus malos habi- 
tos. En estas condiciones, como veremos, los productos y los consumidores de alta calidad con fre¬ 
cuencia son expulsados de los mercados, lo cual da lugar al termino seleccion adversa. En la seccion “La 
economla en la practica” de la pagina 360, exploraremos algunos aspectos de la seleccion adversa en 
relation con las pruebas geneticas. Pero antes examinaremos el mercado de automoviles usados, que es 
el tema que Akerlof analizo primero. 

La seleccion adversa y los autos usados Suponga que usted busca en el mercado un 
automovil usado, con un kilometraje relativamente bajo, de una marca particular, tal vez un modelo 
2005. Despues de revisar varias revistas de automoviles, usted se entera de que la mitad de estos 
automoviles son de mala calidad y la otra mitad corresponde a automoviles en buen estado. 
Considerando sus preferencias, usted determina que un modelo de ese ano en buen estado vale 
$12,000, mientras que un auto usado de mala calidad vale unicamente $3,000. 2 Cuanto pagarla si no 
tuviera la capacidad de distinguir a un auto en buen estado de uno de mala calidad? 

Una posible solution para este problema serla revisar la lection acerca del valor esperado. Los 
datos que describimos indican que el valor esperado de este tipo de automovil usado es de $7,500, el 
cual se calcula como V 2 ($12,000) + V 2 ($ 3,000). De acuerdo con la teorla de la utilidad esperada, podrla 
concluir que usted pagarla una cantidad un tanto inferior a ello, digamos, $7,000. 

Sin embargo, el problema con este calculo es que se olvida un detalle: usted tendra que comprar 
ese automovil a un vendedor de automoviles racional que pretende maximizar utilidades. En esas cir- 
cunstancias, no sera igualmente probable que el automovil ofrecido sea de buena o mala calidad. 
Veamos ahora cual es la perspectiva de un vendedor potential de un automovil usado. 

Suponga que usted ofrece a los duenos actuales de un automovil 2005, elegido al azar, los $7,000 
que calculamos. ^Quienes estaran dispuestos a vender? Los duenos de los automoviles probablemente 
saben si sus vehlculos se encuentran en buen o mal estado. Despues de todo, los han manejado duran¬ 
te un tiempo. Este juego es muy diferente del lanzamiento de una moneda. En promedio, los duenos de 
los autos en buen estado no encontraran atractiva su oferta, porque sus automoviles valen $12,000 y 
usted ofrece tan solo $7,000. Los duenos de autos en mal estado, por otra parte, querran aprovechar la 
oportunidad de deshacerse de sus automoviles a ese precio. De hecho, con una oferta de $7,000, tan 
solo los duenos de los autos en mal estado ofreceran sus vehlculos a la venta. Con el tiempo, los com- 
pradores llegan a entender que la probabilidad de adquirir un auto usado en mal estado en el mercado 
es mayor que la probabilidad de obtener uno de buena calidad, y que el precio de los automoviles usa¬ 
dos disminuira. De hecho, en esta situacion, ya que usted sabe con certeza que tan solo se ofreceran 
vehlculos en mal estado para la venta, lo mas que ofrecera por un automovil 2005 es una suma de 
$3,000, el valor que tiene un auto en mal estado para usted. Al final, como indica Akerlof, tan solo que- 
daran autos de mala calidad en el mercado; en Estados Unidos a este tipo de vehlculos se les conoce 
como “limones”. De hecho, Akerlof titulo este documento como “El mercado de los limones”. 

El ejemplo de los automoviles usados pone de relieve los fracasos de mercado que se asocian con 
una seleccion adversa. Como una parte de la transaction —en este caso el vendedor— tiene mejor infor¬ 
mation que la otra parte, y puesto que la gente suele comportarse de manera oportunista, los duenos 
de los automoviles de alta calidad tendran dificultades para venderlos. Por otro lado, los compradores 
que esten interesados en adquirir autos en buen estado tendran dificultades para encontrar el automo- 
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vil que buscan porque no logran distinguir un vehiculo de buena calidad de uno en mal estado y, por 
lo tanto, no estan dispuestos a ofrecer un precio lo suficientemente alto para hacer la transaccion. Asi, 
aunque haya compradores que valoren un auto en buen estado mas que su vendedor actual, no ocu- 
rrira ninguna transaccion. El mercado, que normalmente es muy bueno para desplazar bienes de los 
consumidores que les otorgan un valor bajo hacia los consumidores que les confieren valores mas 
altos, no funciona de manera adecuada. 

Ahora deberla quedar claro por que el simple hecho de sacar un automovil de la agenda reduce su 
precio de manera drastica: los compradores potenciales suponen que usted intenta vender su automo¬ 
vil porque este es de mala calidad, y serla muy dificil demostrar lo contrario. 

La seleccion adversa y los seguros La seleccion adversa es un problema en diversos merca- 
dos. Considere, por ejemplo, el importante mercado de los seguros. Ya hemos visto que la aversion al 
riesgo ocasiona que las personas quieran comprar seguros de gastos medicos. Pero los individuos con 
frecuencia saben mas acerca de su propio estado de salud que cualquier otra persona, incluso con los 
examenes medicos requeridos. Para un nivel determinado de una prima, aquellos que saben que tie- 
nen una mayor necesidad de cuidados medicos seran los mas interesados en adquirir el seguro. Como 
las personas poco saludables engrosan las filas de los asegurados, las primas aumentaran. Cuanto mas 
altas sean las tarifas, menos atractivos encontraran las personas saludables tales seguros. Problemas 
similares surgen en los mercados de seguros contra robo de automoviles y contra incendios. Al igual 
que sucede con los automoviles usados, sera dificil que las companias de seguros realicen operaciones 
de negocios con individuos que implican un riesgo mas bajo (es decir, consumidores de alta calidad). 

Como reducir los problemas de una seleccion adversa En la practica, existen diversas 
formas en las cuales los individuos y los mercados tratan de responder a los problemas de una selec¬ 
cion adversa. Los mecanicos ofrecen a los compradores de automoviles usados un servicio de ins¬ 
pection que nivela un poco la informacion en el terreno de juego. Desde luego, estos servicios de 
inspection tienen un precio. Los compradores tambien pueden buscar otras pistas para conocer la 
calidad. Algunos compradores han llegado a reconocer que los mejores automoviles usados provienen 
de los individuos que se van a mudar a otro estado. Muchos estudiantes compran automoviles usados 
a otros a punto de graduarse, por ejemplo. Las personas que necesitan reubicarse, como los estudian¬ 
tes a punto de graduarse, con frecuencia quieren vender sus automoviles incluso si estos se encuentran 
en excelente estado, y estaran dispuestos a hacerlo a precios que no reflejan plenamente la alta calidad 
del vehiculo. Si un distribuidor pone a la venta un automovil usado, puede ofrecer una garantia que 
cubra las reparaciones durante los primeros anos. El hecho de que el distribuidor este dispuesto a ofre¬ 
cer una garantia indica al comprador potencial que es probable que ese automovil se encuentre en 
buen estado. Los distribuidores tambien adquieren una reputation por vender vehiculos de buena 
calidad o defectuosos. El gobierno tambien desempena un papel importante al tratar de reducir los 
problemas de una seleccion adversa en el mercado de automoviles usados. En Estados Unidos, por 
ejemplo, todos los estados tienen leyes referentes a la compra y venta de autos usados, que permiten a 
los compradores devolver un automovil con un rembolso total dentro de algunos dias despues de la 
compra, cuando detectan algunos problemas mayores al manejar la unidad unos cuantos kilometres. 

Los mercados de seguros tambien emplean estrategias para reducir el problema de una seleccion 
adversa. Las companias exigen examenes medicos, por ejemplo, y con frecuencia imponen restriccio- 
nes sobre su disposition para el pago de tratamientos de enfermedades preexistentes. Algunas com¬ 
panias ofrecen mejores precios a quienes pueden demostrar un comportamiento verificable 
relacionado con la salud, como el hecho de no fumar. 

La comprension del problema de la seleccion adversa tambien es de utilidad cuando pensamos en 
el tema de una politica de cobertura universal para la salud. En Estados Unidos, la cobertura de la 
salud se garantiza mediante una mezcla de participation del sector privado (por medio de empleado- 
res y compras de particulares) y del gobierno a traves de los programas Medicare y Medicaid. Con el 
sistema de salud vigente actualmente en Estados Unidos, muchas personas tienen alternativas acerca 
de que tipo de seguro medico les conviene comprar, si asi lo desean, considerando las primas que ofre¬ 
cen las aseguradoras. En contraste, en algunos paises, incluyendo gran parte de Europa Occidental, 
todos los ciudadanos reciben un seguro de salud, por lo general a traves de un programa gubernamen- 
tal. Se dice que un programa del gobierno en el cual todos los ciudadanos quedan protegidos en mate¬ 
ria de salud, por lo menos hasta cierto nivel, ofrece cobertura universal de la salud. La Ley de Reforma 
de Salud de 2010 dirige a Estados Unidos hacia la cobertura universal de la atencion medica. Aunque 
existe debate acerca de los meritos de desplazarse hacia un sistema con una cobertura universal de la 
atencion medica, la mayoria de los economistas estan de acuerdo en que dicha cobertura reduce los 
problemas de una seleccion adversa. Cuando los individuos pueden elegir si quedaran dentro del pro¬ 
grama, en promedio, aquellos que esperan necesitar mas los cuidados medicos se sentiran mas atrai- 
dos hacia la oferta del seguro. En la medida en que una cobertura universal reduzca la posibilidad de 
elegir, tambien reducira los problemas de una seleccion adversa. 
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La seleccion adversa en el mercado de la atencion medica 


Los cuidados de la salud constituyen un area en la cual las aseguradoras 
se preocupan acerca del problema de la seleccion adversa. Un estudio 
reciente sobre los seguros de gastos medicos a largo plazo y la enferme- 
dad de Huntington (EH) ilustran el problema. 1 

La enfermedad de Huntington es un padecimiento neurologico dege¬ 
nerative. Es causada por una mutation genetica y afecta a 1 de cada 10,000 
individuos. El padecimiento se inicia por lo general entre las edades de 30 y 
50 anos, y los individuos quedan progresivamente discapacitados con- 
forme la enfermedad avanza. Por lo regular, la muerte sobreviene aproxi- 
madamente 20 anos despues del inicio de la enfermedad. 

Como se trata de una enfermedad hereditaria, cualquier individuo 
con un progenitor que haya manifestado el padecimiento sabe que tiene 
un 50% de probabilidades de sufrir la enfermedad. Ademas, desde 1993, 
hay una prueba altamente confiable que predice la probabilidad de sufrir 
EH. De este modo, los individuos —en tanto que conocen su historia 
familiar y toda vez que pueden someterse al examen— tienen o podran 
tener information sustancial acerca de sus probabilidades de sufrir con 
el tiempo esta enfermedad. Por otro lado, las aseguradoras, aunque pue¬ 
den hacer preguntas (y comunmente las hacen) acerca del estado de 
salud, no indagan la historia familiar y en la actualidad no se les permite 
investigar los resultados de pruebas geneticas. La Ley de Reforma de 
Salud de 2010 requiere que el gobierno ofrezca una option de cuidados 
medicos a largo plazo con primas basadas unicamente en la edad, y no 
en la historia familiar o genetica. De este modo, hay tiaras condiciones de 
information asimetrica que favorecen a los compradores potenciales 
de seguros. Como se indico, la EH tambien da como resultado un pro- 
longado periodo de severa discapacidad, y por lo tanto hay un beneficio 
considerable cuando se cuenta con un seguro. 

En un estudio a largo plazo de los pacientes de esta enfermedad, 
Oster y sus colaboradores encontraron que los individuos que son por- 



tadores de la mutacion genetica de la EH tienen hasta cinco veces mas 
probabilidades que la poblacion general de comprar un seguro de gastos 
medicos a largo plazo, lo cual indica que existe una fuerte seleccion 
adversa. Para esta poblacion, el estudio encontro que, a las primas actua- 
les, los seguros de gastos medicos a largo plazo son una verdadera ganga: 
para un individuo que sabe con seguridad que contraera esta enferme¬ 
dad, el beneficio es casi de $4 por cada $1 de primas pagadas. A medida 
que se realicen mas pruebas geneticas, es probable que aumenten las 
situaciones de una seleccion adversa en el area de los cuidados de la 
salud. Entonces habra que tomar decisiones mas dificiles en torno al 
nivel de revelation de las pruebas geneticas. 

1 Emily Oster, Kimberly Quaid, Ira Shoulson, E. Ray Dorsey, “Genetic Adverse 
Selection: Evidence from Long-Term Care Insurance and Huntington 
Disease”, Journal of Public Economics, proxima publication. 


serialization del mercado 

Acciones que emprenden 
compradores y vendedores 
para comunicar calidad en 
un mundo de incertidumbre. 


Senalizacion del mercado 

Ya hemos explicado la manera en que la information asimetrica entre compradores y vendedores 
puede conducir a una seleccion adversa. Sin embargo, es mucho lo que se puede hacer para superar o, 
al menos, para reducir el problema de la information. Michael Spence, quien compartio el Premio 
Nobel de Economia con George Akerlof y Joseph Stiglitz en 2001, definio el concepto de senalizacion 
del mercado para ayudar a explicar el modo en que los compradores y los vendedores comunican la 
calidad en un mundo de incertidumbre. 

El proceso de admision a las universidades es un buen ejemplo de como funciona la senalizacion. 
En los anos 2008 y 2009, el numero de jovenes que solicitaron su ingreso a las universidades de Estados 
Unidos alcanzo un nivel maximo. Esto fue el resultado de 4.1 millones de nacimientos en 1990, un 
nivel record de inmigracion, y una economia que alienta a los jovenes a adquirir un alto nivel educa- 
tivo. Asi, la demanda de inscription a las universidades excedio por mucho los lugares disponibles. Tan 
solo la Universidad de Elarvard recibio mas de 27,000 solicitudes de inscription en una clase con cupo 
para poco menos de 2,000 alumnos. Al mismo tiempo, muchas instituciones educativas son mucho 
menos selectivas y otras no pueden ni siquiera llenar todos los asientos de sus salones de clase. 

En las admisiones selectivas, el estudiante claramente es el “vendedor” en el proceso de las admi- 
siones, mientras que las universidades son las compradoras. La senalizacion se produce porque el aco- 
plamiento entre los estudiantes y las universidades implica la comunicacion de la calidad academica en 
un mundo de incertidumbre. 

Las universidades de tipo selectivo tienen information incierta acerca de los estudiantes que 
admiten. Aunque las escuelas tienen information especifica como los promedios de estudios y las cali- 
ficaciones de las pruebas, no tienen medidas concretas para otras cualidades que estan buscando. De 
este modo, las instituciones academicas deben buscar senates de esas caracteristicas. 

Primero, las universidades selectivas quieren estudiantes con buenas probabilidades de tener 
exito. Buscan alumnos que esten dispuestos a estudiar concienzudamente y que tengan un buen rendi- 
miento academico. Pero tambien quieren estudiantes que contribuyan a ia sociedad al convertirse en 
buenos cientificos, artistas, humanistas, bailarines, musicos, gente de negocios y lideres. En sus solici¬ 
tudes de admision, folletos informativos y sitios Web, muchas universidades selectivas explican que 
“buscan estudiantes que marquen una diferencia”. 
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Como leer anuncios 

Muchas revistas de alto nivel, incluyendo las revistas de graduados, tie- 
nen una section en el anverso con anuncios de renta de casas de vacacio- 
nes. Considere el siguiente anuncio que se encontro recientemente en 
una de esas revistas. 

Renta en Saint Thomas: “Fascinante casa en la isla caribena de Saint 
Thomas. Seis recamaras. Hermosos jardines y alberca. Terraza y area de 
parrilla cubiertas. Disponible por semana o por mes”. 

^Que conclusion deberia sacar de este anuncio un lector juicioso en 
relation con la propiedad, mas alia de lo que esta escrito? La conclusion 
evidente que debe extraer de este anuncio cualquier persona que haya 
estudiado economia es que la propiedad no esta en la playa o ni siquiera 
cerca de la playa. 

^Que concluimos de todo esto? Los anuncios son disenados por quienes 
desean atraer clientes. Por lo tanto, un primer paso en nuestra deduction es 
reconocer que el dueno de la casa mencionara cualquier caracteristica 
atractiva y positivamente importante que tenga la propiedad. En una isla 
del Caribe, el hecho de que una casa este ubicada frente a la playa es un 
atractivo clave; pero en el anuncio no hay ninguna mention que indique 
que la casa esta sobre la playa o cerca de ella. Reconocer que quienes publi¬ 
can los anuncios son individuos que buscan obtener utilidades nos permite 
sacar conclusiones acerca de la informacion que no proporcionan. 

Es posible usar la misma logica en un ambiente corporativo. En 2002 
el Congreso y el presidente de Estados Unidos aprobaron nuevas reglas 
contables que requieren que las companias informen a los accionistas 



acerca de las opciones de acciones que otorgan a sus ejecutivos, y del 
efecto de esas opciones sobre los costos de las empresas. Tal informacion 
podria incorporarse en los estados financieros o ponerse en notas al pie 
de los documentos. No es de sorprender que aquellas empresas (por lo 
general las “punto com”) para las que los costos de las opciones son ele- 
vados eligieran el metodo menos transparente de dar la informacion en 
las notas al pie, mientras que las empresas mas tradicionales, con un 
menor numero de opciones a revelar, fueron mas abiertas para informar. 

Algunas veces la falta de informacion sirve como una serial. 


El desarrollo de un conjunto de senales para identificar la calidad de los candidatos a ingresar a 
una institution educativa es una tarea dificil, pero existen algunas senales generalmente aceptadas que 
las universidades contemplan. Desde luego, tienen que ver mas alia de las calificaciones y los resultados 
de las pruebas estandarizadas. La “calidad del programa” es un termino que se usa para describir el 
nivel de dificultad de las clases que el solicitante tomo durante la preparatoria. ^Cuantos cursos avan- 
zados tomo el estudiante? ^Cuantos anos estudio matematicas, ciencias y lenguas extranjeras? ^E1 aspi- 
rante busco desafios academicos? 

Ademas de los cursos, las actividades extracurriculares sirven como una senal para el exito futuro. 
Los profesionales de las admisiones tambien consideran las horas de practica de violin, piano o futbol 
soccer como senales de aquellos estudiantes que dedican su energia a desafios dificiles. Los profesionales 
de las admisiones hacen estos supuestos acerca de los estudiantes porque tienen informacion imperfecta. 

Incluso sin saber nada acerca de la teoria de las senales, la mayoria de los alumnos de preparatoria 
reconocen que las universidades recompensan las actividades extracurriculares. Sin duda, este conoci- 
miento aumenta el incentivo de todos los estudiantes para participar en tales actividades. Pero, ^ebrno 
pueden las actividades extracurriculares ser una buena senal de los intereses y la productividad, si 
todos empiezan a llevarlas a cabo? Si todos los alumnos del ultimo ano de preparatoria pertenecen al 
Club Frances, el hecho de ser miembro de este deja de tener un efecto de serialization. 

Para que las actividades extracurriculares sigan siendo utiles como una buena senal, aquellos 
estudiantes que sean productivos deben realizarlas con mas facilidad que otros. Si un alumno que esta 
verdaderamente interesado en escribir y que administra bien su tiempo encuentra mas facil escribir 
para el periodico de la escuela, las universidades pueden inferir, con toda razon, que ese candidato 
tiene mas probabilidades de estar interesado en escribir y que es un buen administrador del tiempo. 
Seria demasiado costoso, en terminos del tiempo y la diversion perdidos, que alguien a quien no le 
guste escribir y que sea desorganizado se una al personal del periodico simplemente con la finalidad de 
emitir una senal positiva para las universidades. Para que las senales funcionen, deben ser costosas, y el 
costo de usarlas debe ser menor para las personas que tengan la caracteristica que se valora. Por esta 
razon, los comites de admisiones de las universidades tienen que pensar en asuntos como cuantas 
horas de trabajo requiere una actividad determinada. Las actividades que requieren de mucho tiempo 
son mas dificiles si a un estudiante no le gusta en realidad esa actividad, e implican restar tiempo y 
energia a otros objetivos academicos. 

Para que una senal reduzca el problema de una selection adversa, debe ser menos costosa de adqui- 
rir para quien tenga una gran capacidad. Las actividades extracurriculares funcionan como una senal 
cuando los estudiantes mas comprometidos y mas brillantes tienen la capacidad de realizar esas activi¬ 
dades, al mismo tiempo que manifiestan un buen desempeno en la escuela. En tales condiciones, estas 
actividades se consideran una senal fuerte. En el mercado laboral, la educacion es una senal fuerte. 
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Desde luego, la educacion mejora la vida en muchas formas: como consumidor, ciudadano y empleado. 
La educacion puede mejorar directamente la productividad en la mayoria de los trabajos. Pero tambien 
puede indicar a un empleador potencial que alguien es un individuo productivo. ^Por que la educacion 
es una buena senal? Conseguir un buen nivel educativo, al igual que realizar actividades extracurricu- 
lares, es mas facil para quienes son disciplinados, brillantes y trabajadores. Todas estas cualidades son 
valoradas en el ambito laboral, pero son dificiles de certificar; de ahi, la necesidad de identifrcar senales. 

Las senales estan en todas partes. Regresemos por un momento al ejemplo de los automoviles 
usados y la discusion de las garantias. Argumentamos que un automovil para el cual un negociante 
ofreda una garantia probablemente este en buenas condiciones. ^Por que? Una garantia es una pro¬ 
mesa de pagar las reparaciones de cualquier defecto. Para un distribuidor de automoviles, es costoso 
cumplir con la garantia si un automovil se encuentra en malas condiciones. Como un vehiculo de este 
tipo necesitara mas reparaciones que uno que se encuentra en buen estado, otorgar una garantia ter- 
minara costandole mas al distribuidor. Por lo tanto, el hecho de que un vendedor ofrezca una garantia 
es una fuerte senal de que el automovil se encuentra en buen estado. 

En ciertas condiciones, el nombre de una empresa puede ser una senal de calidad para los consu- 
midores. Muchos aeropuertos cuentan ahora con locales donde se ofrecen servicios de manicura a los 
viajeros que disponen de tiempo. Superficialmente, parece que podria haber un problema con una 
seleccion adversa en los establecimientos de este tipo. En una comunidad, si un negocio que ofrece el 
servicio de manicura realiza un trabajo deficiente en comparacion con el dinero que cobra, probable¬ 
mente saldra de los negocios. Tendra pocos visitantes recurrentes, y es probable que se difunda de boca 
en boca la calidad deficiente de sus servicios. En un establecimiento instalado en un aeropuerto, en 
cambio, las operaciones de negocios recurrentes son poco frecuentes; de este modo, se podria pensar 
que los salones de manicura que ofrecen un servicio deficiente no se veran obligados a salir de los 
negocios. Como la calidad resulta mas cara en terminos de los costos de la mano de obra, y los consu- 
midores no saben si un establecimiento es bueno antes de hacerse una manicura, uno podria esperar 
que los negocios que ofrecen un servicio deficiente desplacen a los que dan un servicio de buena cali¬ 
dad en los aeropuertos. Los consumidores con sentido comun llegarian a pensar que tan solo aquellas 
personas desesperadas o quienes no se interesan en la calidad arreglarian sus unas en un aeropuerto. 
De hecho, existe una compensation para esta historia acerca del desplazamiento de los buenos salones 
de manicura. Lo que vemos en muchos aeropuertos es un establecimiento que es parte de una gran 
cadena. La empresa que posee la cadena reconoce que el suministro de un buen servicio en un estable¬ 
cimiento ubicado en el aeropuerto de Dallas-Fort Worth, por ejemplo, tendra efectos positivos de 
reputation en un establecimiento con el mismo nombre ubicado en el aeropuerto de Saint Louis. Esto 
da a la empresa un incentivo para ofrecer un servicio de calidad en cada aeropuerto. Como resultado, 
los visitantes de un aeropuerto pueden considerar el nombre de marca de salon como una senal de 
calidad. Una de las ventajas economicas de una cadena es su capacidad para dar a los clientes que no 
son locales alguna garantia de calidad del producto en diferentes localidades. Por eso, al viajar por las 
carreteras interestatales, la mayoria de los hoteles y los restaurantes ubicados en las paradas de des- 
canso son cadenas, por las razones que se acaban de describir. 


riesgo moral Surge cuando 
una de las partes que firman 
un contrato cambia su 
comportamiento en 
respuesta a ese contrato y, de 
este modo, transmite los 
costos de ese cambio de 
comportamiento a la otra 
parte. 


Riesgo moral 

Otro problema de informacion que surge en los mercados de seguros es el riesgo moral. Con frecuen- 
cia se firman contratos cuyos resultados, al menos en parte, dependen del comportamiento futuro de 
una de las partes. Se presenta un problema de riesgo moral cuando una de las partes que firman un 
contrato cambia de comportamiento en respuesta a ese contrato y, de este modo, transmite el costo de 
su comportamiento a la otra parte. Por ejemplo, las polizas de seguros contra accidentes son contratos 
donde la aseguradora acepta pagar las reparaciones del automovil si este se dana en un accidente. El 
que alguien sufra o no un accidente depende en parte de que esa persona maneje con cuidado. De 
manera similar, los arrendamientos de apartamentos pueden especificar que el arrendador llevara a 
cabo un mantenimiento de rutina del inmueble. Si usted perfora la pared cada vez que se enoja, sera 
finalmente el arrendador quien pague la cuenta de la reparation. 

Tales contratos pueden conducir a un comportamiento ineficiente. El problema es semejante al 
de una externalidad, en la cual las empresas y las familias no tienen incentivos para considerar los cos¬ 
tos totales de su comportamiento. Si su automovil esta totalmente asegurado contra robo, ^por que 
deberia cerrarlo con Have? Si un seguro de salud le proporciona nuevos anteojos siempre que usted 
pierda un par, es probable que usted sea menos cuidadoso. 

En 2009 el gobierno de Estados Unidos “rescato” a varias empresas en peligro de fracasar: algunos 
de los bancos mas grandes, AIG y General Motors. Muchos economistas que analizaron estos rescates 
hicieron advertencias acerca del riesgo moral. Si el gobierno esta dispuesto a rescatar a los bancos cada 
vez que fracasan, ^que frenara a los bancos de asumir riesgos? Si General Motors y AIG estan protegi- 
dos contra la quiebra, ^se comportaran de una manera imprudente? El tema del “riesgo moral” se vol- 
vio parte de la primera plana de muchos periodicos en 2009. 

Al igual que la seleccion adversa, el problema del riesgo moral es un problema de informacion. Las 
partes contratantes no siempre pueden determinar el comportamiento futuro de las personas con quie- 
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nes celebran contratos. Si fuera posible predecir cualquier comportamiento futuro, los contratos se 
redactarian tratando de eliminar el comportamiento indeseable. Algunas veces esto es posible. Las com¬ 
panias de seguros de vida no indemnizan en el caso de suicidios durante los dos primeros anos que la 
poliza esta en vigor. Las companias de seguros contra incendios no otorgaran una poliza a menos de que 
se cuente con detectores de humo. Si usted causa un dano poco razonable a un apartamento, el arrenda- 
dor puede retener el deposito de seguridad. Es imposible saber todo acerca del comportamiento y de 
las intenciones. Si un contrato exonera a una parte de las consecuencias de sus acciones, y si las personas 
actuan solamente en funcion de sus propios intereses, el resultado es ineficiente. 


Incentivos 


La description del riesgo moral ofrece diversos ejemplos en los cuales los individuos que compran 
seguros pueden tener incentivos equivocados cuando toman decisiones. Los incentivos tambien 
desempenan un papel de importancia en otras areas de la vida. Cuando las empresas hacen contrata- 
ciones, desean asegurarse de que sus empleados tengan incentivos para trabajar con ahinco. Muchos 
empleadores otorgan bonos por un desempeno ejemplar, con la fmalidad de generar incentivos para 
sus empleados. En clase, los profesores tratan de brindar incentivos en la forma de una retroalimenta- 
cion positiva y califrcaciones altas para motivar a los estudiantes a aprender el material. A1 disenar 
politicas para enfrentar el desempleo, la pobreza e incluso las relaciones internacionales, los gobiernos 
se preocupan constantemente por el diseno de incentivos adecuados. 

De hecho, la mayor parte de nuestro interes en los incentivos surge debido a la incertidumbre. Como 
un profesor o un empleador no pueden ver siempre que tan intensamente trabaja alguien, querran 
disenar incentivos para asegurarse de que esa persona trabaje incluso cuando nadie la observa. Las califi- 
caciones y los bonos salariales desempenan esa funcion. Como las companias de seguros no pueden vigilar 
si un cliente cierra con seguro la puerta de su automovil, les gustaria crear incentivos para motivar a sus 
clientes a cerrar sus puertas con seguro aun cuando cuenten con un seguro contra robo. 

Dentro de la economia, el area de diseno de mecanismos explora la manera en que las transac- 
ciones y los contratos se pueden disenar con la fmalidad de que, incluso en condiciones de informacion 
asimetrica, las personas con intereses propios tengan incentivos para comportarse adecuadamente. En 
2007 Leonid Hurwicz, Roger Myerson y Eric Maskin ganaron el Premio Nobel por sus trabajos en esta 
area. Aunque el campo del diseno de mecanismos es de naturaleza compleja, una idea sencilla dentro 
de este tema es que diferentes esquemas de incentivos pueden inducir a las personas a revelar la verdad 
acerca de si mismas. En la siguiente exposition, analizaremos algunos ejemplos del mercado de trabajo 
y del mercado de los cuidados de la salud para ver la manera en que los incentivos pueden ayudar a 
reducir tanto la selection adversa como el riesgo moral. 


Incentivos del mercado de trabajo 

En la section que trata acerca de la utilidad esperada y el valor esperado, describimos el caso de un 
empleado que intenta elegir entre un trabajo que ofrece un salario de $40,000 y el lanzamiento de una 
moneda que le podria aportar ya sea $20,000 o $60,000. Indicamos que muy pocos empleados acep- 
tarian el trato, considerando la aversion al riesgo. Sin embargo, muchas personas tienen contratos sala¬ 
riales que suponen cierta incertidumbre. Para muchos directores ejecutivos de grandes companias 
estadounidenses, menos de la mitad de su remuneration esta determinada en la forma de un salario 
fijo. La mayor parte de su salario proviene de bonos que se basan en las utilidades de la empresa o en el 
desempeno de mercado de sus acciones de capital. Muchos de los trabajos en las fabricas se pagan con 
salarios a destajo, que dependen de la velocidad con la que trabaje el empleado. Algunos estudiantes 
aceptan trabajos vendiendo revistas durante el verano, en los cuales los sueldos son inciertos. ^Por que 
existen estos contratos, considerando la aversion al riesgo de la mayoria de las personas? 

Estos tipos de contratos existen porque las remuneraciones variables pueden ayudar a las empre¬ 
sas a obtener un mejor desempeno a partir de su fuerza laboral. Suponga que usted desea contratar a 
un individuo como vendedor y tiene dos candidatos, George y Harry. Los dos parecen amables, agra- 
dables en su trato con la gente y trabajadores. ^Como puede saber quien sera un mejor vendedor? En 
este caso, los incentivos desempenan un papel muy importante. Suponga que usted ofrece a George y 
Harry el siguiente trato: el salario base para este empleo es de $25,000, pero por cada venta que reali- 
cen mas alia de un cierto nivel, se les pagara una comision cuantiosa. iQue tan valiosa es esta oferta de 
salario? Elio depende de que tan buenos sean George y Harry como vendedores. Si George sabe que es 
un vendedor excelente, mientras que Harry reconoce que, a pesar de su buen caracter, es flojo, sola¬ 
mente George querra aceptar la oferta salarial. La forma en que se disena el paquete de incentivos 
ocasiona que el individuo correcto, el mejor vendedor, seleccione el puesto de trabajo. Observe que, en 
contraste con el problema de la selection adversa que se describio anteriormente en este capitulo, este 


diseno de mecanismos Se 

refiere a un contrato o una 
institution que alinea los 
intereses de dos partes en 
una transaction. Un salario 
a destajo, por ejemplo, 
crea incentivos para que 
un empleado trabaje 
arduamente, justo como 
quiere su superior. Un pago 
colateral en la industria de la 
atencion medica motiva para 
cuidar mas la salud, justo 
como lo desea la companfa 
de seguros. 
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PARTE III 


Imperfecciones del mercado y el papel del gobierno 


esquema de incentivos crea una dinamica benefica en la selection. Una razon por la cual muchas com- 
panias disenan un esquema de remuneration con un componente que varla con el desempeno es que 
quieren atraer al tipo correcto de empleados. En este caso, el esquema de remuneration elimina al can¬ 
didate con un desempeno deficiente. Harry revelo su propia flojera a traves de su election del trabajo, 
como resultado del diseno del incentivo. 

La remuneration con base en el desempeno tambien tiene otra funcion. Una vez que George ha 
aceptado el trabajo, el hecho de que una parte de su salario dependa de que tan intensamente trabaje 
lo motivara para trabajar incluso mas. Desde luego, es importante que su remuneration dependa de 
factores que el pueda controlar. Por esa razon, en la mayorla de las companias, la remuneration del 
director ejecutivo esta mas vinculada con la rentabilidad de la empresa que el salario de su asistente 
ejecutivo. Puesto que el director ejecutivo tiene mas control sobre la rentabilidad, deberla enfrentarse 
a incentivos mas fuertes en relation con el desempeno. 

En los niveles mas altos en la industria de la banca de inversion, la mayor parte de la remunera¬ 
tion se basa en el desempeno. En 2008, justo antes del colapso financiero, Lloyd Blankfein, el director 
ejecutivo de Goldman Sachs, recibio $73 millones de remuneration. De esa cantidad, ;600,000 fueron 
por concepto de salario base! Muchos argumentan que la remuneration en la industria financiera se 
puede atribuir a que se asumen demasiados riesgos. 

En anos recientes, ha habido esfuerzos en algunos estados para usar mas la compensation por 
incentivos para los profesores de las escuelas publicas. En algunos casos, los bonos han estado vincula- 
dos con el desempeno de los estudiantes en las pruebas estandarizadas. En el marco de una serie de 
experimentos, la ciudad de Nueva York tiene un programa piloto para recompensar a los estudiantes 
que obtienen buenas calificaciones con regalos tales como telefonos celulares. Ha habido una gran 
cantidad de debates acerca de la eficiencia de ambos programas. Algunos piensan que los profesores de 
las escuelas publicas ya estan suficientemente motivados y que la retribution monetaria probable- 
mente no tenga muchos efectos. Otros se preocupan de que los profesores “ensenen para pasar las 
pruebas”, lo que estimularla un comportamiento incorrecto. Algunos se preocupan de que una remu¬ 
neration por incentivos elimine a los profesores comprometidos, mientras que otros consideran que 
mejorara la retention de los profesores afanosos. En el caso de los estudiantes de escuelas publicas, los 
crlticos consideran que estos incentivos haran que el aprendizaje deje de ser una actividad que se rea- 
liza con pasion para convertirse en una actividad que se rige con un criterio comercial. Es posible que 
estos temas sean motivo de algunos debates en el futuro. 


RESUMEN 


HERRAMIENTAS PARA LA TOMA DE DECISIONES EN 
CONDICIONES DE INCERTIDUMBRE p. 3S3 

1. Para encontrar el valor esperado de un trato, se identifican todos 
los posibles resultados de la negotiation correspondiente y se 
encuentran las retribuciones asociadas con esos resultados. El valor 
esperado es el promedio ponderado de esas retribuciones, donde 
los pesos ponderados son la probabilidad de que estas ocurran. 

2. En general, los individuos no aceptan tratos inciertos con el 
mismo valor esperado que los tratos sobre los que se tiene certeza. 

3. La aversion al riesgo se presenta cuando los individuos prefieren 
un resultado seguro por encima de uno incierto con un valor 
esperado equivalente. Los individuos neutrales hacia el riesgo 
son indiferentes entre estos dos tratos, y los amantes del riesgo 
prefieren el trato con resultado incierto en lugar de su equiva¬ 
lente que implica certidumbre. 

4. La mayoria de la gente tiene aversion al riesgo a menos que las 
retribuciones sean muy pequenas. 

5. El ingreso esta sujeto a una utilidad marginal decreciente, la cual 
ayuda a explicar la aversion al riesgo. 

INFORMATION ASIMETRICA p. 357 

6. Es probable que las elecciones que se hacen en presencia de 
information imperfecta no sean eficientes. Ante information 
incompleta, los consumidores y las empresas pueden encontrar 
el problema de una selection adversa. Cuando los compradores o 
los vendedores realizan intercambios de mercado con otras par¬ 
tes que tienen mas information, los bienes de baja calidad se 
intercambian en mayores cantidades que los bienes de alta cali¬ 


dad. El riesgo moral surge cuando una parte de un contrato 
transmite el costo de su comportamiento a la otra parte. Si un 
contrato exonera a una parte de las consecuencias de sus accio- 
nes, y si las personas actuan en su propio interes, el resultado es 
ineficiente. La information asimetrica ocurre cuando un partici¬ 
pate en una transaction economica tiene mas information 
relevante para dicha transaction que el otro participante. 

7. En muchos casos, el mercado brinda soluciones a los problemas 
de information. Las empresas que buscan la maximization de 
las utilidades continuaran recopilando information mientras los 
beneficios marginales derivados de una busqueda continua sean 
mayores que los costos marginales. Los consumidores haran lo 
mismo: asignaran mas tiempo a la busqueda de information en 
el caso de decisiones de mayor envergadura. En otros casos, el 
gobierno debe intervenir para recopilar information y difun- 
dirla entre el publico. 

8. La serialization del mercado es un proceso a traves del cual los 
vendedores pueden comunicar su calidad a los compradores. Para 
que una serial sea significativa, debe ser menos costosa de adquirir 
para los sujetos de alta calidad que para los de baja calidad. 

INCENTIVOS p. 363 

9. El diseno correcto de los incentivos puede mejorar el mecanismo 
de selection y reducir a la vez los problemas de riesgo moral. 

10. Los contratos basados en el desempeno en el mercado de tra¬ 
bajo y los pagos colaterales en el mercado de seguros medicos 
son dos ejemplos de contratos basados en incentivos. 
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TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


amante del riesgo, p. 356 
aversion al riesgo, p. 356 
diseno de mecanismos, p. 363 
informacion asimetrica, p. 357 
juego justo o apuesta justa, p. 354 


neutralidad hacia el riesgo, p. 356 
prima de riesgo, p. 356 
retribution, p. 354 
riesgo moral, p. 362 
selection adversa, p. 358 


serialization del mercado, p. 360 
utilidad esperada, p. 355 
utilidad marginal decreciente, p. 354 
valor esperado, p. 354 


1 . 


2 . 


*3. 


4. 

5. 


6 . 

7. 

8 . 


9. 


10 . 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




Explique la manera en que los problemas de informacion imper¬ 
fecta, como la seleccion adversa y el riesgo moral, podrian afectar a 
los siguientes mercados o situaciones: 

a) Un grupo de empleados que solicita indemnizaciones por inca- 
pacidad a una compania 

b) El mercado de computadoras usadas 

c) El mercado de sistemas telefonicos personalizados para oficinas 
y residencias universitarias 

d) El mercado de seguros contra accidentes automovilisticos 

La figura 17.1 (p. 355) y la figura 17.2 (p. 357) muestran una curva 
de utilidad para una persona que tiene aversion al riesgo. Dibuje 
una curva para un individuo que sea neutral hacia el riesgo y para 
uno que sea amante del riesgo. 

Su salario actual es de una suma fija de $50,625 anuales. Usted tiene 
una oferta para otro trabajo. En ese caso, el salario es una cantidad 
fija de $25,000 mas la oportunidad de ganar $150,000 si la com¬ 
pania tiene un buen desempeno. Suponga que la utilidad prove- 
niente de su ingreso se puede expresar como U = Vlngreso. De 
este modo, por ejemplo, a un nivel de ingresos de $100, el nivel de 
utilidad es de 10; el nivel de utilidad de su salario actual de $50,625 
es de 225. ^Que tan alta debe ser la probabilidad de exito de la com¬ 
pania para inducirlo a aceptar este trabajo? 

En enero pasado yo compre un seguro de vida; al final del ano, 
todavia estoy vivo. ^Mi compra habra sido un error? Explique su 
respuesta. 

Muchas universidades ofrecen cursos donde se califica a los alum- 
nos con base unicamente en dos posibilidades: aprobado o repro- 
bado. Con base en las ideas de seleccion adversa y riesgo moral, 
explique por que los profesores de estos cursos encuentran que los 
estudiantes rara vez se situan en la jerarquia mas alta de la clase. 

Las senales tambien se usan en los ambientes sociales. En un nuevo 
lugar, ^que senales buscaria para encontrar a personas que compar- 
tan sus intereses? 

[Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 361 ] 

Encuentre un anuncio de un producto en una revista para el cual la 
informacion faltante le indique algo importante acerca del producto. 
[Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 360] 
^Considera que se deberia permitir que las companias que extien- 
den polizas de seguros de gastos medicos investiguen el historial 
medico de la familia y los resultados de pruebas geneticas antes de 
decidir si extienden una poliza? jPor que? 

Leopold Bloom administra una sucursal local de United Parcel 
Service. Actualmente paga a sus empleados un salario por hora, 
pero esta considerando un cambio a una modalidad de salario a 
destajo, en la cual pagaria a los empleados con base en el mimero de 
paquetes que procesen durante un dia. Suponga que en un dia hay 
mas paquetes de los que puede manejar el personal. iQue efecto 
esperaria usted que tuviera este cambio en la remuneration sobre 
las operaciones de la sucursal? 

Los restaurantes de comida rapida que se localizan en las principa- 
les carreteras de Estados Unidos por lo general son parte de cadenas 
nacionales. ^Por que? 


11. El gimnasio local de Mary tiene dos opciones de fijacion de precios. Si 
ella paga en forma diaria, el cargo es de $10 al dia. De manera alterna- 
tiva, puede pagar una cuota anual de $1,000 que le permite hacer 
ejercicio con la ffecuencia que desee. En promedio, Mary predice que 
asistira al gimnasio una vez por semana y que el valor de las 50 veces 
por ano que ella iria no es suficiente para justificar el pago de la cuota 
anual. En vez de ello, Mary toma la decision de pagar por dia. 

a) Al final del ano, Mary encuentra que asistio al gimnasio tan solo 
25 veces, en lugar de las 50 veces que habia previsto. Sin 
embargo, todavia esta segura de que si paga la cuota anual, asis- 
tiria 50 veces e insiste que la logica economica apoya su predic¬ 
tion. ^En que principio esta pensando ella? 

b) El empleador de Mary leyo un nuevo estudio medico que indica 
que las personas que hacen ejercicio por lo menos una vez a la 
semana tienen un mejor desempeno laboral. La empresa decide 
dar a Mary y a sus companeros de trabajo un bono en efectivo 
de $40 a la semana para cubrir los costos de asistir al gimnasio 
cuatro veces al mes. ^Considera usted que esta medida seria efi- 
caz? En caso de no ser asi, sugiera una alternativa que lograria la 
meta de la empresa. 

12. Sondra quiere comprar un auto compacto usado y ve un Honda 
Civic DX 2008 en las listas Craigslist por $7,000. Ella esta dispuesta 
a pagar $9,000 si el automovil es confiable, pero tan solo $5,000 si 
no lo es. iQue informacion adicional podria encontrar de utilidad 
Sondra al tomar su decision acerca de la compra? 

13. Una forma en que las companias de seguros reducen los problemas 
de una seleccion adversa es mediante la oferta de una cobertura 
medica a las empresas grandes, con el requisite de que todos los 
empleados sean incluidos en dicha cobertura. Explique como 
reduce esto la seleccion adversa. 

14. La mayoria de los agentes de juegos de casino en Las Vegas ganan el 
salario minimo; por lo tanto, una portion considerable de su 
ingreso se basa en las propinas. En los ultimos anos, la mayoria de 
los casinos de Las Vegas han instituido politicas de propinas manco- 
munadas para sus agentes. Esto significa que a dichos agentes no se 
les permite guardar para si mismos las propinas que ganan, sino que 
juntan todas sus propinas para luego distribuirlas de manera equi- 
tativa entre todos. ^Como afectaria el sistema de propinas manco- 
munadas a la productividad de los agentes? 

15. El video poker es una forma muy popular de apuestas en los casi¬ 
nos, y ocupa el segundo lugar despues de las maquinas tragamone- 
das. Algunos juegos de video poker ofrecen una caracteristica de 
“doble apuesta”, donde los ganadores tienen la oportunidad de 
duplicar sus ganancias. Si un jugador acepta la oportunidad de 
doble apuesta, la maquina asigna una carta de un mazo de 52 al 
jugador y otra al “agente”. Si la carta del jugador es mas alta que la 
del agente (considerando que el as es la carta mas alta de todas), el 
jugador duplica sus ganancias. Si la carta del jugador es mas baja 
que la del agente, el jugador pierde sus ganancias. Si ambas cartas 
seleccionadas tienen el mismo valor (un empate), el jugador con- 
serva su apuesta original. Explique si la caracteristica de doble 
apuesta es un ejemplo de juego justo. 

f Nota: Los problemas marcados con un asterisco son mas desafiantes. 









Distribucion del 
ingreso y pobreza 



^Que papel deberia desempenar el 
gobierno en la economla? Hasta 
ahora nos hemos concentrado unica- 
mente en las acciones que el gobierno 
emprende para mejorar la eficiencia 
del mercado. Aun si se lograra que los 
mercados fueran perfectamente efi- 
cientes, ^serla justo el resultado? A 
continuacion nos ocuparemos del 
tema de la equidad o justicia. 

De alguna manera, los bienes y 
servicios que se producen en toda 
sociedad se distribuyen entre sus ciu- 
dadanos. Algunos de ellos terminan 
con mansiones en Palm Beach, viajes 
para esquiar en Gstaad y automoviles 
Ferrari; otros, en cambio, ni siquiera tienen lo suficiente para comer, y viven en chozas. Este capltulo se 
concentra en la distribucion. ^Por que algunos individuos obtienen mas que otros? ^Cuales son las 
fuentes de la desigualdad? ^Deberia el gobierno cambiar la distribucion que genera el mercado? 

Fuentes del ingreso familiar 

^Por que algunas personas y algunas familias tienen mas ingresos que otras? Antes de examinar los 
datos acerca de la distribucion del ingreso, revisemos lo que ya sabemos acerca de las fuentes de la desi¬ 
gualdad. Las familias obtienen sus ingresos a partir de tres fuentes basicas: 1. los sueldos o salarios que 
reciben a cambio de su trabajo; 2. la propiedad, es decir, el capital, la tierra, etcetera; y 3. el gobierno. 



Sueldos y salarios 

Mas de la mitad del ingreso personal en Estados Unidos en 2007 se recibio en la forma de sueldos y sala¬ 
rios. Si se anaden los complementos de los sueldos, lo que incluye las contribuciones para los seguros de 
salud y las pensiones, la cifra es del 64%. Cientos de distintas tasas salariales se pagan a los empleados 
por su trabajo en miles de distintos mercados laborales. Como vimos en el capltulo 10, la teorla de los 
mercados perfectamente competitivos predice que a todos los factores de produccion (incluyendo el 
trabajo) se les paga un rendimiento igual al producto de su ingreso marginal, esto es, el valor de mer¬ 
cado de lo que producen en el margen. Existen ciertas razones por las cuales un tipo de trabajo resulta 
mas productivo que otro y por las que algunas familias tienen ingresos mas altos que otras. 

Habilidades requeridas, capital humano y condiciones de trabajo Algunas perso¬ 
nas nacen con atributos que se convierten en habilidades valiosas. LeBron James y Kevin Garnett son 
grandes jugadores de basquetbol, en parte porque son muy altos. Ellos no tomaron la decision de 
invertir en su altura; nacieron con los genes correctos. Algunas personas tienen voces hermosas y son 
entonadas; otras son desafmadas. Algunos individuos tienen mentes matematicas muy rapidas; otros 
no son capaces de sumar 2 y 2. 

Las recompensas de una habilidad que esta sujeta a una oferta limitada dependen de la demanda 
de esa habilidad. El basquetbol profesional de la rama varonil es sumamente popular, y los mejores 
jugadores de la NBA ganan millones de dolares al ano. Tambien hay grandes jugadoras de basquetbol, 
pero como la rama femenil de este deporte no es muy popular en Estados Unidos, las habilidades de 
estas jugadoras son comparativamente menos recompensadas. Sin embargo, en el tenis, la gente quiere 
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capital humano El conjunto 
de conocimientos, 
habilidades y talentos que 
poseen las personas; pueden 
ser innatos o adquiridos a 
traves de la educacion y la 
capacitacion. 


diferenciales de remuneracion 

Diferencias en los sueldos 
que resultan de las 
diferencias en las condiciones 
laborales. Los trabajos 
riesgosos por lo general 
pagan sueldos mas altos; los 
trabajos altamente deseables 
por lo regular pagan sueldos 
mas bajos. 


salario minimo El sueldo 
mas bajo que se permite que 
las empresas paguen a los 
empleados. 


ver jugar a las mujeres, y por tanto las profesionales de este deporte obtienen ganancias similares a las 
que obtienen los tenistas varones. 

Algunas personas que poseen habilidades poco comunes pueden ganar enormes sumas de dinero 
en una economla de mercado sin restricciones. Luciano Pavarotti tenia una voz extraordinaria, y 
millones de personas estaban dispuestas a pagar por escucharlo en persona y en CD. Algunos jugado- 
res de beisbol ganan decenas de millones de dolares por ano. Antes de que Pablo Picasso muriera, pudo 
vender pequenos bocetos en grandes sumas de dinero. ^Realmente lo valian? Valian exactamente lo 
que el mejor postor estaba dispuesto a pagar. 

No todas las habilidades son innatas. Algunas personas han invertido en educacion y capacitacion 
para mejorar sus conocimientos y habilidades, y es ahi donde se encuentra otra fuente de desigualdad 
en los sueldos. Cuando asistimos a la escuela, estamos invirtiendo en capital humano que esperamos 
que produzca dividendos mas adelante, parcialmente en la forma de sueldos mas altos. El capital 
humano, es decir, el conjunto de conocimientos y habilidades que poseen las personas, tambien se pro¬ 
duce por medio de la capacitacion en el puesto de trabajo. Las personas aprenden sus trabajos y adquie- 
ren habilidades “especificas para la empresa” cuando ocupan un puesto laboral. De este modo, en la 
mayoria de las ocupaciones, existe una recompensa por la experiencia. Las escalas de remuneracion con 
frecuencia reflejan el numero de anos en el puesto de trabajo, y quienes tienen mas experiencia obtienen 
sueldos mas altos que aquellos que realizan trabajos similares pero tienen menos experiencia. 

Algunos trabajos son mas deseables que otros. Los puestos que requieren de poca experiencia en 
las industrias “glamorosas”, como los medios de comunicacion, tienden a ofrecer una baja remunera¬ 
cion. Como las personas talentosas estan dispuestas a aceptar trabajos que requieren de poca experien¬ 
cia en estas industrias a cambio de salarios inferiores a los que podrian ganar en otras ocupaciones, 
debe haber otras recompensas ademas del sueldo. Tal vez el trabajo en si mismo sea mas gratificante 
desde el punto de vista personal, o quiza se considera que un aprendizaje con una baja remuneracion 
sea la unica forma de adquirir el capital humano necesario para avanzar en la profesion. En contraste, 
los trabajos menos deseables con frecuencia pagan sueldos que incluyen diferenciales de remunera¬ 
cion. Entre dos trabajos que requieran de niveles de experiencia y habilidades aproximadamente igua- 
les y que compitan por los mismos empleados, aquel que tenga las condiciones laborales mas 
deficientes por lo regular tiene que pagar un sueldo ligeramente mas alto para alejar a los candidatos 
del trabajo que ofrece las mejores condiciones laborales. 

Cuando un trabajo es muy peligroso tambien se requieren diferenciales de remuneracion. 
Quienes aceptan riesgos grandes por lo general son recompensados con sueldos altos. Los trabajadores 
que tienen que desplazarse sobre vigas a gran altura en las construcciones de rascacielos y puentes reci- 
ben sueldos muy altos. Los bomberos de ciudades que tienen muchos edificios antiguos y deteriorados 
generalmente ganan mas que los bomberos en areas rurales o suburbanas relativamente tranquilas. 

Ingresos familiares multiples Otra fuente de desigualdad de los sueldos entre las familias se 
encuentra en el hecho de que muchas de ellas tienen mas de una persona que participa en la fuerza de 
trabajo. Un segundo ingreso, e incluso un tercero, se esta volviendo mas bien la regia que la exception 
en las familias estadounidenses. En 1960 cerca del 37% de las mujeres mayores de 16 anos se encontra- 
ban en la fuerza laboral. Para 1978 la cifra habia aumentado a mas del 50%, y continuo en ascenso 
lento pero uniforme, hasta rebasar el 60% en 2007. 

La controversia del salario minimo Una estrategia que se ha usado para reducir la desi¬ 
gualdad salarial durante casi 100 anos en muchos paises es la instauracion del salario minimo. (En el 
capitulo 4 se hablo del salario minimo y los precios minimos). El salario minimo es el sueldo mas bajo 
que se permite que paguen las empresas a los empleados. La primera ley del salario minimo se adopto 
en Nueva Zelanda en 1894. Estados Unidos adopto un salario minimo national con la promulgation 
de la Ley de Estandares Laborales Justos (Fair Labor Standards Act) en 1938, aunque muchos estados 
tenian leyes vigentes al respecto desde mucho tiempo atras. El salario minimo se aumento a $7.25 por 
hora en el verano de 2009. 

En los ultimos anos, el salario minimo ha sido bianco de ataques crecientes. Los detractores argu- 
mentan que la legislation del salario minimo interfiere con el funcionamiento fluido del mercado 
laboral y genera desempleo. Los defensores argumentan que la medida ha tenido exito para aumentar 
los sueldos de los empleados mas pobres y para aliviar la pobreza sin generar mucho desempleo. 

Estos argumentos se pueden entender mejor con una grafica sencilla de oferta y demanda. La 
figura 18.1 muestra curvas hipoteticas de oferta y demanda para los trabajos no calificados. La tasa 
salarial de equilibrio es de $5.40. A esa tarifa, la oferta y la demanda de trabajo no calificado son igua- 
les. Ahora suponga que se promulga una ley que establece un salario minimo de $6.55. A esa tasa sala¬ 
rial, la cantidad de trabajo ofrecida aumenta desde el nivel de equilibrio, L*, hasta L s . Al mismo 
tiempo, el salario mas alto reduce la cantidad de trabajo que demandan las empresas, de L* a L D . En 
consecuencia, las empresas despiden a L* — L D empleados. 

Es verdad que aquellos individuos que permanecen en las nominas reciben sueldos mas altos. 
Con el salario minimo en vigor, los trabajadores no calificados reciben $6.55 por hora, en vez de $5.40. 
Pero, ^realmente vale la pena? Algunos empleados ganan, mientras que otros (incluyendo a aquellos 
que habian sido contratados al salario de equilibrio) sufren de desempleo. 
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Unidades de trabajo, L 


i FIGURA 18.1 

Efecto de la legislation del 

salario mi'nimo 

Si el salario de equilibrio por el 
trabajo no calificado en el mer- 
cado es inferior al salario 
mi'nimo establecido por ley, es 
probable que el resultado sea 
el desempleo. El salario mas 
alto atraera a nuevos aspiran- 
tes a ingresar a la fuerza labo- 
ral (la cantidad ofrecida 
aumentara de L* a L s ), pero las 
empresas contrataran a una 
menor cantidad de empleados 
(la cantidad demandada dismi- 
nuira de L* a L D ). 


De hecho, la evidencia del grado en que el salario mlnimo ocasiona que se pierdan trabajos es 
poco clara. El profesor Finis Welch, de Texas A&M, y dos colegas estimaron en un estudio reciente que 
cada incremento del 10% en el salario mlnimo produce una perdida de trabajos cercana al 1% entre 
todos los empleados que ganan el salario mlnimo, o cerca de 60,000 empleados en total en el momento 
del estudio. Pero otras investigaciones encuentran un efecto insignificante o ningun efecto sobre el 
numero de empleos que se pierden cuando aumenta el salario mlnimo. Dos estudios anteriores reali- 
zados por David Card, de la Universidad de California en Berkeley, y uno mas efectuado por Lawrence 
Katz de Harvard y Alan Krueger, de la Universidad de Princeton, encontraron que un incremento en el 
salario mlnimo practicamente no tenia ningun efecto sobre el desempleo. 

Desempleo Antes de pasar al tema del ingreso derivado de la propiedad, es necesario mencionar 
otra causa de desigualdad en Estados Unidos que es el tema de una gran cantidad de discusiones en 
macroeconomla: el desempleo. 

Las personas ganan sueldos tan solo cuando tienen trabajo. En anos recientes, Estados Unidos ha 
atravesado por tres recesiones economicas severas. En 1975 la tasa de desempleo llego al 9% y mas de 
8 millones de personas no lograron encontrar trabajo. En 1982 la tasa de desempleo era de casi el 11% 
y mas de 12 millones de personas careclan de trabajo. En una fecha mas reciente, la recuperation de la 
recesion mas leve registrada entre 1990 y 1991 fue lenta al principio. En 2000 el numero de desemplea- 
dos disminuyo por debajo de 5.5 millones (una tasa de desempleo del 3.9%), pero en 2008 regreso a 
15.2 millones de desempleados, lo que represento una tasa del 10%. 

El desempleo perjudica principalmente a quienes son despedidos, y por lo tanto sus costos se dis- 
tribuyen de una manera muy estrecha. Para algunos individuos, los costos del desempleo se mitigan 
gracias a las indemnizaciones o compensaciones por desempleo, que se pagan a partir de un fondo 
acumulado con ingresos provenientes de los impuestos sobre las nominas. 


Ingresos derivados de la propiedad 

Otra fuente de desigualdad en los ingresos es que algunas personas tienen ingresos derivados de la 
propiedad de bienes ralces y valores financieros, mientras que otras carecen de esos recursos. Algunos 
individuos tienen una gran cantidad de riqueza, y otros no poseen ningun activo. En general, cerca del 
22% del ingreso personal en Estados Unidos en 2007 provino de la posesion de propiedades. La canti¬ 
dad del ingreso derivado de la propiedad que recibe una familia depende de: 1. la cantidad de propie¬ 
dades que posea y 2. los tipos de activos que posea. Tal ingreso por lo general toma la forma de 
utilidades, intereses, dividendos y rentas. 

Las familias llegan a poseer activos a traves del ahorro y las herencias. Algunas de las grandes for- 
tunas de la actualidad fueron herencias de generaciones anteriores. Las familias Rockefeller, Kennedy y 
Ford, por nombrar tan solo algunas, todavia tienen grandes propiedades que originalmente acumu- 
laron las generaciones anteriores. Cada ano miles de familias reciben herencias mucho mas modestas 
de sus padres. (En 2010 los impuestos sobre estos bienes fue un importante asunto de discusion poli¬ 
tical. La mayoria de las familias reciben poco a traves de las herencias; la mayor parte de su riqueza o 
sus propiedades proceden de los ahorros. 

Con frecuencia se acumulan fortunas en una sola generation cuando un negocio tiene exito. Sam 
Walton logro acumular una fortuna personal que se estimo en mas de $70,000 millones gracias a una 
cadena de tiendas al menudeo que incluia a Wal-Mart. La revista Forbes estimo que Bill Gates, el fun- 
dador de Microsoft, tenia una fortuna de mas de $53,000 millones en 2009. Karl y Theo Albrecht obtu- 


ingresos derivados de la 
propiedad Ingresos 
provenientes de la propiedad 
de bienes inmuebles y valores 
financieros. Toma la forma 
de utilidades, intereses, 
dividendos y rentas. 
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pagos de transferencia 

Pagos que realiza el gobierno 
a individuos que no 
proporcionan bienes o 
servicios a cambio. 


ingreso economico La 

cantidad de dinero que 
puede gastar una familia 
durante un periodo 
determinado sin aumentar o 
disminuir sus activos netos. 
Sueldos, salarios, dividendos, 
ingresos por intereses, pagos 
de transferencia y rentas son 
fuentes de ingresos 
economicos. 


vieron $20,000 millones; comenzaron con una pequena tienda propiedad de su madre en Alemania y 
lograron constituir una cadena de 8,500 tiendas en 2009 en ese pais y en 10 mas. En Estados Unidos, 
son duenos de la cadena de alimentos y bebidas Trader Joe’s. Forbes estimo que habia mas de 1,011 
multimillonarios en el mundo en 2009. El hombre mas rico del mundo en 2009 fue el magnate mexi- 
cano Carlos Slim Helu, con una fortuna estimada en $53,500 millones. 

Ingresos provenientes del gobierno: Pagos de transferencia 

Cerca de 14% del ingreso personal en 2007 provino del gobierno bajo la forma de pagos de transferen¬ 
cia. Los pagos de transferencia son aquellos que hace el gobierno a individuos que no proporcionan bie¬ 
nes o servicios a cambio. Algunos de ellos, pero no todos, se hacen a personas con bajos ingresos 
precisamente porque sus ingresos son escasos. Asi, los pagos de transferencia reducen la desigualdad en 
la distribution del ingreso. No todos los ingresos por transferencias van a la gente pobre. El programa 
individual mas grande de transferencias a nivel federal es la seguridad social. Los programas de transfe¬ 
rencia se disenan en terminos generales para suministrar ingresos a aquellos que los necesitan. Son parte 
de los intentos del gobierno para compensar algunos de los problemas de la desigualdad y la pobreza. 

Distribucion del ingreso 

El ingreso economico se define como la cantidad de dinero que una familia puede gastar durante un 
periodo determinado sin aumentar o disminuir sus activos netos. El ingreso economico incluye cual- 
quier fuente que mejore su capacidad para hacer gastos: sueldos, salarios, dividendos, intereses recibi- 
dos, ingresos por derechos de propiedad, pagos de transferencia, rentas, etcetera. Si usted posee un 
activo que aumente de valor (por ejemplo, acciones de capital), esa ganancia es parte de su ingreso sin impor- 
tar si usted vende o no el activo para “obtener” la ganancia. Por lo regular, hablamos de un ingreso “antes 
de impuestos”, ya que los impuestos se consideran como un uso del ingreso. 

Desigualdad del ingreso en Estados Unidos 

La tabla 18.1 presenta algunas estimaciones de la distribucion de varios componentes de los ingresos y 
del ingreso total de las familias en 2006. La medida del ingreso que se uso para calcular estas cifras es 
muy amplia; incluye tanto partidas gravables como no gravables, asi como estimaciones de las ganan- 
cias de capital obtenidas. 


TABLA 18.1 

Distribucion del ingreso 
(en porcentajes) 

total y de sus 

componentes en Estados U 

nidos en 2006 



Ingreso pot 

Ingreso por 

Ingreso por 

Familias 

Ingreso total 

el trabajo 

propiedad 

transferencia 

Quinto inferior 

3.4 

1.3 

2.2 

17.2 

Segundo quinto 

9.2 

6.7 

6.3 

24.6 

Tercer quinto 

16.3 

14.1 

11.7 

21.2 

Cuarto quinto 

23.6 

24.5 

14.3 

18.3 

Quinto superior 

47.5 

53.4 

65.5 

18.7 

1% mas alto 

13.2 

10.8 

30.6 

1.0 


Fuente: Julie-Anne Cronin, Departamento del Tesoro de Estados Unidos, OTA paper 85, p. 19 y calculos del autor. 

Los datos se presentan por “quintiles”; es decir, el numero total de familias primero se clasifica 
jerarquicamente por ingreso y luego se divide en cinco grupos del mismo tamano. En 2006 el quintil 
superior obtuvo el 47.5% del ingreso total, mientras que el quintil inferior obtuvo tan solo el 3.4%. El 
1% del nivel superior (que forma parte del quintil superior) gano mas que el 40% inferior. El ingreso 
derivado del trabajo se distribuyo de una manera menos uniforme que el ingreso total. 

Los ingresos derivados de los derechos de propiedad se encuentran distribuidos de una manera 
menos uniforme que los sueldos y salarios. El ingreso derivado de los derechos de propiedad proviene 
de la posesion de diversos bienes: los bienes inmuebles ganan una renta, las acciones ganan dividendos y 
aumentan de valor, los bonos y las cuentas de deposito ganan intereses, los duenos de negocios 
pequenos obtienen utilidades, etcetera. El 20% superior de las familias ganaron el 65.5% de los ingre¬ 
sos por derechos de propiedad, y el 1% superior gano mas del 30%. 

Los pagos de transferencia incluyen las prestaciones de seguridad social, las compensaciones por 
desempleo y los pagos de servicios de bienestar, asi como una estimation de las transferencias no 
monetarias del gobierno a las familias (los vales de alimentos y los beneficios de los programas 
Medicaid y Medicare, por ejemplo). Las transferencias fluyen hacia las familias de bajos ingresos, pero 
no solamente a ellas. Los beneficios de la seguridad social, por ejemplo, los cuales dan cuenta de casi la 
mitad de todos los pagos de transferencia, fluyen hacia todos aquellos que hayan participado en el sis- 
tema durante el numero requerido de anos y hayan alcanzado la edad estipulada sin importar su 
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ingreso. Sin embargo, las transferencias representan un componente de ingresos mas importante en la 
parte inferior de la distribucion que en la parte superior. Aunque no se muestra en la tabla 18.1, las 
transferencias dan cuenta de mas del 80% del ingreso del 10% inferior de las familias, pero tan solo 
aproximadamente el 3% del ingreso entre el 10% superior de las familias. 

Cambios en la distribucion del ingreso La tabla 18.2 presenta la distribucion del ingreso 
monetario entre las familias estadounidenses 1 en diferentes momentos. El ingreso monetario, una 
medida que usa la Oficina de Censos en sus encuestas y publicaciones, es ligeramente menos completo 
que la medida del ingreso que se usa en los calculos de la tabla 18.1. Tal medida no incluye los benefi- 
cios por transferencias que no se pagan en efectivo, por ejemplo, y tampoco las ganancias de capital. 


TABLA 18.2 

Distribucion del ingreso monetario de las 
de 1967 a 2009 (en porcentajes) 

familias de EUA por quintiles, 



1967 

1975 

1985 

1995 

2000 

2009 

Quinto inferior 

4.0 

4.3 

3.9 

3.7 

3.6 

3.4 

Segundo quinto 

10.8 

10.4 

9.8 

9.1 

8.9 

8.6 

Tercer quinto 

17.3 

17.0 

16.2 

15.2 

14.8 

14.6 

Cuarto quinto 

24.2 

24.7 

24.4 

23.3 

23.0 

23.2 

Quinto superior 

43.6 

43.6 

45.6 

48.7 

49.8 

50.3 

5% mas alto 

17.2 

16.4 

17.6 

21.6 

22.1 

21.7 


Fuente: Bureau of the Census, Current Population Survey, Annual Social and Economic Supplements, hasta 2010. 


Desde 1975 ha habido un cambio lento, pero uniforme, hacia una mayor desigualdad. Durante 
esos anos, la porcion del ingreso que llega al 5% superior ha aumentado del 16.4 al 21.7%, mientras 
que la porcion que llega al 40% inferior ha disminuido del 14.8 al 12%. 

La curva de Lorenz y el coeficiente de Gini La distribucion del ingreso se puede graficar 
en varias formas. La curva que se usa mas ampliamente es la curva de Lorenz, la cual se muestra en la 
figura 18.2. A lo largo del eje horizontal se representa el porcentaje de las familias y a lo largo del eje 



ingreso monetario Medida 
del ingreso que usa la Oficina 
de Censos. Como el ingreso 
monetario excluye los pagos 
de transferencia que no se 
realizan en efectivo y los 
ingresos por ganancias de 
capital, es una medida 
menos completa que el 
ingreso economico. 


curva de Lorenz Grafica de 
la distribucion del ingreso 
que se usa ampliamente, 
donde se representa el 
porcentaje acumulativo de 
familias a lo largo del eje 
horizontal y el porcentaje 
acumulativo del ingreso a lo 
largo del eje vertical. 

4 FIGURA 18.2 
Curva de Lorenz para 
Estados Unidos, 2009 

La curva de Lorenz es la forma 
mas comun de presentar grafi- 
camente la distribucion del 
ingreso. Cuanto mas grande es 
el area sombreada, mas desi- 
gual sera la distribucion. Si la 
distribucion fuera equitativa, la 
curva de Lorenz serfa la li'nea 
de 45° 0A. 


1 El termino familia incluye a los individuos que viven solos y a los grupos de personas que viven juntas y que no estan relaciona- 
das en forma consangulnea, por matrimonio o por adopcion. En Estados Unidos en 2008, habia un total de 116.8 millones de 
familias y 38.9 millones de hogares que no estaban integrados por familiares. 
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coeficiente de Gini Una 

medida de uso comun para 
calcular el grado de 
desigualdad del ingreso que 
se deriva de una curva de 
Lorenz. Puede ir desde 0 
hasta un maximo de 1. 


vertical se encuentra el porcentaje acumulativo del ingreso. La curva que se muestra aqui representa el 
ano 2009, con base en los datos de la tabla 18.2. 

Durante ese ano, el 20% inferior de las familias gano unicamente el 3.4% del ingreso monetario 
total. El 40% inferior gano el 12.0% (3.4% mas 8.6%), y asi sucesivamente. Si el ingreso se distribuyera 
de forma equitativa (es decir, si el 20% inferior ganara el 20% del ingreso, el 40% inferior ganara el 40% 
del ingreso, y asi sucesivamente), la curva de Lorenz seria una linea de 45 grados entre 0 y 100%. Las dis- 
tribuciones mas desiguales dan lugar a curvas de Lorenz que estan mas alejadas de la linea de 45 grados. 

El coeficiente de Gini es una medida del grado de desigualdad de una distribution. Es la razon 
entre el area sombreada de la figura 18.2 y el area triangular total por debajo y a la derecha de la linea 
diagonal 0A Si el ingreso se distribuyera de una manera equitativa, no habria ninguna area sombreada 
(porque habria una identification plena entre la curva de Lorenz y la linea de 45 grados), y el coefi¬ 
ciente de Gini seria igual a cero. Las curvas de Lorenz para distribuciones con una mayor desigualdad 
se situan mas abajo a la derecha, sus areas sombreadas son mas grandes y sus coeficientes de Gini son 
mas altos. El coeficiente maximo de Gini es de 1. Conforme la curva de Lorenz se desplaza hacia abajo 
y a la derecha, el area sombreada se vuelve una portion mas grande del area triangular total por debajo 
de 0 A. Si una sola familia ganara todo el ingreso (y nadie mas recibiera algo), el area sombreada y el 
triangulo serian iguales y la razon seria igual a 1. 

Diferencias entre las familias afroestadounidenses, caucasicas y unipersonales 

Contemplar el panorama de todas las familias, sin diferenciarlas de alguna manera, oculta algunas dis- 
tinciones necesarias. La distribution del ingreso difiere de manera significativa entre las familias 
afroestadounidenses, hispanas y caucasicas. 

La tabla 18.3 presenta datos sobre la distribution del ingreso monetario para diferentes tipos de 
familias. Las diferencias entre los grupos son muy notables. En 2008 el 20% inferior de las familias 
caucasicas obtuvo un ingreso promedio familiar que era el doble del 20% inferior de las familias afroes¬ 
tadounidenses. Para el 20% intermedio, el ingreso promedio de las familias caucasicas fue un 65% mas 
alto que el ingreso promedio de las familias afroestadounidenses, y un 42% mas alto que para los hispa- 
nos. El 5% superior de las familias caucasicas alcanzo un promedio de $310,032 de ingresos. Para las 
familias afroestadounidenses, el promedio fue de $199,353; y para las familias hispanas fue de $218,396. 


TABLA 18.3 

Ingreso familiar promedio recibido 
intermedio e inferior en 2008 

por las familias del quintil 

superior, 


Caucasicos (no hispanos) 

Afroestadounidenses 

Hispanos 

20% inferior 

$ 13,540 

$ 6,675 

$ 9,629 

20% intermedio 

54,521 

33,067 

38,271 

20% superior 

180,341 

118,259 

129,265 

5% superior 

310,032 

199,353 

218,396 


Fuente: U.S. Census Bureau, www.census.gov, Historical Income Tables, tabla H3,2009. 


Distribucion mundial del ingreso 

Los datos acerca de la distribucion del ingreso a traves de las naciones ricas y pobres revelan una mayor 
desigualdad, como se observa en la tabla 18.4. La poblacion del mundo en 2008 era de aproximada- 
mente 6,700 millones de personas. De esa cantidad, 1,000 millones, o el 15%, vivian en lo que el Banco 
Mundial clasifica como naciones con ingresos bajos. El ingreso promedio per capita en esos paises era 
de $524 en 2008. El mismo ano aproximadamente 1,100 millones, o el 15%, vivian en paises con altos 
ingresos, donde el ingreso per capita era de $39,345. Cuando se observa el ingreso nacional total, los 
paises ricos que representan el 15% de la poblacion obtienen el 73.0% del ingreso mundial, mientras 
que los paises pobres que representan el 15% de la poblacion obtienen unicamente el 1.0% del ingre¬ 
so mundial. El pais mas pobre del mundo en 2008 era Burundi, con 8 millones de habitantes y un ingreso 
per capita de $140 anuales. El pais mas rico era Noruega, con 5 millones de habitantes y un ingreso per 
capita de $87,070. 2 

Como se expuso anteriormente, la desigualdad del ingreso ha aumentado dentro de Estados 
Unidos a lo largo de las ultimas decadas. La evidencia tambien indica que la desigualdad del ingreso va 
en aumento en la mayoria de los demas paises industrializados, pero tambien en Asia y Latinoamerica. 


2 U.S. Bureau of the Census, www.census.gov. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


jLos nuevos ricos trabajan! 

Las recientes investigaciones que realizaron los economistas Thomas 
Piketty y Emmanuel Saez documentan el aumento en la desigualdad del 
ingreso en Estados Unidos, como se describe en el texto, y revelan, 
ademas, que la mayor parte de la nueva desigualdad no proviene de los 
duenos de los capitales, sino de la desigualdad en las retribuciones de la 
fuerza de trabajo. 1 

En el periodo de la mas reciente recesion, ha habido mucho interes de 
los medios informativos y del publico en general en la remuneracion que 
reciben los ejecutivos. Se ha puesto especial atencion en las retribuciones 
del trabajo al nivel mas alto de la fuerza laboral: los ejecutivos que admi- 
nistran los bancos y las grandes corporaciones. Hay evidencia considera¬ 
ble de que la remuneracion de los ejecutivos ha aumentado a traves de 
una amplia variedad de companias, mientras que el salario real de un 
empleado promedio se ha estancado. Sin embargo, existe un menor con- 
senso en cuanto a la razon por la que los salarios de los ejecutivos han 
aumentado. Existe debate acerca de si el aumento en la retribucion de los 
ejecutivos de corporaciones se debe a cambios en el mercado, como el 
crecimiento en el tamano de las empresas promedio y la escasez del capi¬ 
tal humano, o a cambios en el gobierno corporativo y las normas sociales. 

Un interesante estudio reciente acerca de la remuneracion de los eje¬ 
cutivos realizado por Carola Frydman, del MIT, hace un seguimiento de 
los cambios en los salarios de los ejecutivos que se registraron en una 
empresa iconica estadounidense, General Electric. La grafica muestra los 
notables aumentos en la remuneracion real de los ejecutivos a lo largo 
del periodo de la posguerra. 


1 Piketty, Thomas y Emmanuel Saez, “Income Inequality in the United States, 
1913-1998”, Quarterly Journal of Economics, febrero de 2003,1-39. 


Nivel real de la remuneracion total de los ejecutivos en General Electric 



Notas: La remuneracion se mide como un promedio movil de tres anos aplicado 
a cada medida del salario de los tres ejecutivos mejor pagados, como se informa 
en los estados financieros de General Electric. El salario y los bonos se definen 
como el nivel de salarios y bonos actuales concedidos y pagados en el ano. Los 
bonos a largo plazo (LP) niiden la cantidad pagada en el ano por concepto 
de bonos a largo plazo concedidos en anos anteriores. La concesion de opciones 
sobre acciones se define como el valor de Black-Scholes sobre las acciones conce- 
didas en el ano en cuestion. El nivel real de la remuneracion se calcula en millo- 
nes de dolares del ano 2000, usando el indice de precios al consumidor (IPC). 

Fuente: Carola Frydman, “Learning from the Past: Trends in Executive 
Compensation over the 20th Century”, CESifo Economic Studies, 2009, volu- 
men 55: 458-481, reproducido con permiso de Oxford University Press. 


1 TABLA 18.4 Ingreso total e ingreso per capita en el 

mundo durante 2008 


Poblacion 

Ingreso nacional bruto 

Ingreso per capita 

Miles de millones % 

Billones de $ % 

(en dolares) 


Mundo 

6.7 

100 

57.6 

100.0 

8,613 

Paises con ingresos bajos 

1.0 

15 

0.5 

1.0 

524 

Paises con ingresos medios 

4.6 

70 

15.2 

26.0 

3,260 

Paises con ingresos altos 

1.1 

15 

42.0 

73.0 

39,345 


Fuente: Banco Mundial, World Development Report 2010, Indicadores clave del desarrollo, tabla 1. 


Entre las economlas avanzadas, solo Francia ha registrado una desigualdad decreciente. La desigualdad 
ha aumentado en todos los paises en vias de desarrollo, excepto en Africa y el Medio Oriente. 

Causas de la desigualdad creciente 

El incremento en la desigualdad del ingreso que observamos en Estados Unidos y en muchas otras 
regiones ha suscitado una gran cantidad de debates politicos. Gran parte del debate se relaciona con lo 
que Estados Unidos, como nacion y como miembro de la comunidad mundial, deberia hacer para 
mejorar la posicion de sus ciudadanos mas pobres. En la siguiente seccion de este capitulo describire- 
mos estos aspectos economicos. Pero un asunto que tambien se ha debatido es el de las causas del 
aumento en la desigualdad. ^Se tratara de las fuerzas del libre comercio, la inmigracion y la globaliza- 
cion que, en conjunto, han empeorado la posicion de los empleados de ingresos medios, quienes 
repentinamente tienen que competir con los trabajadores de los paises con ingresos mas bajos? 
acaso el poder en declive de los sindicatos y la desregulacion han abierto mas mercados de trabajo a las 
fuerzas de la competencia? Algunos argumentan que una fuerza fundamental en el aumento de la desi¬ 
gualdad es el cambio tecnologico que ha favorecido a los empleados con alto nivel educativo, a expen- 
sas de la mano de obra no calificada. 
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Se trata de preguntas muy dificiles, que ya son parte de un debate politico en todo el mundo. 
Considere el papel que desempena la inmigracion, por ejemplo. La mayoria de los inmigrantes a 
Estados Unidos provienen de paises con ingresos bajos. El desplazamiento de la mano de obra de areas 
de ingresos bajos hacia areas de ingresos altos es un fenomeno economico natural, una manifestation de 
las fuerzas de la oferta y la demanda de los mercados laborales. Si bien no se ha comprobado, estos des- 
plazamientos tienen la capacidad de reducir los costos de production en el pais con sueldos altos 
(aumentando asi el rendimiento del capital), y de reducir la desigualdad del ingreso en el mundo. 
Los movimientos migratorios tambien pueden impulsar el incremento de la desigualdad dentro de 
una nation, en la medida en que trabajadores menos capacitados emigren hacia ese pais y compitan 
potencialmente por los empleos con la poblacion local de ingresos mas bajos. 

No hay consenso en la evidencia empirica acerca del grado en que la inmigracion reduce efectiva- 
mente los sueldos de los empleados de ingresos mas bajos. 

La evidencia: Los costos netos de la inmigracion Para determinar si los beneficios netos 
de la inmigracion son superiores a sus costos netos, hay que hacer una importante pregunta: ^En que 
medida la inmigracion reduce los salarios nacionales y aumenta el desempleo? Diversos estudios recien- 
tes indican que las areas metropolitanas con mayores numeros de inmigrantes parecen tener sueldos 
ligeramente mas bajos y tasas de desempleo tan solo moderadamente mas altas que el resto del pais. 

Un estudio de gran trascendencia realizado por el economista David Card, de la Universidad de 
California, en Berkeley, examino con sumo cuidado los sueldos y las oportunidades de empleo en el 
area metropolitana de Miami durante y despues de la llegada de varias embarcaciones procedentes 
del puerto de Mariel, en Cuba, durante 1980. Casi de la noche a la manana cerca de 125,000 cubanos 
llegaron a Florida y aumentaron la fuerza de trabajo de Miami en mas del 7%. Card observo las ten- 
dencias en los salarios y en el desempleo entre la poblacion economicamente activa de Miami entre 
1980 y 1985, y no encontro practicamente ningun efecto. Ademas, los datos que examino reflejaron la 
experiencia de los empleados en Los Angeles, Houston, Atlanta y otras ciudades similares, que no 
habian recibido la misma oleada de inmigracion. 3 

Sin embargo, un estudio mas reciente realizado por Borjas, Freeman y Katz se basa en gran parte 
en el trabajo realizado hasta la fecha. Elios argumentan que los inmigrantes no permanecen en las ciu¬ 
dades a las que llegan, sino que mas bien se desplazan dentro de Estados Unidos en respuesta a las 
oportunidades de trabajo y a los diferenciales de salarios. Asi, sostienen que los efectos de la inmigra¬ 
cion sobre los salarios y el desempleo se deben analizar a nivel nacional, y no al nivel de una ciudad. El 
estudio senala la gran disminucion en los salarios de los jovenes que abandonaron sus estudios de pre¬ 
paratory, en relation con los empleados con mayor nivel educativo durante la decada de 1980. Sus 
resultados indican que un tercio de la disminucion en los salarios relativos de estos jovenes se puede 
atribuir a la presencia de inmigrantes con un nivel mas bajo de habilidades. 4 

Esta claro que la inmigracion no es un problema exclusivo de Estados Unidos. Para alguien que 
viva en Guatemala, Mexico ofrece nuevas oportunidades. El ingreso per capita de Guatemala es de 
$2,640 y el de Mexico es de $7,870. En Haiti, uno de los paises mas pobres del mundo, se registra un 
exodo de ciudadanos hacia la Republica Dominicana en busca de trabajo. De hecho, el Banco Mundial 
estima que en 2007, 74 millones de migrantes se desplazaron de un pais en vias de desarrollo a otro. 
Tambien hay debates acalorados acerca de los efectos de la inmigracion sobre los ingresos y la desigual¬ 
dad de esas naciones. 

El cambio tecnologico tambien parece desempenar un papel destacado en los incrementos de la 
desigualdad. En las ultimas decadas, los avances tecnologicos han sido un factor importante en el desa¬ 
rrollo. En Estados Unidos y en las naciones en vias de desarrollo, se realiza mas trabajo con la ayuda de 
las computadoras, mientras que una menor cantidad de trabajo requiere de grandes insumos de mano 
de obra no calificada. El resultado ha sido una prima salarial para los empleados calificados. 5 De 
hecho, el trabajo que ha realizado el Fondo Monetario Internacional (FMI) indica que al analizar el 
crecimiento de la desigualdad en las regiones alrededor del mundo, la fuerza fundamental ha sido 
el cambio tecnologico con sus necesidades crecientes de personal calificado. El papel de la tecnologia 
en el incremento de la desigualdad parece ser especialmente relevante en Asia. La apertura de las eco- 
nomias hacia el libre comercio ha desempenado un papel modesto en relation con la tecnologia. De 
hecho, el FMI ha encontrado que en los paises industrializados, el libre comercio ha disminuido la 
desigualdad remplazando los trabajos de sueldos bajos en el area de manufactura con empleos mejor 
pagados en el sector de servicios. 

El importante papel de la tecnologia en el aumento de la desigualdad indica que, en el futuro, la 
education puede ser la clave para reducir la desigualdad en Estados Unidos y en todo el mundo. 


3 David Card, “The Impact of the Mariel Boat Lift on the Miami Labor Market”, Industrial and Labor Relations Review, enero de 
1990, pp. 245-257. 

4 George Borjas, Richard Freeman y Lawrence Katz, “On the Labor Market Effects of Immigration and Trade”, en Immigration and 
the Work Force: Economic Consequences for the United States and Source Areas, eds. George Borjas y Richard Freeman (Chicago: 
University of Chicago Press, 1992). 

5 Nancy Birdsall, 2007. “Discussion of the Impact of Globalization on the World’s Poor”, Brookings. 
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Pobreza 

La mayor parte de la preocupacion del gobierno en torno a la distribucion y redistribucion del ingreso 
se concentra en la pobreza. El concepto de pobreza es muy dificil de definir. En los terminos mas senci- 
llos, se refiere a la condicion de las personas que tienen ingresos muy bajos. El diccionario define el ter- 
mino simplemente como “la falta de dinero o de posesiones materiales”. Pero, ^que tan bajo tiene que 
ser el ingreso de un individuo antes de que este se clasifique como pobre? 

El problema de la definicion Los filosofos y quienes formulan las pollticas sociales han deba- 
tido durante mucho tiempo el significado de la palabra “pobreza”. Una escuela de pensamiento argu- 
menta que la pobreza se deberla medir determinando cuanto cuesta cubrir las “necesidades basicas de la 
vida”. Durante muchos anos, la Oficina de Estadlsticas Laborales (Bureau of Labor Statistics) ha publi- 
cado una serie de datos acerca del “presupuesto familiar”, con la linalidad de dar seguimiento al costo de 
ciertos grupos especlficos de alimentos, vestido y vivienda, que representan el estandar mlnimo de vida. 

Los criticos argumentan que la definicion de los grupos de necesidades es una tarea inutil. Si bien 
es posible definir una dieta minima adecuada, ^que podrla considerarse una unidad “minima” de 
vivienda? ^Un automovil es una necesidad? ^Que podrla decirse acerca de la atencion medica? En rea¬ 
lidad, las familias de escasos recursos terminan por disponer de sus ingresos, cualesquiera que estos 
sean, en una enorme variedad de formas. 

Algunos afirman que la pobreza se define culturalmente y, por lo tanto, es un concepto relativo y 
no absoluto. La pobreza en Bangladesh es muy diferente de la pobreza en Estados Unidos. Incluso den- 
tro de Estados Unidos, la pobreza urbana es muy diferente de la pobreza rural. Si la pobreza es un con¬ 
cepto relativo, su definicion podrla cambiar significativamente a medida que una sociedad acumula 
riqueza y logra estandares de vida mas altos. 

Aunque el termino pobreza es dificil de definir de una manera precisa, todos entendemos intuitiva- 
mente, hasta cierto grado, lo que significa. El termino evoca imagenes de viviendas donde prevalece el 
hacinamiento, deterioradas y tal vez infestadas de ratas. Tambien hace pensar en las personas que no tienen 
donde vivir, en la falta de atencion medica, etcetera. Es un concepto que hemos estado obligados a definir 
de una manera formal, con el proposito de registrar datos estadlsticos y administrar programas publicos. 

La linea de pobreza oficial A principios de la decada de 1960, el gobierno de Estados Unidos 
establecio una “linea de pobreza oficial”. Como las familias pobres tienden a gastar cerca de la tercera 
parte de sus ingresos en alimentos, la linea de pobreza oficial se ha establecido en una cifra que es 
simplemente tres voces el costo del presupuesto mlnimo de alimentos determinado por el 
Departamento de Agriculture. 

El presupuesto mlnimo de alimentos solamente se calculo una vez, en 1963. Desde entonces, se ha 
actualizado con base en el Indice de Precios al Consumidor. No es necesario aclarar que estas cifras son 
un tanto arbitrarias; sin embargo, todavla se usan para determinar la tasa oficial de pobreza. En 2007 
el presupuesto mlnimo para una familia de cuatro personas era de $21,027. 

Despues de algunos anos de estudios y debates, el Departamento de Salud y Servicios Humanos 
comenzo a utilizar una medida alternativa de la pobreza, denominada actualmente “lineamientos de la 
pobreza”. La novedosa y un tanto mas compleja metodologla establece llmites de ingresos que definen 
la elegibilidad para ser beneficiario de diversos programas, incluyendo los de vales de alimentos y el 
servicio de salud Medicaid. El departamento de Salud establecio la cifra en $21,200 para una familia de 
cuatro personas en 2008. 

La pobreza en Estados Unidos desde 1960 En 1962 Michael Harrington publico la obra 
titulada The Other America: Poverty in the United States, un libro que desperto la conciencia de muchos 
estadounidenses ante el problema de la pobreza y estimulo al gobierno para que en 1964 declarara una 
“guerre contra la pobreza”. En 1960 las cifras oficiales indicaban que el numero de pobres en Estados 
Unidos estaba por debajo de los 40 millones, lo que representaba el 22% de la poblacion total. En su 
libro, Harrington argumento que esa cifra rebasaSa los 50 millones. 

A finales de la decada de 1960, el numero de personas que vivlan por debajo de la linea de pobreza 
oficial habia disminuido a cerca de 25 millones, y permanecio en ese nivel durante mas de una decada. 
Entre 1978 y 1983, el numero de pobres se disparo casi en un 45%, de 24.5 millones a 35.3 millones, la 
cifra mas alta desde 1964. La cifra era de 43.6 millones en 2009. Como porcentaje de la poblacion total, 
los pobres conformaron entre el 11 y el 12.6% de la poblacion durante la decada de 1970. Esa cantidad 
aumento agudamente al 15.2% entre 1979 y 1983. Entre 1983 y 1989, la tasa disminuyo al 12.8%, pero 
se elevo al 14.5% en 1995. La tasa era del 14.3% en 2009. 

Aunque las cifras oficiales de 2009 colocaron a la tasa de pobreza en el 14.3% de la poblacion, 
tambien indican que algunos grupos de la sociedad experimentan mas pobreza que otros. La tabla 18.5 
muestra los conteos oficiales de la pobreza en 1964 y 2009, por grupo demografico. Uno de los proble- 
mas con el conteo oficial es que considera tan solo el ingreso monetario, como lo define el censo, y por 
lo tanto, las cifras de pobreza estan un poco abultadas. Muchos programas federales disenados para 
ayudar a la gente a salir de la pobreza incluyen beneficios que no se proporcionan en efectivo (esto es, 
beneficios en especie), como los vales de alimentos y los planes de vivienda publica. Si se anadieran al 
ingreso, estos beneficios reducirian el numero de individuos que oficialmente se ubican por debajo de 
la linea de pobreza a aproximadamente el 9% de la poblacion. 


Ifnea de pobreza Nivel de 
ingresos oficialmente 
establecido que distingue a 
los pobres de los que no lo 
son. Se establece como una 
cifra que es tres veces el costo 
del presupuesto minimo de 
alimentos determinado por el 
Departamento de 
Agricultura. 
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TABLA 18.5 Porcentaje de pobres por grupos demograficos, 1964 y 2009 


Medida oficial en 1964 Medida oficial en 2009 


Todos 

19.0 

14.3 

Caucasicos (no hispanos) 

14.9 

9.4 

Afroestadounidenses 

49.6 

25.8 

Hispanos 

NA 

25.3 

Mujeres que son jefes de familia (ausencia de esposo) 

45.9 

29.9 

Adultos mayores (mas de 65 anos) 

28.5 

8.9 

Menores de 18 anos 

20.7 

20.7 


Fuente: U. S. Census Bureau. Income, Poverty and Health Insurance Coverage in the U.S., 2009. 


frontera de posibilidades de 
utilidad Representation 
grafica de una sociedad de 
dos personas que muestra 
todos los puntos en los 
cuales la utilidad de I puede 
aumentartan solo si 
disminuye la utilidad dej. 


La tasa de pobreza entre los afroestadounidenses es mas del doble que la tasa de pobreza entre los 
caucasicos. Casi uno de cada cuatro afroestadounidenses vive en la pobreza. Ademas, una proportion 
ligeramente mas baja de hispanos que de afroestadounidenses tuvieron ingresos inferiores a la llnea de 
la pobreza en 2009. 

El grupo con la incidencia mas alta de pobreza en 2009 fueron las mujeres que vivlan en hogares 
donde no habla un esposo presente. En 1964, el 45.9% de esas mujeres vivlan en la pobreza. En 2009 la 
cifra era del 29.9%. Durante la decada de 1980, hubo una creciente preocupacion acerca de la “femini¬ 
zation de la pobreza”, un asunto que sigue vigente en la actualidad. 

Las tasas de pobreza entre los adultos mayores se han reducido de manera considerable durante 
las ultimas decadas, ya que disminuyeron del 28.5% en 1964 al 8.9% en 2009. Sin duda, la seguridad 
social, el ingreso complementario y programas como Medicare han desempenado un papel impor- 
tante en la reduction de la pobreza entre los adultos mayores. En 1964, el 20.7% de todos los menores 
de 18 anos vivian en la pobreza, y en 2009, esta cifra seguia siendo del 20.7%. 

La distribucion de la riqueza 

Los datos acerca de la distribucion de la riqueza no se pueden conocer tan facilmente como los datos 
acerca de la distribucion del ingreso. Sin embargo, periodicamente, el gobierno realiza una encuesta 
detallada de los valores que constituyen la riqueza. Los resultados revelan que el 10% superior de las 
familias poseia poco menos del 70% del patrimonio neto total en Estados Unidos en 2004, mientras 
que el 40% inferior de las familias poseia unicamente el 2.6%. 

La distribucion de la riqueza es mas desigual que la distribucion del ingreso. Una parte de la razon es 
que la riqueza se transmite de una generation a otra y se acumula. Tambien se acumulan grandes fortu- 
nas cuando los negocios pequenos se convierten en empresas grandes y exitosas. Algunos argumentan 
que una distribucion desigual de la riqueza es la consecuencia natural e inevitable de la toma de riesgos 
en una economia de mercado: ofrece el incentivo necesario para motivar a los empresarios e inversionis- 
tas. Otros consideran que una cantidad excesiva de desigualdad puede debilitar la democracia y conducir 
a un conflicto social. Muchos de los argumentos a favor y en contra de la redistribucion del ingreso, los 
cuales se exponen en la siguiente section, se aplican igualmente bien a la redistribucion de la riqueza. 

Frontera de posibilidades de utilidad 

De manera ideal, al analizar la distribucion, no deberiamos hablar acerca de la distribucion del ingreso 
o de los bienes y servicios, sino acerca de la distribucion del bienestar. En el siglo xix, los filosofos usa- 
ban el concepto de utilidad como una medida del bienestar. Como ellos lo veian, las personas hacian 
elecciones entre bienes y servicios con base en la utilidad que esos bienes y servicios les brindaban. 
La gente actua con el objetivo de maximizar la utilidad. Si uno prefiere asistir a un concierto de 
una orquesta sinfonica y no al de una banda de rock, es porque uno espera obtener mas utilidad de la 
musica sinfonica. Si ampliamos este pensamiento, podriamos argumentar que si la familia A obtiene mas 
utilidad total que la familia B, A se encuentra en una mejor posicion que B. 

La utilidad no es directamente observable o mensurable, pero pensar en ella como si lo fuera 
ayuda a entender algunas de las ideas que dan fundamento a los debates acerca de la distribucion. 
Suponga que la sociedad estuviera integrada por dos personas, I y J. Suponga ademas que la linea PP' 
de la figura 18.3 representa todas las combinaciones de la utilidad de I y la utilidad de J que son posi- 
bles, considerando los recursos y la tecnologia que estan disponibles en su sociedad. (Esto es una 
extension de la frontera de posibilidades de production, que estudiamos en el capitulo 2). 

Cualquier punto dentro de PP', o frontera de posibilidades de utilidad, es inefkiente porque 
tanto I como J podrian estar en una mejor posicion. A es uno de tales puntos. B es uno de los muchos 
puntos posibles a lo largo de PP' que la sociedad deberia preferir por encima de A, porque ambos 
miembros de la sociedad se encuentran en una mejor posicion en B en comparacion con A. 

Aunque el punto B es preferible al punto A desde el punto de vista de todos, ^como se compara el 
punto B con el punto C? Tanto B como C son eficientes; yo no puedo estar en una mejor posicion sin oca- 
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i FIGURA 18.3 

Frontera de posibilidades de 

utilidad 

Si la sociedad estuviera inte- 
grada por dos personas, I yj, y 
se mantuvieran todos los 
supuestos de una competencia 
perfecta, el sistema de mer- 
cado conduciri'a a algun 
punto a lo largo de PP'. 

Cada punto a lo largo de PP' 
es eficiente; es imposible que I 
se encuentre en una mejor 
position sin quej se encuentre 
en una peor position, y vice- 
versa. ^Que punto es mejor? 

<;B es mejor que C? 


sionar que J se encuentre en una peor position, y viceversa. Todos los puntos a lo largo de PP’ son eficien- 
tes, pero tal vez no sean igualmente deseables. Si se mantuvieran todos los supuestos de la teoria del mer- 
cado perfectamente competitivo, el sistema de mercado conduciria a uno de los puntos a lo largo de PP'. El 
punto real alcanzado dependeria de las dotaciones iniciales de riqueza de I y J, de sus habilidades, etcetera. 

Sin embargo, en la practica, la solution del mercado deja fuera a algunas personas. Las recompensas 
de un sistema de mercado estan vinculadas con la productividad, y en toda sociedad algunos individuos 
simplemente no son capaces de ser muy productivos o no han tenido la oportunidad de volverse mas pro- 
ductivos. Todas las sociedades hacen alguna prevision para las personas muy pobres. Con frecuencia, los 
gastos publicos a favor de los pobres se financian con impuestos que se cobran al resto de la sociedad. La 
sociedad considera que aquellos que se encuentran en una mejor position deben ceder una parte de sus 
recompensas, de modo que quienes se encuentran en el estrato social inferior puedan tener mas que lo que 
el sistema de mercado les asignaria. En un estado democratico, tal redistribution se lleva a cabo presumi- 
blemente porque una mayoria de los miembros de esa sociedad consideran que ello es justo o equitativo. 

Los primeros economistas establecieron algunas analogias en terminos de las elecciones sociales 
entre productos alternatives y las elecciones del consumidor entre productos alternatives. Un consumidor 
elige en funcion de la utilidad que obtiene, o con base en la medida de su propio bienestar. La sociedad, 
afirman los economistas, elige en funcion del bienestar social en respuesta a la etica de la sociedad. 

Algunas discusiones teoricas de la justicia y la equidad se concentran en la distribution y la redis¬ 
tribution de la utilidad. Como la utilidad no es observable ni mensurable, la mayoria de las discusio¬ 
nes de la politica social se centran en la distribution del ingreso o en la distribution de la riqueza como 
medidas indirectas del bienestar, como aqui lo hemos hecho. Sin embargo, es importante que usted 
recuerde que el ingreso y la riqueza son medidas imperfectas del bienestar. Alguien que tenga una pro¬ 
funda pasion por los espacios al aire libre tal vez elija trabajar en un parque nacional a cambio de un 
sueldo bajo, en vez de trabajar en una firma de consultoria en una ciudad grande con un sueldo alto. 
La election revela que esta persona se encuentra en una mejor position aun cuando su ingreso sea mas 
bajo. Como otro ejemplo, pensemos en cinco personas con $1 cada una. Ahora suponga que una de 
esas personas tiene una voz magnifica, y que las otras cuatro ceden sus dolares para escucharla cantar. 
Este intercambio conduce a una desigualdad de la riqueza medida (el cantante obtiene $5 y los otros 
cuatro se quedan sin dinero), pero todos ellos se encuentran en una mejor position que antes. 

Aunque el ingreso y la riqueza son medidas imperfectas de la utilidad, no tienen sustitutos obser¬ 
vables y, por lo tanto, son las medidas que hemos usado a lo largo de todo este capitulo. 

El debate de la redistribution 

Los debates acerca del papel del gobierno en la correction de la desigualdad generada por la distribu¬ 
tion del ingreso giran en torno a diversos puntos de vista filosoficos y practicos. Los aspectos fdosoficos 
tienen que ver con el “ideal”. ,;Cual deberia ser la distribution del ingreso si pudieramos darle cualquier 
forma que desearamos? iQue se considera “equitativo”? iQue se considera “justo”? Los aspectos practi- 
cos se refieren a lo que es posible y lo que no. Suponga que quisieramos que en una sociedad, la 
pobreza fuera igual a cero. ^Cuanto costaria eso, y cual seria el sacrificio? Cuando tomamos la riqueza 
o el ingreso de las personas con ingresos mas altos para entregarlos a quienes tienen ingresos mas 
bajos, ^destruimos los incentivos? ^Cuales son los efectos de este tipo de redistribution? 

Los responsables de formular las politicas tratan con ambos tipos de aspectos, pero parece logico 
confrontar en primer termino los aspectos filosoficos. Si usted no sabe adonde quiere ir, no podra 
explicar como llegar ahi o cuanto le costara. Tal vez descubra que en realidad no quiere ir a ninguna parte. 
Muchos economistas y filosofos respetados argumentan de modo muy convincente que el gobierno no 
deberia redistribuir el ingreso. 
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Argumentos contra la redistribution 

Quienes se oponen a la redistribution desde la esfera gubernamental consideran que el mercado, 
cuando se deja que funcione por su propia cuenta, es justo. Este argumento se basa en la proposition 
de que “uno tiene derecho a los frutos de su propio esfuerzo”. 6 Recuerde que si la teoria del mercado es 
correcta, las recompensas que se pagan en el mercado estan vinculadas con la productividad. En otras 
palabras, el trabajo y el capital se pagan de acuerdo con el valor de lo que producen. 

Este punto de vista tambien sostiene que los ingresos derivados de los derechos de propiedad 
sobre la tierra o el capital no estan menos justificados que los ingresos que provienen del trabajo. 
Todos los factores de production tienen productos marginales. Los duenos del capital reciben utilida- 
des o intereses porque el capital que poseen es productivo. 

El argumento en contra de la redistribution tambien se basa en los principios de la “libertad de con- 
tratacion” y la protection de los derechos sobre la propiedad. Cuando usted esta de acuerdo en vender 
su trabajo o en comprometer su capital para un cierto uso, lo hace de una manera libre. A cambio de ello, 
usted firma un contrato para recibir un pago, el cual se convierte en su “propiedad”. Cuando un gobierno 
le cobra impuestos y entrega su ingreso a alguien mas, esa action viola estos dos derechos basicos. 

Los argumentos mas comunes en contra de la redistribution no son filosoficos. Mas bien, se refie- 
ren a problemas de caracter practico. Primero, se dice que los gravamenes fiscales y los programas de 
transferencia interfieren con los incentivos basicos que ofrece el mercado. Los impuestos que se cobran 
a personas con ingresos mas altos reducen sus incentivos para trabajar, ahorrar e invertir. Los impues¬ 
tos que se cobran a los “ganadores” del juego economico tambien desalientan la toma de riesgos. 
Ademas, los pagos de transferencia a aquellos que se encuentran en el estrato mas bajo de la sociedad 
tambien reducen sus incentivos para trabajar. Todo esto conduce a una reduction en la production 
total, que es el “costo” de la redistribution. 

Otro argumento practico en contra de la redistribution es que esta no funciona. Algunos criticos 
consideran que los incrementos en la tasa de la pobreza a principios de la decada de 1980, una vez mas 
a principios de la decada de 1990, y de nuevo entre 2001 y 2004, constituyen una evidencia de que los 
programas contra la pobreza simplemente consumen dinero y en realidad no ayudan a la gente a salir 
de la pobreza. Pero, ademas, independientemente de que esos programas cumplan o no con su come- 
tido, la posibilidad de la ineficiencia burocratica en la administration siempre existe. Los programas 
sociales deben administrarse con la ayuda de personal que gana un sueldo. El Departamento de Salud 
y Servicios Elumanos emplea a mas de 120,000 personas para operar el sistema de seguridad social, 
administrar el seguro de salud Medicaid, etcetera. En cualquier burocracia de dimensiones considera¬ 
bles, algun grado de desperdicio e ineficiencia es inevitable. 

Argumentos a favor de la redistribution 

El argumento que se esgrime con mayor frecuencia a favor de la redistribution es que una sociedad tan 
rica como Estados Unidos tiene la obligation moral de garantizar a todos sus miembros la satisfaction 
de sus necesidades vitales. La Constitution de ese pais consagra la garantia del “derecho a la vida”. A1 
declarar la guerra a la pobreza en 1964, el presidente Lyndon Johnson declare: 


Siempre habra algunos estadounidenses que se encuentren mejor que otros. Pero ello no signi- 
fica necesariamente que “la pobreza estara siempre con nosotros.” [... ] Ahora es el momento 
adecuado para redoblar y concentrar nuestros esfuerzos en la elimination de la pobreza. [... ] 
Sabemos lo que hay que hacer, y esta nation de abundancia sin duda puede hacerlo. 7 


Muchas personas, con frecuencia no por su propia responsabilidad, encuentran que se han que- 
dado “fuera del juego”. Algunos nacen con problemas mentales o fisicos que limitan severamente su 
capacidad para “producir”. Despues hay hijos. Incluso si algunos padres son responsables por sus bajos 
ingresos, ^es justo castigar a los ninos inocentes por los errores de sus padres y, de este modo, perpetuar 
el ciclo de la pobreza? Si no existiera la redistribution del ingreso, los adultos mayores tendrian que 
depender exclusivamente de sus ahorros para sobrevivir despues de su retiro, y muchas condiciones 
pueden llevar a un nivel precario de ahorros. ^Las victimas de la mala suerte deberian quedar condena- 
das a una pobreza inevitable? Quizas el mejor ejemplo sea la enfermedad. Tan solo unas cuantas per¬ 
sonas tienen ahorros suficientes para solventar los gastos de las cuentas extraordinarias de hospitales y 
medicos, y el exorbitante costo de los cuidados de enfermeria en casa. 

Los defensores de la redistribution refutan los argumentos “practicos” en su contra haciendo refe¬ 
renda a estudios que revelan que el efecto negativo de los incentivos sobre aquellos que se benefician 


6 Un apoyo muy poderoso para esta nocion de “tener el derecho a” se encuentra en los trabajos de los filosofos ingleses del siglo 
XVII, Thomas Hobbes y John Locke. 

7 Economic Report of the President , 1964. 
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de los programas de transferencia es insignificante. Para muchos ninos, adultos mayores y enfermos 
mentales, los incentivos son irrelevantes, afirman, y el hecho de dar un ingreso basico a la mayorla de 
los desempleados no los desmotiva para trabajar cuando tienen la oportunidad de hacerlo. A conti¬ 
nuation presentamos brevemente algunos argumentos mas formales. 

Justicia utilitaria La esencia del argumento utilitario a favor de la redistribucion, expuesta pri- 
meramente por los filosofos ingleses Jeremy Bentham y John Stuart Mill a finales del siglo xviii y prin- 
cipios del xix, es que “un dolar en las manos de una persona rica vale menos que un dolar en las manos 
de una persona pobre”. Los ricos gastan sus dolares marginales en artlculos de lujo. Es facil gastar mas de 
$ 100 por persona en una comida en un buen restaurante de Nueva York o Los Angeles. Los pobres gas- 
tan sus dolares marginales en necesidades basicas (alimento, vestido y cuidados medicos). Si la utilidad 
marginal del ingreso disminuye conforme aumenta el ingreso, el valor de un dolar de artlculos de lujo 
es menor que el valor de un dolar de artlculos de primera necesidad. Asl, la redistribucion que va de los 
ricos a los pobres aumenta la utilidad total. Para poner esta notion de la justicia utilitaria en lenguaje 
comun, digamos que, a traves de la redistribucion del ingreso, los ricos sacrifican un poco y los pobres 
obtienen una ganancia considerable. 

La posicion utilitaria no esta exenta de inconvenientes. Las personas tienen gustos y preferencias 
muy diferentes. ^Quien podria decir que usted valora un dolar mas o menos de lo que yo lo valoro? 
Como la utilidad no es observable ni mensurable, las comparaciones entre individuos no se pueden hacer 
con facilidad. Sin embargo, muchos encuentran que la logica basica de los utilitaristas es persuasiva. 

Teoria del contrato social: La justicia rawlsiana Los trabajos realizados por el filosofo de 
Harvard John Rawls han generado una gran cantidad de discusiones recientes, tanto dentro de la disci- 
plina de la economia como entre economistas y filosofos. 8 En el marco de la tradition de Hobbes, Locke 
y Rousseau, Rawls argumenta que, como miembros de la sociedad, tenemos un contrato unos con otros. 
En el mundo teorico que imagina Rawls, se redacta un contrato social original, y todas las partes convie- 
nen en el sin conocimiento de quienes son esas partes o quienes seran en la sociedad. Esta condition se 
denomina “posicion original” o “estado de la naturaleza”. En ausencia de intereses personales que 
se deban proteger, los miembros de la sociedad tienen la capacidad de hacer elecciones desinteresadas. 

A1 acercarnos al contrato, todos tienen la oportunidad de terminar siendo muy ricos o muy 
pobres. Bajo el supuesto de que todos tenemos “aversion al riesgo”, Rawls considera que las personas 
daran una gran importancia a la posicion de los miembros menos afortunados de la sociedad porque 
cualquiera de nosotros podria terminar en tal posicion. La justicia rawlsiana se desarrolla a partir del 
supuesto de la aversion al riesgo. Rawls concluye que cualquier contrato que surja a partir de la posi¬ 
cion original requerirla una distribution del ingreso que “maximice el bienestar del miembro mas des- 
favorecido de la sociedad” 

Cualquier sociedad vinculada mediante tal contrato permitirla la desigualdad, pero solo si esa 
desigualdad tuviera el efecto de mejorar al conjunto de la gente muy pobre. Si la desigualdad ofrece un 
incentivo para que la gente trabaje arduamente y en forma innovadora, por ejemplo, esas desigualda- 
des se deberian tolerar siempre que algunos de los beneficios se destinen a las personas que se encuen¬ 
tran en el estrato social inferior. 

Los trabajos de Karl Marx Durante decadas, existio una rivalidad entre Estados Unidos y la 
Union Sovietica. En la parte medular de esa rivalidad se encontraba una diferencia fllosofka funda¬ 
mental de opiniones acerca de como funcionan los sistemas economicos y como deberian adminis- 
trarse. En el centro del debate se encuentran los escritos de Karl Marx. 

Marx no escribio mucho acerca del socialismo o el comunismo. Su principal trabajo, El Capital 
(publicado en el siglo xix), es un analisis y una crltica de tres volumenes acerca del sistema capitalista 
que el vela en action en el mundo que lo rodeaba. Sabemos cuales eran los aspectos que Marx criticaba 
del capitalismo, pero el no fue muy claro en relation con lo que deberla remplazar esos aspectos. En un 
ensayo al final de su vida, escribio: “De cada uno segun sus habilidades, y a cada uno segun sus necesi¬ 
dades”. 9 Sin embargo, no fue muy especifico acerca de las aplicaciones de este principio. 

La perspectiva del capital de Marx sin duda tiene importantes implicaciones para la distribution 
del ingreso. En los capltulos anteriores definimos las utilidades como el rendimiento de un factor pro¬ 
ductive, el capital, que al igual que el trabajo, es productivo y tiene un producto marginal. Sin 
embargo, Marx atribula todo el valor al trabajo y no atribula ningun valor al capital. De acuerdo con la 
teoria del valor del trabajo de Marx, el valor de cualquier bien depende unicamente de la cantidad de 
trabajo que se necesite para producirlo. Los duenos del capital tienen la capacidad de obtener utilida¬ 
des, a las que Marx llamaba “plusvalla”, porque el trabajo crea mas valor en un dla que la remuneration 
que se paga a cambio de el. Al igual que cualquier otro bien, el poder del trabajo en el capitalismo vale 
unicamente lo que se necesita para “producirlo”. En palabras sencillas, esto significa que, en el capita¬ 
lismo, el trabajo se paga con un sueldo de subsistencia. 


justicia utilitaria La idea de 
que “un dolar en las manos 
de una persona rica vale 
menos que un dolar en las 
manos de una persona 
pobre”. Si la utilidad 
marginal del ingreso 
disminuye conforme aumenta 
el ingreso, la transferencia de 
dinero de los ricos a los 
pobres aumentara la utilidad 
total. 


justicia rawlsiana Teona de 
lajusticia distributiva que 
concluye que el contrato 
social que emerge de la 
“posicion original” implicaria 
una distribution del ingreso 
que maximice el bienestar del 
miembro mas desfavorecido 
de la sociedad. 


teoria del valor del trabajo 

Teoria que afirma que el 
valor de un bien depende 
unicamente de la cantidad de 
trabajo que se requiere para 
producirlo. 


8 Vease John Rawls, A Theory of Justice (Cambridge, MA: Harvard University Press, 1972). 

9 Karl Marx, “Critique of the Gotha Program” (mayo de 1875), en The Marx-Engels Reader, ed. Robert Tucker (Nueva York: W. W. 
Norton), p. 388. 



380 


PARTE III 


Imperfecciones del mercado y el papel del gobierno 


Marx concebia a las utilidades como una expropiacion ilegltima, por parte de los capitalistas, de 
los frutos de los esfuerzos del trabajo. De ahl que los marxistas consideren a los ingresos derivados 
de los derechos de propiedad como la fuente primordial de desigualdad en Estados Unidos en la actua- 
lidad. En ausencia de un ingreso proveniente del capital, la distribucion del ingreso serla mas equitativa. 
(Observe de nuevo la tabla 18.1, p. 370). 

La distribucion del ingreso como un bien publico Aquellos que sostienen que un mer¬ 
cado sin restricciones da lugar a una distribucion justa del ingreso no creen que las instituciones cari- 
tativas privadas deberlan prohibirse. La redistribucion voluntaria no implica ninguna violation de los 
derechos de propiedad por parte del Estado. 

Sin embargo, en el capltulo 16, vimos que puede haber un problema con las instituciones priva¬ 
das de caridad. Suponga que la gente realmente desea acabar con el problema del hambre. Cuando las 
personas expiden cheques para las instituciones de caridad, se encuentran con el problema clasico de 
los bienes publicos. Primero, existen los llamados polizones. Si se elimina el hambre y la inanition, los 
beneficios —incluso aquellos meramente psicologicos— fluyen hacia todos, independientemente 
de que hayan contribuido o no. Segundo, cualquier contribucion representa una gota en un balde de 
agua. Una contribucion individual es tan pequena que no llega a tener un efecto real por si sola. 

En el caso de las instituciones privadas de caridad, al igual que en el caso de la defensa national, nada 
depende de que se pague o no. Asl, la caridad privada puede fracasar por la misma razon que probable- 
mente fracasarla el sector privado al prestar el servicio de la defensa national y otros bienes publicos. Las 
personas encontraran en su propio interes el hecho de no contribuir. De este modo, se recurre al gobierno 
para conseguir el suministro de bienes y servicios que la sociedad desea (en este caso, la ayuda para 
los pobres y los hambrientos) y que no se obtendrlan adecuadamente si cada quien actuara por su cuenta. 

Programas y politicas de la redistribucion 

El papel del gobierno en el cambio de la distribucion del ingreso ha sido motivo de debates, los cuales 
implican discutir no solamente cuales programas de gobierno son adecuados para el combate de la 
pobreza, sino tambien el caracter del sistema tributario. Por desgracia, la calidad del debate publico sobre 
el tema es muy baja. Por lo general, el debate consiste en una serie de afirmaciones y refutaciones acerca 
de los efectos de los programas sociales sobre los incentivos, en lugar de fundamentarse en una investiga¬ 
tion seria acerca de cuales deberlan ser las metas de la sociedad en cuanto a la distribucion del ingreso. 

En esta section analizaremos las herramientas de la polltica de redistribucion en Estados Unidos. 
A medida que avancemos, el lector tendra la oportunidad de evaluar por si mismo algunas de las evi- 
dencias acerca de sus efectos. 

Financiamiento de los programas de redistribucion: Los impuestos 

La redistribucion siempre implica a aquellos que terminan con menos dinero y a los que terminan con 
mas. Como los programas de redistribucion se fmancian con el dinero proveniente de los impuestos, es 
importante saber quienes son los donadores y los destinatarios, es decir, quienes pagan los impuestos y 
quienes reciben los beneficios de esos impuestos. El aspecto de cuales son las familias sobre las que recae 
la carga de los impuestos que cobra el gobierno es muy complejo y requiere de cierto analisis. Con fre- 
cuencia las familias, las empresas y los mercados reaccionan ante la presencia de impuestos en formas 
que pretenden retirar las cargas fiscales de aquellos que deberlan pagar, para depositarlas sobre otros. 

Un ejemplo perfecto es el de los impuestos corporativos. Tanto a nivel federal como a nivel estatal, 
en la mayorla de los estados, se establece un impuesto especial sobre las corporaciones en funcion de sus 
utilidades o su ingreso neto. Aunque este impuesto se cobra a ciertas empresas, la carga, en ultima ins- 
tancia recae sobre las familias de una o varias maneras. El impuesto puede dar como resultado precios 
mas altos para los productos de la corporation; o tal vez redunde en sueldos mas bajos para los emplea- 
dos de las companias, o quizas el impuesto conduzca a utilidades mas bajas para los accionistas corpo¬ 
rativos. El efecto final de un impuesto, o de un conjunto de impuestos, sobre la distribucion del ingreso 
depende de que familias terminen por absorber la carga despues de que haya ocurrido el cambio. 

El termino incidencia se refiere a la carga final de la distribucion de un impuesto. El capltulo 19 ilus- 
tra la manera en que se puede usar el analisis economico para estimar la incidencia final de los impuestos. 

El sosten principal del sistema tributario de Estados Unidos es el impuesto sobre la renta perso¬ 
nal, autorizado en 1913 por la Enmienda numero 16 de la Constitution. El impuesto sobre la renta es 
progresivo: quienes ganan mas pagan un porcentaje mas alto de sus ingresos como impuestos. Aun 
cuando el impuesto esta sujeto a muchas exenciones y deducciones que permiten a algunos contribu- 
yentes reducir sus cargas fiscales, todos los estudios de los impuestos sobre la renta indican que su 
magnitud, como un porcentaje del ingreso, se incrementa conforme aumenta el ingreso 

Con la promulgation de la Ley de Reforma Fiscal de 1986, el Congreso estadounidense initio un 
cambio mayor en las tasas impositivas sobre la renta y en las regulaciones fiscales. La reforma tenia 
como finalidad simplificar el impuesto, de manera que fuera mas facil para los contribuyentes cumplir 
con sus obligaciones y mas dificil evadirlas. Ademas, esta ley redujo el numero de intervalos fiscales y 
el caracter progresivo general de las tasas. La reduction mas importante fue en la tasa mas alta, que se 
redujo del 50 al 28% en 1986. La ley tambien redujo en forma sustancial las cargas impositivas de 
aquellos que se encuentran en los niveles mas bajos de ingresos, mediante el incremento del monto 
de ingresos que una persona puede obtener antes de tener que pagar cualquier impuesto. 
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En 1993 el presidente Clinton promulgo una disposicion fiscal que aumentaba la tasa superior al 36% 
para las familias con ingresos gravables de mas de $140,000 y para los individuos con ingresos gravables de 
mas de $115,000. Ademas, las familias con ingresos que rebasan los $250,000 tuvieron que pagar un 
sobreimpuesto (esto es, una tasa impositiva sobre una tasa impositiva) del 10%, lo que llevo la tasa margi¬ 
nal de esas familias al 39.6%. Las familias con ingresos bajos reciblan concesiones y creditos de acuerdo 
con el plan. El 28 de mayo de 2003, el presidente Bush promulgo una ley que reducla la tasa superior al 
35% y modified diversas disposiciones del codigo fiscal. (Vease el capltulo 19, para conocer los detalles). 

El impuesto sobre la renta personal es tan solo un impuesto entre muchos. Un aspecto mas 
importante para el individuo es la carga general de los gravamenes, incluyendo todos los impuestos 
federales, estatales y locales. La mayorla de los estudios acerca del efecto de los impuestos sobre la dis¬ 
tribucion del ingreso, tanto antes como despues de la Ley de Reforma Fiscal, concluyen que la carga 
general es casi proporcional. En otras palabras, todas las personas pagan aproximadamente el mismo 
porcentaje de su ingreso como impuestos totales. 

La tabla 18.6 presenta una estimation de las tasas impositivas efectivas que pagaron en 2000 las 
familias, ordenadas jerarquicamente con base en el ingreso. Aunque se observa cierta progresion, esta 
es muy ligera. El 20% inferior de los contribuyentes pagan el 28% de sus ingresos totales en impuestos. 
El 1% superior paga el 37.0%. A partir de estos datos, podemos concluir que el factor fiscal de la ecua- 
cion produce un cambio muy ligero en la distribucion del ingreso. (Para conocer mas detalles sobre los 
impuestos, vease el capltulo 19). 


TABLA 18.6 

Tasas efectivas de impuestos federales, estatales y 
(impuestos como un porcentaje del ingreso total) 

locales en 2000 


Federal 

Total 

20% inferior 

5.9 

28.1 

Segundo 20% 

11.7 

26.3 

Tercer 20% 

17.4 

29.2 

Cuarto 20% 

20.1 

32.6 

20% mas alto 

24.6 

33.9 

10% mas alto 

25.7 

34.5 

5% mas alto 

26.6 

34.9 

1% mas alto 

29.1 

37.0 


Fuente : Julie-Anne Cronin, Departamento del Tesoro de Estados Unidos, OTA documento 85, y estimaciones de los autores. 


Programas de gastos 

Algunos programas disenados para redistribuir el ingreso o para ayudar a los pobres implican la 
entrega de un ingreso en efectivo a los beneficiarios. Otros proporcionan beneficios en la forma de 
atencion medica, viviendas subsidiadas o vales de alimentos. Otros mas brindan capacitacion o ayu- 
dan a la gente a encontrar empleo. 

Seguridad social Este es, por mucho, el programa mas importante de redistribution del ingreso 
en Estados Unidos. El sistema de la seguridad social consiste en tres programas que se financian a 
traves de fondos independientes de fideicomiso. El programa denominado Old Age and Survivors 
Insurance (OASI), el mas grande de los tres, paga beneficios en efectivo a los empleados retirados, a sus 
sobrevivientes y a sus dependientes. El programa Disability Insurance (DI) paga beneficios en efectivo 
a quienes quedaron discapacitados como resultado de su actividad laboral y a sus dependientes. El ter- 
cero, el programa Health Insurance (HI), o Medicare, brinda atencion medica a los empleados cubier- 
tos por el OASI y el DI, as! como a los ferrocarrileros jubilados. El sistema de seguridad social ha 
recibido creditos por el logro de una reduction sustancial de la pobreza entre los adultos mayores. 

La mayorla de los empleados estadounidenses deben participar en el sistema de seguridad social. 
Durante muchos anos, los empleados federales y los que pertenecen a ciertos sistemas estatales y 
municipales de retiro no estaban obligados a participar, pero los empleados federales se estan incorpo- 
rando ahora plenamente dentro del sistema. En la actualidad, mas del 90% de todos los empleados 
estadounidenses contribuyen a la seguridad social. 

Los participantes y sus empleadores estan obligados a pagar impuestos sobre nomina a la Federal 
Insurance Corporation Association (FICA) para financiar el sistema de seguridad social. En 2008 el 
impuesto era del 7.65% para los empleadores y del 7.65% para los empleados sobre los salarios de hasta 
$ 102,000. Las personas que trabajan por su cuenta asumen por si mismas la totalidad de la carga del FICA. 

Se tiene derecho a los beneficios de la seguridad social si se participa en el sistema al menos 
durante 10 anos. Los beneficios se pagan mensualmente despues del retiro o, cuando el contribuyente 
muere, a los sobrevivientes. Una formula muy complicada que se basa en el salario promedio que se 
percibio mientras se hicieron pagos al sistema determina el nivel de beneficios. Quienes ganaban mas 
reciben un nivel mas alto de beneficios, pero existen beneficios mensuales maximos y mlnimos. En ter- 


sistema de seguridad social 

El sistema federal de los 
programas de asistencia 
social. En Estados Unidos 
incluye tres programas 
que se financian a traves de 
fondos de fideicomisos 
independientes: el programa 
denominado Old Age and 
Survivors Insurance (OASI), 
el programa Disability 
Insurance (DI), y el programa 
Health Insurance (HI) o 
Medicare. 
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PARTE III 


Imperfecciones del mercado y el papel del gobierno 


programas de asistencia 
publica o de bienestar 

Programas de transferencia 
del gobierno que brindan 
beneficios a: 1. las familias 
con hijos dependientes y 
cuyos ingresos y activos estan 
por debajo de un nivel 
mi'nimo establecido, y 2. las 
personas muy pobres sin 
importar si tienen hijos o no. 


minos generales, los empleados con bajos salarios obtienen mas del sistema que lo que pagaron mien- 
tras trabajaron. Los individuos con altos salarios por lo general obtienen del sistema una cantidad con- 
siderablemente inferior a la que aportaron. 

El sistema de seguridad social se financia a si mismo, pero es diferente de los sistemas de fondos de 
retiro. En un fondo de retiro, los depositos (del empleador, del empleado, o de ambos) se hacen a una cuenta 
a nombre del empleado. Dichos fondos se invierten y ganan intereses o dividendos, los cuales se acumulan 
hasta que el empleado se jubila, y entonces el titular de la cuenta puede retirar dichos fondos. Los planes de 
fondos de retiro operan de una manera muy similar a un plan de ahorros que una persona podrla iniciar 
de manera independiente, excepto que no se puede disponer del saldo sino hasta la jubilation. 

En el sistema de seguridad social de Estados Unidos, las recaudaciones de impuestos provenientes de 
los empleados en funciones se usan en la actualidad para pagar pensiones a los retirados y discapacitados, 
y a sus dependientes. En el momento presente, el sistema estadounidense recauda mas de lo que paga, y 
el exceso se acumula en fondos de fideicomisos. Esto es necesario para mantener al sistema en condicio- 
nes de solvencia porque despues del ano 2010, habra un fuerte incremento en el numero de retirados 
y una diminution relativa en el numero de empleados. Estos cambios demograficos son el resultado de 
una alta tasa de nacimientos entre 1946 y 1964, el llamado baby boom. En 2007, 31.5 millones de retira¬ 
dos recibieron beneficios de la seguridad social, y 7.1 millones recibieron pagos por discapacidad. 
Asistencia publica Despues de la seguridad social, el programa mas grande de transferencias en 
efectivo en Estados Unidos es la asistencia publica, el cual se conoce mas comunmente como programa 
de bienestar. El programa se dirige especlficamente a la gente pobre y se divide en dos grandes categorias. 

La mayor parte del programa de bienestar social se paga en la forma de asistencia temporal a las 
familias menesterosas. Los niveles de beneficios los establecen los estados, por lo que varian ampliamente 
de una entidad a otra. En enero de 2003, el pago mensual maximo a una familia uniparental de tres 
miembros era de $170 al mes en Mississippi, $639 al mes en Vermont, y $923 al mes en Alaska. El pago 
mensual promedio en el pals era de $423. Para participar, una familia debe tener un ingreso muy bajo y 
practicamente no poseer ningun activo. En 2002 habia 5.1 millones de personas que se beneficiaban de 
la asistencia temporal para las familias menesterosas de Estados Unidos. Aquellos que encuentran 
empleo e ingresan a la fuerza laboral pierden beneficios rapidamente a medida que sus ingresos aumen- 
tan. Esta perdida de beneficios funciona como un impuesto sobre los beneficiarios, y algunos argumen- 
tan que esto desalienta a los beneficiarios del programa de bienestar para buscar empleo. 

Quiza ningun tema origine mas controversia que los programas de bienestar y sus reformas. El 
punto de discusion durante mas de tres decadas se ha centrado en el uso de una terminologla “liberal” 
o “conservadora”. En 1996 el Congreso promulgo y el presidente Clinton ratified un reacondiciona- 
miento mayor del sistema de bienestar en Estados Unidos. El nombre del programa se cambio en julio 
de 1997 al de Asistencia Temporal para las Familias Menesterosas abandonando su nombre anterior, 
Ayuda a las Familias con Hijos Dependientes. El cambio fundamental ordenaba que los estados impu- 
sieran un llmite maximo de tiempo para otorgar beneficios, el cual no podia exceder de cinco anos 
durante toda una vida. Algunos consideran que el resultado sera un desastre, ya que algunas familias 
se quedaran sin beneficio alguno. Otros afirman que el sistema anterior conducla a una dependencia y 
que no habia incentivos para trabajar. 

La nueva legislacion provee fondos para servicios adicionales a los padres con hijos pequenos, 
pero deja una gran cantidad de discretion en las manos de las autoridades estatales. Solamente el 
tiempo dira como funciona esta medida. Sin embargo, entre 1994 y 2001 ocurrieron disminuciones 
notables en los casos atendidos por el programa de Asistencia Temporal para las Familias Menesterosas 
(Temporary Assistance for Needy Families, TANF). Al final de 2001, el numero mensual promedio de 
beneficiarios del TANF era de 5.5 millones, una cifra 56% mas baja que el numero de casos atendidos 
por el Programa de Ayuda para las Familias con Hijos Dependientes ( Aid to Families with Dependent 
Children, AFDC) en 1996. De un nivel maximo de 14.4 millones en marzo de 1994, el numero dismi- 
nuyo en 64.6%, a 5.1 millones en 2002. Mas de las tres cuartas partes de la reduction en el numero 
mensual promedio de beneficiarios en Estados Unidos desde marzo de 1994 ocurrio despues de la 
implementation del TANF. Estas son las disminuciones mas notables en los casos atendidos en la his- 
toria de los programas de asistencia publica de Estados Unidos. 

Ingreso complementario para la seguridad El programa de Ingreso Complementary 
para la Seguridad (Supplemental Security Income, SSI) es un programa federal que se establecio en el 
marco de la Administration de Seguridad Social en 1974. El programa se financia a partir de ingresos 
generales. Es decir, no hay un fondo de fideicomiso y tampoco hay impuestos asignados a partir de los 
cuales se paguen los beneficios del SSL 

El SSI tiene como objetivo atender a los adultos mayores que son muy pobres y que no tienen 
derecho a la seguridad social o, si acaso, tienen un derecho muy reducido. En 2009,8 millones de perso¬ 
nas reciblan pagos del SSI, aproximadamente la mitad de quienes tambien reciblan algunos beneficios 
de la seguridad social. El pago promedio del SSI era de $498 mensuales. Como sucede con los progra¬ 
mas de bienestar, los beneficiarios deben tener ingresos muy bajos y practicamente ningun activo. 
Compensaciones por desempleo En el primer trimestre de 2005, los gobiernos pagaron mas de 
$9,500 millones en beneficios a 3.3 millones de personas. El dinero para financiar estas remesas proviene 
de los impuestos que pagan los empleadores a los fondos especiales. Las compaiilas que contratan y despi- 
den personal con frecuencia pagan una tasa de impuestos mas alta, mientras que las compaiilas que tienen 
niveles de empleo relativamente estables pagan tasas impositivas mas bajas. Las autoridades estatales se 
encargan de establecer los niveles de impuestos y beneficios, dentro de ciertos lineamientos federales. 
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Los trabajadores elegibles para recibir los beneficios de la compensation por desempleo 
comienzan a recibir cheques poco tiempo despues de ser despedidos. Estos cheques continuan durante 
un periodo que especifican las autoridades estatales. La mayoria de los beneficios por desempleo con¬ 
tinuan durante 20 semanas. En epoca de recesion, el periodo del beneficio se amplla con frecuencia 
dependiendo de cada estado. Los desempleados promedio reciben unicamente cerca del 36% de sus 
sueldos normales, y no todos estan cubiertos por el plan. Para hacerse acreedor a estos beneficios, un 
desempleado debe haber trabajado recientemente para un empleador inscrito dentro del programa du¬ 
rante un periodo especificado por una cantidad determinada de salarios. Los beneficiarios tambien 
deben demostrar disposition y capacidad para buscar y aceptar un empleo adecuado. 

Las compensaciones por desempleo no solamente estan dirigidas a los individuos pobres, aunque 
muchos de los desempleados son pobres. Las compensaciones por desempleo se pagan sin importar 
las posesiones de una persona o sus ingresos a partir de otras fuentes. 

Atencion medica: Medicaid y Medicare Los programas mas importantes de transferen- 
cias en especie en Estados Unidos son Medicare y Medicaid. El programa Medicaid ofrece beneficios 
de salud y hospitalizacion a los individuos de bajos ingresos. Aunque el programa es administrado por 
los estados, cerca del 57% del costo lo paga el gobierno federal. En el ano fiscal 2011, la participation 
federal se habla presupuestado en $271,000 millones y crecla rapidamente. Tanto la participation fede¬ 
ral como la estatal se pagan a partir de fuentes generales de ingresos, como los impuestos sobre la renta 
o sobre las ventas, dependiendo de cada estado. 

Medicare, administrado por la Social Security Administration, es un programa de seguro de 
salud para los adultos mayores y discapacitados. La mayoria de los ciudadanos estadounidenses mayo- 
res de 65 anos reciben la cobertura del seguro de hospitales de Medicare, sin importar su ingreso. 
Ademas, los beneficiarios de Medicare pueden comprar polizas complementarias que cubran rubros 
como el costo de medicamentos prescritos por receta. 

Medicare se financia con los ingresos provenientes de los impuestos de seguridad social sobre nomi- 
nas, de los cuales se hablo anteriormente. De la tasa fija de impuestos del 7.65% que pagan los individuos 
que reciben sueldos y salarios y de un igual porcentaje que pagan sus empleadores, el 1.45% se destina a 
Medicare. Quienes trabajan por su cuenta pagan ambas mitades, esto es, el 15.3%. Aunque los impuestos 
de la seguridad social se aplican unicamente a ingresos por encima de un cierto limite, el impuesto de 
Medicare se paga sobre todos los ingresos sin limite alguno. En el ano fiscal 2011 se presupuestaron mas 
de $500,000 millones para beneficios de Medicare, pagaderos a casi 50 millones de beneficiarios. 

Un problema mayor al que se enfrenta el sistema es el envejecimiento de la generation de los baby 
boomers. Los baby boomers de mayor edad se estan aproximando ahora a los 65 anos. De este modo, 
una cantidad sustancial de personas seran elegibles para recibir los beneficios de Medicare, precisa- 
mente durante los anos que probablemente los necesitaran. Las proyecciones indican que los impues¬ 
tos sobre las nominas seran insuficientes para cubrir el costo de los beneficios y que el sistema sera 
insolvente en el ano 2020. 

A pesar de los significativos recursos que ha gastado el gobierno estadounidense, la Oficina de 
Censos informa que el numero de personas sin seguro de salud en ese pais aumento a 50.7 millones en 
2009, a partir de 46.3 millones en 2008. El numero de personas protegidas por seguros privados dismi- 
nuyo durante ese periodo. 

Durante los primeros anos de su gestion, el presidente Obama propuso un paquete de disposicio- 
nes para la reforma de los cuidados de la salud. El Congreso promulgo la Ley de Cuidados Costeables 
con una votacion muy escasa en marzo de 2010. Dicha ley tenia como proposito llevar a Estados 
Unidos a una position mas cercana a la cobertura universal, al exigir que todos los ciudadanos com- 
praran un seguro de salud y al establecer un plan patrocinado por el gobierno. La ley tambien hizo ile- 
gal la elimination de la cobertura para las personas que se enfermaban o la negation de cobertura a 
individuos con enfermedades preexistentes. La ley es muy compleja y necesitara varios anos para entrar 
en vigor en todas sus etapas. Ademas, hubo una gran cantidad de oposicion publica a las reformas que 
se anunciaron durante las elecciones del periodo intermedio de 2010. Gran parte de la oposicion poli- 
tica se concentre en el costo potencial que tendria que anadirse a un deficit del presupuesto federal 
que, ya de por si, era muy alto. 

Vales de alimentos El programa de vales de alimentos esta encaminado a combatir la pobreza, 
y es totalmente financiado por los ingresos provenientes de los impuestos federales de tipo general; los 
estados absorben el 50% de los costos administrativos del programa. Los vales de alimentos son 
cupones que tienen un valor nominal superior a su costo y que se pueden usar para comprar alimen¬ 
tos en tiendas de comestibles. La cantidad en la cual el valor nominal de los vales excede a su costo 
depende del ingreso y del tamano de una familia. Tan solo las familias con ingresos bajos y las perso¬ 
nas que viven solas son elegibles para recibir vales de alimentos. 

Por lo general, se reconoce que existe un mercado negro en progreso en relation con los vales de 
alimentos. Las familias que quieren o necesitan efectivo pueden vender sus vales de alimentos a perso¬ 
nas que los compraran por una cantidad inferior a su valor nominal y por una cantidad superior a la 
que el receptor original pago por ellos. 

En 2009 habia 40 millones de participantes en el programa de vales de alimentos. El costo total del 
programa en 2009 fue de $54,000 millones. 


compensation por desempleo 

Programa de transferencia de 
los gobiernos estatales que 
paga beneficios en efectivo, 
durante cierto tiempo, a los 
despedidos que trabajaron 
durante un periodo 
especffico para un empleador 
cubierto por el programa. 


Medicaid y Medicare 

Programas de transferencia 
del gobierno en especie que 
brindan beneficios de salud y 
hospitalizacion: Medicare 
ofrece beneficios a los 
adultos mayores, sus 
sobrevivientes y a ciertas 
personas discapacitadas, 
sin importar su ingreso, y 
Medicaid brinda asistencia 
a individuos con ingresos 
bajos. 


vales de alimentos Cupones 
que tienen un valor nominal 
mayor a su costo y que se 
pueden usar para comprar 
alimentos en tiendas de 
comestibles. 
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LA ECONOMlA EN LA PRACTICA 


^Imports el precio en las donaciones caritativas? 


En Estados Unidos una de las formas en las cuales la gente trata de ayu- 
dar a los pobres es a traves de la caridad. Casi el 90% de la poblacion 
contribuye cada ano a alguna organization caritativa. Algunos trabajos 
recientes en economla experimental exploran los factores que conducen 
a la gente a hacer estas contribuciones. En la economla experimental, los 
estudios se realizan en un laboratorio o en el campo, mediante la utiliza¬ 
tion de grupos de control para someter a prueba las teorlas economicas. 
En algunos casos, las organizaciones caritativas, cuando tratan de obte- 
ner fondos, ponen en practica las lecciones aprendidas. 

Un conjunto de experimentos analiza el efecto de las donaciones 
complementarias. 1 Una donacion complementaria es un compromiso 
de un donador consistente en dar fondos condicionados al donativo de 
otra persona. Un donador podria decir, por ejemplo: “Por cada dolar que 
se obtenga hasta $20,000, yo aportare un dolar”. ^Por que podia esperar 
un economista que un compromiso de una donacion complementaria 
aumentara la probabilidad de que otra persona contribuya con la orga¬ 
nizacion caritativa? 

Existen al menos dos explicaciones posibles. En el capitulo anterior 
de este libro, se describio la naturaleza de las senales. En esta situation, 
al ofrecer una donacion complementaria de manera publica, el dona¬ 
dor original comunica a otros donadores potenciales que el considera 
que la organizacion caritativa vale la pena. Si el donador es un miembro 
bien conocido de la comunidad, esta senal puede ser un incentivo pode- 
roso para otros donadores. 

Suponga que pensamos en el hecho de “contribuir a la organizacion 
caritativa” de la misma manera que pensamos en comprar un bien o ser- 
vicio. Es decir, lo hacemos porque obtenemos una “utilidad” de ello. Si 
hacemos un donativo a la organizacion caritativa, renunciamos a algo 
que podria conseguirse con el dinero de dicha donacion. Piense ahora en 
el “precio de la donacion” como la cantidad que se necesita pagar para 
entregar $10 como ayuda a una organizacion caritativa. Con una dona¬ 
cion complementaria, el precio de la donacion disminuye a $5. Si hace 
un donativo de $5, la organizacion caritativa obtiene $10. Si usted hace un 
donativo de $100, la organizacion caritativa obtiene $200. Por lo tanto, 
las donaciones complementarias son como reducir el “precio” de una 
donacion a una organizacion caritativa. 


Bajo el regimen de impues- 
tos sobre la renta en Estados 
Unidos, muchos contribu- 
yentes pueden deducir de sus 
ingresos los donativos hechos 
a organizaciones caritativas 
calificadas al presentar su de¬ 
claration anual. Suponga que 
un contribuyente tuviera 
que pagar una tasa marginal 
del 25%. De este modo, un 
donativo de $100 daria como 
resultado un ahorro en im- 
puestos de $25. La deduction 
reduce el ingreso en $100, y 
esos $100 se habrian gravado 
al 25%. Asl, al igual que en el 
caso de una donacion com¬ 
plementaria, el “precio del 
donativo” se reduce; en este 
caso el precio de hacer un 
donativo de $100 se reduce a 
$75. Con la posibilidad de 
hacer deducciones, se reduce el precio del donativo de P a P (1 — f), 
donde t es la tasa impositiva que se aplica a los aumentos o a los decre- 
mentos en el ingreso. ^Puede usted ver por que? 

El hecho de que una reduction en el “precio” conduzca a la gente a dar 
mas depende de varios factores. Si se trata de una donacion complemen¬ 
taria, uno podria dar menos y entregar una mayor cantidad gracias a la 
otra donacion, o bien, uno podria dar mas para sacar ventaja del compro¬ 
miso de correspondencia. En los experimentos de Karlan y List, los 
programas de donaciones complementarias aumentaron los donativos. 


1 Dean Karlan y John List, “Does Price Matter in Charitable Giving” 
American Economics Review, 2008. 



Programas de vivienda A lo largo de los anos, el gobierno federal y los gobiernos estatales han 
administrado una gran cantidad de distintos programas de vivienda, disenados para mejorar la calidad 
de vida para las personas con ingresos bajos. El mas sobresaliente ha sido el programa denominado 
Public Housing, financiado por el gobierno federal, pero administrado por las autoridades locales de la 
vivienda publica. Los inquilinos de viviendas publicas pagan rentas que no rebasan el 30% de sus ingre¬ 
sos. En muchos casos, esto significa que no pagan nada. El programa mas amplio de vivienda, denomi¬ 
nado “Section 8”, entrega pagos de asistencia de vivienda a los arrendatarios y garantias de renta 
ligeramente superiores a los precios de mercado a los propietarios que participan en el. 

En 2003 habia 33.5 millones de unidades de vivienda para renta en Estados Unidos, de las cuales 
1.9 millones eran proyectos publicos de vivienda. Otros 2.2 millones recibieron un subsidio de rentas 
del gobierno. 

Credito fiscal al ingreso percibido Un programa importante que no entiende adecuada- 
mente la mayoria de la gente es el credito fiscal al ingreso percibido (earned income tax credit, EIC). Este 
programa es muy complejo, pero en esencia permite que las familias de bajos ingresos y que tienen hijos 
obtengan un credito igual a un porcentaje de todos los ingresos que reciben por concepto de sueldos y 
salarios, el cual se aplica contra su propio impuesto sobre la renta. Si el credito excede al monto de los 
impuestos adeudados, el credito es reembolsable. Para observar a grandes rasgos como funciona el EIC, 
considere el caso de una familia integrada por dos adultos y dos ninos, cuyo ingreso es de $ 11,000 anua- 
les, por concepto de sueldos. Despues de la deduction y las exenciones pertinentes, tal familia no adeu- 
daria impuestos, sino que recibiria (con sujecion a un numero de restricciones) un credito reembolsable 
hasta de $3,800. Eso significa que la familia obtendria en realidad un cheque de $3,800. 

Aunque no se conoce bien, el programa EIC es de grandes dimensiones. En 2009 este programa 
beneficio a mas de 25 millones de familias y alcanzo una suma total de mas de $57,000 millones. 
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<;El gobierno o el mercado? Un repaso 

En la parte II (capltulos 6 a 12), se presento una introduction al comportamiento de las familias y las 
empresas en los mercados de insumos y de productos. Usted aprendio que si todos los supuestos de 
una competencia perfecta se mantuvieran en el mundo real, el resultado serla perfectamente eficiente. 

Conforme comenzamos a flexibilizar los supuestos de una competencia perfecta en la parte III 
(capltulos 13 a 19), se empezo a vislumbrar un papel potential del gobierno en la economla. Algunas 
empresas adquieren poder de mercado y tienden a producir una cantidad insuficiente y a fijar un pre- 
cio excesivo. Los mercados no regulados no dan a los encargados de tomar decisiones del sector pri- 
vado incentivos para ponderar los costos sociales de las externalidades. Los bienes que ofrecen 
beneficios colectivos quiza no se produzcan en cantidades suficientes sin la participation del gobierno. 
Como vimos en este capltulo, la sociedad tal vez no considere equitativo el hecho de que un mercado 
sin restricciones determine la distribucion final del bienestar. 

Sin embargo, es importante recordar que el gobierno no es el remedio para todas las tribulaciones 
economicas. No hay garantla de que la participation del sector publico mejore la situation. Muchos 
advierten que la intervention del gobierno puede dar lugar incluso a una mayor desigualdad e inefi- 
ciencia, porque los burocratas con frecuencia se conducen por intereses personales y hacen a un lado 
los intereses publicos. 


RESUMEN 
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1. Las familias obtienen sus ingresos a partir de tres fuentes basi- 
cas: 1. los sueldos y salarios que reciben a cambio de su trabajo 
(aproximadamente el 64%), 2. la propiedad como el capital y la 
tierra (aproximadamente el 22%), y 3. el gobierno (aproximada¬ 
mente el 14%). 

2. Las diferencias en los ingresos por sueldos y salarios entre las 
familias son el resultado de las diferencias en las caracterlsticas 
de los empleados (habilidades, capacitacion, education, expe- 
riencia, etcetera) y las diferencias en los puestos de trabajo (tra- 
bajos peligrosos, emocionantes, glamorosos, dificiles, etcetera). 

El ingreso familiar tambien varla con el numero de los miembros 
de la familia en la fuerza de trabajo, y puede disminuir aguda- 
mente si los miembros, por alguna razon, pierden sus empleos. 

3. El monto del ingreso derivado de los derechos sobre la propie¬ 
dad que obtiene una familia depende de la cantidad y los tipos 
de propiedades que posea. El ingreso de transferencia prove- 
niente de los gobiernos fluye de manera sustancial, pero no exc- 
lusiva, hacia las familias con ingresos mas bajos. Excepto en el 
caso de la seguridad social, los pagos de transferencia, en termi- 
nos generales, tienen la fmalidad de garantizar ingresos a aque- 
llos que los necesitan. 

DISTRIBUCION DEL INGRESO p. 370 

4. El 20% de las familias que se encuentran en el nivel superior de 
la distribucion del ingreso recibieron el 50.5% del ingreso 
monetario en Estados Unidos en 2006, mientras que el 20% 
inferior obtuvo tan solo el 3.4%. La distribucion del ingreso en 
Estados Unidos ha permanecido basicamente estable a lo largo 
de un periodo prolongado. 

5. La curva de Lorenz es un instrumento grafico que se usa comun- 
mente para describir la distribucion del ingreso. El coeficiente de 
Gini es un Indice de la desigualdad del ingreso que va desde cero, 
para una igualdad perfecta, hasta 1 para una desigualdad total. 

6. La pobreza es muy dificil de definir. Sin embargo, la llnea oficial 
de la pobreza en Estados Unidos se ha fijado en un nivel que equi- 
vale a tres veces el costo del presupuesto mlnimo para alimentos de 
acuerdo con el Departamento de Agricultura. En 2006 la llnea 

de la pobreza para una familia de cuatro personas era de $17,628. 

7. Entre 1960 y 1970, el numero de personas oficialmente clasifica- 
das como pobres en Estados Unidos disminuyo de 40 millones a 
25 millones. Esa cifra no cambio mucho entre 1970 y 1978. Entre 
1978 y 1983, el numero de pobres aumento casi en un 45%, para 
ubicarse en 35.3 millones. En 2006 esa cifra era de 36.5 millones. 


8. Los datos acerca de la distribucion de la riqueza no son tan faci- 
les de obtener como los datos acerca de la distribucion del 
ingreso. La distribucion de la riqueza en Estados Unidos es mas 
desigual que la distribucion del ingreso. El 10% de las familias 
mas acaudaladas tenian en sus manos poco menos del 70% de 
todo el patrimonio familiar en 2004. 

FRONTERA DE POSIBILIDADES DE UTILIDAD p. 376 

9. Incluso si todos los mercados fueran perfectamente eficientes, el 
resultado podria no ser justo. Aun en las economias de mercado 
relativamente sin restricciones, los gobiernos redistribuyen el 
ingreso y la riqueza, por lo general en el nombre de la justicia o 
la equidad. 

10. Como la utilidad no es directamente observable ni mensurable, 
la mayoria de las discusiones politicas hacen referencia a las dis- 
tribuciones del ingreso y la riqueza como sustitutos imperfectos 
del concepto de “la distribucion del bienestar”. 

EL DEBATE DE LA REDISTRIBUTION p 377 

11. El argumento filosofico basico contra la redistribution del 
gobierno se basa en la proposition de que uno tiene derecho a 
los frutos de su propio esfuerzo. El argumento tambien se basa 
en los principios de la libertad de contratacion y en la protection 
de los derecbos sobre la propiedad. Otros argumentos mas 
comunes se concentran en los efectos negativos de la redistribu¬ 
tion sobre los incentivos para el trabajo, el ahorro y la inversion. 

12. El argumento filosofico basico a favor de la redistribution es 
que una sociedad tan rica como Estados Unidos tiene la obliga¬ 
tion moral de garantizar a todos sus miembros la satisfaction de 
las necesidades vitales basicas. Se pueden encontrar argumentos 
mas formales en los trabajos de los utilitaristas, asi como en los 
de Rawls y Marx. 

PROGRAMAS Y POLITICAS DE REDISTRIBUTION p 380 

13. En Estados Unidos la redistribution se logra a traves de los 
impuestos y de diversos programas de transferencia del 
gobierno. Los mas notables de estos programas son la seguridad 
social, la asistencia publica, la seguridad complementaria, las 
compensaciones por desempleo, Medicare y Medicaid, los vales 
de alimentos y los diversos programas de subsidio de la vivienda 
(incluyendo a la vivienda publica). 

14. El incremento de la pobreza durante las decadas de 1980 y 1990 
se encuentra en la parte medular de un gran debate sobre la efi- 
cacia de los programas contra la pobreza. Una perspectiva sos- 
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tiene que la mejor forma de remediar la pobreza es a traves del 
crecimiento economico. Los programas para remediar la pobreza 
son costosos y deben pagarse con los ingresos obtenidos a partir 
de los impuestos. Las altas tasas impositivas que se requieren 
para dar apoyo a estos programas han erosionado los incentivos 
para trabajar, ahorrar e invertir, y de este modo —afirman quie- 


nes sostienen este punto de vista—, han disminuido la tasa de 
crecimiento economico. Ademas, el aumento en la pobreza se ha 
citado como una evidencia de que los programas contra la 
pobreza no funcionan. La perspectiva opuesta sostiene que si no 
fuera por esos programas, la pobreza seria mucho peor. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


capital humano, p. 368 
coeficiente de Gini, p. 372 
compensation por desempleo, p. 383 
curva de Lorenz, p. 371 
diferenciales de remuneracion, p. 368 
equidad, p. 367 

frontera de posibilidades de utilidad, p. 376 


ingreso economico, p. 370 

ingreso monetario, p. 371 

ingresos derivados de la propiedad, p. 369 

justicia rawlsiana, p. 379 

justicia utilitaria, p. 379 

linea de pobreza, p. 375 

Medicaid y Medicare, p. 383 


pagos de transferencia, p. 370 
programas de asistencia publica o de 
bienestar, p. 382 
salario minimo, p. 368 
sistema de seguridad social, p. 381 
teoria del valor del trabajo, p. 379 
vales de alimentos, p. 383 


PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 


1. Uno de los aspectos que se debaten practicamente en toda contienda 
electoral es si se debe aumentar el salario minimo federal, que en 
Estados Unidos era de $7.25 por hora en 2010. Suponga que usted esta 
casado y tiene un hijo, y que trabaja 40 horas a la semana en un puesto 
que paga el salario minimo. Suponiendo que usted paga impuestos a 
una tasa del 10% de su remuneracion total, ^que cantidad lleva usted a 
su casa cada mes? ^Cuanto cuesta rentar un apartamento “adecuado” 
cerca de donde trabaja? ^Cuanto dinero le quedaria despues de pagar 
la renta? jQue costo tendrian otros articulos como los alimentos? 
Elabore un “presupuesto” hipotetico para esta familia. 

2. Con base en los datos que se presentan en la siguiente tabla, elabore 
dos graficas. La primera grafica debe representar las curvas de 
Lorenz para las familias afroestadounidenses y para las familias 
caucasicas. La segunda grafica debe representar la curva de Lorenz 
para “todos” los datos de 1980 y la curva de Lorenz para “todos” los 
datos de 1995. 

En cada grafica, ^a quien le corresponde el coeficiente de Gini 
mas alto? ^Como interpreta usted el resultado? 


PORCENTAJE DEL INGRESO 


AFROESTADOUNI- 1995 1980 

DENSES BLANCOS TODOS TODOS 


Quinto inferior 

3.2 

4.6 

4.2 

5.1 

Segundo quinto 

8.5 

10.3 

10.0 

11.6 

Tercer quinto 

15.1 

15.8 

15.7 

17.5 

Cuarto quinto 

24.7 

23.0 

23.3 

24.3 

Quinto superior 

48.7 

46.3 

46.9 

41.6 


3. Los economistas consideran que la education es “una inversion en 
capital humano”. Defina el termino capital. ^En que sentido es la 
education un capital? 

Las inversiones se llevan a cabo para obtener una tasa de rendi- 
miento. Describa el rendimiento de una inversion en education 
universitaria. ^Como procederia usted para medirlo? ^Como deci- 
diria si el rendimiento es suficientemente bueno para justificar la 
inversion? 


4. A continuation se presenta una lista de categorias de establecimien- 
tos y de ganancias semanales promedio para empleados que no per- 
tenecen a la categoria de supervisores en un ano reciente. Con base 
en los conceptos de “capital humano” y “diferenciales de remunera¬ 
cion”, explique por que cabe esperar que estas areas difieran: 


Programacion de compucadoras $724.85 

Empresas de construction pesada 535.29 

Empresas madereras 447.02 

Estaciones de gasolina 218.13 

Servicios de lavado de automoviles 161.19 


5. A mediados de la decada de 1980, y de nuevo entre 1995 y 2006, 
los valores y las rentas de las casas aumentaron considerablemente 
en California y en el noreste de Estados Unidos. Pero a partir de 
2006, los precios comenzaron a bajar. Los duenos de casas, quienes 
tienen ingresos mas altos en promedio que las personas que tienen 
que pagar renta, se benefician de los aumentos en los precios de 

la vivienda y estan protegidos contra aumentos en el costo de la 
vivienda. La disminucion en los precios de la vivienda, por otra 
parte, hace mas accesibles los costos de alojamiento, pero causa pro¬ 
blemas a los duenos de las casas. Los arrendatarios experimentan 
rentas crecientes y estandares de vida declinantes si los ingresos no 
se mantienen al nivel de las rentas. Con base en el Statistical Abstract 
of the United States, otras fuentes de datos, y los sitios 
www.census.gov,www.ofheo.gov, o http://macromarkets.com, bus- 
que las partidas de rentas residenciales, precios de casas y niveles de 
ingresos para una cierta area. ^Que ha sucedido en los ultimos 10 
anos? ^Considera que la actuation del mercado de la vivienda en 
anos recientes haya aumentado o disminuido la desigualdad en esa 
area? Explique su respuesta. 

6. Los nuevos doctores en economia que ingresan al mercado laboral 
encuentran que los puestos academicos (puestos como catedraticos 
en universidades) pagan aproximadamente un 30% menos que los 
puestos no academicos, como los que ofrecen los bancos o las fir- 
mas de consultoria. Quienes aceptan los puestos academicos se 
encuentran claramente en una peor position en comparacion con 
quienes ocupan puestos no academicos. jEsta usted de acuerdo? 
Explique su respuesta. 
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7. ^Los beneficios de los programas de bienestar deberian ser mas altos 
en California y en Nueva York que en Mississippi? Defienda su res- 
puesta. 

8. La pobreza en Estados Unidos entre las personas de edad avanzada 
se ha reducido agudamente en la ultima cuarta parte del siglo. 
^Como se ha logrado esta reduction? 

9. “La desigualdad en el ingreso es evidencia de que nuestro sistema 
economico esta trabajando bien, y no de una manera deficiente”. 
^Esta usted de acuerdo o en desacuerdo? Defienda su respuesta. 

10. La linea oficial de la pobreza ha sido objeto de una gran cantidad de 
debates a lo largo de las ultimas decadas. Acuda a Google o a algun 
otro motor de busqueda, e investigue un poco acerca de Molly 
Orshansky. Sus investigaciones se concentraron en encontrar una 
medida de la pobreza que reflejara un conjunto de bienes que las 
personas, en diferentes circunstancias, deben estar en condiciones 
de comprar. Describa el debate y el sistema resultante para el esta- 
blecimiento de los limites rmnimos de la pobreza. ^Como los modi- 
ficaria usted? 

11. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, 

p. 384] Algunos economistas consideran que un incremento en la 
tasa marginal del impuesto sobre la renta aumentaria la cantidad 
de contribuciones caritativas que hacen los contribuyentes, aun 
cuando este incremento implicaria que las personas mas acaudala- 
das pagaran mas impuestos. ^Por que cree que los economistas pre- 
dicen este efecto? 

12. Observe la siguiente curva de Lorenz para responder a las preguntas. 



a) Explique si la distribucion del ingreso fue mas equitativa en 
2010 oen 2011. 

b ) Si el area A = 1,900 y el area B = 300, ^cual es el valor del area C? 
^Cual es el valor del coeficiente de Gini para 2010 y 2011? 

13. La pequena nacion de la isla de Pong tiene cinco residentes, y la 
tabla que se presenta a continuation lista el ingreso anual de cada 
una de estas personas. Llene la tabla y trace una curva de Lorenz 
que muestre la distribucion del ingreso para la nacion de Pong. 


PARTICIPACION 
INGRESO PARTICIPACION ACUMULATIVA 
PERSONA ANUAL DEL INGRESO DEL INGRESO 


Angus 

$15,000 

Belinda 

25,000 

Coco 

45,000 

Darius 

70,000 

Eva 

95,000 


14. Suponga que el salario de equilibrio prevaleciente en un mercado 
laboral es de $10.00 por hora. ^Cual serla el efecto de una ley de 
salario minimo que fije este ultimo en $14.00 por hora? si el sala¬ 
rio minimo se estableciera en $8.00 por hora? 

15. Explique la manera en que un programa de transferencia del 
gobierno estatal, como el de compensation por desempleo, podria 
realmente dar como resultado una tasa mas alta de desempleo que 
la que se registraria si el programa no existiera. 

16. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 373] 
La remuneration de los ejecutivos sigue siendo un tema muy deba- 
tido en Estados Unidos. Durante las tres ultimas decadas, las remu- 
neraciones de los directores ejecutivos de las corporaciones 
estadounidenses han aumentado considerablemente, tanto en dola- 
res reales como en terminos de lo que ganan los demas empleados. 
Asi, en 1980 el director ejecutivo promedio de una corporation 
importante ganaba 42 veces el salario promedio por hora de un 
empleado. El debate ha Uegado a Washington, donde en 2009 el pre- 
sidente Obama impuso un limite de remuneration de $500,000 
para los ejecutivos de las companias que habian recibido dinero del 
rescate federal. Escriba un breve ensayo donde analice la remunera¬ 
tion de los ejecutivos, y explique si considera que esta deberia limi- 
tarse. ^E1 gobierno deberia participar en las decisiones de 
remuneration de las corporaciones privadas? ^Que ha sucedido a la 
proportion entre la remuneration del director ejecutivo y la remu¬ 
neration por hora de los empleados desde 1980, y como se compara 
esto con otros paises? 
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Finanzas publicas: 

La economia del 
sistema tributario 



Los capitulos anteriores y la parte III 
analizaron el papel potencial del go- 
bierno en la economla. En conjunto, 
esos capitulos exponen gran parte del 
campo de la economla publica. En este 
capltulo hacemos una transition hacia 
las finanzas publicas. Sin importar 
cuales sean las funciones que se asig- 
nen al gobierno, este, ante todo, debe 
obtener ingresos para poder actuar. El 
principal vehlculo de financiamiento 
que utiliza el gobierno es la recauda- 
cion tributaria. 

Los impuestos se pueden gravar 
sobre las transacciones, las institucio- 
nes, la propiedad, los alimentos y 
otros bienes, pero en el analisis final, 
quienes pagan los impuestos son los 
individuos o las familias. 



La economia del sistema tributario 

Para iniciar nuestro analisis del sistema tributario de Estados Unidos, es necesario aclarar algunos termi- 
nos. Hay muchos tipos de impuestos y los analistas fiscales usan un lenguaje especifico para describirlos. 


Impuestos: Conceptos basicos 

Todo impuesto esta integrado por dos partes: una basey una estructura de tasas. La base del impuesto 
es la medida o el valor sobre los cuales este se aplica. En Estados Unidos los impuestos se gravan sobre 
una variedad de bases, incluyendo el ingreso, las ventas, la propiedad y las utilidades corporativas. La 
estructura de las tasas impositivas determina la portion de la base gravable que debe pagarse como 
impuesto. Una tasa impositiva del 25% sobre el ingreso, por ejemplo, significa que el contribuyente 
debe pagar un impuesto igual al 25% del ingreso que percibe. 

Impuesto sobre propiedades frente a impuesto sobre flujos Las bases de los impues¬ 
tos pueden consistir ya sea en medidas de stock o en medidas de flujo. El impuesto sobre la propiedad 
local se establece sobre el valor de las propiedades residenciales, comerciales o industriales. El dueno de 
una casa, por ejemplo, paga impuestos sobre el valor catastral o fiscal de su casa en el momento actual. 
El valor actual es una variable de stock, es decir, se mide o se estima en un momento especifico. 

Otros impuestos se gravan sobre flujos. El ingreso es un flujo. La mayoria de los empleados ganan un 
ingreso sobre una base mensual, y cada mes se les retienen impuestos. Las ventas al menudeo ocurren de 
manera continua, y el impuesto sobre las ventas al menudeo toma una portion de ese flujo. La figura 19.1 
presenta un diagrama que describe en forma sencilla los flujos continuos de pago importantes entre las 
familias y las empresas, y los puntos en los cuales el gobierno grava seis impuestos diferentes. 

Aunque el impuesto sobre la renta individual permanecio aproximadamente en el 45% de los 
impuestos totales a lo largo de 2000, en 2009 se redujo al 37.2%. El impuesto corporativo ha represen- 
tado alrededor del 10% del total desde 1990. Ha habido un enorme incremento en la participation del 
impuesto sobre seguridad social, del 16.0% en 1960 al 42.7% en 2009. Actualmente es el componente 
mas importante de las recaudaciones de impuestos federales en Estados Unidos. 


CONTENIDO DEL CAPITULO 

La economia del sistema 
tributario p. 389 

Impuestos: Conceptos 
basicos 

Equidad en los impuestos 

,;Cual es la “mejor” base 
tributaria? 

El impuesto sobre 
donaciones y herencias 

La incidencia tributaria: 
dQuien paga los 
impuestos? p. 396 

La incidencia de los 
impuestos sobre nominas 

La incidencia de los 
impuestos sobre 
utilidades corporativas 

Incidencia general de los 
impuestos en Estados 
Unidos: Evidencia 
empirica 

Cargas excesivas 
y el principio de 
neutralidad p. 402 

,;C6mo surgen las cargas 
excesivas? 

Medicion de las cargas 
excesivas 

Cargas excesivas y grado de 
distorsion 

El principio del 
segundo mejor p. 405 

Impuestos optimos 

base del impuesto La 

medida o el valor sobre los 
cuales se aplica un impuesto. 

estructura de tasas 
impositivas El porcentaje 
de una base fiscal que debe 
pagarse como impuesto; el 
25% del ingreso, por ejemplo. 
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Claves (en sentido contrahorario) 


O 

© 

© 

© 

© 

© 


mpuesto al ingreso personal 
mpuesto sobre el consumo (personal) 
mpuesto sobre ventas al menudeo 

mpuesto sobre nominas 

mpuesto sobre utilidades 
(ingreso neto) 
mpuesto sobre salarios 





Familias 



.a. FIGURA19.1 Impuestos sobre “flujos” economicos 

La mayorfa de los impuestos se gravan sobre flujos economicos mensurables. Por ejemplo, se grava un impuesto 
sobre las utilidades, o el ingreso neto, con base en las ganancias anuales que obtienen las corporaciones. 


impuesto proporcional 

Impuesto cuyo gravamen se 
mantiene en la misma 
proporcion del ingreso para 
todas las familias. 

impuesto progresivo 

Impuesto cuyo gravamen, 
expresado como porcentaje 
del ingreso, se incrementa 
conforme aumenta el ingreso. 

impuesto regresivo 

Impuesto cuyo gravamen, 
expresado como porcentaje 
del ingreso, disminuye 
conforme aumenta el ingreso. 


TABLA 19.1 Recaudaciones del gobierno 

(en miles de millones de dol; 

federal de EUA, de 
ares) 

1960 a 2009 




Impuesto al 

Impuesto al 

Impuestos sobre 


Otras 



ingreso 

ingreso de las 

seguridad social 

Impuestos 

recauda¬ 



individual 

corporaciones 

y nominas 

al consumo 

ciones 

Total 

1960 

41.8 

21.4 

16.0 

13.1 

1.6 

93.9 

% 

44. S 

22.8 

17.0 

14.0 

1.7 

100 

1970 

88.9 

30.6 

45.5 

18.1 

3.0 

186.1 

% 

47.8 

16.4 

24.4 

9.7 

1.6 

100 

1980 

250.0 

70.3 

163.6 

33.7 

15.2 

532.8 

% 

46.9 

13.2 

30.7 

6.3 

2.9 

100 

1990 

470.1 

118.1 

402.0 

50.9 

41.7 

1,082.8 

% 

43.4 

10.9 

37.1 

4.7 

3.9 

100 

2000 

995.6 

219.4 

698.6 

87.3 

56.2 

2,057.1 

% 

48.4 

10.7 

34.0 

4.2 

2.7 

100 

2009 

828.7 

231.0 

949.1 

92.3 

123.8 

2,224.9 

% 

37.2 

10.4 

42.7 

4.1 

5.6 

100 


Fuente: Bureau of Economic Analysis. Los porcentajes tal vez no sumen el 100% debido a los redondeos. 


Impuestos proporcionales, progresivos y regresivos Todos los impuestos, en ultima 
instancia, se pagan a partir de un ingreso. Un impuesto cuyo gravamen se mantiene en la misma pro¬ 
porcion del ingreso para todas las familias es un impuesto proporcional. Un impuesto del 20% sobre 
todas las formas de ingresos, sin deducciones o exclusiones, es un impuesto proporcional. 

Un impuesto que grava un porcentaje mayor del ingreso de las familias que reciben ingresos mas 
altos, en comparacion con las familias de ingresos mas bajos, es un impuesto progresivo. Como la 
estructura de las tasas de Estados Unidos aumenta con el ingreso, el impuesto sobre la renta individual 
es un impuesto progresivo. Bajo las leyes actuales, una familia con un ingreso gravable de menos de 
$14,000 pagaria un impuesto del 10%, mientras que una familia con un ingreso de $100,000 pagaria 
aproximadamente el 19%. 

Un impuesto que grava un porcentaje menor del ingreso de las familias con ingresos mas altos, en 
comparacion con las familias de ingresos mas bajos, es un impuesto regresivo. Los impuestos al con¬ 
sumo (esto es, impuestos sobre bienes especificos como la gasolina y las llamadas telefonicas) son 
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regresivos. El impuesto sobre las ventas al menudeo tambien es un impuesto regresivo. Suponga que 
el impuesto sobre las ventas al menudeo en su estado es del 5%. Usted podrla suponer que es un 
impuesto proporcional porque todos pagan el 5%. Pero no todos gastan la misma fraccion de su in- 
greso en bienes y servicios gravables. De hecho, las familias con ingresos mas altos ahorran una mayor 
fraccion de sus ingresos. Aun cuando gasten mas en artlculos costosos y paguen mas impuestos en 
dolares que las familias con ingresos mas bajos, destinan una proportion menor de sus ingresos al pago 
del impuesto sobre ventas. 

La tabla 19.2 ilustra como funciona este principio en tres familias. La familia con el ingreso mas bajo 
ahorra el 20% de su ingreso de $10,000, dejando $8,000 para el consumo. Con un impuesto sobre ventas 
hipotetico del 5%, la familia paga $400, o el 4% del ingreso total, como impuestos. La familia que gana 
$50,000 ahorra el 50% de su ingreso, o $25,000, dejando $25,000 para el consumo. Con el impuesto sobre 
ventas del 5%, la familia paga $1,250, o tan solo el 2.5% de su ingreso total, como impuestos. 


TABLA 19.2 Gravamen de un impuesto hipotetico sobre ventas del 5% en el caso 
de tres familias con ingresos diferentes 



Tasa de 



Impuesto del 5% 

Impuesto como 

Familia 

Ingreso 

ahorro, % 

Ahorro 

Consumo 

sobre el consumo 

% del ingreso 

A 

$10,000 

20 

$ 2,000 

$ 8,000 

$400 

4.0 

B 

20,000 

40 

8,000 

12,000 

600 

3.0 

C 

50,000 

50 

25,000 

25,000 

1,250 

2.5 


Tasa impositiva marginal frente a tasa impositiva promedio Al analizar una tasa 
especlfica o varias tasas en general, debemos distinguir entre las tasas impositivas promedio y las tasas 
impositivas marginales. La tasa impositiva promedio es el monto total que se paga por concepto de 
impuestos dividido entre el ingreso total. Si se gana un ingreso total de $15,000 y se paga un impuesto 
sobre la renta de $1,500, la tasa promedio de impuestos sobre la renta sera del 10% ($1,500 divididos entre 
$15,000). Si se pagan $3,000 de impuestos, la tasa promedio sera del 20% ($3,000 divididos entre $15,000). 
La tasa impositiva marginal es la tasa que se paga sobre cualquier ingreso adicional que se obtenga. 

En Estados Unidos cada ano se debe presentar una declaration ante el sistema tributario, llamado 
Internal Revenue Service (IRS), el 15 de abril o antes de esa fecha. En ese formato, se calcula el 
impuesto total que el contribuyente tiene la responsabilidad de pagar. A continuation se determina la 
cantidad que el empleador retuvo sobre el ingreso y pago al IRS. Cuando la retention fue excesiva, se 
obtiene un saldo a favor que es reembolsable; cuando no se retuvo una cantidad suficiente, el contri¬ 
buyente tiene que pagar al gobierno la diferencia. 

Para determinar la cantidad total de impuestos que se debe pagar, primero se suman todos los 
ingresos obtenidos. El contribuyente tiene derecho a deducir ciertas partidas del ingreso. Entre los fac- 
tores que practicamente todos los contribuyentes pueden deducir se encuentran la exencion personal y 
la deduction estandar. Despues de que se resta todo lo que se puede deducir, el resultado es el ingreso 
gravable, el cual esta sujeto a un conjunto de tasas marginales que aumentan en funcion del ingreso. 

La section “La economia en la practica” de la pagina 392 muestra las tasas impositivas que 
pagarian dos personas solteras hipoteticas que ganan $100,000 y $125,000, respectivamente. El analisis 
considera las tasas impositivas reales de Estados Unidos para 2009. Estos calculos indican que la tasa 
impositiva promedio y la tasa impositiva marginal no son iguales en un sistema de impuestos progre- 
sivo. ^A que tasa se le deberia prestar atencion? Cuando se habla de impuestos, muchas personas se 
concentran en las tasas promedio, el porcentaje del ingreso personal que va al gobierno. Sin embargo, 
en la mayoria de las decisiones, la tasa marginal es mas relevante. Si uno piensa en trabajar mas horas, 
se pagara la tasa marginal (mas alta) sobre el ingreso adicional; de manera que esa es la tasa que se 
deberia observar al pensar si desea trabajar mas o no. Al decidir si se debe hacer un donativo de dinero 
(lo cual tiene el efecto de reducir el ingreso ajustado), la tasa marginal, una vez mas, es la tasa relevante. 

,;Cuanto ahorra en impuestos una deduccion? Como se observa en la tabla de “La eco¬ 
nomia en la practica”, se podian restar $9,350 del ingreso como persona soltera antes de calcular los 
impuestos. Sin embargo, usted podria encontrarse en una mejor position (es decir, pagar menos 
impuestos) si realiza “deducciones pormenorizadas” en exceso de $9,350. Los contribuyentes pueden 
deducir de los impuestos sobre la renta que pagan a las autoridades fiscales estatales, las contribucio- 
nes caritativas que entregan a organizaciones calificadas, los impuestos sobre bienes raices y las tasas 
de interes sobre una hipoteca para financiar la compra de una casa, asi como otros rubros. 

Algunas personas se quejan de que las familias con altos ingresos reciben un beneficio mayor 
como resultado de las deducciones. Por ejemplo, si una persona que vive sola percibe un ingreso muy 
alto —digamos, mas de $400,000— hiciera un donativo de $1,000, ahorrarla $350 porque su tasa 


tasa impositiva promedio 

Monto total que se paga por 
concepto de impuestos 
dividido entre el ingreso 
total. 

tasa impositiva marginal 

Tasa impositiva pagada sobre 
cualquier ingreso adicional 
que se obtenga. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Como calcular los impuestos 

Una forma de comprender la estructura del sistema de impuestos sobre 
la renta en Estados Unidos es calculando en realidad lo que se adeudarla 
suponiendo que el ingreso de un contribuyente se encontrara en un 
nivel u otro. Suponga que usted es soltero, que nadie depende economi- 
camente de usted, y que prefiere rentar en vez de ser dueno de una 
vivienda. Suponga tambien que sus contribuciones a las instituciones 
caritativas son relativamente modestas. En ese caso, es probable que 
usted realice una “deduction estandar” cuando declare sus impuestos. 

Considere lo que sucederia a sus pagos de impuestos a medida que su 
ingreso ascendiera de $100,000 por ano a $125,000. Usaremos el pro- 
grama fiscal 2009 para este calculo. En 2009 los contribuyentes que 
vivian solos, que no eran citados en la declaration de impuestos de 
alguna otra persona (muchos estudiantes aun son citados en las declara- 
ciones de sus padres), y que no pormenorizaban sus deducciones tenian 
derecho a deducir $9,350 de su ingreso bruto antes de calcular sus 
impuestos. En nuestro ejemplo, compararemos los ingresos ajustados de 
$90,650 contra $115,650. Observe que tanto antes como despues de este 
ajuste, los ingresos antes de impuestos difieren en $25,000. 

A continuation se reproduce la tabla fiscal de 2009. Como se 
observa, la tasa impositiva aumenta con el ingreso, convirtiendola en un 
sistema progresivo. En las dos ultimas columnas calculamos los impues¬ 
tos que se adeudarian en los dos niveles de ingresos. 

Observe que su tasa impositiva promedio aumenta con el ingreso, 
puesto que el sistema fiscal es progresivo. Observe tambien que la tasa 



impositiva marginal del 28% es mas alta que la tasa impositiva prome¬ 
dio. De los $25,000 adicionales que se obtienen, el 28% va al gobierno, y 
usted obtiene unicamente una cantidad de $18,000 mas que si tuviera el 
nivel de salario de $100,000. (Si hace la resta, vera que su remuneration 
despues de impuestos a un nivel de $100,000 es de $80,898, mientras que 
a un nivel de $125,000 es de $98,898). 


Tasa 

Sobre ingresos 
entre 

Cantidad 

adeudada sobre $100,000 
($90,650 gravados) 

Cantidad adeudada 
sobre $125,000 
($115,650 gravados) 

10% 

$0-$8,350 

$835 

$835 

15% 

$8,350-$33,950 

$3,840 

$3,840 

25% 

$33,950482,250 

$12,075 

$12,075 

28% 

$82,2504171,500 

$2,352 

$9,352 

33% 

$171,5004372,950 

0 

0 

35% 

$372,950+ 

0 

0 

Impuesto adeudado (suma) 


$19,102 

$26,102 

Tasa impositiva promedio (impuesto/ingreso) 


0.1910 

0.2088 

Tasa impositiva marginal 


0.28 

0.28 


impositiva marginal es del 35%, la tasa impositiva marginal mas alta. Si otra persona tuviera un 
ingreso gravable de $20,000, la misma aportacion a una institution caritativa de $1,000 le ahorraria 
tan solo $150 porque su tasa impositiva marginal es del 15%. Como se observa, las familias con ingre¬ 
sos mas altos, quienes estan sujetas a tasas impositivas marginales mas altas, tienen mas incentivos 
para buscar mas deducciones de varios tipos. 

Esta exposition permite apreciar como se aplica el impuesto sobre la renta a las personas fisicas en 
Estados Unidos. Es un impuesto muy complejo, y la mayoria de los contribuyentes necesitan ayuda 
para determinar como cumplir con la ley. Una de las prioridades de cada uno de los cinco ultimos pre- 
sidentes de Estados Unidos ha sido simplificar el codigo tributario, y a pesar de que la Ley de Reforma 
Fiscal de 1986 logro algun progreso en ese sentido, el codigo parece volverse mas complejo cada ano 
que pasa. Al poco tiempo despues de la election, el presidente Obama nombro un equipo de trabajo 
encabezado por Paul Volcker para que se hiciera cargo de la simplification del codigo fiscal. 


Equidad en los impuestos 

Uno de los criterios para evaluar la economia que definimos en el capitulo 1 (y que retomamos en el 
capitulo 18) es el de justicia o equidad. Todos estan de acuerdo en que las cargas fiscales deben distri- 
buirse de una manera justa, y que todos deberiamos pagar nuestra “participation justa” de los impues¬ 
tos; sin embargo, existe un interminable debate acerca de que es lo que constituye un sistema fiscal justo. 
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Una teoria de la justicia se conoce como principio de los beneficios recibidos. Este principio se 
remonta al pensamiento del economista del siglo xviii Adam Smith y de otros escritores anteriores, y 
sostiene que los ciudadanos deben contribuir con el gobierno de acuerdo con los beneficios que obtie- 
nen de los gastos publicos. Este principio vincula el aspecto impositivo de la ecuacion fiscal con el 
aspecto de los gastos. Por ejemplo, los duenos y usuarios de automoviles pagan impuestos sobre la 
gasolina y sobre la tenencia de sus vehlculos, los cuales se pagan al gobierno para que construya nue- 
vas carreteras y de mantenimiento al sistema federal de caminos. De este modo, se grava a los benefi- 
ciarios de las carreteras publicas en una proporcion aproximada al uso de esas rutas. 

La dificultad con la aplicacion del principio de los beneficios recibidos es que muchos gastos 
publicos son bienes publicos; por ejemplo, la defensa nacional. Los beneficios de los bienes publicos 
recaen en forma colectiva sobre todos los miembros de la sociedad, y no hay forma de determinar que 
valor reciben los contribuyentes individuales a partir de dichos bienes. 

Un principio diferente, y que ha dominado la formulacion de la polltica fiscal en Estados Unidos 
durante decadas, es el principio de la capacidad de pago. Este principio sostiene que los contribu¬ 
yentes deben absorber las cargas fiscales de acuerdo con su capacidad para pagar. Aqul el aspecto 
impositivo de la ecuacion fiscal se visualiza en forma separada del aspecto del gasto. De acuerdo con 
este sistema, se evita el problema de atribuir los beneficios del gasto publico a contribuyentes o grupos 
especificos de contribuyentes. 

Equidad horizontal y vertical Si aceptamos la idea de que la capacidad de pago debe ser la 
base para la distribution de las cargas fiscales, se deducen dos principios. En primer termino, el prin¬ 
cipio de la equidad horizontal sostiene que aquellos que tienen igual capacidad para pagar deben 
absorber cargas fiscales iguales. Segundo, el principio de la equidad vertical sostiene que aquellos que 
tienen una mayor capacidad de pago deben pagar mas. 

Aunque estas nociones parecen atractivas, antes de considerarlas significativas, debemos tener respues- 
tas a dos preguntas interdependientes. Primero, ^como se mide la capacidad de pago? ^Cual es la “mejor” 
base del impuesto? Segundo, si A tiene una mayor capacidad de pago que B, quanto mas deberia aportar A? 

<;Cual es la “mejor” base tributaria? 

Los tres principales candidatos para la mejor base del impuesto son el ingreso, el consumo y la riqueza. 
Antes de que consideremos cada uno como base para calcular los impuestos, veamos lo que significan. 

El ingreso —para ser precisos, el ingreso economico — es cualquier elemento que mejore la capaci¬ 
dad de alguien para demandar recursos. La definicion tecnica del ingreso economico es el valor de lo 
que alguien consume, mas cualquier cambio en el valor de lo que posee: 


principio de los beneficios 
recibidos Teoria de la 
justicia que sostiene que los 
ciudadanos deberian 
contribuir con el gobierno 
(a traves del pago de 
impuestos) en proporcion a 
los beneficios que reciben de 
los gastos publicos. 


principio de la capacidad de 
pago Teoria que sostiene 
que los ciudadanos deberian 
absorber las cargas fiscales 
en funcion de su capacidad 
para pagar impuestos. 


Ingreso economico = Consumo + Cambio en el patrimonio neto 


Esta redefinition es, en esencia, el consumo mas los ahorros, pero incluye muchos aspectos que 
no considera el IRS, y algunos aspectos que la Oficina del Censo no incluye en su definicion de 
“ingreso monetario”. El ingreso economico incluye todas las entradas de dinero, ya sea que provengan 
o no del empleo, los intereses sobre los ahorros, los dividendos, las utilidades o las transferencias pro- 
venientes del gobierno. Tambien incluye el valor de los beneficios que no se reciben en forma de 
dinero, como las prestaciones de atencion medica, las contribuciones a los fondos de retiro efectuadas 
por el empleador, los derechos por pertenecer a un club, etcetera. Los incrementos o decrementos en 
el valor de las acciones o los bonos, ya sea que se materialicen o no a traves de una venta, son parte del 
ingreso economico. Para propositos del calculo de los impuestos sobre la renta, las ganancias de capi¬ 
tal (los aumentos en el valor de los activos, como las acciones) se consideran ingresos tan solo cuando 
se obtienen fisicamente, pero cuando se trata de definir el ingreso economico, todos los incrementos 
en los valores de los activos cuentan, independientemente de que se materialicen o no. 

Algunos otros aspectos que por lo general no concebimos como ingresos se incluyen en una defini¬ 
cion amplia del ingreso. Si usted es dueno de la casa donde vive y no tiene que pagar renta, el ingreso fluye 
a partir de su casa del mismo modo que el interes fluye de un bono o que una utilidad fluye a partir de una 
action de capital. Al ser el dueno de su casa, usted disfruta de valiosos beneficios de vivienda por los cua¬ 
les, en otras circunstancias, tendrla que pagar en forma de renta. Usted es su propio terrateniente y, en 
esencia, esta ganando su propia renta. Otros componentes del ingreso economico incluyen cualquier obse- 
quio o legado que se reciba, as! como los alimentos que se cultiven en casa. En terminos economicos, todo 
ingreso se considera como tal, independientemente de la fuente de donde provenga y del uso que se le de. 

El consumo es el valor total de los bienes y servicios que consume una familia en un periodo deter- 
minado. La riqueza, o el patrimonio neto, es el valor de todos los bienes y servicios que se poseen des¬ 
pues de restar los pasivos. Si el dla de hoy usted vende cualquier objeto de valor que posea (acciones, 
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bonos, casas, automoviles, etcetera) a su precio actual de mercado y liquida todas sus deudas (presta- 
mos, hipotecas, etcetera), se quedarla al final con su patrimonio neto. 

Patrimonio neto = Activos - Pasivos 

Recuerde, el ingreso y el consumo son medidas d eflujo. Hablamos de un ingreso mensual o anual. 
La riqueza y el patrimonio neto son medidas de stock, es decir, se miden en un momenta especlfico. 

Durante muchos anos, el conocimiento convencional entre los economistas sostuvo que el ingreso 
era la mejor medida de la capacidad para pagar impuestos. Muchos de quienes creen que el consumo 
es una mejor medida han cuestionado recientemente ese supuesto. Los siguientes argumentos no son 
simplemente argumentos acerca de la justicia y la capacidad para pagar impuestos; tambien son argu¬ 
mentos acerca de cual es la mejor base para calcular los gravamenes. 

Conforme avance en el estudio, es importante recordar que el asunto central de discusion consiste 
en determinar cual es la mejor base, y no que impuesto es el mejor o si los impuestos deberlan ser pro- 
gresivos o regresivos. Los impuestos sobre ventas son regresivos, pero es posible que exista un impuesto 
al consumo personal que sea progresivo. Dentro de tal sistema, los individuos declararlan su ingreso 
como lo hacen ahora, pero todos los ahorros documentados serlan deducibles. La diferencia entre el 
ingreso y el ahorro es una medida del consumo personal que podrla gravarse con tasas progresivas. 

El consumo como la mejor base de los impuestos La perspectiva que favorece al con¬ 
sumo como la mejor base para calcular los impuestos se remonta por lo menos al siglo xvn con el filo- 
sofo Thomas Hobbes, quien argumento que las personas deberlan pagar impuestos de acuerdo con “lo 
que realmente extraen de la ‘canasta comun’, y no de acuerdo con lo que depositan en ella”. El estandar 
de vida —afirma el argumento— no depende del ingreso, sino de la cantidad del ingreso que se gaste. 
Por lo tanto, si queremos redistribuir el bienestar, la base del impuesto deberla ser el consumo, porque 
este ultimo es la mejor medida del bienestar. El impuesto al valor agregado (IVA) que usa la mayorla de 
las economlas desarrolladas ademas de Estados Unidos es, en esencia, un impuesto sobre el consumo 

Un segundo argumento con una historia muy distinguida se remonta a los trabajos realizados por 
Irving Fisher en la primera parte del siglo pasado. Fisher y muchos otros argumentan que un impuesto 
sobre el ingreso desalienta el ahorro, ya que grava este ultimo dos veces. Una historia que Fisher relato 
originalmente ilustra esta teorla de una manera muy agradable. 1 

Suponga que Alex construye una casa para Frank. A cambio de ello, Frank paga a Alex $10,000 y 
le da un huerto con 100 arboles de manzanas. Alex gasta los $10,000 el dla de hoy, pero conserva el 
huerto a manera de ahorro y, presumiblemente, cada ano consumira o vendera los frutos que pro- 
duzca de ahora en adelante. Al final del ano, las autoridades estatales establecen un impuesto del 10% 
sobre el ingreso total de Alex, el cual incluye los $10,000 y el huerto. Primero, el gobierno toma el 10% 
de los $10,000, lo cual constituye el 10% del consumo de Alex. Segundo, toma el 10% del huerto (10 
arboles), lo cual constituye el 10% de los ahorros de Alex. Si esto fuera todo lo que hiciera el gobierno, 
no habrla un doble gravamen sobre los ahorros. Sin embargo, si el impuesto sobre los ingresos tam¬ 
bien esta en vigor el ano siguiente, Alex quedara gravado sobre el ingreso generado por los 90 arboles 
que todavla posee. Si el impuesto sobre el ingreso aun sigue en vigor el ano siguiente, Alex quedara 
nuevamente gravado sobre el ingreso que genera su huerto, y as! sucesivamente. Por lo tanto, el 
impuesto sobre el ingreso esta gravando los ahorros de Alex mas de una vez. Para gravar fiscalmente 
el huerto de una manera justa, el sistema deberla tomar el 10% de los arboles o el 10% de la fruta que 
producen, jpero no ambas cosas! Para evitar el doble gravamen fiscal de los ahorros, no se deberlan gra¬ 
var los ahorros originales de los 100 arboles, o bien, el ingreso generado por el numero de arboles que 
quedan despues de pagar impuestos (90). 

Se puede aplicar la misma logica a los ahorros en efectivo. Suponga que la tasa del impuesto sobre 
la renta es del 25% y que usted gana $20,000. De los $20,000, usted consume $16,000 y ahorra $4,000. 
Al final del ano, debe pagar al gobierno el 25% de su ingreso total, es decir, $5,000. Usted puede pensar 
en esto como un impuesto del 25% sobre el consumo ($4,000) y un 25% sobre los ahorros ($1,000). 
^Por que, entonces, afirmamos que el impuesto sobre la renta representa un doble gravamen fiscal 
sobre los ahorros? Para entender por que, hay que pensar en los $4,000 que se ahorraron. 

Si usted ahorra $4,000, sin duda dara un uso a ese dinero. Las posibilidades de ahorro incluyen 
depositar los fondos en una cuenta que genera intereses y comprar bonos. Si usted elige cualquiera de 
estas dos opciones, ganara un interes que podra consumir en los anos futuros. De hecho, cuando aho- 
rramos y ganamos intereses, estamos distribuyendo algunas de nuestras ganancias actuales para algu- 
nos anos futuros de consumo. As! como el huerto habra de producir frutos en el futuro, el bono 
producira intereses futuros, lo cual se considera como un ingreso en el ano en que se gana y se grava 
como tal. La unica forma en que se puede obtener ese ingreso por intereses en el futuro es dejando 
los fondos comprometidos en el bono o en la cuenta que genera intereses. Usted puede consumir los 
$4,000 el dla de hoy, o bien, puede optar por obtener un flujo futuro de intereses; no se pueden tener 
ambas cosas. Sin embargo, jambas se gravan fiscalmente! 


1 Irving Fisher y Herbert Fisher, Constructive Income Taxation: A Proposal for Reform (NuevaYork: Harper, 1942), capitulo 8, p. 56. 
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El hecho de gravar el consumo tambien es mas eficiente que gravar los ingresos. Como se vera 
mas adelante, un impuesto que distorsiona las elecciones economicas genera cargas excesivas. A1 gravar 
dos veces los ahorros, un impuesto sobre la renta distorsiona las elecciones entre el consumo y el aho- 
rro, las cuales en realidad son elecciones entre el consumo actual y el consumo futuro. El doble grava¬ 
men tambien tiende a reducir la tasa de ahorros, la tasa de las inversiones y, en ultima instancia, la tasa 
del crecimiento economico. 

El ingreso como la mejor base de los impuestos La capacidad de pago de una persona 
es tambien su capacidad para demandar recursos, y muchos consideran que el ingreso es la mejor 
medida de la capacidad para demandar recursos en la actualidad. De acuerdo con este punto de vista, 
todo contribuyente deberia ser gravado no con base en lo que haya tornado de la “canasta comun”, sino 
mas bien con base en su capacidad para hacer extracciones de esa canasta. En otras palabras, la deci¬ 
sion de un contribuyente en relation con ahorrar o consumir no es diferente de su decision de com- 
prar manzanas, o de salir a cenar, o de dar dinero a su mama. Es precisamente su ingreso lo que lo 
capacita para hacer todas estas cosas, y es el ingreso lo que deberia gravarse, sin importar cuales sean 
sus fuentes o los usos que le de. El ahorro es simplemente otro uso del ingreso. 

Si el ingreso es la mejor medida de la capacidad de pago, el argumento del doble gravamen no se 
sostiene como verdadero. Un impuesto sobre la renta grava dos veces los ahorros tan solo cuando el 
consumo es la medida que se usa para calcular la capacidad de un individuo para pagar. Pero esto no 
sucede cuando la medida que se usa es el ingreso. La adquisicion del huerto mejora su capacidad para 
pagar el dia de hoy; una cosecha prodiga de frutas mejorara su capacidad para pagar cuando se levante 
esa cosecha. El ingreso por intereses no es diferente de otras formas de ingresos; tambien mejora la 
capacidad de pago. Por lo tanto, el hecho de gravar ambos es justo. 

La riqueza como la mejor base de los impuestos Algunos mas sostienen que el poder 
real para demandar recursos no proviene del ingreso de cualquier aho en particular, sino de la riqueza 
acumulada. El patrimonio neto agregado de Estados Unidos es muchas veces mas grande que el 
ingreso agregado. 

Si dos individuos tienen ingresos anuales identicos de $10,000, pero uno de ellos tambien tiene un 
patrimonio acumulado de $1 millon, ^seria razonable argumentar que los dos tienen la misma capaci¬ 
dad de pago o que deberian pagar impuestos iguales? La mayoria de las personas responderian que no. 

Aquellos que promueven un sistema basado en la riqueza tambien afirman que la unica forma 
real de redistribuir el poder economico es gravando las concentraciones de riqueza que son muy altas. 
Desde luego, es importante notar que si el ingreso ya esta gravado, un impuesto sobre la riqueza, en 
esencia, gravaria otra vez ese mismo dinero. 

No hay una respuesta sencilla Recuerde que estos argumentos son acerca de la definition de 
“equidad horizontal”: ^Cual es la mejor medida individual de la capacidad para pagar? De hecho, los deba¬ 
tes politicos acerca del sistema tributario en Estados Unidos o en cualquier otro pais implican mucho mas 
elementos. Practicamente, todos los paises del mundo tienen un sistema fiscal que grava las tres bases. En 
Estados Unidos, por ejemplo, hay impuestos sobre ventas e impuestos indirectos (esto es, impuestos sobre 
el consumo), impuestos federales sobre donaciones y herencias (un gravamen sobre la riqueza), impuestos 
sobre la renta individual e impuestos sobre la propiedad local (otro gravamen sobre la riqueza). 

Es importante senalar que para muchos contribuyentes estadounidenses, el impuesto sobre la renta 
individual esta probablemente mas cercano a ser un impuesto sobre el consumo que uno sobre el 
ingreso, ya que gran parte de los ahorros de las familias se puede deducir de los ingresos antes de calcular 
el impuesto. El codigo (o ley) fiscal contempla subsidios e incentivos. Entre los incentivos mas significa- 
tivos que se incorporan dentro del sistema estan las disposiciones cuya finalidad es motivar a las personas 
para que ahorren. Por ejemplo, una exclusion importante del ingreso para definir la base del impuesto 
sobre la renta son las contribuciones de los empleadores a las cuentas de pensiones de los empleados. 
Para muchos trabajadores, el retiro se financia en parte mediante los pagos de los fondos de pensiones. 
Mientras una persona sea laboralmente activa, muchos empleadores haran depositos o igualaran los 
depositos de los empleados a las cuentas de retiro o a los fondos de pensiones. Esas contribuciones son 
parte del ingreso economico de una familia y tambien son parte de los ahorros familiares, pero no se gra- 
van. Recuerde que el ingreso es esencialmente el consumo mas los ahorros (el cambio en el patrimonio 
neto). Ademas, los depositos hechos a tipos especificos de cuentas (como las cuentas para el retiro indivi¬ 
dual) se pueden excluir del ingreso para propositos fiscales. Una buena portion del ingreso proveniente 
de ganancias de capital (aumentos en el valor de las posesiones de una familia), como los incrementos en 
el valor de las acciones corporativas o de las casas, se deja fuera de la base o se grava a tasas mas bajas. 

Existe un debate continuo en Estados Unidos acerca de si seria mejor cambiar hacia un impuesto 
mas amplio sobre el consumo. En el otono de 2005, el grupo de asesores del presidente Bush sobre 
la reforma fiscal federal presento sus recomendaciones para reformar y simplificar el codigo fiscal de la 
nation. La comision se detuvo antes de llegar a la total implementation de un impuesto sobre el con¬ 
sumo, como un impuesto nacional sobre ventas o una version del impuesto nacional sobre ventas 
denominada impuesto al valor agregado (IVA), una modalidad muy difundida en Europa. Pero el 
grupo recomendo un sistema que recompense los ahorros y desaliente el consumo mas que el sistema 
actual. Una importante meta de la comision era recomendar algunas formas para simplificar el codigo. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Los Yanquis y el impuesto sobre las herencias 


Como resultado de un cambio fiscal aprobado en 2001, el impuesto 
sobre donaciones y herencias se elimino por completo en 2010 durante 
un periodo de un ano. En el otono de 2010, el Congreso todavia no habia 
revertido esa suspension, y empezaron a publicarse articulos acerca de 
multimillonarios que habian muerto en 2010 y cuyos herederos parecian 
haber evitado el impuesto. George Steinbrenner, el dueno legendario de 
los Yanquis de Nueva York, fue uno de ellos. 

Como Steinbrenner ahorro a sus herederos un pasivo 
fiscal de $600 millones 

The Wall Street Journal 

^George Steinbrenner ahorro a sus herederos varios millones al 
moriren 2010? 

Forbes estimo recientemente el patrimonio del dueno de los 
Yanquis en $1,100 millones, principalmente como resultado de la 
red YES. El equipo de los Yanquis de Nueva York, que Steinbrenner 
adquirio en 1973 por $10 millones, tiene actualmente un valor de 
$1,600 millones, pero tiene un apalancamiento del 95% debido a la 
deuda contrafda por el nuevo estadio de los Yanquis, de acuerdo 
con la revista Forbes. 

Como Steinbrenner murio en un ano en que no habia impues- 
tos federales sobre las herencias, ahorro potencialmente a sus here¬ 
deros un impuesto del 55% sobre sus activos, es decir, les ahorro un 
pasivo fiscal de aproximadamente $600 millones. El impuesto del 
55% entra en vigor el 1 de enero de 2011. Si Steinbrenner hubiera 
muerto en 2009, cuando la tasa impositiva sobre las herencias 
era del 45%, el pasivo fiscal podri'a haber sido cercano a $500 millo¬ 
nes. Como las personas acaudaladas con frecuencia realizan una 
planeacion muy meticulosa, poniendo sus activos en fideicomi- 
sos que se gravan de manera separada o en fundaciones exentas 
de impuestos, no esta claro que tan grande sera la herencia. Los 
impuestos sobre las herencias tambien pueden posponerse en el 
caso de activos que se leguen a un conyuge en aquellos anos en los 
que este vigente un impuesto sobre las herencias. 


No habra impuesto sobre 
las herencias este ano debido a 
los cambios que hizo el Congreso 
en 2001. Esos cambios hicieron 
menos ri'gido el impuesto sobre 
las herencias a lo largo de varios 
anos y culminaron con la revoca- 
cion total del mismo este ano, 
aunque establecen un retorno a 
los altos niveles de impuestos en 
2011. Los expertos afirman que 
muy pocos esperaban que la 
revocacion del impuesto y su pos¬ 
terior restablecimiento en 2011 
realmente llegaran a ocurrir. En 
vez de ello, consideraban que los 
legisladores reduciri'an las tasas 
impositivas en algun momento 
entre 2002 y finales de 2009. 

El Congreso nunca estuvo dispuesto a ello, y el impuesto quedo 
en suspension este ano. Muchos aun esperan que los legisladores 
enmienden la ley de este ano, la cual en realidad aumenta los impues¬ 
tos a los herederos de las personas mas acaudaladas (con activos 
entre $1.3 y $4 millones). Pero los legisladores todavia no han 
actuado y tienen poco tiempo para hacerlo. 

Debido al enorme abismo que separa la tasa impositiva del 0% 
de 2010 de la tasa del 55% de 2011, algunos temen que el Congreso 
haya dado a las personas acaudaladas un incentivo para morir 
(o a sus parientes un incentivo para asegurarse de que mueran 
este ano), antes de que el reloj marque la medianoche del 31 de 
diciembre. 

Fuente: The Wall Street Journal Online , tornado de “How Steinbrenner 
Saved His Heirs a $600 Million Tax Bill”, de Laura Saunders. Derechos 
reservados en 2010 por Dow Jones & Company, Inc. Reproducido con per- 
miso de Dow Jones & Company, Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 



legado Propiedades que 
posee un individuo en el 
momento de su muerte. 


impuesto sobre las herencias 

Impuesto sobre el valor total 
del legado de una persona. 


incidencia tributaria 

Distribution final de una 
carga impositiva. 


El impuesto sobre donaciones y herencias 

Una de las formas mas antiguas y mas comunes de impuestos en el mundo son los impuestos sobre las 
propiedades que posee un individuo en el momento de su muerte. Las propiedades que posee un indivi¬ 
duo en el momento de la muerte constituyen su legado. Un impuesto sobre las herencias es aquel que 
se debe pagar sobre el valor total del legado de una persona, independientemente de como se distribuya. 
En Estados Unidos existe un impuesto sobre las donaciones y herencias en relation con los donativos que 
haya hecho una persona a lo largo de la vida y el valor de su legado, por arriba de un cierto monto. El 
impuesto federal sobre las donaciones y herencias, el cual constituye menos del 2% del ingreso fiscal total, 
se elimino progresivamente durante un ano en 2010, de acuerdo con una ley promulgada por el 
Congreso estadounidense en 2001. En 2011, sin tomar mayores acciones, el impuesto regresara a su nivel 
original de 2001. La section “La economla en la practica” describe el panorama en 2010 al respecto. 

La incidencia tributaria: <;Quien paga los impuestos? 

Cuando un gobierno establece un impuesto, redacta una ley donde asigna la responsabilidad del pago 
a personas u organizaciones especlficas. Para entender un impuesto, debemos observar mas alia de 
aquellos que la ley designa como contribuyentes iniciales. 

Ante todo, recuerde el principio del analisis de los impuestos: la carga de un impuesto recae, en 
ultima instancia, sobre los individuos o las familias; las instituciones como las empresas y los colegios 
no tienen una capacidad real para pagar impuestos. Los impuestos que paga una empresa recaen, 
fmalmente, sobre los clientes, los duenos o los empleados. En segundo lugar, la carga de un impuesto 
no siempre la enfrentan aquellos que son inicialmente responsables por su pago. De una manera 
directa o indirecta, las cargas fiscales con frecuencia se transfieren a otros. Cuando hablamos de la inci¬ 
dencia tributaria, nos referimos a la distribution final de la carga impositiva. 
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Las reacciones simultaneas de muchas familias o empresas ante la presencia de un impuesto pueden 
ocasionar que los precios relativos se modifiquen, y los cambios de precio afectan al bienestar familiar. 
Las familias pueden sentir el efecto de un impuesto sobre el lado de las fuentes o sobre el lado de los usos 
de la ecuacion de ingresos. [Usamos el termino ecuacion de ingresos porque la cantidad de ingresos pro- 
venientes de todas las fuentes debe ser igual al monto del ingreso asignado a todos los usos (incluyendo el 
ahorro) en un periodo determinado]. En el lado de las fuentes, una familia resulta perjudicada cuando 
disminuyen los salarios o las utilidades netas que recibe; en el lado de los usos, una familia resulta per¬ 
judicada cuando aumentan los precios de los bienes y servicios que compra. Si los salarios que usted 
recibe siguen siendo los mismos, pero el precio de cada artlculo que compra se duplica, usted esta en la 
misma posicion que la que tendrla si su salario se hubiera reducido en un 50% y los precios no hubieran 
cambiado. En slntesis, la fijacion de un impuesto o un cambio en un impuesto pueden alterar el compor- 
tamiento. Los cambios en el comportamiento pueden influir en la oferta y la demanda de los mercados y 
ocasionar que los precios se modifiquen. Cuando los precios cambian en los mercados de insumos o de 
productos, algunas familias se encuentran en una mejor posicion y otras se encuentran en una posicion 
menos favorable. Estos cambios finales determinan la carga final del impuesto. 

La transferencia de impuestos ocurre cuando las familias pueden alterar su comportamiento y 
hacer algo para evitar el pago de un impuesto. Eludir un impuesto se logra facilmente cuando tan solo 
ciertos artlculos son el bianco de los impuestos. Suponga que se estableciera un impuesto muy fuerte sobre 
los platanos. Inicialmente, el impuesto harla que el precio de los platanos fuera mucho mas alto, pero hay 
muchos sustitutos potenciales para esa fruta. Los consumidores pueden eludir el impuesto absteniendose 
de comprar platanos, y eso es lo que muchas personas haran. Pero a medida que disminuye la demanda, el 
precio de mercado de los platanos se reduce y las personas que cosechan platanos pierden dinero. Asl, 
el impuesto se transfiere de los consumidores a los cultivadores, por lo menos en el corto plazo. 

Un impuesto como el que se cobra sobre las ventas al menudeo, el cual se establece a la misma tasa 
para todos los consumidores de bienes, es mas dificil de evitar. Lo unico que pueden hacer los consu¬ 
midores para evitar tal impuesto es adquirir menores cantidades de todos los artlculos. Si los consumi¬ 
dores compran menos, el ahorro aumentara, pero hay escasas oportunidades para la evasion del 
impuesto y, por lo tanto, para que este se transfiera. En comparacion con los “impuestos parciales”, 
los impuestos con una base amplia tienen menos probabilidades de transferencia y mas probabilidades 
de quedar “adheridos” en los artlculos sobre los cuales se aplican. 

La incidencia de los impuestos sobre nominas 

En 2009 cerca de 42.7% de los ingresos federales en Estados Unidos provenlan de los impuestos sobre 
seguridad social, tambien denominados impuestos sobre nominas. Los ingresos procedentes de los 
impuestos sobre nominas se destinan a programas de seguridad social, compensaciones por desem- 
pleo, servicios de atencion medica y pagos por discapacidad para los trabajadores. Algunos de estos 
impuestos recaen sobre los empleadores como un porcentaje de la nomina, y algunos recaen sobre 
los empleados como un porcentaje de los sueldos o salarios ganados. 

Para analizar el impuesto sobre las nominas, tomaremos un impuesto que se cobra a los emplea¬ 
dores y describiremos las reacciones que probablemente se generaran. Cuando el impuesto se instaura 
por primera vez, las empresas encuentran que el precio de la mano de obra aumenta. Las empresas 
pueden reaccionar en dos formas. Primero, pueden sustituir la ahora mas costosa mano de obra por 
capital. Segundo, la existencia de costos mas altos y utilidades mas bajas puede conducir a una reduc¬ 
tion en la production. Ambas reacciones significan una demanda mas baja de trabajo. Una demanda 
mas baja de trabajo reduce los salarios y, de este modo, una parte del impuesto se transfiere a los 
empleados, quienes terminan ganando menos. El grado en el cual el impuesto se transfiere a los emplea¬ 
dos dependera de la manera en que estos reaccionen ante la existencia de salarios mas bajos. 

Podemos desarrollar un analisis mas formal de esta situation con un panorama del mercado antes 
de que se establezca un impuesto. La figura 19.2 muestra el equilibrio en un mercado hipotetico de 
mano de obra sin impuestos sobre nominas. Antes de que procedamos, debemos revisar los factores 
que determinan las formas de las curvas de la oferta y la demanda. 



lado de las fuentes/lado de los 
usos El efecto de un 
impuesto puede incidiren 
un lado u otro, o en ambos, 
de la ecuacion de ingresos. Un 
impuesto puede ocasionar 
que el ingreso neto disminuya 
(un dano sobre el lado de las 
fuentes del ingreso), o puede 
ocasionar que los precios 
de los bienes y servicios 
aumenten de modo que el 
ingreso tenga menor poder 
adquisitivo (un dano sobre el 
lado de los usos del ingreso). 

transferencia de impuestos 

Ocurre cuando las familias 
pueden alterar su 
comportamiento y hacer algo 
para evitar el pago de un 
impuesto. 


◄ FIGURA 19.2 
El equilibrio en un mercado 
laboral competitivo, sin 
impuestos 

En ausencia de impuestos 
sobre los salarios, el monto de 
los salarios que pagan las 
empresas es igual al monto de 
los salarios que los empleados 
llevan a casa. A un sueldo de 
W Q , la oferta y la demanda 
de trabajo son iguales. 
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Curvas de oferta y demanda de trabajo en una competencia perfecta: Un repaso 

Recuerde que la demanda de trabajo en los mercados perfectamente competitivos depende de su pro- 
ductividad. Como se vio en el capltulo 10, una empresa perfectamente competitiva que maximiza las 
utilidades contratara unidades de trabajo hasta el punto en que el salario de mercado sea igual al pro- 
ducto del ingreso marginal del trabajo. La forma de la curva de la demanda de trabajo indica que tan 
receptivas son las empresas a los cambios en los salarios. 

Recuerde del capitulo 6 que el comportamiento de las familias y, por lo tanto, la forma de la curva de la 
oferta de trabajo dependen de las fuerzas relativas de los efectos de ingreso y sustitucion. La curva de la oferta 
de trabajo representa la reaccion de los empleados ante los cambios en las tasas salariales. El comporta¬ 
miento de las familias depende del salario despues de impuestos por hora de trabajo que los empleados real- 
mente lleven a casa. En contraste, la demanda de trabajo es una funcion del monto total que las empresas 
deben pagar por unidad de trabajo; esa cantidad puede incluir un impuesto en el caso de que se grave direc- 
tamente sobre la nomina, como sucede en nuestro ejemplo. Tal impuesto, cuando esta presente, origina una 
brecha entre el precio del trabajo que las empresas enfrentan y los salarios que los empleados llevan a casa. 

Establecimiento de un impuesto sobre la nomina: ,;Quien paga? En la figura 19.2, 
no habia impuestos y tampoco una diferencia entre los salarios que pagaban las empresas y la canti¬ 
dad de dinero que los empleados llevaban a casa. A un salario de W Q , la cantidad ofrecida y la cantidad 
demandada de trabajo eran iguales, y el mercado laboral estaba en equilibrio. 2 

Suponga que los empleadores deben pagar un impuesto de $T por unidad de trabajo contratada. 
La figura 19.3 presenta una nueva curva que es paralela a la curva de oferta, pero que se situa por 
arriba de ella a una distancia de T. La nueva curva, S p muestra la oferta de trabajo como una funcion 
de lo que pagan las empresas. Observe que Sj no es en realidad una nueva curva de oferta. La oferta 
esta determinada todavia por el dinero que los empleados llevan a casa. Sj simplemente anade T a la 
curva de oferta. Sin atender a la manera en que se comparta la carga final del impuesto, existe una dife¬ 
rencia entre lo que pagan las empresas y el dinero que los empleados llevan a casa. 

Si el salario inicial por hora es W Q , las empresas se enfrentaran a un precio de W 0 + T por unidad de 
trabajo contratada inmediatamente despues de que se establezca el impuesto. Sin embargo, los emplea¬ 
dos todavia reciben unicamente W Q . La tasa salarial mas alta (es decir, el precio mas alto de la mano de 
obra al que se enfrentan ahora las empresas) reduce la cantidad de trabajo demandado de L Q a L,, y las 
empresas despiden trabajadores. Los empleados inicialmente reciben todavia W Q , de modo que la canti¬ 
dad ofrecida de trabajo no cambia, y el resultado es un exceso en la oferta de trabajo igual a (L Q — L ; ). 

El exceso de oferta ejerce una presion descendente sobre el salario vigente en el mercado, y los 
salarios disminuyen, transfiriendo una parte de la carga fiscal a los empleados. El punto de discusion 
es hasta donde disminuiran los salarios. La figura 19.3 indica que se logra un nuevo equilibrio en W p 
donde las empresas pagan Wj + T. Cuando los empleados llevan a casa LVj, ofrecen Lj unidades de tra¬ 
bajo. Si las empresas deben pagar Wj + X, demandaran L x unidades de trabajo, y el mercado se com- 
pensa. La cantidad ofrecida es otra vez igual a la cantidad demandada. 

En este caso, entonces, los empleadores y los empleados comparten la carga del impuesto sobre la 
nomina. Inicialmente, las empresas pagaban W 0 ; despues del impuesto, pagan Wj + X. Antes, los 
empleados recibian W 0 ; despues del impuesto, reciben Wj, un salario mas bajo. Las recaudaciones 
totales del gobierno son iguales a X X I r Geometricamente, las recaudaciones de impuestos son igua¬ 
les a la totalidad del area sombreada de la figura 19.3. La participacion de los empleados en la carga fis- 


► FIGURA 19.3 
Incidencia de un impuesto 
sobre nominas por unidad 
en un mercado laboral 
perfectamente competitivo 
Con un impuesto sobre las 
empresas de $7"por unidad de 
trabajo contratada, el mercado 
se ajustara, transfiriendo el 
impuesto parcialmente a 
los empleados. Cuando el 
impuesto entra en vigor, las 
empresas deben pagar inicial¬ 
mente W 0 + T. Esto reduce la 
demanda de trabajo a L d . El 
resultado es un exceso de 
oferta, la cual hace bajar los 
salarios a Wj y transfiere una 
parte de la carga fiscal a los 
empleados. 


Oferta 



f-d f-i A) 


Oferta 

(como una funcion 
de la remuneracion 
que los empleados 
llevan a casa) 

j] Participacion de las empresas 

Participacion de los empleados 

Recaudacion total de impuestos 

Demanda 

(como una funcion 
de lo que pagan 
las empresas) 


Unidades de trabajo, L 


2 Aunque la curva de oferta tenga una pendiente positiva, esa pendiente no implica nada acerca de la forma real de la curva de la 
oferta de trabajo en Estados Unidos. 
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cal es la porcion mas baja (W 0 — W,) X L. La participation de las empresas es la portion mas alta, 
[(W' + T) — W 0 ] X L y 

La magnitud relativa de las participaciones de las empresas y de los empleados con respecto a la 
carga fiscal total depende de las formas de las curvas de oferta y demanda. La figura 19.4, incisos a) y 
b), indica que la carga final de un impuesto sobre nominas depende, al menos en parte, de la elastici- 
dad de la oferta de trabajo. Si la oferta de trabajo es muy elastica (es decir, muy sensible al precio), los 
salarios netos no disminuyen mucho y los empleados absorben tan solo una pequena porcion del 
impuesto. Pero si la oferta de trabajo es inelastica, o poco sensible al precio, la mayor parte de la carga 
la absorben los empleados. Estos ultimos absorben la mayor parte de la carga de un impuesto sobre 
nominas cuando la oferta de trabajo es relativamente inelastica, y las empresas absorben la mayor 
parte de la carga de un impuesto sobre nominas si la oferta de trabajo es relativamente elastica. 

Los estudios empiricos acerca del comportamiento de la oferta de trabajo en Estados Unidos indi¬ 
can que para la mayor parte de la fuerza laboral, la elasticidad de la oferta de trabajo es cercana a cero. 
Por lo tanto, la mayor parte del impuesto sobre nominas en Estados Unidos probablemente recae 
sobre los empleados. El resultado seria exactamente el mismo si el impuesto se estableciera inicial- 
mente sobre los empleados y no sobre las empresas. Regresemos al equilibrio de la figura 19.3 de la 
pagina 398, con los salarios en W Q . Pero ahora suponga que el impuesto de $T por hora se establece 
sobre los empleados y no sobre las empresas. La carga terminara por ser compartida entre las com- 
panias y los empleados en las mismas proporciones exactas. Inicialmente, los salarios que se llevan a casa 
disminuiran a W Q — T. Los empleados ofreceran una menor cantidad de mano de obra, creando un 
exceso de la demanda y haciendo subir los salarios del mercado. Eso transfiere una parte de la carga 
nuevamente a los empleadores. La “historia” es diferente, pero el resultado es el mismo. 

La tabla 19.3 presenta una estimation de la incidencia de los impuestos sobre nomina (impuestos 
de seguridad social) en Estados Unidos en 2007. Esta estimation supone que son los empleados en 
ultima instancia quienes absorben tanto la participation de los empleadores como la participation de 
ellos mismos en los impuestos sobre la nomina. 

El impuesto sobre la nomina es regresivo a los niveles superiores de ingresos por dos razones. 
Primero, en 2010, la mayor parte del impuesto (el 6.2% del ingreso total de sueldos y salarios gravado 
tanto a los empleadores como a los empleados) no se aplicaba en el caso de sueldos y salarios superiores 
a $106,800. La parte restante del impuesto total de 7.65% (el 1.45%) se aplicaba a todo el ingreso por 


a) 



b ) 



◄ FIGURA 19.4 
Impuesto sobre nominas 
con una oferta de trabajo 
a) elastica y b) inelastica 

La carga final de un impuesto 
sobre nominas depende de las 
elasticidades de la oferta y la 
demanda de trabajo. Por ejem- 
plo, si la oferta es relativa¬ 
mente elastica, como en el 
inciso a), la carga recae princi- 
palmente sobre los empleado¬ 
res; si la oferta es relativamente 
inelastica, como en el inciso b), 
la carga recae principalmente 
sobre los empleados. 
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TABLA 19.3 Incidencia estimada de los impuestos sobre nomina en Estados Unidos en 2007 


Poblacion clasificada por ingresos Impuesto como porcentaje del ingreso total 


20% inferior 

7.5 

Segundo 20% 

9.9 

Tercer 20% 

10.6 

Cuarto 20% 

11.4 

20% superior 

8.0 

10% superior 

6.3 

5% superior 

5.1 

1% superior 

2.5 


Fuente: Estimacion de los autores. 


sueldos y salarios. En segundo lugar, los sueldos y salarios disminuyen como un porcentaje del ingre¬ 
so total conforme nos desplazamos hacia arriba de la escala de los ingresos. Aquellos con mayor 
ingreso obtienen una porcion mas grande de sus ingresos a partir de utilidades, dividendos, rentas, 
etcetera, y estos tipos de ingresos no estan sujetos a impuestos sobre nomina. 

Algunos economistas cuestionan la conclusion de que el impuesto sobre la nomina recae total- 
mente sobre las personas que reciben un salario. Incluso si la oferta de trabajo es inelastica, algunos 
salarios se establecen en el proceso de negociaciones colectivas entre los sindicatos y las empresas gran- 
des. Si el impuesto sobre la nomina da como resultado un salario bruto mas alto en el proceso de nego¬ 
tiation, las empresas se enfrentaran a costos mas altos. Los costos mas altos reducen las utilidades para 
los duenos, o bien, se transfieren a los consumidores en la forma de precios mas altos de los productos. 

La incidencia de los impuestos sobre utilidades corporativas 

Otro impuesto que requiere de un cuidadoso analisis es el que se grava sobre las utilidades corporati¬ 
vas, vigente a nivel federal en Estados Unidos y en la mayorla de los estados. El impuesto sobre utilida¬ 
des corporativas o impuesto sobre la renta de las corporaciones es un gravamen sobre las utilidades de las 
empresas que se han organizado como corporaciones. Las corporaciones son empresas a las que el 
gobierno concede el estatus de entidades de responsabilidad limitada. La responsabilidad limitada sig- 
nifica que los accionistas o duenos pueden perder unicamente lo que han invertido. En cambio, los 
duenos de las asociaciones y de las propiedades unipersonales no disfrutan de una responsabilidad limi¬ 
tada y no pagan este tipo de impuesto; en vez de ello, declaran el ingreso de sus empresas directamente 
en sus declaraciones individuales de ingresos. 

Podemos pensar en el impuesto corporativo como un impuesto sobre ingresos de capital, o utili¬ 
dades, en un sector de la economla. Para simplificar, suponemos que tan solo hay dos sectores en la 
economia, el corporativo y el no corporativo, y que tan solo hay dos factores de production, el trabajo 
y el capital. Los duenos del capital reciben utilidades, y los empleados (quienes aportan el trabajo) 
reciben un salario como pago por su trabajo. 

A1 igual que el impuesto sobre nominas, el impuesto corporativo puede afectar a las familias sobre 
el lado de las ftientes o el lado de los usos de la ecuacion de ingresos. El impuesto puede incidir sobre las 
utilidades que obtienen los duenos del capital, los salarios que ganan los empleados, o los precios de 
productos corporativos y no corporativos. Una vez mas, la pregunta clave es que tan considerables 
seran probablemente estos cambios. 

Cuando se establecio por primera vez, el impuesto sobre las utilidades corporativas redujo las utilida¬ 
des netas (despues de impuestos) en el sector corporativo. Suponiendo que la economia se hubiera encon- 
trado en un estado de equilibrio a largo plazo antes de que se estableciera el impuesto, las empresas en los 
sectores tanto corporativo como no corporativo obtenian una tasa normal de rendimiento\ no habia razon 
para esperar utilidades mas altas en un sector que en el otro. De manera repentina, las empresas en el sec¬ 
tor corporativo se volvieron significativamente menos rentables como resultado del impuesto. (En 2009, 
por ejemplo, la tasa impositiva aplicable a la mayoria de las corporaciones era del 35%). 

En respuesta a estas utilidades mas bajas, la inversion de capital comienza a favorecer al sector no 
gravado porque las utilidades despues de impuestos son mas altas ahi. Las empresas en el sector gra- 
vado contraen su tamano o, en algunos casos, tienen que salir de los negocios, mientras que las empre¬ 
sas en el sector no gravado se expanden y nuevas empresas ingresan a las diversas industrias que lo 
conforman. A medida que esto sucede, el flujo de capital del sector gravado al sector no gravado 
reduce la tasa de utilidades en este ultimo: surge mayor competencia, y los precios de los productos son 
impulsados a la baja. Una parte de la carga fiscal se transfiere a quienes obtienen ingresos de capital 
en el sector no corporativo, que terminan por obtener utilidades mas bajas. 

Conforme el capital abandona el sector corporativo como respuesta a la presencia de utilidades des¬ 
pues de impuestos mas bajas, la tasa de utilidades de ese sector aumenta un tanto porque un menor numero 
de empresas significa una menor oferta, lo que se traduce en precios mas altos, y as! sucesivamente. De 
manera presumible, el capital continuara favoreciendo al sector no gravado hasta que las tasas de utilidades 
despues de impuestos de los dos sectores sean iguales. Aun cuando el impuesto se establezca solamente en 
un sector, con el tiempo, reduce las utilidades despues de impuestos en todos los sectores por igual. 
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En tales circunstancias, es factible que los productos de las corporaciones se vuelvan mas costosos, 
mientras que los productos de las empresas unipersonales y de las asociaciones se vuelvan menos costo¬ 
sos. Pero ya que casi todo mundo compra productos tanto corporativos como no corporativos, estos 
efectos impositivos indirectos (es decir, los efectos sobre los precios de los productos) probablemente ten- 
gan un efecto mlnimo sobre la distribution de la carga fiscal. En esencia, los aumentos de precios en el 
sector corporativo y las disminuciones de precios en el sector no corporativo se anulan entre si. 

Finalmente, ^que efecto tiene sobre el trabajo el establecimiento de un impuesto sobre los ingre- 
sos corporativos? Los salarios podrlan realmente aumentar o disminuir, pero tal vez el efecto no sea 
considerable. Las empresas gravadas tendran un incentivo para sustituir la mano de obra por capital, 
porque el ingreso de capital no esta gravado. Esto podria beneficiar a la mano de obra impulsando los 
salarios al alza. Ademas, el sector contratante usara menos trabajo y capital, pero si el sector gravado es 
el sector corporativo que hace uso intensivo del capital, sera el capital quien resienta la mayor parte del 
efecto. El precio del capital disminuira mas que el precio del trabajo. 

La carga del impuesto corporativo La carga final del impuesto corporativo parece depen- 
der de varios factores: la intensidad relativa capital/trabajo de los dos sectores, la facilidad con la cual 
se pueda sustituir capital y mano de obra en los dos sectores, y las elasticidades de la demanda para los 
productos de cada sector. En 1962 el economista Arnold Harberger, de la Universidad de Chicago, ana- 
lizo esta situation y concluyo que los duenos de las corporaciones, empresas unipersonales y asociacio¬ 
nes absorben, todos ellos, la carga del impuesto corporativo en una proportion aproximada a las 
utilidades, aun cuando se grave directamente tan solo a las corporaciones. Harberger tambien 
encontro que los efectos del impuesto corporativo sobre los salarios eran pequenos, y que los efectos 
indirectos, justo como habiamos visto, probablemente se anulen entre si. 3 

Se ha escrito mucho acerca de la incidencia de los impuestos corporativos desde Harberger, pero 
la mayoria de los economistas aun consideran correcta la conclusion general de que son los duenos del 
capital quienes absorben la mayor parte de la carga fiscal. 

Una exception a esta conclusion es el gravamen corporativo de un monopolista. Uno se podria 
sentir tentado a concluir que ya que los monopolistas pueden controlar el precio de mercado, simple- 
mente transmitiran a los consumidores el impuesto sobre las utilidades bajo la forma de precios mas 
altos de sus productos. Pero la teoria predice justamente lo contrario: que la carga fiscal permanecera 
con el monopolista. 

Recuerde que los monopolistas estan restringidos por la demanda del mercado. Es decir, eligen 
aquella combination de precio y production que sea congruente con la demanda de mercado y que 
maximice las utilidades. Si se grava una proportion de esa utilidad, la election de precio y cantidad no 
cambiara. ^Por que no? Muy sencillo, si usted se comporta de tal manera que pueda maximizar sus utili¬ 
dades, y luego llega alguien y toma la mitad de las utilidades, usted maximizara su mitad al maximizar el 
todo, lo cual es exactamente lo que haria en la ausencia del impuesto. De este modo, el precio y la produc¬ 
tion no cambian, el impuesto se transfiere y usted termina pagando dicho impuesto. En el largo plazo, 
el capital no abandonara el sector del monopolio gravado, como sucedia en el caso competitivo. Aun con el 
impuesto, el monopolista obtiene utilidades mas altas de las que podria obtener en cualquier otra parte. 

La tabla 19.4 presenta una estimation de la incidencia real del impuesto sobre los ingresos corpo¬ 
rativos en Estados Unidos durante 2007. La carga del impuesto al ingreso corporativo es claramente 
progresiva porque las utilidades y el ingreso de capital constituyen una parte mas importante de los 
ingresos de las familias con altos ingresos. 


TABLA 19.4 

Carga estimada del 
durante 2007 

impuesto sobre ingresos corporativos en Estados Unidos 

Poblacion clasificada por ingresos 

Carga del impuesto corporativo como porcentaje del ingreso total 

20% inferior 


1.2 

Segundo 20% 


1.1 

Tercer 20% 


1.5 

Cuarro 20% 


1.6 

20% superior 


4.7 

10% superior 


5.6 

5% superior 


7.3 

1% superior 


9.0 


Fuente: Estimacion de los autores. 


3 Arnold Harberger, “The Incidence of the Corporate Income Tax”, Journal of Political Economy , lxx, junio de 1962. 
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PARTE III 


Imperfecciones del mercado y el papel del gobierno 


carga excesiva Cantidad por 
la cual la carga de un 
impuesto excede al ingreso 
total recaudado. Tambien 
se denomina perdida de 
eficiencia o perdida de peso 
muerto. 

principio de neutralidad Si 

todo lo demas se mantiene 
igual, los impuestos que son 
neutrales con respecto a 
las decisiones economicas 
(es decir, los impuestos 
que no distorsionan las 
decisiones economicas) por 
lo general son preferibles 
a los impuestos que 
distorsionan las decisiones 
economicas. Los impuestos 
que no son neutrales 
imponen cargas excesivas. 


► FIGURA 19.5 
Las empresas eligen la 
tecnologla que minimice el 
costo de produccion 

Si la industria es perfectamente 
competitiva, el precio de equili- 
brio a largo plazo sera de $20 
por unidad de X. Si se venden 
1,000 unidades deX, los con- 
sumidores pagaran un total de 
$20,000 porX. 


Incidencia general de los impuestos en Estados Unidos: 
Evidencias empiricas 

Muchos investigadores han realizado analisis completos a la luz de diversos supuestos en relation con 
la incidencia de los impuestos, y en la mayoria de los casos sus resultados son similares. Los impuestos 
estatales y locales (entre los cuales los impuestos sobre ventas desempenan un papel muy importante) 
parecen ser, como grupo, moderadamente regresivos. Los impuestos federales, dominados por el 
impuesto sobre la renta individual, pero afectados de manera creciente por el impuesto regresivo sobre 
nominas, son moderadamente progresivos. El sistema en general es moderadamente progresivo. 

Cargas excesivas y el principio de neutralidad 

Hemos visto que cuando las familias y las empresas, en presencia de un impuesto, toman decisiones que 
difieren de las decisiones que tomarlan en ausencia de dicho gravamen, las personas hacia quienes ori- 
ginalmente se dirigla el impuesto pueden transferir la carga fiscal hacia otros. Ahora podemos llevar la 
misma logica un paso mas alia. Cuando los impuestos distorsionan las condiciones economicas, impo¬ 
nen cargas sobre la sociedad que, en forma agregada, exceden a los ingresos que recauda el gobierno. 

La cantidad por la cual la carga de un impuesto excede al ingreso total que recauda el gobierno se 
denomina carga excesiva del impuesto. La carga total de un impuesto es la suma del ingreso recau¬ 
dado a partir del impuesto y de la carga excesiva generada por el impuesto. Como las cargas excesivas 
son una forma de desperdicio, o valor perdido, la polltica fiscal debe tener como proposito minimizar- 
las. (Las cargas excesivas tambien se denominan perdidas de eficiencia o perdidas depeso muerto). 

La magnitud de la carga excesiva de un impuesto depende del grado en el cual se distorsionen las 
decisiones economicas. El principio general que surge del analisis de las cargas excesivas es el principio 
de neutralidad. Ceteris paribus, es decir, cuando todo lo demas permanece igual, 4 un impuesto que es 
neutral con respecto a las decisiones economicas es preferible a un impuesto que distorsione las deci¬ 
siones economicas. 

En la practica, todos los impuestos cambian el comportamiento y distorsionan las elecciones econo¬ 
micas. Un impuesto sobre el consumo de un producto espedfico aumenta el precio del artlculo gravado, 
y las personas pueden evitar ese impuesto comprando sustitutos. Un impuesto sobre la renta distorsiona 
las elecciones entre el consumo actual y el consumo futuro, y entre el trabajo y el tiempo libre. El 
impuesto corporativo influye en las decisiones de inversion y produccion: las inversiones tienden a salir 
del sector corporativo, y las empresas pueden verse inducidas a sustituir mano de obra por capital. 

«;C6mo surgen las cargas excesivas? 

Con un ejemplo quedara mas clara la idea de que un impuesto puede generar un costo adicional o una 
carga excesiva al distorsionar las elecciones. Considere una industria perfectamente competitiva que 
elabora un producto, X, usando la tecnologla que se muestra en la figura 19.5. Con la tecnologla A, las 
empresas pueden elaborar una unidad de produccion con 7 unidades de capital ( K) y 3 unidades de tra¬ 
bajo (L). Con la tecnologla B, la elaboration de una unidad de produccion requiere 4 unidades de capi¬ 
tal y 7 unidades de trabajo. Por lo tanto, A es la tecnologla que requiere un uso mas intensivo del capital. 

Si suponemos que el trabajo y el capital tienen un costo, cada uno, de $2 por unidad, costara $20 
elaborar cada unidad de produccion con la tecnologla A, y $22 elaborar cada unidad de produccion 
con la tecnologla B. Las empresas elegiran la tecnologla A. Como suponemos una competencia per- 
fecta, el precio del producto se acercara al costo de produccion, y el precio del producto en el largo 
plazo se aproximara a $20 por unidad. 

Reduzcamos ahora nuestro enfoque a la distorsion de la election de la tecnologla que resulta de la 
fijacion de un impuesto. Supongamos que la demanda para el bien en cuestion es perfectamente 
inelastica a 1,000 unidades de produccion. Es decir, independientemente del precio, las familias com- 


Requisitos de insumos por 
unidad de produccion de X 


Tecnologla K L 

A 7 3 

B 4 7 


Costo por unidad de X 

= K(P k ) + L(P l ) 

P K = $ 2 
P l =$2 

w Costo 
mmimo 


> $20 


+ $22 


4 La frase ceteris paribus (todo lo demas permanece igual) es importante. Al juzgar los meritos de un impuesto o de un cambio en 
la politica fiscal, el grado de neutralidad es tan solo un criterio entre muchos, y a menudo entra en conflicto con otros. Por ejem¬ 
plo, el impuesto A puede significar una mayor carga excesiva que el impuesto B, pero la sociedad tal vez considere que A es mas 
equitativo. 
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Requisitos de insumos por Costo por unidad de X 

unidad de production de X = K(P k ) + L(P l ) 


Tecnologia 

A 


B 


P K = $2 + $1 impuesto = $3 
K L P L = $ 2 

7 3 -► $27 

4 7 -► $26 - 


^ Costo 
^ mlnimo 


praran 1,000 unidades del bien. Un precio de $20 por unidad significa que los consumidores pagaran 
un total de $20,000 por 1,000 unidades de X. 

Suponga ahora que el gobierno fija un impuesto del 50% sobre el capital. Esto tiene el efecto 
de aumentar el precio del capital, a $3. La figura 19.6 revela lo que le sucederia al costo unitario de 
produccion despues de establecerse el impuesto. Con un capital que es ahora mas costoso, la empresa 
cambia a la tecnologia B, la cual requiere un uso mas intensivo del trabajo. Con el impuesto aplicado, 
X se producira a un costo de $27 por unidad usando la tecnologia A, pero de $26 por unidad si se 
emplea la tecnologia B. 

Si la demanda es perfectamente inelastica, los compradores continuan adquiriendo 1,000 unida¬ 
des de X independientemente de su precio. (Se ignora cualquier distorsion de las elecciones de los con¬ 
sumidores que pudieran resultar del establecimiento del impuesto). Recuerde que el impuesto es del 
50%, o de $1 por unidad de capital empleado. Como se necesitan 4 unidades de capital para elaborar 
cada unidad de produccion, las empresas (que ahora utilizan la tecnologia B) pagaran un impuesto 
total al gobierno de $4 por unidad de produccion elaborada. Con 1,000 unidades de produccion ela- 
borada y vendida, las recaudaciones totales de impuestos ascienden a $4,000. 

Pero si usted observa con atencion, vera que la carga del impuesto excede los $4,000. Despues del 
impuesto, los consumidores pagaran $26 por unidad por el bien. El costo unitario de elaborar el bien 
usando la mejor tecnologia disponible, en presencia del impuesto de capital, es de $26. Los consumi¬ 
dores pagaran $26,000 por 1,000 unidades del bien. Esto representa un incremento de $6,000 sobre 
el total anterior de $20,000. El ingreso que se obtiene a partir del impuesto es de $4,000, pero su carga 
total es de $6,000. Existe una carga excesiva de $2,000. 

^Como surgio esta carga excesiva? Vuelva a observar la figura 19.5. Se sabe que la tecnologia B es 
menos eficiente que la tecnologia A. (Los costos unitarios de produccion son $2 mas altos si se utiliza 
la tecnologia B). Pero el impuesto sobre el capital ha ocasionado que las empresas cambien a este 
modo de produccion menos eficiente que se basa en un uso intensivo del trabajo. El resultado es un 
desperdicio de $2 por unidad de produccion. La carga total del impuesto es igual al ingreso recaudado 
mas la perdida ocasionada por una election poco economica de la tecnologia, y la carga excesiva es de 
$2 por unidad, multiplicados por 1,000 unidades, es decir, $2,000. 

El mismo principio se mantiene en el caso de los impuestos que distorsionan las decisiones de 
consumo. Suponga que usted prefiere consumir el conjunto X de bienes en vez del conjunto Y cuando 
no hay impuestos, pero elige el conjunto Y cuando hay impuestos que se deben pagar. Usted no sola- 
mente paga el impuesto, sino que tambien termina con un conjunto de bienes que vale menos que el 
que usted habria elegido si el impuesto no existiera. Una vez mas, nos enfrentamos a la carga de un 
costo adicional. Cuanto mayor sea la distorsion que ocasione un impuesto en el comportamiento, 
mayor sera la carga excesiva de ese impuesto. Los impuestos que se gravan sobre bases amplias tienden 
a distorsionar menos las elecciones y a imponer cargas excesivas mas pequenas que los impuestos que 
se cobran sobre bases definidas con mayor precision. Esto se deriva de nuestra exposition anterior en 
este capitulo: cuanto mas parcial sea el impuesto, mas facil sera evadirlo. Una parte importante de la 
logica que dio fundamento a la recomendacion del presidente de la comision de la reforma fiscal en 
2005 fue que la existencia de bases mas amplias y tasas mas bajas reduce los efectos distorsionadores 
del sistema tributario y minimiza las cargas excesivas. 

El unico impuesto que no tiene una carga excesiva es el impuesto de monto fijo, ya que el 
impuesto que cada quien paga no depende de su comportamiento ni de su ingreso ni de su riqueza. 
Todos pagan la misma cantidad; no hay forma de evitar el impuesto. En 1990 la primera ministra 
britanica Margaret Thatcher remplazo el impuesto local sobre la propiedad con un impuesto que era 
muy similar a un impuesto de monto fijo. Tal impuesto es altamente regresivo, y la injusticia que se 
percibio condujo al sucesor de Thatcher, John Major, a revocarlo en 1991. 


◄ FIGURA 19.6 
La fijacion de un impuesto 
sobre el capital distorsiona 
la election de la tecnologia 

Si la industria es perfectamente 
competitiva, el precio sera de 
$26 por unidad deXcuando se 
establezca un impuesto de $1 
por unidad de capital. Si se usa 
la tecnologia B, suponiendo 
que las ventas totales permane- 
cen en 1,000 unidades, las 
recaudaciones totales de 
impuestos seran de 1,000 X 4 
X $1 = $4,000. Pero los consu¬ 
midores pagaran un total de 
$26,000 por ese bien ($6,000 
mas que antes del impuesto). 
De este modo, hay una carga 
excesiva de $2,000. 


Medicion de las cargas excesivas 

Es posible medir la magnitud de las cargas excesivas si sabemos algo acerca de la manera en que la 
gente responde a los cambios de precio. Observe la curva de demanda en la figura 19.7. El producto se 
vendia originalmente en un precio, P Q , igual al costo marginal (el cual, en aras de la simplification, 
suponemos constante). Recuerde que cuando los precios de los insumos se determinan en mercados 
competitivos, el costo marginal refleja el valor real de los recursos utilizados para elaborar el producto. 
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► FIGURA 19.7 
Carga excesiva de un 
impuesto sobre el consumo 
que causa distorsion 

Un impuesto que altera las 
decisiones economicas impone 
una carga que excede a la can- 
tidad de impuestos recauda- 
dos. Un impuesto sobre el 
consumo que aumenta el pre- 
cio de un bien por arriba del 
costo marginal motiva a algu- 
nos de los consumidores para 
que compren sustitutos menos 
deseables, reduciendo de este 
modo el superavit del consumi- 
dor. 



Unidades del bien X 


Para medir la carga total del impuesto, necesitamos recordar la nocion del excedente del consumi- 
dor del capitulo 4. A cualquier precio, algunas personas pagan menos por un producto que lo que vale 
para ellas. Todo lo que revelamos cuando compramos un producto es que este vale al menos el precio 
que se cobra por el. Por ejemplo, si se subastara una sola unidad del producto X, alguien pagaria 
un precio cercano a D en la figura 19.7. Al pagar tan solo P Q , esa persona recibio un “excedente” igual a 
(D — P Q ). (Si desea hacer un repaso del concepto del excedente del consumidor y la manera en que se 
mide, consulte los capitulos 4 y 6). 

Considere lo que sucede cuando un impuesto sobre el consumo aumenta el precio de X de P Q a P 1 
— P Q + T, donde T es el impuesto por unidad de X. Primero, el gobierno recauda un ingreso. La canti- 
dad de ingresos recaudada es igual a T multiplicada por el numero de unidades de X compradas (Xj). 
Se puede ver que T X Xj es igual al area del rectangulo P^BPg. Segundo, ya que los consumidores 
deben pagar ahora un precio P v el excedente del consumidor generado en el mercado se reduce del 
area del triangulo DCP Q al area del triangulo mas pequeno DAP y La carga excesiva es igual al exce¬ 
dente original del consumidor (antes de impuestos) menos el excedente despues de impuestos, menos 
los impuestos totales que recauda el gobierno. 

En otras palabras, el valor original del excedente del consumidor (triangulo DCP 0 ) se dividio en 
tres partes: el area del triangulo DAP 1 que todavia es un excedente del consumidor, el area del rectan¬ 
gulo PjABP 0 que es el ingreso por impuestos que recauda el gobierno, y el area del triangulo ACB que 
se pierde. De esta manera, el area ACB es una medida aproximada de la carga excesiva del impuesto. La 
carga total del impuesto es la suma del ingreso recaudado y la carga excesiva: el area Pj ACP Q . 


Cargas excesivas y grado de distorsion 

La magnitud de la carga excesiva que resulta de un impuesto que distorsiona las decisiones depende 
del grado en el cual cambien las decisiones como respuesta a ese impuesto. En el caso de un impuesto 
sobre el consumo, el comportamiento del consumidor se refleja en la elasticidad de la demanda. 
Cuanto mas elastica sea la curva de demanda, mayor sera la distorsion causada por cualquier tasa 
impositiva determinada. 

La figura 19.8 muestra la manera en que la magnitud de la respuesta del consumidor determina el 
monto de la carga excesiva. A un precio P Q , la cantidad que demandan los consumidores es X Q . Ahora 
suponga que el gobierno impone una tasa de $Ppor unidad de X. Las dos curvas de la demanda (Dj y 
D 2 ) ilustran dos posibles respuestas por parte de los consumidores. El cambio en la cantidad deman - 
dada a lo largo de D x (de X Q a Xj) es mayor que el cambio en la cantidad demandada a lo largo de D 2 
(de X Q a X 2 ). En otras palabras, la respuesta de los consumidores ilustrada por D 1 es mas elastica que la 
respuesta de los consumidores a lo largo de D,. 

Las cargas excesivas que resultarian del impuesto bajo los dos supuestos acerca de la elasticidad de 
la demanda son aproximadamente iguales a las areas de los triangulos sombreados en la figura 19.8. 
Como se observa, cuando la demanda es mas sensible (mas elastica), la carga excesiva es mayor. 

Si la demanda fuera perfectamente inelastica, no ocurriria ninguna distorsion y no habria carga 
excesiva. El impuesto simplemente transferiria al gobierno una parte de la carga que ganan los consu¬ 
midores. Por eso, algunos economistas favorecen los impuestos uniformes sobre la tierra en relacion 
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◄ FIGURA 19.8 
La magnitud de la carga 
excesiva de un impuesto 
sobre el consumo que causa 
distorsion depende de la 
elasticidad de la demanda 
La magnitud de ia carga exce¬ 
siva de un impuesto sobre el 
consumo que causa distorsion 
depende del grado en el cual 
cambien las decisiones o los 
comportamientos en respuesta 
a dicho impuesto. 


con otros impuestos. Ya que la tierra se caracteriza por una oferta perfectamente inelastica, un impuesto 
uniforme sobre todos los usos de la tierra distorsiona las decisiones economicas en menor medida que 
los impuestos que se gravan sobre otros factores de la production sujetos a una oferta variable. 


El principio del segundo mejor 

Ahora que hemos establecido la conexion entre los impuestos que distorsionan las decisiones y las car- 
gas excesivas, podemos anadir mas complejidad a nuestros analisis anteriores. Aunque tal vez parezca 
que los impuestos distorsionadores siempre generan cargas excesivas, esto no siempre es asi. Un 
impuesto distorsionador algunas veces es deseable cuando ya existen otras distorsiones en la eco¬ 
nomia. Esto se conoce como el principio del segundo mejor. Hay por lo menos dos tipos de circuns- 
tancias que favorecen los impuestos no neutrales (es decir, distorsionadores): la presencia de 
externalidades y la presencia de otros impuestos distorsionadores. 

Examinamos las externalidades con cierto detalle en el capitulo 16. Si alguna actividad que realiza 
una empresa o una familia impone costos sobre la sociedad que no se consideraron al tomar decisio¬ 
nes, es probable que las companias y las familias hagan elecciones economicamente ineficientes. La 
contaminacion es un ejemplo clasico de una externalidad, pero existen miles de ejemplos. Es posible 
restaurar una asignacion eficiente de los recursos si se establece un impuesto sobre la actividad que 
genera la externalidad, el cual sea igual al valor de los danos causados. Tal impuesto obliga a los res- 
ponsables de tomar decisiones a considerar la totalidad del costo economico de cada decision. 

Como el establecimiento de impuestos sobre las externalidades tiene el potencial de modificar las 
decisiones, en cierto sentido “distorsiona” las decisiones economicas. Pero su objetivo es obligar a los 
encargados de tomar las decisiones a considerar los costos reales que, de otra manera, ignorarian. En el 
caso de la contaminacion, por ejemplo, la distorsion que ocasiona un impuesto es deseable. En vez de 
causar una carga excesiva, da como resultado una ganancia en eficiencia. (Revise el capitulo 16 si esto 
no es del todo claro). 

Un impuesto distorsionador tambien puede mejorar el bienestar economico cuando existen otros 
impuestos que distorsionan las decisiones. Suponga que tan solo hubiera tres bienes, X, Yy Z, y 
un impuesto del 5% sobre el consumo de Yy Z. Los impuestos sobre Yy Z distorsionan las decisiones 
del consumidor alejandolo de esos bienes y acercandolo al bien X. Establecer un impuesto similar 
sobre X reduce la distorsion del sistema impositivo existente. Cuando los consumidores se enfrentan a 
impuestos iguales sobre todos los bienes, no pueden evitar el impuesto modificando la decision de lo 
que compran. La distorsion ocasionada por el establecimiento de un impuesto sobre X corrige una 
distorsion preexistente (los impuestos sobre Yy Z). 

Regresemos al ejemplo que se describio antes en las figuras 19.5 (p. 402) y 19.6 (p. 403). El estable¬ 
cimiento de un impuesto del 50% sobre el uso del capital generaba ingresos de $4,000, pero imponia 
una carga de $6,000 sobre los consumidores. As! pues, existe una distorsion. Pero, ^que sucederia si el 
gobierno estableciera un impuesto adicional del 50%, o de $1 por unidad, sobre el trabajo? Tal impuesto 
volverla a impulsar a nuestra empresa hacia la tecnologia mas eficiente A. De hecho, el impuesto sobre 


principio del segundo mejor 

El hecho de que un impuesto 
distorsione una decision 
economica no siempre 
implica que tal impuesto 
genere una carga excesiva. Si 
existen distorsiones previas, 
tal impuesto en realidad 
podri'a mejorar la eficiencia. 
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el trabajo generaria un ingreso total de $6,000, pero la carga que impondrla sobre los consumidores tan 
solo serla de $4,000. (Es una buena idea que usted determine estas cifras por su propia cuenta). 

Impuestos optimos 

La idea de que los impuestos trabajan en forma conjunta para influir en el comportamiento ha condu- 
cido a los teoricos a buscar sistemas optimos para los gravamenes fiscales. El hecho de conocer la 
forma en que la gente responderla a los impuestos nos permitirla disenar un sistema que minimizara 
la carga excesiva general. Por ejemplo, si conocemos la elasticidad de la demanda para todos los bienes 
comercializados, podemos disenar un sistema optimo de impuestos sobre el consumo que sea mas 
oneroso para los bienes con una demanda relativamente inelastica y mas leve para los bienes con una 
demanda relativamente elastica. 

Desde luego, es imposible recopilar toda la informacion que se requiere para implementar los sis¬ 
temas de impuestos optimos que hemos sugerido. Ahora hemos dado la vuelta completa al clrculo, y 
terminamos justamente donde comenzamos, en el principio de neutralidad: si todo lo demas perma- 
nece igual, los impuestos que son neutrales con respecto a las decisiones economicas generalmente son 
preferibles a los impuestos que distorsionan las decisiones economicas. Los impuestos que no son neu¬ 
trales imponen cargas excesivas. 


RESUMEN 


LA ECONOMIA DEL SISTEMA TRIBUTARIO p. 389 

1. Las finanzas publicas son uno de los principales subcampos de 
la economla aplicada. Un punto de gran interes dentro de este 
subcampo es la economla del sistema tributario. 

2. Los impuestos los paga finalmente la gente. Los impuestos se 
pueden establecer sobre las transacciones, las instituciones, la 
propiedad y todos los demas tipos de bienes, pero en el analisis 
final, los impuestos los pagan los individuos o las familias. 

3. La base de un impuesto es la medida o el valor sobre el cual se 
grava un impuesto. La estructura de las tasas impositivas deter- 
mina el porcentaje de la base que se debe pagar como impuesto. 

4. Un impuesto cuya carga es una proporcion constante del ingreso 
para todas las familias es un impuesto proporcional. Un impuesto 
que exige una proporcion mas alta del ingreso de las familias con 
ingresos mas altos es un impuesto progresivo. Un impuesto que 
requiere una proporcion mas baja del ingreso de las familias con 
ingresos mas altos es un impuesto regresivo. En Estados Unidos 
los impuestos sobre la renta son progresivos, y los impuestos 
sobre las ventas y sobre el consumo son regresivos. 

5. La tasa impositiva promedio es la cantidad total de impuestos 
que se paga, dividida entre el ingreso total. La tasa impositiva 
marginal es la tasa que se paga sobre cualquier ingreso adicional 
que se haya ganado. Las tasas impositivas marginales tienen una 
influencia mayor sobre el comportamiento. 

6. Existe un gran desacuerdo sobre que es lo que constituye un sis¬ 
tema de impuestos justo. Una teoria sostiene que las personas 
deberian absorber las cargas fiscales en proporcion a los benefi- 
cios que reciban de los gastos del gobierno. Este es el principio de 
los beneficios recibidos. Otra teoria sostiene que la gente deberia 
absorber las cargas fiscales en funcion de su capacidad para 
pagar impuestos. Este principio de la capacidad depago ha domi- 
nado la polltica fiscal estadounidense. 

7. Los tres principales candidatos para la mejor base de los 
impuestos son: los ingresos, el consumo y la riqueza. 

LA INCIDENCIA TRIBUTARIA: <;QUIEN PAGA LOS 
IMPUESTOS? p. 396 

8. Como resultado de los cambios de comportamiento y los ajustes 
de mercado, las cargas fiscales con frecuencia recaen sobre per¬ 
sonas que no son las inicialmente responsables por su pago. 
Cuando hablamos de la incidencia tributaria, nos referimos a la 
distribucion final de la carga impositiva. 


9. Los impuestos modifican el comportamiento, y los cambios de 
comportamiento pueden influir en la oferta y ia demanda de los 
mercados, ocasionando que los precios se modifiquen. Cuando 
los precios cambian en los mercados de insumos o en los merca¬ 
dos de productos, algunas personas se pueden encontrar en una 
mejor posicion y otras en una posicion menos favorable. Estos 
cambios finales determinan la carga final del impuesto. 

10. La transferencia de impuestos ocurre cuando las familias pueden 
alterar su comportamiento y hacer algo para evitar el pago de 
un impuesto. En general, los impuestos que tienen una base 
amplia tienen menos probabilidades de transferirse y mas pro- 
babilidades de mantenerse que los impuestos parciales. 

11. Cuando la oferta de trabajo es mas elastica, las empresas asumen 
la mayor parte de los impuestos establecidos sobre la mano de 
obra. Cuando la oferta de trabajo es mas inelastica, los emplea- 
dos absorben la mayor parte de la carga fiscal. Como la elastici¬ 
dad de la oferta de trabajo en Estados Unidos es cercana a cero, 
la mayoria de los economistas concluyen que la mayor parte del 
impuesto sobre nominas probablemente recae sobre los emplea- 
dos estadounidenses. 

12. El impuesto sobre nominas es regresivo en los niveles de ingresos 
mas altos por dos razones. Primero, en 2009, la mayor parte del 
impuesto (el 6.2% del ingreso total gravado tanto sobre emplea- 
dores como sobre empleados) no se aplicaba a los sueldos y sala- 
rios superiores a $106,800. La parte restante del 7.65% total (tan 
solo el 1.45%) se aplicaba a todos los ingresos por sueldos y sala- 
rios. Segundo, los sueldos y salarios disminuyen como un por¬ 
centaje del ingreso total a medida que nos desplazamos hacia 
arriba en la escala de ingresos. Quienes reciben ingresos mas 
altos obtienen una porcion mas grande de sus ingresos a partir 
de utilidades, dividendos, rentas, etcetera, y estos tipos de ingre¬ 
sos no estan sujetos al impuesto sobre nominas. 

13. La carga final del impuesto corporativo parece depender de varios 
factores. Un estudio generalmente aceptado indica que los duenos 
de las corporaciones, las propiedades unipersonales y las asociacio- 
nes absorben la carga del impuesto corporativo en una proporcion 
aproximada a las utilidades, aun cuando dicho impuesto se grava 
directamente tan solo sobre las corporaciones; tambien senala que 
los efectos sobre el salario son pequenos, y que los efectos indirec- 
tos son aproximadamente neutrales. Sin embargo, todavia existe 
un gran debate acerca de quien “resulta perjudicado” por el 
impuesto corporativo. La carga del impuesto corporativo es pro- 
gresiva porque los ingresos por concepto de utilidades y las rentas 
de capital constituyen una porcion mucho mas grande de los 
ingresos de las familias con altos niveles de ingreso. 
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14. De acuerdo con un conjunto razonable de supuestos acerca de la 
transferencia de los impuestos, parece que los impuestos estata- 
les y locales, en conjunto, son moderadamente regresivos. Los 
impuestos federales, dominados por el impuesto sobre la renta 
individual, pero crecientemente afectados por el impuesto 
regresivo sobre nominas, son moderadamente progresivos. El 
sistema general es moderadamente progresivo. 

CARGAS EXCESIVAS Y EL PRINCIPIO DE NEUTRALIDAD p. 402 

15. Cuando los impuestos distorsionan las decisiones economicas, 
imponen cargas que, en forma agregada, exceden al ingreso que 
recauda el gobierno. La cantidad por la cual la carga de un 
impuesto excede al ingreso que recauda el gobierno se denomina 
carga excesiva. La magnitud de las cargas excesivas depende del 
grado en el cual las decisiones economicas cambien como resul- 


tado del impuesto. El principio de neutralidad sostiene que los 
impuestos mas eficientes son aquellos que tienen una base 
amplia y que no distorsionan las decisiones economicas. 

16. La carga excesiva de un impuesto es igual al excedente del con- 
sumidor antes de impuestos menos el excedente del consumidor 
despues de impuestos, menos los impuestos totales que recauda 
el gobierno. Cuanto mas elastica sea la curva de demanda, 
mayor sera la distorsion ocasionada por cualquier tasa imposi- 
tiva determinada. 

EL PRINCIPIO DEL SEGUNDO MEJOR p. 40S 

17. El principio del segundo mejor sostiene que un impuesto que dis- 
torsiona las decisiones economicas no necesariamente impone 
una carga excesiva. Si ya habla distorsiones o si existen externali- 
dades, tal impuesto en realidad puede mejorar la eficiencia. 
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1. Suponga que en 2011, el Congreso aprueba y el presidente ratifica 
un nuevo y sencillo impuesto sobre la renta con una tasa fija del 
25% sobre todos los ingresos superiores a $25,000 (no se cobra 
ningun impuesto sobre los primeros $25,000). Suponga que el 
impuesto se establece sobre cada individuo en forma separada. Para 
cada uno de los siguientes niveles de ingresos totales, calcule los 
impuestos adeudados y calcule la tasa impositiva promedio. 

Presente la tasa impositiva promedio en una grafica, con el ingreso a 
lo largo del eje horizontal. ^E1 impuesto es proporcional, progresivo 
o regresivo? Explique por que. 

a) $25,000 

b) $35,000 

c) $45,000 

d) $60,000 

e) $80,000 

/) $100,000 

2. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, 
p. 392] Con base en los intervalos fiscales y las tasas impositivas 
para 2009 de la pagina 392, calcule el impuesto total para cada uno 
de los siguientes niveles de ingresos de un contribuyente que vive 
solo. En cada caso, calcule las tasas impositivas promedio y margi¬ 
nal. Suponga que en cada caso el contribuyente elige la deduction 
estandar y califica para la exencion de personas solteras. 

a) Ingreso bruto = $30,000 

b) Ingreso bruto = $50,000 

c) Ingreso bruto = $100,000 

d) Ingreso bruto = $190,000 

3. Durante el debate sobre la polltica fiscal que siguio a la aplastante 
victoria de los republicanos en las elecciones de 2010, la mayorla 
pensaba que el gobierno federal se dirigla a una paralizacion. Tanto 
los republicanos como los miembros del nuevo movimiento conser- 
vador conocido como “Tea Party” favorecieron las disposiciones fis¬ 
cales que eran principalmente beneficas para los contribuyentes con 
ingresos altos, mientras que los democratas tendieron a favorecer las 
reducciones en los impuestos para la clase media y los incrementos 


para las personas en los grupos de ingresos mas altos. ^Cuales fue- 
ron los resultados de este debate? ^E1 sistema federal se volvio mas 
regresivo o mas progresivo despues de que las aguas se calmaron en 
2011? iQue tan seria fue la paralizacion? 

4. Un grupo de ciudadanos en el noroeste del Padfico tiene la 
siguiente declaration en su carta constitutiva: 

“Nuestra meta es asegurar que las corporaciones grandes y 
poderosas paguen su portion justa de impuestos en este pals”. 

Para implementar esta medida, el grupo recomienda y cabildea a 
favor de un incremento en el impuesto sobre la renta de las corpo¬ 
raciones y una reduction en el impuesto sobre la renta de los indivi- 
duos. ^Apoyarla usted tal petition? Explique su logica. 

5. Los impuestos sobre aquellos productos que tienen bajas elasticida- 
des de demanda imponen cargas excesivas considerables porque los 
clientes no pueden evitar comprarlos. jEsta de acuerdo o en desa- 
cuerdo con esa afirmacion? Explique su respuesta. 

6. Para cada una de las siguientes afirmaciones, indique si esta de 
acuerdo o en desacuerdo. ^Por que? 

a) La teorla economica predice de manera inequlvoca que una reduc¬ 
tion del impuesto sobre nominas aumentara la oferta de trabajo. 

b) Los impuestos sobre ingresos de las corporaciones establecidos 
sobre un monopolista probablemente sean regresivos porque el 
monopolio puede transferir su carga a los consumidores. 

c) Todos los impuestos que no son neutrales son indeseables. 

7. Al calcular la remuneration total del cuerpo docente, la administra¬ 
tion de la Universidad Doughnut incluye los impuestos sobre las 
nominas (impuesto sobre seguridad social) que se pagan como un 
beneficio a los profesores. Despues de todo, esos pagos de impuestos 
generaran beneficios en el futuro para los profesores a traves del sis¬ 
tema de seguridad social. Sin embargo, la American Association of 
University Professors argumenta que, lejos de ser un beneficio, la 
contribution del empleador es simplemente un impuesto y que su 
carga recae sobre el cuerpo docente aun cuando la universidad es 
quien paga dicha contribution. Discuta ambos lados de este debate. 
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8. Los palses en vlas de desarrollo rara vez tienen una estructura com- 
pleja de impuestos sobre la renta como la de Estados Unidos. La 
principal forma de obtener ingresos en muchos paises en vias de 
desarrollo es a traves de los impuestos sobre los productos. ^Que 
problemas ve usted con el hecho de gravar bienes especificos en 
estos palses? (Sugerencia: Piense en las elasticidades de la demanda). 

9. Suponga que se establece un impuesto especial que considera el 
valor del automovil de una persona como la base del impuesto. 

Cada persona pagaria impuestos iguales al 10% del valor de su 
automovil. ^Ese impuesto serla proporcional, regresivo o progre- 
sivo? iQue supuestos harla al responder a esta pregunta? ^Que dis- 
torsiones piensa que surgirian en la economia si se estableciera 
dicho impuesto? 

10. Se dispone de la siguiente informacion acerca de una propuesta 
para establecer un “impuesto sobre las comidas de restaurantes” en 
la republica de Olympus. Esa nation no recauda ningun otro 
impuesto sobre el consumo de bienes especificos, y todos los demas 
ingresos del gobierno provienen de un impuesto neutral de monto 
fijo. (Un impuesto de monto fijo es aquel que consiste en una suma 
invariable que pagan todas las personas, independientemente de sus 
circunstancias). Suponga, ademas, que la carga del impuesto la 
absorben totalmente los consumidores. 

Considere ahora los siguientes datos: 

■ Comidas consumidas antes del impuesto: 12 millones 

■ Comidas consumidas despues del impuesto: 10 millones 

■ Precio promedio por comida: $15 (sin incluir el impuesto) 

■ Tasa del impuesto: 10% 

Estime la magnitud de la carga excesiva del impuesto. ^Cual sera 
la carga excesiva como porcentaje de los ingresos recaudados a par- 
tir de este impuesto? 

11. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 396] 

En 2010 el Congreso no habla revertido el cambio fiscal de 2001 que 
elimino el impuesto sobre donaciones y herencias. ^Considera usted 
que el impuesto sobre donaciones y herencias deberla reinstaurarse? 
^Por que? Realice una busqueda en Internet para encontrar el esta- 
tus actual de este impuesto. ^Se ha revertido el cambio fiscal? En 
caso de ser asl, ^cuales son las nuevas tasas? ^Que cantidad de bienes 
puede heredar este ano una persona a sus hijos sin que esta action 
genere impuestos? 

12. La grafica que se presenta mas abajo representa el equilibrio en un 
mercado laboral competitive, tanto antes como despues de que se 
instaure un impuesto sobre nominas gravado sobre el empleador. 
Antes del impuesto sobre nominas, el punto de equilibrio del tra- 
bajo era de 55 unidades. La curva de la oferta representa la oferta 
como una funcion de lo que pagan las empresas, incluyendo el 
impuesto. S„ representa la oferta de trabajo como una funcion del 
dinero que los empleados llevan a casa por concepto de salario. 

a) ^Cual sera el monto del impuesto sobre nominas por unidad? 

b ) ^Cual es el precio por unidad de trabajo al que se enfrentaran las 
empresas inmediatamente despues del establecimiento del 
impuesto? 


c) ^Que salario recibiran los empleados inmediatamente despues 
de que entre en vigor el impuesto? 

d) ^Cual sera la cantidad de trabajo demandada y la cantidad de 
trabajo ofrecida despues del establecimiento del impuesto? 

e) Si, despues de que entre en vigor el impuesto, la cantidad de 
equilibrio del trabajo se estabiliza en 40 unidades, jcual sera el 
nuevo salario de equilibrio? 

/) Si, despues de que entre en vigor el impuesto, la cantidad de 
equilibrio del trabajo se estabiliza en 40 unidades, jcual sera el 
monto de la participation de los empleados y de la empresa en 
la carga fiscal, y cual sera la recaudacion total del impuesto? 

13. Suponga que a un precio de $5 por libra, la cantidad demandada de 
cafe es de 20 libras. Ahora suponga que el gobierno establece un 
impuesto sobre el consumo de cafe que asciende a $2 por libra. 
Trace una grafica que muestre la demanda cuando los consumido¬ 
res son relativamente sensibles al impuesto y la cantidad deman¬ 
dada disminuye en un 50%, y cuando los consumidores son 
relativamente indiferentes al impuesto y la cantidad demandada 
disminuye en un 10%. Calcule el monto de la carga excesiva de este 
impuesto para cada situation y muestre esto sobre la grafica. 

14. La demanda de mercado para el producto X esta dada por Q d = 8 — 
1/3P y la oferta de mercado para el bien X esta dada por Q s = P — 8, 
donde P = precio por unidad. 

a ) Trace una grafica de oferta y demanda con estas curvas. ^Cuales 
son el precio y la cantidad de equilibrio? 

b ) Se establece un impuesto sobre el consumo por unidad del pro¬ 
ducto X, y la oferta de mercado con este nuevo impuesto ahora 
esta dada por Q s = P — 12. Incorpore esta curva de oferta en su 
grafica e identifique el nuevo precio de equilibrio y la nueva 
cantidad de equilibrio. ^Cual sera el valor del impuesto por uni¬ 
dad? ^Que cantidad de este impuesto por unidad pagaran los 
consumidores y que cantidad pagara el productor? ^Cual es el 
valor de la carga excesiva de este impuesto? ^Cual es el valor del 
ingreso por concepto de impuestos? 

15. En Estados Unidos, 41 estados aprobaron una legislation para lega- 
lizar los sistemas de loteria, y las autoridades estatales usan los fon- 
dos de estos sistemas para obtener ingresos. Si el precio de un billete 
de loteria se considera como un impuesto, ^cree usted que se tra- 
taria de un impuesto proporcional, progresivo o regresivo? iQue 
informacion se necesitaria para determinar de una manera defini- 
tiva si este impuesto es proporcional, progresivo o regresivo? 

16. Cada ano alrededor del 15 de abril, se suscitan acaloradas discusio- 
nes en relation con el sistema fiscal de Estados Unidos. Muchos 
estan a favor de remplazar el impuesto federal actual sobre la renta, 
ya sea con un impuesto a tasa unica o con un impuesto sobre el 
consumo. Explique si el impuesto federal actual sobre la renta es 
proporcional, progresivo o regresivo. Haga lo mismo para un 
impuesto a tasa unica y para un impuesto sobre el consumo. 
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Comercio international, Q A 
ventaja comparativa £_ U 
y proteccionismo 


A lo largo de los ultimos 40 anos, las transacciones 
internacionales han cobrado cada vez mayor impor¬ 
tance para la economla de Estados Unidos. En 1970 
las importaciones representaban cerca del 7% del 
producto interno bruto (PIB) de Estados Unidos; en 
la actualidad representan cerca del 15%. En 2010 
Estados Unidos importo aproximadamente $180,000 
millones de bienes y servicios cada mes. El creci- 
miento en la actividad comercial que se observa en 
Estados Unidos se refleja en todo el mundo. De 1980 a 
2009, el comercio mundial en terminos reales credo 
mas de seis veces. Esta tendencia ha sido especial- 
mente rapida en las recientemente industrializadas 
economlas de Asia, pero muchos palses en vlas de desarrollo, como Malasia y Vietnam, se han abierto 
al comercio. 

La “internationalization” o “globalization” de la economla de Estados Unidos ha ocurrido en los 
sectores publico y privado, en los mercados de insumos y de productos, as! como en las empresas y 
familias. Si bien los productos extranjeros eran poco comunes, ahora estan por todas partes, desde los 
utensilios con los que comemos hasta los automoviles que conducimos. Los textiles chinos y los pro- 
gramas de computo procedentes de India son comunes. Uno podrla sorprenderse de saber que 
muchas de las flores que se venden en Estados Unidos se cultivan en Africa y Sudamerica. De hecho, en 
la actualidad la mayoria de los productos se fabrican en diversos paises. En el capitulo 1, la section “La 
economla en la practica” describio la production del iPod de Apple. Un iPod contiene 451 partes fabri- 
cadas en paises distribuidos por todo el mundo, que incluyen a Corea, Japon, China y Estados Unidos. 
La parte inferior del iPod tiene la siguiente information: “Ensamblado en China; disenado en 
California”. Suzuki fabrica automoviles en Hungria y emplea a trabajadores de Rumania y Eslovaquia. 
La compama japonesa Honda comenzo a producir motocicletas en Marysville, Ohio, en 1977 con 64 
empleados. La compama emplea ahora a mas de 12,000 trabajadores que ensamblan automoviles 
Honda. Bose tiene su sede en Estados Unidos, pero sus componentes electronicos se ensamblan en 
Mexico. 

Al mismo tiempo, Estados Unidos exporta miles de millones de dolares en bienes agricolas, avio- 
nes y maquinaria industrial. Corea importa cantidades sustanciales de carne de res de Estados Unidos. 
Ademas, Estados Unidos importa y exporta grandes cantidades de servicios. Cuando un estudiante 
Pakistani se inscribe en un colegio o una universidad estadounidense, o cuando una mujer enferma 
proveniente de Chile busca asistencia medica en un hospital estadounidense, o cuando un ciudadano 
de Kenya contrata a un abogado de Miami para que le ayude con una negotiation de un inmueble, o 
cuando un turista de Indonesia come en un restaurante de Nueva York, Estados Unidos exporta un 
servicio. De manera similar, cuando un estudiante universitario de Estados Unidos cursa su primer 
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TABLA 20.1 

Balanza comercial de 
Estados Unidos 
(exportaciones menos 
importaciones), de 1929 
a 2009 (en miles de 
millones de dolares) 

Exportaciones menos 
importaciones 

1929 

+0.4 

1933 

+0.1 

1945 

-0.8 

1955 

+0.5 

1960 

+4.2 

1965 

+5.6 

1970 

+4.0 

1975 

+ 16.0 

1976 

-1.6 

1977 

-23.1 

1978 

-25.4 

1979 

-22.5 

1980 

-13.1 

1981 

-12.5 

1982 

-20.0 

1983 

-51.7 

1984 

-102.7 

1985 

-115.2 

1986 

-132.5 

1987 

-145.0 

1988 

-110.1 

1989 

-87.9 

1990 

-77.6 

1991 

-27.0 

1992 

-32.8 

1993 

-64.4 

1994 

-92.7 

1995 

-90.7 

1996 

-96.3 

1997 

-101.4 

1998 

-161.8 

1999 

-262.1 

2000 

-382.1 

2001 

-371.0 

2002 

-427.2 

2003 

-504.1 

2004 

-618.7 

2005 

-722.7 

2006 

-769.3 

2007 

-713.8 

2008 

-707.8 

2009 

-392.4 


Fuente: Departamento de Comercio 
de Estados Unidos, Bureau of 
Economic Analysis. 


superavit comercial Situacion 
que se presenta cuando un pals 
exporta mas de lo que importa. 

deficit comercial Situacion 
que se presenta cuando un pals 
importa mas de lo que exporta. 


ano en Escocia, o cuando un turista se aloja en un hotel de Singapur o recibe un masaje en un spa de 
Jamaica, Estados Unidos importa un servicio. 

Los patrones de comercio que observamos en un periodo no estan grabados sobre piedra. 
Consideremos el caso de la industria textil. En una fecha tan reciente como el ano 2000, Mexico era el 
principal proveedor de textiles y prendas de vestir a Estados Unidos; los productos mexicanos repre- 
sentaban casi el 15% de las importaciones totales de Estados Unidos en esa categoria. En 2006 China 
habia desbancado del liderazgo a Mexico, al suministrar el 29% de las importaciones de textiles y pren¬ 
das de vestir de Estados Unidos. La Republica Dominicana y Honduras, que alguna vez fueron la 
cuarta y la quinta fuentes mas grandes de las importaciones de Estados Unidos, respectivamente, fue¬ 
ron remplazadas por Bangladesh e Indonesia. En 2004, por primera vez, India se convirtio en uno de 
los cinco primeros exportadores a Estados Unidos en el sector textil. 

Ademas del hecho de que los bienes y servicios (los productos) fluyen con facilidad a traves de las 
fronteras, lo mismo sucede con los insumos: el capital y el trabajo. Desde luego, es muy facil comprar 
activos financieros en el extranjero. Millones de estadounidenses poseen acciones en empresas extran- 
jeras o han invertido en bonos emitidos por paises extranjeros. Al mismo tiempo, millones de extranje- 
ros han colocado dinero en los mercados de acciones y bonos de Estados Unidos. 

Un nuevo fenomeno, el de la subcontratacion ( outsourcing ), tambien esta cambiando la natura- 
leza del mercado mundial de trabajo. Actualmente es muy frecuente, por ejemplo, que una llamada al 
centra de atencion a clientes de una compahia de software, proveniente de un usuario del producto en 
Bend, Oregon, sea encauzada a Bangalore, India, donde un diligente empleado indio brinda asistencia al 
cliente a traves de Internet. En esencia, gracias a Internet, el trabajo fluye de manera uniforme a traves 
de las fronteras internacionales. 

La inextricable conexion de la economia estadounidense con las economias del resto del mundo ha 
tenido un profundo efecto sobre la economia como disciplina, y es la base de uno de sus conocimientos 
mas importantes: todas las economias, sin importar sus dimensiones, dependen en algun grado de otras 
economias y se ven afectadas por acontecimientos que suceden mas alia de sus fronteras. 

Para que usted se familiarice mas con la economia internacional, este capitulo analiza la economia 
del comercio internacional. Primero, describimos la tendencia reciente de Estados Unidos a importar 
mas de lo que exporta. A continuation, exploramos la logica basica del comercio. ^Por que deberia 
Estados Unidos o cualquier otro pais participar en el comercio internacional? Por ultimo, tratamos el 
controversial tema del proteccionismo. ^Deberia un pais proteger a ciertas industrias mediante cuotas 
o aranceles de importation, que en esencia son impuestos sobre las importaciones? ^Deberia un pais 
ayudar a la industria nacional a competir en los mercados internacionales mediante subsidios? 


Superavit y deficit comerciales 

Hasta mediados de la decada de 1970, Estados Unidos, en general, exportaba mas de lo que impor- 
taba. Cuando un pais exporta mas de lo que importa, registra un superavit comercial. Cuando un 
pais importa mas de lo que exporta, tiene un deficit comercial. La tabla 20.1 indica que antes de 
1976, Estados Unidos tenia por lo general un superavit comercial. Esto cambio en 1976, y desde ese 
ano Estados Unidos ha registrado un deficit comercial. El deficit alcanzo un maximo local de $145,000 
millones en 1987, disminuyo a $27,000 millones en 1991, y luego aumento de manera notable a mas 
de $700,000 millones en 2005. En 2009 el deficit comercial habia disminuido apenas por debajo de los 
$400,000 millones, ya que las importaciones de Estados Unidos disminuyeron mas que sus exportacio- 
nes durante la recesion. 

Los fuertes deficit comerciales que se registraron a mediados y finales de la decada de 1980 gene- 
raron una controversia politica que sigue vigente en la actualidad. La competencia extranjera afecto 
intensamente a los mercados de Estados Unidos. La presencia de bienes extranjeros menos costosos 
(como el acero, los textiles y los automoviles) empezo a sacar de los negocios a los productores esta¬ 
dounidenses, y se perdieron miles de trabajos en importantes industrias. Ciudades como Pittsburgh, 
Youngstown y Detroit enfrentaron problemas graves de desempleo. En epocas mas recientes, la sub¬ 
contratacion en el area del desarrollo de programas de computo en la India ha ocasionado quejas por 
parte de los empleados administrativos estadounidenses. 

La reaction natural ante la perturbation laboral relacionada con el comercio es solicitar la protec- 
cion de las industrias estadounidenses. Muchos desean que el presidente y el Congreso establezcan 
impuestos y restricciones a las importaciones, de manera que los bienes extranjeros esten menos dis- 
ponibles y sean mas costosos, para asi proteger los puestos de trabajo de Estados Unidos. Este argu- 
mento no es nuevo. Durante siglos, las industrias han solicitado proteccion a los gobiernos, y las 
sociedades han debatido las ventajas y desventajas del comercio libre y abierto. Durante el siglo y 
medio pasado, el principal argumento contra la proteccion de las industrias ha sido la teoria de la ven- 
taja comparativa, de la cual se hablo en el capitulo 2. 
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Base economica para el comercio: 

La ventaja comparativa 

Tal vez el debate mejor conocido sobre el tema del libre comercio es el que tuvo lugar en el parlamento 
britanico a principios del siglo xix. En aquella epoca, la aristocracia terrateniente (los duenos de las tierras) 
controlaba el parlamento. Durante varios anos, las importaciones y exportaciones de granos habian estado 
sujetas a un conjunto de aranceles, subsidios y restricciones que, de manera colectiva, se denominaban las 
leyes del maiz. Disenadas para desalentar las importaciones de granos y fomentar las exportaciones, el 
objetivo de las leyes del maiz era mantener el precio de los alimentos en un nivel alto. Los ingresos de los 
terratenientes, desde luego, dependian de los precios que obtenian por lo que producian sus tierras. Como 
es evidente, las leyes del maiz funcionaban para la ventaja de aquellos que estaban en el poder. 

Con la Revolution Industrial, surgio una clase de acaudalados capitalistas industriales. El sector 
industrial tenia que pagar a los trabajadores al menos una cantidad suficiente para subsistir, y un sala- 
rio de subsistencia dependia principalmente del precio de los alimentos. Los aranceles sobre las impor¬ 
taciones de cereales y los subsidios a las exportaciones que mantuvieron los precios de los alimentos a 
un nivel alto aumentaron los salarios que tenian que pagar los capitalistas, lo que redujo sus utilidades. 
La batalla politica duro varios anos. Sin embargo, con el transcurso del tiempo, el poder de los terrate¬ 
nientes en la camara de los lores se redujo de manera significativa. Cuando el conflicto concluyo en 
1848, las leyes del maiz fueron revocadas. 

David Ricardo, hombre de negocios, economista, miembro del parlamento y uno de los padres de la 
economia moderna, se pronunciaba a favor de la revocation. El principal trabajo de David Ricardo, 
Principios de economia politica y tributacion, se publico en 1817, dos anos antes de que ingresara al parla¬ 
mento. La teorfa de la ventaja comparativa de David Ricardo, que el mismo esgrimio contra las leyes 
del maiz, afirmaba que el comercio capacita a las naciones para especializarse en la fabrication de los pro- 
ductos que elaboran mejor. De acuerdo con esta teoria, la especializacion y el libre comercio beneficiaran 
a todos los socios comerciales (los salarios reales aumentaran), incluso a quienes sean absolutamente mas 
eficientes como productores. Este argumento basico aun se encuentra en el centro de los debates sobre el 
libre comercio en la actualidad, ya que quienes formulan las politicas a menudo hacen referencia a los 
efectos de los aranceles sobre el desarrollo agricola en la region subsahariana de Africa, y a las ganancias 
y perdidas resultantes de las subcontrataciones para desarrollar programas de computo en India. 

La forma mas sencilla de entender la teoria de la ventaja comparativa es examinando una socie- 
dad sencilla integrada por dos personas. Suponga que Bill y Colleen, varados en una isla desierta y de 
quienes hablamos en el capitulo 2, tan solo tienen dos tareas que deben llevar a cabo cada semana: 
recolectar alimentos para comer y cortar troncos para construir una casa. Si Colleen pudiera cortar 
mas troncos que Bill en un dia y si Bill pudiera recolectar mas frambuesas y frutas, la especializacion 
beneficiaria claramente a los dos. 

Pero suponga que Bill es lento y torpe, y que Colleen es mejor para cortar troncos y para recolectar 
alimentos. El punto de vista de Ricardo es que, incluso asi, vale la pena que ellos se especialicen. Lograrian 
producir mas en total al especializarse que lo que producirian si dividieran el trabajo por igual. Ahora nos 
dirigimos a la aplicacion de la poderosa idea de la ventaja comparativa para el comercio internacional. 

Ventaja absoluta frente a ventaja comparativa 

Un pais disfruta de una ventaja absoluta en la production de un bien, en comparacion con otro pais, 
cuando usa una menor cantidad de recursos que este ultimo para elaborar ese bien. Suponga que el 
pais A y el pais B producen trigo, pero que el clima de A es mas conveniente para el cultivo de trigo y 
que su trabajo es mas productivo. El pais A producira mas trigo por acre que el pais B y usara menos 
trabajo para cultivarlo y llevarlo al mercado. El pais A disfrutara de una ventaja absoluta sobre el pais 
B en la production de trigo. 

Un pais disfruta de una ventaja comparativa en la production de un bien si es capaz de elaborar 
ese bien a un costo mas bajo en terminos de otros bienes. Suponga que los paises C y D producen trigo 
y maiz, y que C disfruta de una ventaja absoluta en la production de ambos; es decir, el clima de C es 
mejor que el de D, y se necesita una menor cantidad de recursos de C para elaborar una cantidad 
determinada tanto de trigo como de maiz. Ahora C y D deben elegir, cada uno, entre las alternativas de 
cultivar la tierra ya sea con trigo o con maiz. Para cultivar mas trigo, cualquiera de los dos paises 
debera echar mano de tierras dedicadas a la production de maiz; para cultivar una mayor cantidad de 
maiz, habra que disponer de las tierras dedicadas a la production de trigo. El costo del trigo en cada 
pais se puede medir en fanegas de maiz, y el costo del maiz se puede medir en fanegas de trigo. 

Suponga que en el pais C, una fanega de trigo tiene un costo de oportunidad de 2 fanegas de maiz. 
Es decir, para producir una fanega adicional de trigo, C debe dejar de producir 2 fanegas de maiz. Al 
mismo tiempo, la production de una fanega de trigo en el pais D requiere sacrificar tan solo una 
fanega de maiz. Aun cuando C tiene una ventaja absoluta en la production de ambos productos, D dis¬ 
fruta de una ventaja comparativa en la production de trigo porque el costo de oportunidad de producir 
este cereal es mas bajo en D. En tales circunstancias, de acuerdo con David Ricardo, D se puede bene- 
ficiar del comercio si se especializa en la production de trigo. 


leyes del maiz Conjunto de 
aranceles, subsidios y 
restricciones promulgados 
por el parlamento britanico a 
principios del siglo xix para 
desalentar las importaciones 
de granos y fomentar las 
exportaciones en ese sector. 


teoria de la ventaja 
comparativa Teoria de 
David Ricardo que afirma 
que la especializacion y el 
libre comercio beneficiaran 
a todos los socios comer¬ 
ciales (los salarios reales 
aumentaran), incluso a 
quienes sean absolutamente 
mas eficientes como 
productores. 


ventaja absoluta Ventaja en 
la production de un bien 
de la que disfruta un pais 
en comparacion con otro 
cuando usa menos recursos 
que este ultimo para elaborar 
ese bien. 

ventaja comparativa Ventaja 
en la production de un bien 
de la que disfruta un pais en 
comparacion con otro 
cuando puede elaborar ese 
bien a menor costo en 
terminos de otros bienes. 
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PARTE IV 


La economfa mundial 


Ganancias provenientes de una ventaja absoluta mutua Para ilustrar la logica de 
Ricardo con detalle, suponga que Australia y Nueva Zelanda tienen, cada uno, una cantidad fija de tie- 
rras y que no negocian con el resto del mundo. Existen tan solo dos bienes: trigo para elaborar pan y 
algodon para fabricar prendas de vestir. Este tipo de mundo de dos palses y dos bienes no existe, pero 
sus operaciones se pueden generalizar a muchos palses y bienes. 

Para continuar, tenemos que hacer algunos supuestos acerca de las preferencias de los habitantes 
de Nueva Zelanda y Australia. Si los ciudadanos de ambos palses caminaran desnudos por los alrede- 
dores, no habrla necesidad de producir algodon, y por lo tanto toda la tierra se podrla destinar al cul- 
tivo de trigo. Sin embargo, suponga que los habitantes de ambos palses tienen preferencias similares 
con respecto a los alimentos y a las prendas de vestir: las poblaciones de ambos palses consumen 
algodon y trigo, y las preferencias de alimentos y prendas de vestir son tales que ambos palses consu¬ 
men cantidades iguales de trigo y algodon. 

Finalmente, suponemos que cada pals tiene tan solo 100 acres de tierra para cultivar y que los ren- 
dimientos de la tierra son los que se indican en la tabla 20.2. Nueva Zelanda es capaz de producir 3 
veces el trigo que obtiene Australia por acre de terreno, y Australia puede producir 3 veces el algodon 
que obtiene Nueva Zelanda en el mismo espacio. Nueva Zelanda tiene una ventaja absoluta en la pro¬ 
duction de trigo, y Australia tiene una ventaja absoluta en la production de algodon. En casos como 
este, se dice que los dos palses tienen una ventaja absoluta mutua. 


1 TABLA 20.2 Rendimiento por acre de trigo y algodon Jj 

Nueva Zelanda 

Australia 

Trigo 6 fanegas 

2 fanegas 

Algodon 2 pacas 

6 pacas 


Si no hay actividades comerciales, y cada pals divide sus tierras para obtener unidades iguales de 
production de algodon y trigo, cada uno producira 150 fanegas de trigo y 150 pacas de algodon. Nueva 
Zelanda destina 75 acres al cultivo de algodon, pero tan solo 25 acres al trigo, mientras que Australia 
hace lo opuesto (tabla 20.3). 


TABLA 20.3 Production total de trigo y de algodon suponiendo la ausencia de actividades 
comerciales, una ventaja absoluta mutua y 100 acres disponibles 


Nueva Zelanda Australia 

^ ri 8 ° 25 acres X 6 fanegas/acre = 150 fanegas 75 acresX 2 fanegas/acre = 150 fanegas 

Algodon 75 acres X 2 pacas/acre = 150 pacas 25 acres X 6 pacas/acre = 150 pacas 


Podemos organizar la misma information en forma grafica con base en las fronteras de posibili- 
dades de production de cada pals. En la figura 20.1, la cual presenta las posiciones de los dos palses 
antes del comercio, cada uno esta restringido por sus propios recursos y productividad. Si Australia 
dedica todas sus tierras al cultivo de algodon, lograrla producir 600 pacas de algodon (100 acres X 6 
pacas/acre) y nada de trigo; si dedica toda su tierra al trigo, producirla 200 fanegas de trigo (100 acres 
X 2 fanegas/acre) y nada de algodon. Lo opuesto es verdad en el caso de Nueva Zelanda. Recuerde del 
capltulo 2 que la frontera de las posibilidades de production de un pals representa todas las combina- 
ciones de bienes que puede producir, considerando sus recursos y el estado de la tecnologla. Cada pals 
debe elegir un punto a lo largo de su curva de posibilidades de production. 

Cuando los dos palses tienen una ventaja absoluta en la elaboration de un producto, es facil ver 
que la especializacion y el comercio beneficiaran a ambos. Australia deberla producir algodon, y Nueva 
Zelanda deberla producir trigo. Si Nueva Zelanda destina toda su tierra a la production de trigo, 
obtiene 600 fanegas; si Australia destina toda su tierra a la production de algodon, obtiene 600 pacas. 
Un acuerdo para comercializar 300 fanegas de trigo por 300 pacas de algodon duplicarla el consumo 
tanto de trigo como de algodon en ambos palses. (Recuerde, antes del comercio, ambos palses pro- 
duclan 150 fanegas de trigo y 150 pacas de algodon. Despues del comercio, cada pals tendra 300 fane¬ 
gas de trigo y 300 pacas de algodon para el consumo. Las cifras finales de production y comercio se 
presentan en la tabla 20.4 y la figura 20.2). El comercio capacita a ambos palses para desplazarse mas 
alia de sus restricciones anteriores de recursos y productividad. 

Las ventajas de la especializacion y el comercio parecen evidentes cuando un pals es tecnologica- 
mente superior para elaborar un producto y otro pals es tecnologicamente superior para elaborar 
algun otro. Sin embargo, tomemos el caso en el cual un pals tiene una ventaja absoluta en la produc¬ 
tion de ambos bienes. 
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FIGURA 20.1 Fronteras de posibilidad de produccion para Australia y Nueva Zelanda antes del 
comercio 

En ausencia de actividad comercial, los pafses estan restringidos por sus propios recursos y productividad. 


TABLA 20.4 Produccion y consumo de trigo y algodon despues de la especializacion 



Produccion 


Consumo 

Nueva Zelanda 

Australia 

Nueva Zelanda 

Australia 

Trigo 

100 acres X 

0 acres 

Trigo 

300 fanegas 

300 fanegas 


6 fanegas/acre 






600 fanegas 

0 




Algodon 

0 acres 

100 acres X 6 pacas/acre 

Algodon 

300 pacas 

300 pacas 


0 

600 pacas 





Australia 



Trigo (fanegas) 


Nueva Zelanda 



▲ FIGURA 20.2 Ampliacion de posibilidades despues del comercio 

El comercio permite que ambos pafses se desplacen mas alia de sus propias restricciones de recursos, es 
decir, mas alia de sus fronteras individuales de posibilidades de produccion. 
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La economfa mundial 


Ganancias derivadas de una ventaja comparativa La tabla 20.5 incluye diferentes 
cifras de rendimiento de la tierra para Nueva Zelanda y Australia. Ahora, Nueva Zelanda tiene una 
ventaja absoluta considerable en la produccion tanto de algodon como de trigo, ya que con 1 acre de 
tierra obtiene 6 veces la cantidad de trigo y 2 veces la cantidad de algodon que produce Australia a partir 
de esa misma extension de terreno. Ricardo argumentarla que la especializacion y el comercio son 
todavia mutuamente beneficos. 


TABLA 20.5 Rendimiento por acre de trigo y algodon 

Nueva Zelanda 

Australia 

Trigo 6 fanegas 

Algodon 6 pacas 

1 fanega 

3 pacas 


Una vez mas, las preferencias implican un consumo de iguales unidades de algodon y trigo en 
ambos palses. En la ausencia de comercio, Nueva Zelanda dividirla sus 100 acres disponibles de una 
manera uniforme, o 50/50, entre las dos cosechas. El resultado serlan 300 pacas de algodon y 300 fane- 
gas de trigo. Australia dividirla su terreno en una proportion 75/25. La tabla 20.6 indica que la produc¬ 
cion final en Australia serla de 75 pacas de algodon y 75 fanegas de trigo. (Recuerde, suponemos que 
en cada pals, la gente consume cantidades iguales de algodon y trigo). Una vez mas, antes de que ocu- 
rra cualquier intercambio comercial, cada nation esta restringida por su propia curva nacional de 
posibilidades de produccion. 


TABLA 20.6 Produccion total de trigo y algodon suponiendo la ausencia 
de comercio y 100 acres disponibles 



Nueva Zelanda 

Australia 

Trigo 

50 acres X 6 fanegas/acre 

75 acres X 1 fanega/acre 


300 fanegas 

75 fanegas 

Algodon 

50 acres X 6 pacas/acre 

25 acres X 3 pacas/acre 


300 pacas 

75 pacas 


Imagine que nos encontramos en una reunion de representantes comerciales de ambos palses. 
Como consejero especial, se pide a David Ricardo que demuestre que el comercio beneficia a ambos 
palses. El divide su demostracion en tres etapas, las cuales se resumen en la tabla 20.7. Para que Ricardo 
tenga razon acerca de las ganancias derivadas de la especializacion, debe ser verdad que el desplaza- 
miento de recursos en torno a los dos palses genera mas de las 375 fanegas de trigo y pacas de algodon 
que se obtenlan antes de la especializacion. Para ver como se maneja esto, iremos por etapas. 


TABLA 20.7 Obtencion de una 
ventaja absoluta 

ganancia derivada del comercio 

cuando un pals 

tiene una doble 

ETAPA1 


ETAPA 2 

Nueva Zelanda 

Australia 


Nueva Zelanda 

Australia 

Trigo 50 acres X 6 

0 acres 

Trigo 

75 acres X 6 

0 acres 

fanegas/acre 



fanegas/acre 


300 fanegas 

0 


450 fanegas 

0 

Algodon 50 acres X 

100 acres X 

Algodon 

25 acres X 

100 acres X 

6 pacas/acre 

3 pacas/acre 


6 pacas/acre 

3 pacas/acre 

300 pacas 

300 pacas 


150 pacas 

300 pacas 


ETAPA3 


Nueva Zelanda 

Australia 

100 fanegas ( 

comercio) 

350 fanegas 

(despues del 

100 fanegas 
comercio) 


200 pacas (comercio) 


Algodon 350 pacas 100 pacas 

(despues del comercio) 
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En la etapa 1 dejemos que Australia desplace la totalidad de sus tierras hacia la production de 
algodon, donde se encuentra en menor desventaja. De este modo, Australia producirla 300 pacas 
de algodon, como se indica en la etapa 1 de la tabla 20.7. Ahora la pregunta es si Ricardo nos puede ayudar 
a usar la tierra de Nueva Zelanda para anadir al menos 75 pacas de algodon al total, al tiempo que produce 
mas de las 375 fanegas originales de trigo. En la etapa 2, Ricardo aconseja a Nueva Zelanda que use 25 acres 
para cultivar algodon y 75 acres para cultivar trigo. Con esa asignacion de la tierra, Nueva Zelanda pro¬ 
duce 450 fanegas de trigo (mucho mas que el total que producen ambos palses cuando no hay especiali- 
zacion) y 150 pacas de algodon, dejandonos tambien con 450 pacas de algodon. ;La especializacion ha 
aumentado la produccion mundial tanto de trigo como de algodon en 75 unidades! Con la presencia del 
comercio, como se registra en la etapa 3 para el caso en el cual ambos palses prefieren un consumo equita- 
tivo de los dos bienes, ambas naciones se pueden encontrar en una mejor position que antes. 

^Por que funciona el plan de Ricardo? Para entender por que funciona el esquema de 
David Ricardo, volvamos a la definition de ventaja comparativa. 

El costo real de producir algodon esta determinado por el trigo que se debe sacrificar para produ- 
cirlo. Cuando pensamos en el costo de esta manera, es menos costoso producir algodon en Australia que pro- 
ducirlo en Nueva Zelanda, aun cuando un acre de terreno produzca mas algodon en Nueva Zelanda. 
Considere el “costo” de 3 pacas de algodon en los dos palses. En terminos del costo de oportunidad, 
3 pacas de algodon en Nueva Zelanda cuestan 3 fanegas de trigo; en Australia, 3 pacas de algodon cues- 
tan unicamente una fanega de trigo. Ya que 1 acre de tierra australiana produce 3 pacas, para obtener 
3 pacas, un australiano debe transferir 1 acre de tierra de la produccion de trigo al cultivo de algodon. 
Como 1 acre de tierra produce una fanega de trigo, la perdida de 1 acre de algodon implica la perdida de 
1 fanega de trigo. Australia tiene una ventaja comparativa en la produccion de algodon porque su costo 
de oportunidad, en terminos de trigo, es mas bajo que el de Nueva Zelanda. Esto se ilustra en la figura 20.3. 

En oposicion, Nueva Zelanda tiene una ventaja comparativa en la produccion de trigo. Una uni- 
dad de trigo en Nueva Zelanda tiene un costo de 1 unidad de algodon, mientras que una unidad de 
trigo en Australia tiene un costo de 3 unidades de algodon. Cuando los palses se especializan en la ela¬ 
boration de bienes en los cuales tienen una ventaja comparativa, maximizan su produccion combi- 
nada y asignan sus recursos de una manera mas eficiente. 

Terminos de intercambio 

Ricardo podrla sugerir diversas opciones para intercambiar trigo y algodon entre los socios comerciales. La 
que acabamos de examinar beneficiaba a ambos socios; en terminos porcentuales, Australia tuvo un desem- 
peno ligeramente mejor. Otras negociaciones podrlan haber sido mas ventajosas para Nueva Zelanda. 

La razon a la cual un pals puede negociar productos nacionales por productos importados se 
conoce como terminos de intercambio. Los terminos de intercambio determinan la manera en que 
las ganancias derivadas del comercio se distribuyen entre los socios comerciales. En el caso que acaba¬ 
mos de considerar, los terminos de intercambio convenidos eran de una fanega de trigo por 2 pacas 
de algodon. Tales terminos de intercambio benefician a Nueva Zelanda, que puede obtener 2 pacas de 
algodon por cada fanega de trigo. Si transfiriera su propia tierra del cultivo de trigo al de algodon, 
obtendrla unicamente una paca de algodon. Los mismos terminos de intercambio benefician a 
Australia, que puede obtener una fanega de trigo por 2 pacas de algodon. Una transferencia directa de 
sus propias tierras la obligarla a renunciar a 3 pacas de algodon por obtener una fanega de trigo. 


“Costo” de oportunidad del trigo “Costo” de oportunidad del algodon 


Pacas de algodon Fanegas de Fanegas de trigo Pacas de 

a las que se renuncia trigo ganadas a las que se renuncia algodon ganadas 


Nueva 

Zelanda 
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Australia 
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Nueva Zelanda tiene una ventaja 
comparativa en la produccion de trigo 


Australia tiene una ventaja 
comparativa en la produccion de algodon 


terminos de intercambio 

Razon a la cual un pais 
puede negociar los productos 
nacionales por productos 
importados. 


◄ FIGURA 20.3 
Una ventaja comparativa 
significa un menor costo de 
oportunidad 

El costo real del algodon es el 
trigo al que se renuncia para 
obtenerlo. El costo de 3 pacas 
de algodon en Nueva Zelanda 
es de 3 fanegas de trigo (se 
debe transferir medio acre de 
tierra dedicada al trigo al cul¬ 
tivo de algodon; vease la tabla 
20.5). Sin embargo, el costo de 
3 pacas de algodon en 
Australia es tan solo de una 
fanega de trigo. Australia tiene 
una ventaja comparativa sobre 
Nueva Zelanda en la produc- 
cion de algodon, y Nueva 
Zelanda tiene una ventaja com¬ 
parativa sobre Australia en la 
produccion de trigo. 
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tipo de cambio Razon a la 
cual se negocian dos monedas. 
El precio de una moneda en 
terminos de otra. 


Si los terminos de intercambio se modificaran a 3 pacas de algodon por cada fanega de trigo, solo 
Nueva Zelanda se beneficiaria. Con esos terminos de intercambio, todas las ganancias derivadas del 
comercio fluirlan hacia Nueva Zelanda. Esos terminos no benefician a Australia en absoluto porque 
el costo de oportunidad de producir trigo en forma local es exactamente el mismo que el costo del comer¬ 
cio: una fanega de trigo cuesta 3 pacas de algodon. Si los terminos de intercambio fueran distintos 
(una paca de algodon por cada fanega de trigo) tan solo se beneficiaria Australia. Nueva Zelanda no 
gana nada porque, de hecho, a esa razon puede hacer la sustitucion entre algodon y trigo. Sin embargo, 
para obtener una fanega de trigo del cultivo nacional, Australia debe renunciar a 3 pacas de algodon, y la 
existencia de terminos de intercambio de uno a uno harla al trigo mucho menos costoso para Australia. 

Ambas partes deben tener algo que ganar para que el comercio se lleve a cabo. En este caso, se 
puede ver que tanto Australia como Nueva Zelanda ganaran cuando los terminos de intercambio 
se establezcan entre 1:1 y 3:1, de algodon a trigo. 

Tipos de cambio 

Los ejemplos analizados hasta este momento demuestran que el comercio puede dar como resultado 
ganancias para ambas partes. Cuando el comercio es fibre, es decir, cuando no esta obstaculizado por 
barreras que instituyen los gobiernos, los patrones de comercio y los flujos comerciales son el resultado 
de una serie de decisiones independientes de miles de importadores y exportadores, y de millones de 
familias y companlas privadas. 

Las familias deciden si van a comprar un Toyota o un Chevrolet, y las empresas privadas deciden 
si compran maquinas herramienta fabricadas en Estados Unidos o en Taiwan, o si les conviene adqui- 
rir acero bruto producido en Alemania o en Pittsburgh. 

Pero, ^como surge realmente este comercio? Antes de que un ciudadano de un pals pueda adqui- 
rir un producto fabricado en otro pals o vendido por alguien de otro pals, se debe llevar a cabo un 
intercambio monetario. Considere el caso de Shane, quien compra un Toyota a un distribuidor ubi- 
cado en Boston. El paga en dolares, pero los obreros japoneses que fabrican el automovil reciben sus 
salarios en yenes. En algun punto entre el comprador del automovil y el productor, se debe realizar un 
intercambio de divisas. Es probable que el distribuidor regional tome el pago en dolares y los convierta 
a yenes antes de remitir los fondos a Japon. 

Para comprar un bien producido en el extranjero, un consumidor, o un intermediario, tiene que 
comprar moneda extranjera. El precio del Toyota de Shane depende del precio del automovil expre- 
sado en yenes y del precio del yen en dolares. Es probable que usted conozca muy bien los pormenores 
del intercambio de divisas si ha viajado alguna vez a otro pais. 

En junio de 2010, la libra esterlina tenia un valor de $1.48. Suponga ahora que usted se encuentra 
en Londres y que se dispone a cenar. En el menu se incluye una atractiva botella de vino cuyo costo es 
de 15 libras. ^Como puede determinar si querra comprarla? Usted sabe lo que los dolares podran com¬ 
prar en Estados Unidos, asi que tendra que convertir el precio a dolares. Cada libra tiene un costo de 
$1.48, de manera que 15 libras le costaran $1.48 X 15 = $22.20. 

El atractivo de los bienes extranjeros para los compradores locales y de los bienes locales para los 
compradores extranjeros depende en parte del tipo de cambio, la razon a la cual se negocian dos 
monedas. En mayo de 2008, la libra esterlina tenia un valor de $1.97, y esa misma botella de vino 
habria costado $29.55. 

Para entender los patrones comerciales que resultan de las acciones de cientos de miles de com¬ 
pradores y vendedores independientes (familias y empresas), debemos saber algo acerca de los factores 
que determinan los tipos de cambio. La determination del tipo de cambio es muy complicada. Sin 
embargo, aqui podemos demostrar dos cosas. Primero, para cualquier par de paises, existe un rango de 
tipos de cambio que pueden conducir automaticamente a que ambos paises obtengan las ganancias 
derivadas de la especializacion y la ventaja comparativa. Segundo, dentro de ese rango, el tipo de cam¬ 
bio determinara que pais gana mas a partir del comercio. En sintesis, los tipos de cambio determinan 
los terminos de intercambio. 

El comercio y los tipos de cambio en un mundo de dos paises y dos bienes 

Consideremos primero un modelo sencillo de dos paises y dos bienes. Suponga que tanto Estados 
Unidos como Brasil producen unicamente dos bienes: madera en bruto y acero laminado. La tabla 20.8 
incluye los precios actuales de ambos bienes desde la perspectiva de los compradores nacionales. En 
Brasil la madera tiene un precio de 3 reales (R) por pie, y el acero tiene un precio de 4 reales por metro. 
En Estados Unidos la madera tiene un costo de $1 por pie y el acero tiene un costo de $2 por metro. 


TABLA 20.8 

Precios nacionales de la madera (por pie) y el acero 
laminado (por metro) en Estados Unidos y Brasil 


Estados Unidos 

Brasil 

Madera 

$i 

3 Reales 

Acero laminado 

$2 

4 Reales 
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Suponga que los compradores estadounidenses y brasilenos tienen la option de comprar en el 
mercado domestico o de importar para satisfacer sus necesidades. Las opciones que ellos elijan depen- 
deran del tipo de cambio. Por el momento, ignoraremos los costos de transporte entre los palses y 
supondremos que los productos brasilenos y estadounidenses son de la misma calidad. 

Partamos del supuesto de que el tipo de cambio es de $1 = 1 R. Desde el punto de vista de los 
compradores estadounidenses, ni el acero brasileno ni la madera brasilena son competitivos a este tipo 
de cambio. Un dolar compra un pie de madera en Estados Unidos, pero si se convierte a reales, com- 
prara unicamente un tercio de un pie del producto. El precio de la madera brasilena para un estadou- 
nidense es de $3 porque necesitara $3 para comprar los 3 reales necesarios. De manera similar, $2 
compran un metro de acero laminado en Estados Unidos, pero los mismos $2 compran tan solo la 
mitad de un metro de acero brasileno. El precio del acero brasileno para un estadounidense es de $4, el 
doble del precio del acero que se produce en el mercado nacional. 

Sin embargo, a este tipo de cambio, los brasilenos encuentran que el acero y la madera producidos en 
Estados Unidos son menos costosos que el acero y la madera producidos en Brasil. La madera nacional 
en Brasil tiene un costo de 3 reales, pero 3 reales compran $3, los cuales permiten adquirir 3 veces la misma 
cantidad de madera en Estados Unidos. De forma analoga, el acero tiene un costo de 4 reales a nivel nacio¬ 
nal, pero 4 reales compran $4, los cuales permiten adquirir el doble de acero producido en Estados Unidos. 

A un tipo de cambio de $ 1 = 1 R, Brasil importara acero y madera, y Estados Unidos no importara nada. 

Sin embargo, suponga ahora que el tipo de cambio es de 1 R = $0.25. Esto significa que un dolar 
compra 4 reales. A este tipo de cambio, los brasilenos compran madera y acero en el mercado domes¬ 
tico, y los estadounidenses importan ambos bienes. A este tipo de cambio, los estadounidenses deben 
pagar un dolar por un pie de madera estadounidense, pero se puede obtener la misma cantidad de 
madera en Brasil por el equivalente de $0.75. (Como un real tiene un costo de $0.25, se pueden com¬ 
prar 3 reales en $0.75). De manera similar, el acero que cuesta $2 por metro en Estados Unidos le 
cuesta a un estadounidense la mitad de esa cantidad en Brasil porque $2 compran 8 reales, los cuales 
permiten adquirir 2 metros de acero brasileno. A1 mismo tiempo, los brasilenos no estan interesados 
en importar porque ambos bienes son mas baratos cuando se compran a un productor local. En este 
caso, Estados Unidos importa ambos bienes, y Brasil no importa nada. 

Hasta ahora podemos observar que al tipo de cambio de$l = lRy$l=4R, conseguimos que el 
comercio fluya unicamente en una direction. Intentemos ahora con un tipo de cambio de $1 =2R,o 
1 R = $0.50. Primero, los brasilenos compraran madera en Estados Unidos. La madera brasilena tiene 
un costo de 3 reales por pie, pero 3 reales compran $1.50, lo cual es suficiente para comprar 1.5 pies de 
madera estadounidense. Los compradores de Estados Unidos encontraran que la madera brasilena es 
demasiado costosa, pero Brasil importara madera de Estados Unidos. Sin embargo, a este mismo tipo 
de cambio, los compradores brasilenos y estadounidenses seran indiferentes entre el acero brasileno 
y el acero estadounidense. Para los compradores estadounidenses, el acero producido a nivel nacio¬ 
nal tiene un costo de $2. Como $2 compran 4 reales, un metro de acero brasileno importado tambien 
tiene un costo de $2. Los compradores brasilenos tambien encuentran que el acero tiene un costo de 4 
reales, independientemente de que se produzca en las plantas nacionales o se importe. Asi, es probable 
que no haya ningun comercio con el acero. 

^Que sucedera si el tipo de cambio se modifica de modo que $1 compre 2.1 R? Aunque la madera 
estadounidense es todavla mas barata tanto para los brasilenos como para los estadounidenses, el 
acero de Brasil empieza a ser atractivo para los compradores estadounidenses. El acero producido en 
Estados Unidos tiene un costo de $2 por metro, pero $2 compran 4.2 reales, los cuales permiten adqui¬ 
rir mas de un metro de acero laminado en Brasil. Cuando $1 compra mas de 2 reales, el comercio 
empieza a fluir en ambas direcciones: Brasil importara madera, y Estados Unidos importara acero. 

Si se examina la tabla 20.9 con cuidado, se observara que el comercio fluye en ambas direcciones 
mientras el tipo de cambio se estabilice entre $1 = 2 Ry$l = 3R. Dicho de la manera opuesta, el 
comercio fluira en ambas direcciones si el precio de un real se encuentra entre $0.33 y $0.50. 


1 TABLA 20.9 

Flujos de comercio determinados por los tipos de cambio j 

Tipo de cambio 

Precio de un real 

Resultado 

$1 = 1 R 

$ 1.00 

Brasil importa madera y acero. 

$1 = 2R 

.50 

Brasil importa madera. 

$1 = 2.1 R 

.48 

Brasil importa madera; Estados Unidos importa acero. 

$1 = 2.9 R 

.34 

Brasil importa madera; Estados Unidos importa acero. 

$1 = 3 R 

.33 

Estados Unidos importa acero. 

$1 = 4R 

.25 

Estados Unidos importa madera y acero. 


Tipos de cambio y ventaja comparativa Si el mercado cambiario impulsa el tipo de cam¬ 
bio a cualquier cantidad entre 2 y 3 reales por dolar, los palses se ajustaran de manera automatica y la 
ventaja comparativa se materializara. A estos tipos de cambio, los compradores estadounidenses 
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empiezan a comprar todo su acero en Brasil. La industria del acero estadounidense se encuentra en 
problemas. Las plantas cierran, y los empleados de Estados Unidos empiezan a cabildear a favor de una 
proteccion arancelaria contra el acero brasileno. A1 mismo tiempo, la industria maderera de Estados 
Unidos tiene un buen desempeno, impulsada por una fuerte demanda de exportaciones por parte de 
Brasil. El sector maderero se expande. Los recursos, incluyendo el capital y el trabajo, se ven atraidos 
hacia la produccion de madera. 

En Brasil ocurre lo opuesto. La industria maderera local sufre de perdidas cuando la demanda de 
las exportaciones se evapora y los brasilenos recurren a las importaciones de madera estadounidense 
mas barata. En Brasil las companias madereras recurren al gobierno y solicitan proteccion contra la 
madera de Estados Unidos, que es mas barata. Sin embargo, los productores de acero de Brasil se sien- 
ten complacidos. No solamente suministran para satisfacer el 100% de la demanda nacional de acero, 
sino que tambien venden su producto a compradores estadounidenses. La industria del acero se 
expande, y la industria maderera se contrae. Los recursos, incluyendo el trabajo, fluyen hacia la indus¬ 
tria del acero. 

Teniendo presente este escenario de expansion y contraction, observemos nuevamente nuestra 
definition original de ventaja comparativa. Si suponemos que los precios reflejan el uso de los recur¬ 
sos y que estos se pueden transferir de un sector a otro, podemos calcular el costo de oportunidad del 
acero y la madera en ambos paises. En Estados Unidos la produccion de un metro de acero laminado 
consume el doble de recursos que consume la produccion de un pie de madera. Suponiendo que es 
posible transferir los recursos, el costo de oportunidad de un metro de acero es de 2 pies de madera 
(tabla 20.8). En Brasil un metro de acero usa recursos que tienen un costo de 4 reales, mientras que 
una unidad de madera tiene un costo de 3 reales. Producir un metro de acero significa sacrificar tan 
solo cuatro tercios (o lV 3 ) pies de madera. Como el costo de oportunidad de un metro de acero (en ter- 
minos de la madera) es mas bajo en Brasil, decimos que Brasil tiene una ventaja comparativa en la pro¬ 
duccion de acero. 

Por otro lado, considere el costo de oportunidad de la madera en los dos paises. El incremento de 
la produccion de madera en Estados Unidos requiere sacrificar medio metro de acero por cada pie 
de madera (la produccion de un metro de acero consume $2 de recursos, mientras que la produc¬ 
cion de un pie de madera requiere tan solo $1 de recursos). Sin embargo, cada pie de madera produ- 
cida en Brasil requiere sacrificar tres cuartos de metro de acero. Como el costo de oportunidad de 
la madera es mas bajo en Estados Unidos, este pais tiene una ventaja comparativa en la produccion 
de madera. Si los tipos de cambio se cotizan dentro del rango correcto, el fibre mercado impulsara a 
cada pais para que transfiera los recursos hacia aquellos sectores en los que goza de una ventaja com¬ 
parativa. Solamente un pais con una ventaja comparativa podra lograr que sus productos sean compe- 
titivos en los mercados mundiales. 


dotacion de factores La 

cantidad y calidad del 
trabajo, la tierra y los 
recursos naturales de un pai's. 

teorema de Heckscher-Ohlin 

Teona que explica la 
existencia de la ventaja 
comparativa de determinado 
pai's en funcion de su 
dotacion de factores: un pai's 
tiene una ventaja 
comparativa en la 
produccion de un bien si esta 
relativamente bien dotado de 
los insumos que se usan de 
manera intensiva en la 
elaboration de ese bien. 


Fuentes de la ventaja comparativa 

La especializacion y el comercio pueden beneficiar a todos los socios comerciales, incluso a aquellos 
que sean productores ineficientes en un sentido absoluto. Si los mercados son competitivos y si los mer¬ 
cados de los tipos de cambio estan vinculados con el intercambio de bienes y servicios, los paises se 
especializaran en la elaboration de aquellos productos en los cuales tengan una ventaja comparativa. 

Hasta ahora, no hemos mencionado cuales son las fuentes de la ventaja comparativa. iQue deter- 
mina si un pais tiene una ventaja comparativa en la fabrication de manufactura pesada o en la agricul- 
tura? ^Que explica los flujos reales de comercio que se observan alrededor del mundo? Varias teorias y 
trabajos empiricos sobre el comercio international han delineado algunas respuestas. La mayoria de los 
economistas consideran que la dotacion de factores (es decir, la cantidad y calidad del trabajo, la tierra 
y los recursos naturales de un pais) constituye la principal fuente de ventajas comparativas. Las dotacio- 
nes de factores parecen explicar una portion significativa de los patrones reales en el comercio mundial. 


Teorema de Heckscher-Ohlin 

Eli Heckscher y Bertil Ohlin, dos economistas suecos cuya obra se ubica en la primera mitad del siglo 
xx, expandieron y precisaron la teoria de la ventaja comparativa de Ricardo. El teorema de 
Heckscher-Ohlin vincula la teoria de la ventaja comparativa con las dotaciones de factores. Supone 
que los productos se pueden elaborar usando diferentes proporciones de insumos y que estos ultimos 
se pueden desplazar entre los sectores de cada economia, pero no entre las economias. Segun este teo¬ 
rema, un pais tiene una ventaja comparativa en la produccion de un bien si esta relativamente bien 
dotado de los insumos que se usan de manera intensiva en la elaboration de ese bien. 
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Esta idea es sencilla. Un pais con una gran extension de tierras fertiles probablemente tenga una 
ventaja comparativa en la agricultura. Un pais con una gran cantidad de capital acumulado quiza 
tenga una ventaja comparativa en la manufactura pesada. Un pais bien dotado de capital humano tal 
vez tenga una ventaja comparativa en bienes altamente tecnicos. 


Otras explicaciones para los flujos comerciales observados 

La ventaja comparativa no es la unica razon por la cual los paises participan en el comercio. No explica 
por que muchas naciones importan y exportan los mismos tipos de bienes. Estados Unidos, por ejem- 
plo, exporta e importa automoviles. 

Del mismo modo que las industrias dentro de un pais diferencian sus productos para captar el 
mercado nacional, tambien diferencian sus productos para complacer a la amplia variedad de prefe- 
rencias que existen en todo el mundo. La industria automotriz de Japon, por ejemplo, comenzo a 
fabricar autos compactos y eficientes en el consumo de combustible mucho antes que los productores 
de automoviles estadounidenses. A1 hacerlo, la industria japonesa de automoviles desarrollo un 
cumulo de experiencia en la fabrication de productos que generaran una considerable lealtad de 
marca. Los BMW, que se producen sobre todo en Alemania, y los Volvo, que se fabrican principal- 
mente en Suecia, tambien tienen sus seguidores en muchos paises. Del mismo modo que la diferencia- 
cion del producto es una respuesta natural a las diversas preferencias que existen dentro de una 
economia, tambien es una respuesta natural a las diversas preferencias que existen entre las economias. 
Paul Krugman realizo algunos de los trabajos pioneros en esta area, los cuales se identifican bajo el ter- 
mino de “nueva teoria del comercio”. 

La nueva teoria del comercio tambien se basa en la idea de ventaja comparativa. Si los japoneses 
desarrollaron habilidades y conocimientos que les dieron una ventaja en la production de automovi¬ 
les eficientes en el consumo de combustible, ese conocimiento se puede concebir como un tipo muy 
especifico de capital que no esta actualmente disponible para otros productores. La compania Volvo 
invirtio en una forma de capital intangible denominada credito mercantil (goodwill). El credito mer- 
cantil, el cual puede provenir del establecimiento de una reputation en cuanto a seguridad y calidad a 
lo largo de los anos, es una fuente de la ventaja comparativa que garantiza las ventas de los Volvo en el 
mercado internacional. Algunos economistas distinguen entre las ganancias que provienen de las ven- 
tajas comparativas adquiridas y las que se derivan de las ventajas comparativas naturales. 


Barreras comerciales: Aranceles., subsidios 
a la exportacion y cuotas 

Las barreras comerciales —tambien denominadas obstaculos para el comercio — asumen muchas for¬ 
mas. Las tres formas mas comunes son los aranceles, los subsidios a la exportacion y las cuotas. Todas 
estas son formas de proteccionismo que defienden a algun sector de la economia contra la competen- 
cia del extranjero. 

Un arancel es un impuesto sobre las importaciones. El arancel promedio sobre las importaciones 
hacia Estados Unidos es inferior al 5%. Ciertos articulos protegidos tienen aranceles mucho mas altos. 
Por ejemplo, en 2009, el presidente Obama impuso un arancel del 35% sobre las importaciones de 
neumaticos provenientes de China. 

Los subsidios a las exportaciones, esto es, los pagos que hace el gobierno a empresas nacionales 
para fomentar las exportaciones, tambien pueden actuar como una barrera para el comercio. Una de 
las disposiciones de las leyes del maiz que estimularon las reflexiones de Ricardo era un subsidio a la 
exportacion que el gobierno britanico pagaba de manera automatica a los agricultores cuando el pre- 
cio del grano disminuia por debajo de un cierto nivel especificado. El subsidio sirvio para mantener 
los precios nacionales a un nivel alto, pero inundo al mercado mundial con cereales subsidiados de 
precio bajo. Los agricultores extranjeros que no recibian subsidios se vieron forzados a salir del mer¬ 
cado internacional ante la existencia de dichos precios artificialmente bajos. 

Los subsidios a la agricultura siguen siendo parte del panorama comercial internacional de la 
actualidad. Muchos paises continuan apaciguando a sus agricultores mediante fuertes subsidios a las 
exportaciones de productos agricolas. El poder politico del sector agricola de muchas naciones ha 
tenido un efecto importante sobre las negociaciones recientes del comercio internacional encaminadas 
a la reduction de las barreras comerciales. El predominio de subsidios para la agricultura en el mundo 
desarrollado se ha convertido en un tema que concentra la atencion de los paises menos desarrollados 
a medida que se esfuerzan por competir en el mercado mundial. Muchas naciones africanas, en par¬ 
ticular, tienen una ventaja comparativa en materia de tierras agricolas. Sin embargo, al producir bienes 
agricolas para las exportaciones al mercado mundial, deben competir con los alimentos que se produ¬ 
cen en granjas fuertemente subsidiadas en Europa y Estados Unidos. Francia tiene subsidios para la 


proteccionismo La practica 
de proteger a un sector de la 
economia contra la 
competencia externa. 

arancel Impuesto sobre las 
importaciones. 

subsidios a la exportacion 

Pagos que hace el gobierno a 
las empresas nacionales para 
fomentar las exportaciones. 
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dumping Practica comercial 
que consiste en vender 
productos de una empresa o 
una industria en el mercado 
mundial a precios inferiores a 
su costo de produccion. 


cuota Limitequese 
establece a la cantidad de 
importaciones. 


Ley Smoot-Hawley Ley 

arancelaria de Estados 
Unidos de la decada de 
1930, la cual establecio los 
aranceles mas altos en la 
historia de Estados Unidos 
(del 60%). Desato unaguerra 
comercial internacional y 
ocasiono una depresion en el 
comercio que con frecuencia 
se considera una de las 
causas de la depresion 
mundial de la decada de 
1930. 

Acuerdo General sobre 
Aranceles y Comercio (GATT) 

Acuerdo internacional 
firmado por Estados Unidos 
y otros 22 pai'ses en 1947 
para promover la libera¬ 
lization del comercio exterior. 

Organization Mundial del 
Comercio (OMC) Foro de 
negotiation que se ocupa 
de las normas mundiales que 
rigen el comercio entre las 
naciones. 

Agenda de Desarrollo de 
Doha Iniciativa de la 
Organizacion Mundial del 
Comercio que se concentra 
en diversos asuntos 
relacionados con el comercio 
y el desarrollo. 


agricultura particularmente altos, los cuales —argumenta el gobierno fiances— ayudan a preservar su 
herencia rural. Sin embargo, un efecto colateral de esos subsidios es que hacen mas dificil que algunas de 
las naciones mas pobres del mundo compitan. Algunos afirman que si las naciones desarrolladas eli- 
minaran sus subsidios agricolas, esto tendrla un efecto positivo mucho mayor sobre las economlas de 
las naciones africanas que el efecto que logran actualmente los programas de ayuda caritativa. 

Un aspecto que esta estrechamente relacionado con los subsidios es el dumping. El dumping ocurre 
cuando una empresa o una industria venden sus productos en el mercado mundial a precios inferiores 
a su costo de produccion. Las acusaciones de dumping con frecuencia las inicia un productor nacional 
que considera ser vlctima de una competencia injusta. En Estados Unidos, las acusaciones de dumping 
se presentan ante la Comision de Comercio Internacional. En 2007, por ejemplo, un pequeno produc¬ 
tor de papel termico acuso a China y Alemania de dumping. En 2006 la Union Europea acuso a China de 
practicas de dumping en el sector del calzado. En 2009 China interpuso acusaciones de dumping contra 
los productores estadounidenses de polio. En ocasiones es dificil determinar si realmente han ocu- 
rrido practicas de dumping. Los productores estadounidenses argumentan que las empresas extranjeras 
que practican dumping, eliminan a los competidores locales y posteriormente aumentan los precios, 
lo que perjudica a los consumidores. Los exportadores extranjeros, por otra parte, afirman que sus pre¬ 
cios son bajos simplemente porque sus costos son bajos; de esta manera, niegan haber practicado dum¬ 
ping. La determination de los costos de produccion del papel termico aleman o del calzado chino no es 
facil. En este ultimo caso, por ejemplo, el gobierno chino senalo que la produccion de calzado se basa en 
un uso muy intensivo del trabajo y que, como los salarios en ese pais son bajos, no debe ser una sorpresa 
que el producto final sea muy barato. En otras palabras, los chinos aseguran que el calzado es un ejem¬ 
plo de la aplicacion de la teoria de la ventaja competitiva y no de un dumping predatorio. 

Una cuota es un limite que se establece a la cantidad de importaciones. Las cuotas pueden ser 
obligatorias o voluntarias, y pueden ser el resultado de una legislation o de una negociacion con 
gobiernos extranjeros. La cuota voluntaria mejor conocida, o “restriction voluntaria”, se negocio 
con el gobierno japones en 1981. Japon estuvo de acuerdo en reducir sus exportaciones de automoviles 
a Estados Unidos en un 7.7%, del nivel de 1.82 millones de unidades registrado en 1980 a 1.68 millo- 
nes de unidades. Muchas cuotas limitan el comercio alrededor del mundo en la actualidad. Tal vez el 
caso reciente mejor conocido sea la cuota sobre textiles que la Union Europea impuso en agosto de 
2005 sobre las importaciones procedentes de China en ese sector. Como China habia violado las cuo¬ 
tas que se habian establecido anteriormente en ese ano, la Union Europea bloqueo la entrada de los 
textiles chinos al Viejo Continente; en consecuencia, mas de 100 millones de prendas de vestir se 
amontonaron en los puertos europeos. 


Polfticas comerciales de Estados Unidos, el GATT y la OMC 

Estados Unidos ha sido una nation con altos aranceles; durante gran parte de su historia, sus tarifas 
arancelarias, en promedio, rebasan el 50%. Los aranceles mas altos estuvieron en vigor durante la Gran 
Depresion, instaurados por la Ley Smoot-Hawley, que llevo la tasa arancelaria promedio al 60% en 
1930. La Ley Smoot-Hawley desencadeno una guerra comercial a nivel internacional cuando los socios 
comerciales de Estados Unidos respondieron estableciendo sus propios aranceles. Muchos economis- 
tas afirman que la desaceleracion en el comercio que se presento despues fue una de las causas de la 
depresion mundial de la decada de 1930. 1 

En 1947 Estados Unidos y 22 naciones mas estuvieron de acuerdo en reducir las barreras comer¬ 
ciales. Asi, se establecio una organizacion para promover la liberalization del comercio exterior. El 
Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (General Agreement on Tariffs and Trade, GATT) 
tuvo mucho exito en ayudar a reducir los niveles de los aranceles y fomentar el comercio. En 1986 el 
GATT patrocino una ronda de conversaciones mundiales de comercio, conocida como Ronda de 
Uruguay, la cual se enfoco en el objetivo de reducir mas las barreras comerciales. Despues de muchos 
debates, la Ronda de Uruguay fue aprobada por el Congreso de Estados Unidos en 1993 y se convirtio 
en un modelo para los acuerdos comerciales multilaterales. 

En 1995 se fundo la Organizacion Mundial del Comercio (OMC) como un foro de negociaciones 
que se ocupa de las normas mundiales del comercio establecidas en el marco del GATT y otros acuerdos. 
Es una institution clave para facilitar un comercio mas fibre entre las naciones y dirimir las disputas 
comerciales. La OMC esta integrada por 153 naciones y actua como un foro de negociacion para los pai- 
ses que tratan de resolver las complejidades del comercio en el marco de la Ronda de Uruguay y otros 
acuerdos. En este momento, la OMC es la institution central para promover y facilitar el fibre comercio. 

Si bien la OMC se fundo para fomentar el fibre comercio, sus paises miembros tienen claramente 
diferentes incentivos cuando enfrentan disputas comerciales. En anos recientes se han manifestado 
las diferencias entre paises desarrollados y emergentes. En 2001, durante una reunion de la OMC en 
Doha, Qatar, la OMC lanzo una nueva iniciativa, la Agenda de Desarrollo de Doha, para tratar algu¬ 
nos asuntos relacionados con el comercio y el desarrollo. En 2007 la Agenda de Desarrollo de Doha 
continuo las discusiones sobre los subsidios a la agricultura que se expusieron anteriormente en este 


1 Vease la obra de Charles Kindleberger, The World in Depression 1929-1939 (Londres: Allen Lane, 1973). 
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capltulo. Los paises menos desarrollados, encabezados por las naciones de Africa subsahariana, buscan 
eliminar todos los subsidios agricolas que actualmente pagan Estados Unidos y la Union Europea. Por 
su parte, la UE ha tratado de impulsar a los paises menos desarrollados hacia el logro de mejores poll- 
ticas ambientales como parte de un paquete mas amplio de libre comercio. En 2010 aun no se lograba 
consenso para emitir la declaration de Doha. 

En Estados Unidos la postura general se ha alejado del establecimiento de aranceles y cuotas, para 
dirigirse hacia un comercio mas libre. La Ley de Acuerdos Comerciales Reciprocos de 1934 autorizo al 
presidente para negociar acuerdos comerciales en representation de Estados Unidos. Como parte de 
las negociaciones comerciales, el presidente puede conferir el estatus de nation mas favorecida a socios 
comerciales individuales. Las importaciones provenientes de paises con el estatus de nation mas favo¬ 
recida se gravan a las tarifas arancelarias mas bajas negociadas. Ademas, en anos recientes, varias ron- 
das de negociaciones encaminadas a reducir los aranceles han tenido exito en disminuir las barreras 
comerciales a los niveles mas bajos que jamas se hayan visto. 

A pesar de esta tendencia general hacia un comercio mas libre, en los ultimos 50 anos, la mayoria 
de los presidentes estadounidenses han hecho excepciones para proteger un sector economico u otro. 
Eisenhower y Kennedy restringieron las importaciones de textiles de Japon; Johnson freno las impor¬ 
taciones de carne para proteger a los productores de Texas; Nixon limito las importaciones de acero; 
Reagan restringio la compra de automoviles provenientes de Japon. A principios de 2002, el presidente 
George W. Bush impuso un arancel del 30% sobre el acero importado de la Union Europea. En 2003 la 
OMC determino que esos aranceles eran injustos y dio su anuencia para que la Union Europea impu- 
siera aranceles sobre los productos estadounidenses. Poco tiempo despues, Estados Unidos dio marcha 
atras a los aranceles sobre el acero importado de la Union Europea. Actualmente, Estados Unidos tiene 
altos aranceles sobre el etanol a base de azucar, una fuente de energia que compite con el etanol elabo- 
rado a base de maiz, y sobre los neumaticos importados de China. 

Integracion economica La integration economica ocurre cuando dos o mas naciones se 
unen para constituir una zona de libre comercio. En 1991 la Comunidad Europea (CE, o el Mercado 
Comun) empezo a conformar la zona mas grande de libre comercio de todo el mundo. El proceso de 
integracion economica se initio en diciembre de ese ano, cuando los 12 miembros originales de la CE 
(Reino Unido, Belgica, Francia, Alemania, Italia, los Paises Bajos, Luxemburgo, Dinamarca, Grecia, 
Irlanda, Espana y Portugal) firmaron el Tratado de Maastricht. Dicho tratado anunciaba la termina¬ 
tion de controles fronterizos, la introduction de una moneda comun, el fin de los aranceles, y la coor¬ 
dination entre paises para tratar asuntos monetarios y politicos. La Union Europea (UE), como se 
llama ahora a la CE, tiene 27 miembros (para conocer la lista completa, vease el resumen, p. 429). El 
1 de enero de 1993 se eliminaron todos los aranceles y las barreras comerciales entre los paises miem¬ 
bros de la UE. Los puntos de revision fronterizos se cerraron a principios de 1995. Los ciudadanos 
europeos pueden viajar ahora entre los paises miembros sin necesidad de pasaporte. 

Estados Unidos no forma parte de la Union Europea. Sin embargo, en 1988, Estados Unidos (bajo 
la administration de Reagan) y Canada (bajo el mandato del primer ministro Mulroney) aprobaron el 
Tratado de Libre Comercio entre Estados Unidos y Canada, el cual elimino en 1998 todas las 
barreras comerciales entre ambas naciones, incluyendo los aranceles y las cuotas. 

Durante los ultimos dias de la administration de George H. W. Bush en 1992, Estados Unidos, 
Mexico y Canada firmaron el Tratado de Libre Comercio de America del Norte (TLCAN), en el cual 
los tres paises estuvieron de acuerdo en hacer de Norteamerica una zona de libre comercio. El acuerdo 
elimino todos los aranceles durante un periodo de 10 a 15 anos y suspendio las restricciones sobre la 
mayoria de las inversiones. Durante la campana presidential de 1992 en Estados Unidos, el TLCAN fue 
motivo de debates. Tanto Bill Clinton como George Bush dieron apoyo al acuerdo. Los sindicatos labo- 
rales industriales que consideraron que podrian verse afectados por la existencia de importaciones cre- 
cientes por parte de Mexico (en particular los sindicatos de la industria automotriz) se opusieron al 
acuerdo, mientras que las industrias cuyas exportaciones a Mexico podrian aumentar como resultado 
del acuerdo (por ejemplo, los productores de maquinas herramienta) le dieron su apoyo. Otra preocu- 
pacion era que las companias mexicanas no estaban sujetas a las mismas regulaciones ambientales que 
las empresas estadounidenses y, por lo tanto, estas ultimas podrian desplazarse a Mexico. 

El TLCAN fue ratificado por el Congreso de Estados Unidos a finales de 1993 y entro en vigor el pri¬ 
mer dia de 1994. El Departamento de Comercio de Estados Unidos estimo que como resultado del 
TLCAN, el comercio entre Estados Unidos y Mexico aumento en casi $16,000 millones durante 1994. 
Ademas, las exportaciones de Estados Unidos a Mexico superaron a las importaciones provenientes de 
Mexico en 1994. Sin embargo, en 1995, el acuerdo quedo bajo la sombra del derrumbe del valor del peso. 
Las exportaciones de Estados Unidos a Mexico disminuyeron en forma drastica, y Estados Unidos dejo 
de tener un superavit comercial en sus relaciones con Mexico para registrar un fuerte deficit comercial 
con esa nation. Sin embargo, a exception de unos cuantos aranceles, todos los compromisos del TLCAN 
se implementaron en su totalidad en 2003, y despues de ocho anos de haber suscrito el acuerdo, los tres 
paises emitieron una declaratoria donde afirmaron que este era un exito. El documento concluye: “Ocho 
anos de comercio ampliado, de incrementos en el empleo y la inversion, y de una mejora en las oportu- 
nidades para los ciudadanos de los tres paises demuestran que el TLCAN funciona y continuara funcio- 
nando”. En 2007 el comercio entre las naciones del TLCAN ascendio a $930 mil millones. 


integracion economica 

Ocurre cuando dos o mas 
naciones se unen para formar 
una zona de libre comercio. 


Union Europea (UE) Bloque 
comercial europeo integrado 
por 27 paises (de los cuales, 
16 utilizan la misma moneda: 
el euro). 


Tratado de Libre Comercio 
entre EUA y Canada 

Acuerdo suscrito por Estados 
Unidos y Canada para 
eliminar todas las barreras 
comerciales entre las dos 
naciones en 1998. 

Tratado de Libre Comercio de 
America del Norte (TLCAN) 

Acuerdo suscrito por Estados 
Unidos, Mexico y Canada 
para hacer de Norteamerica 
una zona de libre comercio. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Las guerras arancelarias 

Durante la reciente recesion se genero una vez mas presion polltica diri- 
gida al establecimiento de aranceles. Esas presiones fueron especial- 
mente intensas en el caso de China, cuyas exportaciones hacia Estados 
Unidos y la Union Europea han aumentado considerablemente. En el 
caso de los aranceles de la Union Europea sobre el calzado fabricado en 
China, las presiones ejercidas por los productores italianos de ese sector 
desempenaron un papel sustancial. 

China se queja ante la OMC por los aranceles de la UE 

The Wall Street Journal 

China interpuso el jueves una queja ante la Organizacion Mundial 
del Comercio (OMC) contra los aranceles que impuso la Union 
Europea sobre el calzado, mientras Beijing continuaba su arreme- 
tida legal contra lo que considera un proteccionismo injusto por 
parte de Occidente. 

Las exportaciones de China han crecido desde la decada de 1990, 
en particular despues de que el pais se unio a la OMC en 2001. Ocho 
anos mas tarde, China supero a Alemania, para convertirse asi en el 
primer exportador del mundo. Pero adquirir ese estatus tuvo un 
costo: China es ahora el principal bianco de las medidas proteccio- 
nistas, de acuerdo con Global Trade Alert, un analista independiente. 

En tanto que la caprichosa recuperacion economica ha puesto 
en riesgo algunos puestos de trabajo y utilidades a nivel nacional, la 
UE y Estados Unidos han buscado la forma de contener el flujo de 
importaciones chinas estableciendo derechos de importacion espe- 
ciales. Junto con los aranceles actuales, los derechos de importacion 
tienen la finalidad de hacer que los bienes chinos sean demasiado 
costosos para los consumidores estadounidenses y europeos. 

China no permanece cruzada de brazos ante las nuevas restric- 
ciones. Desde una oficina cercana a las oficinas centrales de la OMC 
en Ginebra, Beijing esta actuando rudamente. Paga grandes sumas 
de dinero para participar en un consejo de muy alto nivel, afirman 
algunos abogados especialistas en derecho comercial. 

En septiembre China reacciono negativamente a los aranceles 
que impuso el presidente Barack Obama sobre las importaciones 
de neumaticos. China tambien impuso restricciones a las importa¬ 
ciones de carne de ave y partes de automoviles provenientes de 
Estados Unidos. 



El viernes por la manana, el ministro de Comercio de China 
afirmo que habi'a tornado una decision preliminar para imponer 
medidas antidumping sobre algunos productos avi'colas estado¬ 
unidenses a partir del 13 de febrero, la vi'spera del nuevo ano chino, 
el mayor dia festivo en ese pais. Las companfas nombradas en el 
documento incluyen a Pilgrim’s Pride yTyson Foods Inc. 

En el caso de la UE, China se enfrenta a uno de los mas impor- 
tantes aumentos en los aranceles que se hayan establecido alguna 
vez, lo cual ha asestado un duro golpe a su expansiva industria del 
calzado. Los aranceles del 16.5% son medidas antidumping, es decir, 
tienen el objetivo de restringir la compra de bienes que se venden 
por debajo de su costo de produccion y que perjudican las ventas 
de los productores nacionales, en este caso, los europeos. 

Los derechos de importacion de la UE entraron en vigor en 
2006 y se extendieron durante 15 meses en diciembre de 2009. Al 
mismo tiempo, las importaciones de calzado de Vietnam se vieron 
afectadas con un arancel del 10%. 

Los aranceles de la UE se aprobaron despues de un intenso 
cabildeo por parte de Italia a favor de sus productores de calzado. 
Italia negocio algunos votos en otros debates con los miembros de 
la UE a cambio de apoyo a los aranceles, afirman funcionarios 
europeos. 

Fuente: The Wall Street Journal , tornado de “China Complains to WTO 
About EU Tariffs”, de John W. Miller. Derechos reservados en 2010 por 
Dow Jones & Company, Inc. Reproducido con permiso de Dow Jones & 
Company, Inc. a traves de Copyright Clearance Center. 


I Libre comercio o proteccionismo? 

Uno de los grandes debates economicos de todos los tiempos gira alrededor de la controversia entre 
libre comercio y proteccionismo. Resumiremos brevemente los argumentos a favor de cada uno. 

Argumentos a favor del libre comercio 

En cierto sentido, la teoria de la ventaja comparativa es el argumento para el libre comercio. El comer¬ 
cio tiene beneficios potenciales para todas las naciones. Un bien no se importa a menos que su precio 
neto para los compradores sea inferior al precio neto del producto alternativo que se elabora a nivel 
nacional. Cuando los brasilenos de nuestro ejemplo anterior encontraron que la madera de Estados 
Unidos era menos costosa que su propia madera, la compraron; sin embargo continuaron pagando el 
mismo precio por el acero fabricado a nivel nacional. Los estadounidenses compraron el acero brasi- 
leno menos costoso, pero continuaron comprando madera nacional al mismo precio mas bajo. En esas 
condiciones, tanto los estadounidenses como los brasilenos terminaron por pagar menos y consumir mas. 

Al mismo tiempo, los recursos (incluyendo el trabajo) salen de la produccion de acero e ingresan 
a la produccion de madera en Estados Unidos. En Brasil, los recursos (incluyendo el trabajo) abando- 
nan la produccion de madera e ingresan a la produccion de acero. Los recursos de ambos paises se 
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usan de una manera mas eficiente. Los aranceles, los subsidios a la exportation y las cuotas, los cuales 
interfieren con el libre movimiento de los bienes y servicios alrededor del mundo, reducen o eliminan 
las ganancias de una ventaja comparativa. 

Podemos usar curvas de oferta y demanda para ilustrar esto. Suponga que la figura 20.4 muestra 
la oferta y la demanda nacionales para los textiles. En ausencia de comercio con el exterior, el mercado 
se equilibra a un precio de $4.20. En condiciones de equilibrio, se producen y se consumen 450 millo- 
nes de yardas de textiles. 

Suponga ahora que los textiles estan disponibles a un precio mundial de $2. Este es el precio en 
dolares que los estadounidenses deben pagar por los textiles provenientes de fuentes extranjeras. Si 
suponemos que se dispone de una cantidad ilimitada de textiles a $2 y que no hay diferencia en la cali- 
dad entre los textiles nacionales y extranjeros, ningun productor nacional podra cobrar mas de $2. En 
la ausencia de barreras comerciales, el precio mundial establece el precio en Estados Unidos. 
Conforme el precio de Estados Unidos disminuye de $4.20 a $2.00, la cantidad en millones de yardas 
que demandan los consumidores aumenta de 450 a 700, pero la cantidad, tambien en millones de yar¬ 
das, que suministran los productores nacionales disminuye de 450 a 200. La diferencia, 500 millones 
de yardas, es la cantidad de textiles importados. 

El argumento que sostienen los defensores del libre comercio es que cada pals deberla especiali- 
zarse en la produccion de bienes y servicios en los cuales disfrute de una ventaja comparativa. Si los 
productores extranjeros pueden elaborar textiles a un precio mucho mas bajo que los productores 
nacionales, tienen una ventaja comparativa. A medida que el precio mundial de los textiles dismi¬ 
nuye a $2, la cantidad suministrada por los productores nacionales (es decir, de Estados Unidos) disminu¬ 
ye y los recursos se transfieren a otros sectores. Estos otros sectores, los cuales pueden ser industrias 
exportadoras o industrias nacionales, no se representan en la figura 20.4a). Esta claro que la asignacion 
de recursos es mas eficiente a un precio de $2. ^Por que deberla Estados Unidos usar recursos naciona¬ 
les para elaborar lo que los productores extranjeros pueden fabricar a un costo mas bajo? Los recursos 
de Estados Unidos deben desplazarse hacia la produccion de los bienes que produce mejor. 

Considere ahora lo que sucede con el precio nacional de los textiles cuando se impone una 
barrera comercial. La figura 20.4b) muestra el efecto de un arancel fijo de $1 por yarda sobre los texti¬ 
les importados. El arancel aumenta el precio nacional de los textiles: $2 + $1 = $3. El resultado es que 
algunas de las ganancias provenientes del comercio se pierden. Primero, los consumidores se ven obli- 
gados a pagar un precio mas alto por el mismo bien. La cantidad demandada de textiles disminuye de 


a) Oferta y demanda nacionales de textiles 


b) Efecto de un arancel de $1 por unidad 



Millones de yardas 


Millones de yardas 


FIGURA 20.4 Ganancias comerciales y perdidas resultantes de la imposicion de un arancel 

Un arancel de $1 aumenta el precio de mercado al que se enfrentan los consumidores, de $2 a $3 por yarda. 
El gobierno recauda ingresos iguales al area gris sombreada en b). La perdida de eficiencia tiene dos compo- 
nentes. Primero, los consumidores deben pagar un precio mas alto por bienes que podrfan elaborarse a un 
costo mas bajo. Segundo, los productores marginales son atrafdos hacia el sector textil y se alejan de otros 
sectores, lo que da como resultado una produccion nacional ineficiente. El triangulo ABC en b) es la perdida 
de eficiencia o la carga excesiva que resulta del arancel. 
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700 millones de yardas en condiciones de libre comercio a 600 millones de yardas porque algunos consu- 
midores no estan dispuestos a pagar el precio mas alto. Observe en la figura 20.4b) el triangulo ABC. Esta 
es la perdida de eficiencia o la carga excesiva que resulta del arancel. En la ausencia del arancel, estas 100 
unidades adicionales de textiles hubieran generado beneficios superiores a los $2 que cuesta cada una. 

A1 mismo tiempo, el precio mas alto de los textiles atrae a algunos productores nacionales margi- 
nales, quienes no pudieron obtener una utilidad a un nivel de $2 en la produccion de textiles. 
(Recuerde que los productores nacionales no pagan aranceles). A medida que el precio aumenta a $3, 
la cantidad en millones de yardas que ofrecen los productores nacionales aumenta de 200 a 300. El 
resultado es un decremento en las importaciones de 500 a 300 millones de yardas. 

Finalmente, la imposition del arancel significa que el gobierno recauda ingresos iguales al area 
sombreada de la figura 20.4b). Esta area sombreada es igual al arancel por unidad ($1) multiplicado 
por el numero de unidades importadas despues de que el arancel se aplica (300 millones de yardas). 
Asl, los ingresos que resultan del arancel son de $300 millones. 

^Cual es el resultado final del arancel? Los productores nacionales que reciblan ingresos de tan 
solo $2 por unidad antes de que se impusiera el arancel reciben ahora un precio mas alto y obtienen 
mayores utilidades. Sin embargo, estas utilidades mas altas se logran a expensas de una perdida de efi¬ 
ciencia. Las barreras comerciales impiden que una nation coseche los beneficios de la especializacion, 
la impulsan hacia la adoption de tecnicas de produccion relativamente ineficientes, y obligan a los 
consumidores a pagar precios mas altos por los productos protegidos que los que pagarlan en otras 
circunstancias. 


Argumentos a favor del proteccionismo 

Tambien es posible defender la instauracion de aranceles y cuotas. A lo largo de la historia de Estados 
Unidos, muchas industrias han abogado por el proteccionismo innumerables veces y ante tal cantidad 
de comites congresionales, que parece que todas las demandas de proteccionismo comparten los mis- 
mos argumentos. A continuation se describen aquellos que se escuchan con mayor frecuencia. 

El proteccionismo salva trabajos El principal argumento a favor de las medidas proteccio- 
nistas es que la competencia extranjera tiene un costo: la perdida de puestos de trabajo de la poblacion 
local. Por ejemplo, cuando los estadounidenses compran vehlculos Toyota importados, los automovi- 
les que se fabrican en Estados Unidos se quedan sin vender y, en consecuencia, se generan despidos 
en la industria automotriz de EUA. Cuando los estadounidenses compran textiles chinos, los trabaja- 
dores estadounidenses pueden perder sus trabajos. Cuando los estadounidenses compran calzado o tex¬ 
tiles provenientes de Corea o Taiwan, los obreros de las fabricas en Maine y Massachusetts, asl como en 
Carolina del Sur y Georgia, pierden sus empleos. 

Es verdad que cuando compramos bienes de manufactura extranjera, los productores nacionales 
resultan perjudicados. Sin embargo, no hay razon para creer que los trabajadores despedidos en los 
sectores en contraction no encuentren reubicacion finalmente en los sectores en expansion. La com¬ 
petencia extranjera en los textiles, por ejemplo, ha significado la perdida de puestos de trabajo en ese 
sector de Estados Unidos. Miles de empleados de la industria textil en Nueva Inglaterra perdieron sus 
empleos cuando las fabricas cerraron sus puertas a lo largo de los ultimos 40 anos. Sin embargo, con la 
expansion de las industrias de alta tecnologla, la tasa de desempleo de Massachusetts disminuyo a uno 
de los niveles mas bajos que se registraron en el pals a mediados de la decada de 1980, y New 
Hampshire, Vermont y Maine tambien experimentaron un auge. En la decada de 1990, Nueva 
Inglaterra sufrio otra recesion severa, en parte debido a que el sector de manufactura de equipos de 
alta tecnologla se mudo al extranjero. Pero a finales de esa misma decada, su economla estaba otra vez 
en auge, esta vez gracias a lo que se llamo la “Nueva Revolution Industrial”: el surgimiento de los 
negocios basados en Internet. 

Sin embargo, esos ajustes en el mercado laboral tienen un costo. El conocimiento de que cierta 
industria, tal vez en alguna otra parte del pals, se encuentra en expansion de poco sirve a aquellas per¬ 
sonas cuyas habilidades se consideran obsoletas o cuyas indemnizaciones se esfuman luego de que su 
companla cierra en forma repentina una planta o cuando se va a la quiebra. Los problemas sociales y 
personales en relation con el desempleo en una industria especlfica, con las habilidades obsoletas o 
con una quiebra como resultado de la competencia extranjera, son significativos. 

Estos problemas se pueden tratar de dos maneras. Por un lado, podemos prohibir las importacio¬ 
nes y renunciar a las ganancias derivadas del libre comercio, reconociendo que estamos dispuestos a 
pagar precios altos para salvar los empleos nacionales en aquellas industrias que pueden producir con 
mayor eficiencia en el extranjero. Por otro lado, podemos ayudar a las vlctimas del libre comercio de 
una manera constructiva, brindandoles capacitacion para aquellos trabajos que tengan un futuro pro- 
misorio. En algunos casos, los programas para reubicar a los individuos en las regiones en expansion 
resultan adecuados. Algunos programas enfrentan directamente el proceso de transition, sin renun¬ 
ciar a las ganancias derivadas del comercio. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Una peticion 


Aunque la mayoria de los economistas se pronuncian a favor del libre 
comercio, es importante reconocer que algunos grupos tal vez pierdan como 
resultado de un comercio mas libre. Durante muchos anos han surgido 
argumentos contra el libre comercio por parte de los grupos perdedores. 


En el siguiente articulo se reproduce un ensayo de un escritor satirico del 
siglo xix, Frederic Bastiat, donde se lamenta por la competencia injusta 
que el sol representa para los fabricantes de velas. El autor propone una 
cuota, en oposicion a un arancel, sobre el sol. 


Remitente: Productores de velas, candelas, linternas, lenos, faroles 
del alumbrado publico, apagavelas y matacandelas, y productores 
de sebo, aceite, resina, alcohol y, en general, de todo lo relacionado 
con el alumbrado. 

A los honorables miembros de la Camara de Diputados. 

Caballeros: 

Ustedes van por buen camino. Rechazan las teori'as abstractas y 
tienen poca consideracion por la abundancia y los precios bajos. Se 
interesan principalmente en el destino del productor. Desean libe- 
rarlo de la competencia extranjera, es decir, quieren reservar el mer¬ 
cado national para la Industria national. 

Hemos venido para ofrecerles una maravillosa oportunidad 
para su..., jcomo podrfamos llamarlo? ^Su teorfa? No, nada es mas 
enganoso que la teoria. <;Su doctrina? <;Su sistema? <;Su principio? A 
ustedes les disgustan las doctrinas, les horrorizan los sistemas y los 
principios, y niegan que alguno de estos se encuentre presente en 
cualquier poli'tica economica. Asique nos referiremos a su practica, 
su practica sin teorfa ni principios. 

Sufrimos por la ruinosa competencia de un rival, quien apa- 
rentemente trabaja en condiciones tan superiores a las nuestras 
para la produccion de luz que esta inundando el mercado national con 
un precio increfblemente bajo; cuando el aparece, nuestras ventas 
cesan, todos los consumidores recurren a el y un sector de la indus¬ 
tria francesa, cuyas ramificaciones son innumerables, se reduce de 
inmediato en su totalidad a un estancamiento total. Este rival, que 
no es ningun otro mas que el sol, esta emprendiendo una guerra 
contra nosotros de una manera tan despiadada, que sospechamos 
que es azuzado por la perfida Albion (jeon una excelente diploma- 
cia en la actualidadl), en particular porque manifiesta por esa alta- 
nera isla un respeto que no ha mostrado por nosotros. [Una 
alusion a Gran Bretana, por su reputacion de isla neblinosa], 

Les pedimos que tengan la amabilidad de promulgar una ley que 
exija que se cierren todas las ventanas, buhardillas, tragaluces, con- 
traventanas interiores y exteriores, cortinas, ventanas con bisagras, 
ojos de buey y persianas; en resumen, todas las aberturas, agujeros, 
grietas y fisuras a traves de los cuales la luz del sol acostumbra 



Impedir la entrada del sol aumentarfa la demanda de velas. <;Deberfan 
estar protegidos los productores de velas contra una competencia 
injusta? 

entrar a las casas, en perjuicio de las justas industrias con las cua¬ 
les, estamos orgullosos de decir, hemos dotado al pafs, un pafs que 
no puede, sin mostrar ingratitud, abandonarnos en un combate tan 
desigual. 


Fuente: An Open Letter to the French Parliament, de Frederic Bastiat 
(1801-1850), publicado originalmente en 1845. 


Algunos paises participan en practicas comerciales injustas Los intentos que han 
realizado las empresas estadounidenses para monopolizar una industria son ilegales de acuerdo con 
las leyes Sherman y Clayton. Si una compania fuerte toma la decision de eliminar a la competencia del 
mercado mediante la fijacion de precios por debajo del costo, seria severamente sancionada por la 
Division Antimonopolio del Departamento de Justicia. Sin embargo —continua el argumento—, si 
nosotros evitamos que una empresa estadounidense participe en sistemas de precios predatorios o que 
monopolice una industria o un mercado, ^podemos estar dispuestos a ayudar y permitir que una 
empresa alemana o japonesa haga lo propio en el nombre del libre comercio? Este es un argumento 
legitimo que ha ganado muchos adeptos en anos recientes. ^Como deberiamos responder cuando una 
gran compania internacional o un pais se comporten estrategicamente contra una empresa o industria 
nacional? El libre comercio puede ser la mejor solucion cuando todo mundo obedece las reglas, pero 
algunas veces tenemos que contraatacar. La OMC es el organismo al que se recurre actualmente para 
dirimir las disputas de este tipo. 
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PARTE IV 


La economia mundial 


La mano de obra extranjera barata hace que la competencia sea injusta 

Supongamos que un pais en particular obtiene su “ventaja comparativa” en los textiles pagando a sus 
empleados sueldos bajos. ^Como pueden las companias estadounidenses de textiles competir con las 
companias que pagan salarios que son inferiores al 25% de lo que pagan las companias estadounidenses? 
Quienes estan preocupados por la competencia de China e India suelen hacer preguntas como estas. 

Primero, recuerde que los salarios de una economia competitiva reflejan la productividad: una 
razon elevada entre produccion y unidades de trabajo. Los empleados estadounidenses ganan salarios 
mas altos porque son mas productivos. Estados Unidos tiene mas capital por trabajador; es decir, el 
empleado promedio trabaja con mejor maquinaria y equipos, y esta mejor capacitado que los de otros 
paises. Segundo, el comercio no fluye de acuerdo con la ventaja absoluta, sino de acuerdo con la ven¬ 
taja comparativa: todos los paises se benefician, incluso si uno es mas eficiente para producir todo. 

Las salvaguardias defienden la seguridad nacional Ademas de la meta de salvar 
empleos, ciertos sectores de la economia pueden solicitar proteccion por otras razones. La industria 
del acero ha argumentado durante anos con algun exito que es un sector vital para la defensa nacional. 
En el caso de una guerra, Estados Unidos no querria depender de paises extranjeros para un producto 
tan esencial como el acero. Incluso si reconocemos la ventaja comparativa de otro pais, tal vez quera- 
mos proteger nuestros propios recursos. 

Practicamente, ninguna industria ha solicitado alguna vez proteccion sin invocar el argumento de 
la defensa nacional. El testimonio que se presento una vez a favor de la industria de tijeras y cizallas 
argumento que “en caso de una emergencia nacional y de reducciones drasticas en las importaciones, 
Estados Unidos se quedaria sin una fuente de tijeras y cizallas, las cuales son herramientas basicas para 
muchas industrias e instrumentos esenciales para nuestra defensa nacional”. La cuestion no se encuen- 
tra en el merito del argumento, sino en la seriedad con la que este pueda considerarse si todas las 
industrias lo esgrimen en su favor. 

El proteccionismo desalienta la dependencia Un aspecto mtimamente relacionado con 
el argumento de la defensa nacional es el planteamiento de que las naciones, en particular las pequenas 
y las emergentes, pueden llegar a depender demasiado de uno o mas patrones comerciales para 
muchos articulos. Si un pais pequeno llega a depender de una gran potencia para abastecerse de ali- 
mentos, energia o de alguna materia prima esencial en la cual la potencia tenga una ventaja compara¬ 
tiva, sera dificil para la nation mas desfavorecida permanecer neutral desde el punto de vista politico. 
Algunos criticos del libre comercio aducen que las grandes potencias, como Estados Unidos, Rusia y 
China, han participado conscientemente en actividades comerciales con las economias de menores 
dimensiones para crear este tipo de dependencias. 

Por lo tanto, ^los paises pequenos e independientes deberian evitar de una manera consciente 
aquellas relaciones comerciales que puedan conducir a una dependencia politica? Este objetivo puede 
implicar el desarrollo de industrias nacionales en areas en las que un pais tenga una desventaja compa¬ 
rativa. Hacer esto significaria proteger a esa industria de la competencia internacional. 

Preocupaciones ambientales En anos recientes, las preocupaciones acerca del ambiente han 
conducido a muchos a cuestionar las ventajas del libre comercio. Algunos grupos ambientalistas, por 
ejemplo, afirman que las politicas de libre comercio de la OMC pueden perjudicar al ambiente. El 
argumento central es que los paises pobres se volveran paraisos para las industrias contaminantes que 
deseen operar sus fabricas de acero y automoviles con escasos controles ambientales. 

Estos asuntos son muy complejos, y existe una importante discusion entre los economistas acerca 
de la interaction entre el libre comercio y el ambiente. Un estudio relativamente reciente acerca del dio- 
xido de azufre, por ejemplo, encontro que en el largo plazo, el libre comercio reduce la contaminacion, 
sobre todo al aumentar el ingreso de los paises; las naciones mas ricas por lo general eligen politicas 
encaminadas al mejoramiento del ambiente. 2 Asi, aunque el libre comercio y el incremento en el desa¬ 
rrollo pueden ocasionar inicialmente que aumenten los niveles de contaminacion, en el largo plazo, la 
prosperidad trabaja en beneficio del medio ambiente. Muchos tambien afirman que existen complejas 
relaciones de compensacion entre el control de la contaminacion y problemas como la desnutricion y 
las enfermedades en los paises pobres. Estados Unidos y Europa renunciaron a tener aire y agua mas 
limpios en las primeras etapas de su desarrollo a cambio de lograr un crecimiento economico mas rapido 
y un mayor nivel de ingreso. Algunos consideran que es injusto que los paises desarrollados impongan 
sus preferencias sobre otras naciones que se enfrentan a relaciones de compensacion mas dificiles. 

Sin embargo, el interes en el cambio climatico a nivel mundial ha estimulado un nuevo pensa- 
miento en esta area. Un estudio reciente realizado por el Tyndall Centre for Climate Change Research 
de Gran Bretana encontro que en 2004, el 23% de las emisiones de gases de invernadero producidas 
por China se generaban durante la produccion de bienes para la exportation. En otras palabras, estas 
emisiones no se generan como resultado de la produccion de bienes de los que disfruta la poblacion 
local conforme aumenta su ingreso, sino como consecuencia del consumo de Estados Unidos y 
Europa, adonde se dirige la mayoria de estos bienes. En un mundo donde los efectos de las emisiones 


2 Werner Antweiler, Brian Copeland y M. Scott Taylor, “Is Free Trade Good for the Environment?”, AER, septiembre de 2001. 
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de carbono se resienten pasando por alto las fronteras y donde todos los palses no estan dispuestos a 
firmar acuerdos globales obligatorios para el control de las emisiones, el comercio con China puede ser 
una forma en que las naciones desarrolladas eviten sus compromises para la reduction de la contami¬ 
nation. Algunos consideran adecuado imponer sanciones sobre los productos altamente contaminan- 
tes elaborados en palses que no se han adherido a los tratados internacionales en materia de control de 
las emisiones que provocan el cambio climatico, como una forma de asegurar que los precios de los 
bienes importados reflejen el dano que esos productos causan al ambiente. 3 Sin embargo, la imple¬ 
mentation de tales pollticas probablemente sea muy compleja, y algunos consideran que es un error 
agrupar los problemas comerciales y ambientales. Al igual que sucede con otras areas que hemos estu- 
diado en este libro, todavla existe desacuerdo entre los economistas en cuanto a la respuesta correcta. 

El proteccionismo defiende a las industrias infantes Las industrias incipientes en un 
pals determinado pueden tener dificultades para competir con industrias establecidas en otros palses. 
En un mundo dinamico, una industria infante protegida podrla madurar hasta convertirse en una 
industria fuerte a nivel mundial gracias a una ventaja comparativa adquirida, pero real. Si una indus¬ 
tria, al principio de su vida, se debilita y es impulsada a salir de los mercados mundiales, esa ventaja 
comparativa tal vez nunca se desarrolle. 

Sin embargo, los esfuerzos para proteger a las industrias infantes en ocasiones son contraprodu- 
centes. En julio de 1991 el gobierno de Estados Unidos impuso un arancel del 62.67% sobre las impor- 
taciones de pantallas de cristal llquido de matriz activa (tambien conocidas como “pantallas planas”, 
que se usan en las computadoras portables) provenientes de Japon. El Departamento de Comercio y la 
Comision de Comercio Internacional estuvieron de acuerdo en que los productores japoneses vendlan 
sus pantallas planas en el mercado estadounidense a un precio inferior al costo de production y que 
este dumping amenazaba la supervivencia de los productores nacionales de pantallas para computado¬ 
ras portables. El arancel tenia como objetivo proteger a las industrias infantes estadounidenses hasta 
que pudieran competir de frente con los productores japoneses. 

Por desgracia para los fabricantes estadounidenses de computadoras portables y para los consumi- 
dores que las adquirian, el arancel tuvo un efecto no intencional (aunque predecible) sobre la industria. 
Como se consideraba que, en general, las pantallas estadounidenses de computadoras portables eran de 
una calidad mas baja que sus contrapartes japonesas, la imposition del arancel dejo a los productores 
estadounidenses de computadoras con tres opciones: 1. podian usar las pantallas disponibles de manu- 
factura estadounidense, para luego observar que las ventas de su producto final disminuian frente a un 
producto competidor con una calidad mas alta proveniente del extranjero; 2. podian pagar el arancel 
para conseguir pantallas de mejor calidad, para luego observar que las ventas de su producto final dis¬ 
minuian frente a un producto competidor con precio mas bajo proveniente del extranjero; o 3. podian 
hacer lo que fuera mas rentable: desplazar sus instalaciones de production al extranjero para evitar por 
completo el arancel. Esto ultimo fue lo que hicieron Apple e IBM. Al final, no solamente la industria de 
las computadoras portables y sus consumidores salieron perjudicados por la imposition del arancel 
(debido a costos de production mas altos y a precios mas altos para las computadoras portables), sino 
que la industria de pantallas de Estados Unidos tambien resulto perjudicada (debido a la perdida de 
compradores para su producto) por una politica disenada espedficamente para ayudarle. 

El argumento a favor del fibre comercio se ha sostenido en todo el mundo a medida que un 
numero creciente de palses se incorporan al mercado mundial. La figura 20.5 presenta un seguimiento 
de la trayectoria de los aranceles a traves del mundo de 1980 a 2005. Las lineas muestran un indice de 
apertura comercial, que se calcula como 100 menos la tasa arancelaria. (Por lo tan to, numeros mas 


industria infante Una 

industria incipiente que, para 
desarrollar una ventaja 
comparativa adquirida, 
necesita protection temporal 
contra la competencia que 
representan las industrias 
establecidas en otros pai'ses. 


◄ FIGURA 20.5 Apertura 
comercial a traves del mundo 
(El fndice es de 100 menos la 
tasa arancelaria promedio 
efectiva en la region). 
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Fuente: Fondo Monetario Internacional, 2007 World Economic Outlook. 

La apertura comercial se mide con base en el numero 100 menos la tasa arancelaria 
promedio efectiva en la region. 



Cambios en la apertura comercial a lo largo del tiempo en el mundo 

Economias asiaticas recientemente 
industrializadas 

Paises asiaticos en vias de desarrollo 

Africa subsahariana 


-Economias avanzadas 

Latinoamerica y el Caribe 
Medio Oriente y norte de Africa 


3 Judith Chevalier, “A Carbon Cap That Starts in Washington”, New York Times , 16 de diciembre de 2007. 
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PARTE IV 


La economfa mundial 


altos significan aranceles mas bajos). Hemos observado rapidas reducciones en los ultimos 25 anos por 
todo el mundo, mas notablemente en los palses que se encuentran en los mercados emergentes y en 
vlas de desarrollo. 

Un consenso economico 

Usted sabe ahora algo acerca de la manera en que el comercio internacional se ajusta dentro de la 
estructura de la economla. 

Un aspecto fundamental para nuestro estudio de la economla internacional es el debate entre 
quienes pugnan por el libre comercio y los proteccionistas. Por un lado se encuentra la teoria de la ven- 
taja comparativa, formalizada por David Ricardo a principios del siglo xix. De acuerdo con esta pers- 
pectiva, todas las naciones se benefician a partir de la especializacion y el comercio. Las ganancias 
derivadas de la actividad comercial son reales, y pueden ser cuantiosas; el libre comercio a nivel inter¬ 
nacional aumenta los ingresos reales y mejora el estandar de vida. 

En el otro lado se encuentran los proteccionistas, quienes se enfocan en el problema de la perdida 
de empleos y abogan por la protection de los trabajadores locales contra la competencia extranjera. 
Aunque la competencia del extranjero puede ocasionar una perdida de empleos en sectores especifi- 
cos, es improbable que cause una perdida neta de empleos en una economla, ya que los trabajadores, a 
lo largo del tiempo, se reubicaran en los sectores en expansion. Es posible conciliar el comercio exte¬ 
rior y el pleno empleo, y buscar metas en ambos sentidos de manera simultanea. Aunque los econo- 
mistas no estan de acuerdo en muchos asuntos particulares, la gran mayoria favorece el libre comercio. 


RESUMEN 


1. Todas las economias, sin importar sus dimensiones, dependen 
en cierto grado de otras economias y se ven afectadas por los 
acontecimientos que tienen lugar mas alia de sus fronteras. 

SUPERAVIT Y DEFICIT COMERCIALES p. 4io 

2. Hasta mediados de la decada de 1970, Estados Unidos, en gene¬ 
ral, exportaba mas de lo que importaba: tenia un superavit 
comercial. A mediados de la decada de 1970, Estados Unidos 
empezo a importar mas mercancias de las que exportaba: 
registro un deficit comercial. 

BASE ECONOMICA PARA EL COMERCIO: LA VENTAJA 

COMPARATIVA p. 411 

3. La teoria de la ventaja comparativa, la cual se remonta a la obra 
de David Ricardo en el siglo xix, sostiene que la especializacion 
y el libre comercio beneficiaran a todos los socios comerciales, 
incluso a quienes sean absolutamente mas eficientes como 
productores. 

4. Una nacion disfruta de una ventaja absoluta en la elaboracion 
de un bien si utiliza una menor cantidad de recursos para elabo- 
rar ese bien en comparacion con otro pais. Una nacion tiene 
una ventaja comparativa en la elaboracion de un bien si puede 
fabricarlo a un costo mas bajo en terminos de otros bienes. 

5. El comercio capacita a los paises para que se desplacen mas alia 
de sus restricciones de recursos y productividad. Cuando los 
paises se especializan en la elaboracion de aquellos bienes en 
los cuales tienen una ventaja comparativa, maximizan su pro¬ 
duction combinada y asignan sus recursos de una manera mas 
eficiente. 

6. Cuando el comercio es libre, los patrones de comercio y los flu- 
jos comerciales son el resultado de las decisiones independientes 
de miles de importadores y exportadores, y de millones de fami- 
lias y empresas privadas. 

7. La capacidad relativa de atractivo de los bienes extranjeros para 
los compradores locales, y de los bienes locales para los compra- 


dores extranjeros depende en parte de los tipos de cambio, las 
razones a las cuales se negocian dos monedas entre si. 

8. Para cualquier par de paises, existe un rango de tipos de cambio 
que conducira automaticamente a ambos a obtener los benefi- 
cios derivados de la especializacion y las ventajas comparativas. 
Dentro de ese rango, el tipo de cambio determinara que pais se 
beneficiara mas del comercio. Esto nos conduce a concluir que 
los tipos de cambio determinan los terminos de intercambio. 

9. Si los tipos de cambio terminan dentro del rango de variation 
correcto (es decir, dentro de un rango que facilite el flujo de bie¬ 
nes entre las naciones), el libre mercado impulsara a cada pais a 
transferir recursos hacia aquellos sectores en los cuales disfrute 
de una ventaja comparativa. Tan solo aquellos productos en los 
cuales un pais tenga una ventaja comparativa seran competiti- 
vos en los mercados mundiales. 

FUENTES DE LA VENTAJA COMPARATIVA p. 4is 

10. El teorema de Heckscher-Ohlin sostiene que las dotaciones relati- 
vas defactores explican la ventaja comparativa y los flujos 
comerciales. Segun este teorema, un pais tiene una ventaja com¬ 
parativa en la elaboracion de un producto si esta relativamente 
bien dotado de los insumos que se usan de manera intensiva 
para la elaboracion de ese producto. 

11. Una lista relativamente corta de insumos (recursos naturales, 
capital de conocimiento, capital fisico, tierra y mano de obra 
calificada y no calificada) explica una portion sorprendente- 
mente grande de los patrones mundiales del comercio. Sin 
embargo, la simple version de la teoria de la ventaja comparativa 
no logra explicar la razon por la cual muchos paises importan y 
exportan los mismos bienes. 

12. Algunas teorias sostienen que la ventaja comparativa se puede 
adquirir. Del mismo modo que las industrias dentro de un pais 
diferencian sus productos para captar el mercado nacional, tam- 
bien diferencian sus productos para complacer la amplia varie- 
dad de preferencias que existen en todo el mundo. Esta teoria es 
congruente con la teoria de la ventaja comparativa. 
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BARRERAS COMERCIALES: ARANCELES, SUBSIDIOS 

A LA EXPORTACION Y CUOTAS p. 419 

13 . Las barreras comerciales asumen muchas formas. Las tres mas 
comunes son los aranceles, los subsidios a la exportation y las 
cuotas. Todas estas son formas de proteccionismo a traves 

de las cuales algun sector de la economla queda protegido con¬ 
tra la competencia extranjera. 

14 . Aunque Estados Unidos ha sido historicamente una nacion de 
altos aranceles, la tendencia general se aleja ahora de los arance¬ 
les y las cuotas. El Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio 
(GATT), suscrito por Estados Unidos y otros 22 paises en 1947, 
continua en vigor en la actualidad; su objetivo es reducir las 
barreras para el comercio mundial y mantenerlas a un nivel 
bajo. Otros acuerdos de importancia son el Acuerdo de Libre 
Comercio entre Estados Unidos y Canada, firmado en 1988, y el 
Tratado de Libre Comercio de America del Norte, suscrito por 
Estados Unidos, Mexico y Canada en los ultimos dias de la 
administracion de George H. W. Bush en 1992, y que entro en 
vigor en 1994. 

15. La Organizacion Mundial del Comercio (OMC) fue fundada 
por el GATT para actuar como un foro para dirimir las disputas 
comerciales entre paises. 

16. La Union Europea (UE) es un bloque de libre comercio inte- 
grado por 27 naciones: Austria, Belgica, Bulgaria, Chipre, 
Republica Checa, Dinamarca, Estonia, Finlandia, Francia, 
Alemania, Grecia, Hungria, Irlanda, Italia, Letonia, Lituania, 
Luxemburgo, Malta, Paises Bajos, Polonia, Portugal, Rumania, 
Eslovaquia, Eslovenia, Espana, Suecia y el Reino Unido. Muchos 
economistas consideran que las ventajas del libre comercio en 


Europa, una Alemania reunificada y la capacidad para trabajar 
bien como bloque haran de la Union Europea el jugador mas 
poderoso en el mercado internacional en las proximas decadas. 

^ LIB RE COMERCIO O PROTECCIONISMO? p. 422 

17 . En cierto sentido, la teoria de la ventaja comparativa constituye 
el argumento para el libre comercio. Las barreras comerciales 
evitan que una nacion coseche los beneficios de la especializa- 
cion, la impulsan hacia la adopcion de tecnicas de production 
relativamente ineficientes, y obligan a los consumidores a pagar 
precios mas altos por los productos protegidos en comparacion 
con los que pagarian en otras circunstancias. 

18 . El argumento a favor del proteccionismo se basa en diversas 
proposiciones, una de las cuales es que la competencia extran¬ 
jera da como resultado la perdida de empleos nacionales, pero 
no existe razon para considerar que los despedidos en los secto- 
res en contraction no se reubiquen finalmente en otros sectores 
en expansion. Sin embargo, este proceso de ajuste dista mucho 
de ser gratuito. 

19. Otros argumentos a favor del proteccionismo sostienen que 
la mano de obra extranjera barata hace que la competencia 

sea injusta; que algunos paises participan en practicas comercia¬ 
les injustas; que el libre comercio podria perjudicar al ambiente; 
y que el proteccionismo salvaguarda la seguridad nacional, desa- 
lienta la dependencia y protege a las industrias infantes. No 
obstante estos argumentos, la mayoria de los economistas favo- 
recen el libre comercio. 
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PROBLEMAS 


iyeconlabcom livl'JgiWA 


Todos los problemas estan disponibles 

1. Suponga que Alemania y Francia producen, cada uno, tan solo dos 
bienes: pistolas y mantequilla. Ambos productos se elaboran usando 
unicamente trabajo. Suponiendo que ambos paises se encuentran 
en condiciones de pleno empleo, a usted le entregan la siguiente 
information: 

Alemania: Se requieren 10 umdades de trabajo para producir una 
pistola 

Se requieren 5 unidades de trabajo para producir una 
libra de mantequilla 

Fuerza laboral total: 1 millon de unidades 
Francia: Se requieren 15 unidades de trabajo para producir una 

pistola 

Se requieren 10 unidades de trabajo para producir una 

libra de mantequilla 

Fuerza laboral total: 750,000 unidades 


a) En una grafica represente las fronteras de posibilidades de pro¬ 
duccion para cada pais suponiendo que no existe actividad 
comercial entre los dos paises. 

b) Si se ignoran los costos de transporte y se permite que haya 
comercio, jFrancia y Alemania participaran en la actividad 
comercial? Explique su respuesta. 

c) Si se negocia un acuerdo comercial, ja que tasa (numero de pis¬ 
tolas por unidad de mantequillajestarian dispuestos a tener 
intercambio comercial? 
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2. Estados Unidos y Rusia producen, cada uno, unicamente trigo y 
gorros de piel de oso. Los precios nacionales se indican en la 
siguiente tabla: 

RUSIA ESTADOS UNIDOS 


Gorros de piel de oso 10 Ru $ 7 Por gorro 

Trigo 15 Ru $10 Por fanega 

El 1 de abril, la Bolsa de Valores de Zurich listo un tipo de cambio 
de $1 = 1 rublo (Ru). 

a) ^Que pals tiene una ventaja absoluta en la produccion de gorros 
de piel de oso? de trigo? 

b) jQue pais tiene una ventaja comparativa en la produccion de 
gorros de piel de oso? jY de trigo? 

c) Si Estados Unidos y Rusia fueran los unicos dos palses que parti- 
cipan en el comercio, jque ajustes pronosticaria usted supo- 
niendo que los tipos de cambio se determinan libremente por 
las leyes de la oferta y la demanda? 

3. La siguiente tabla muestra las importaciones y exportaciones de bienes 
durante 2009 para Estados Unidos (en miles de millones de dolares): 



EXPORTA¬ 

CIONES 

IMPORTA¬ 

CIONES 

Total 

1,068.0 

1,575.0 

Aviones civiles 

35.0 

10.0 

Ropa, bienes para el hogar, textiles 

5.0 

74.0 

Petroleo crudo 

1.0 

189.0 

Vehiculos, partes y motores 

82.0 

158.0 

Alimentos y bebidas 

94.0 

81.0 


Todas las cifras se redondearon al miliar de millones de dolares mas cercano. 
Fuente: www.census.gov 


^Que concluye usted, si es que puede concluir algo, acerca de la ven¬ 
taja comparativa que Estados Unidos tiene en relacion con sus 
socios comerciales en la produccion de bienes? ^Como explicarla las 
disparidades en el comercio de prendas de vestir y aviones? 

4. La siguiente tabla incluye algunas cifras recientes para los rendi- 
mientos por acre de tierra en Illinois y en Kansas: 

TRIGO SOYA 


Illinois 48 39 

Kansas 40 24 


Fuente. Departamento de Agricultura de Estados Unidos, Crop Production. 

a) Si suponemos que los agricultores de Illinois y Kansas usan la 
misma cantidad de trabajo, capital y fertilizantes, ^que estado 
tiene una ventaja absoluta en la produccion de trigo? jY en la 
produccion de soya? 

b) Si transferimos algunas tierras de la produccion de trigo hacia la 
produccion de soya, ^a cuantas fanegas de trigo habria que 
renunciar en Illinois por fanega adicional de soya producida? jY 
en Kansas? 

c) iQue estado tiene una ventaja comparativa en la produccion de 
trigo? ^Y en la produccion de soya? 

d) La siguiente tabla indica la distribution de las tierras cultivadas 
en cada estado en millones de acres en el mismo ano. 


TOTAL DE ACRES 

CULTIVADOS TRIGO SOYA 


Illinois 

22.9 

1.9 

9.1 



(8.3%) 

(39.7%) 

Kansas 

20.7 

11.8 

1.9 



(57.0%) 

(9.2%) 


^Todos estos datos son congruentes con su respuesta en el inciso c)? 
Explique su respuesta. 


5. Se puede pensar que Estados Unidos es un conjunto de 50 economias 
separadas sin barreras comerciales. En tal ambiente de apertura, cada 
estado se especializa en los productos que puede fabricar mejor. 

a) Elija una de las 50 entidades que conforman Estados Unidos e 
investigue en que producto o productos se especializa ese estado. 

b) ^Puede usted identificar la fuente de la ventaja comparativa en 
que se apoya la produccion de uno o mas de estos productos 
(por ejemplo, un recurso natural, mano de obra abundante y 
barata o una fuerza de trabajo calificada)? 

c) ^Considera que la teoria de la ventaja comparativa y el teorema 
de Heckscher-Ohlin ayudan a explicar la razon por la cual un 
estado se especializa en la forma que lo hace? Explique su res¬ 
puesta. 

6. Australia y Estados Unidos producen vinos blancos y tintos. Los 
precios nacionales actuales para cada tipo de vino se presentan en la 
siguiente tabla: 

AUSTRA L IA ESTADOS UNIDOS 

(dolares australianos) (dolares estadounidenses) 


Vino bianco $ 5 $ 10 

Vino tinco $10 $ 15 

Suponga que el tipo de cambio es de 1 dolar australiano = 1 dolar 
estadounidense. 

a) Si las razones de precio dentro de cada pais reflejan el uso de los 
recursos, jque pais tiene una ventaja comparativa en la produc¬ 
tion de vino tinto? £i en la produccion de vino bianco? 

b ) Suponga que no hay otros socios comerciales y que el unico motivo 
para comprar la moneda extranjera es adquirir bienes extranjeros. 
^E1 tipo de cambio actual conducira a flujos comerciales en ambas 
direcciones entre los dos paises? Explique su respuesta. 

c) ^Que ajustes podrian esperarse en el tipo de cambio? Sea especi- 
fico. 

d) ^Que pronosticaria en relacion con los flujos comerciales entre 
Australia y Estados Unidos despues de que el tipo de cambio se 
haya ajustado? 

7. Algunos economistas comerciales empiricos han observado que 
para muchos productos, los paises son tanto importadores como 
exportadores. Por ejemplo, Estados Unidos importa y exporta cami- 
sas. ^Como explicaria este fenomeno? 

8. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 422] 
Revise la section “La economia en la practica” de la pagina 422. A 
pesar de la reduction en los aranceles que suponen los acuerdos 
comerciales como el GATT, la reciente recesion genero presiones 
politicas en muchos paises para establecer nuevamente aranceles de 
importation; esta presion ha sido especialmente fuerte en Estados 
Unidos en relacion con las importaciones provenientes de China. 
^Por que una recesion crearia presiones para la imposition de aran¬ 
celes? ^Quien estara probablemente a favor de la imposition de 
estos aranceles, y quien podria estar a favor de reducirlos o de elimi- 
narlos? Realice algunas indagaciones sobre la instauracion de aran¬ 
celes durante la reciente recesion. ^Realmente muchos paises 
establecieron nuevos aranceles sobre las importaciones? ^Cual ha 
sido la respuesta de la OMC y de China ante el establecimiento de 
estos aranceles? 

9. [Relacionado con el recuadro “La economia en la practica”, p. 425] 

Cuando un mandatario presenta un acuerdo comercial ante el 
Congreso para su ratification, muchas industrias nacionales se opo- 
nen a ese proceso. En 2005 Estados Unidos negociaba el Acuerdo de 
Libre Comercio entre Centroamerica, Republica Dominicana y EUA 
(CAFTA-DR). Escriba un breve ensayo acerca de la oposicion poli- 
tica de Estados Unidos al CAFTA-DR en 2004 y 2005. iQue indus¬ 
trias estadounidenses se opusieron al acuerdo comercial? ^Es justo 
comparar los argumentos de estas industrias con los argumentos 
presentados por los fabricantes de velas? 

10. La siguiente grafica representa la oferta y la demanda en Estados 
Unidos para el cafe hace algunos anos. 

a) En ausencia de comercio internacional, ^cuales son el precio y la 
cantidad de equilibrio? 









Precio por libra 
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b) El gobierno abre el mercado para el libre comercio, y Colombia 
entra al mercado, estableciendo el precio del cafe a $1 por libra. 
^Que le sucedera al precio del cafe en Estados Unidos? ^Cuales 
seran las nuevas cantidades de oferta y demanda a nivel nacio- 
nal? ^Que cantidad de cafe se importara de Colombia? 

c) Despues de numerosas quejas provenientes de los productores 
nacionales de cafe, el gobierno impone un arancel de $0.50 
por libra a todo el cafe importado. ^Que le sucedera al precio 
nacional del cafe? ^Cuales seran las nuevas cantidades de oferta 
y demanda a nivel nacional? ^Que cantidad de cafe se importara 
de Colombia? 

d) iQue cantidad de ingresos recibira el gobierno a partir del aran¬ 
cel de $0.50 por libra? 

e ) ^Quien terminara en ultima instancia pagando el arancel de 
$0.50 por libra? ^Por que? 



11. En relacion con el problema anterior, suponga que el mercado esta 
abierto al comercio y que Colombia ingresa al mercado estable¬ 
ciendo un precio para el cafe de $1.00 por libra. Pero como res- 
puesta a las quejas provenientes de los productores nacionales de 
cafe, en vez de imponer un arancel de $0.50 por libra, el gobierno 
impone una cuota de importation de 50 millones de libras al cafe 
colombiano. ^Como diferiran los resultados de la cuota de los resul- 
tados del arancel? 

12. La nacion de Pixley tiene una ventaja absoluta en todo lo que pro¬ 
duce, en comparacion con la nacion de Hooterville. ^Podrlan estas 
dos naciones beneficiarse al negociar entre si? Explique su res- 
puesta. 

13. Evalue la siguiente afirmacion: Si la existencia de un tipo de cambio 
mas bajo aumenta las exportaciones de una nacion, el gobierno 
deberla hacer todo lo que este en sus manos para asegurar que el 
tipo de cambio de su moneda sea lo mas bajo posible. 

14. Desde la decada de 1960, Estados Unidos instauro un embargo 
sobre Cuba, eliminando practicamente todo comercio entre los dos 
palses. Suponga que Estados Unidos tomara la decision de levantar 
el embargo sobre las exportaciones a Cuba, al tiempo que mantie- 
ne el embargo sobre las importaciones procedentes de Cuba. 
Explique si este cambio unilateral beneficiaria a ambos palses, tan 
solo a un pals o a ninguno de ellos. 
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Crecimiento economico 
en las economfas 
en vfas de desarrollo 
y en transicion 


En este libro hemos centrado la aten- 
cion en los palses con economlas 
modernas industrializadas, cuya asig- 
nacion de recursos se basa en el fun- 
cionamiento de los mercados. Pero, 

^que podrla decirse acerca de los 
problemas economicos a los que se 
enfrentan palses como Somalia y 
Haiti? ^Es factible aplicar a estas nacio- 
nes menos desarrolladas los mismos 
principios economicos que hemos es- 
tudiado? 

SI. Todo analisis economico tiene 
que ver con el problema de hacer elec- 
ciones en condiciones de escasez, y el 
problema de satisfacer los deseos y las 
necesidades de la gente es tan real en 
Somalia y Haiti como lo es en Estados 
Unidos, Alemania y Japon. La univer- 
salidad de la escasez hace que el anali¬ 
sis economico sea relevante para 
todas las naciones, sin importar su 
nivel de bienestar material o la ideo- 
logla polltica imperante. 

Las herramientas basicas de la 
oferta y la demanda, las teorlas acerca 
de los consumidores y las empresas, y 
las teorlas de la estructura de los mer¬ 
cados, en conjunto, nos ayudan a 
comprender los problemas economicos de las naciones en vlas de desarrollo. Sin embargo, estas nacio¬ 
nes con frecuencia experimentan problemas economicos que son muy distintos de los que enfrentan 
los palses mas ricos y mas desarrollados. En las naciones en vlas de desarrollo, un economista tendra 
que interesarse en la escasez cronica de alimentos, el crecimiento explosivo de la poblacion y las hiper- 
inflaciones que alcanzan cifras de tres dlgitos y, a veces, incluso de cuatro. Estados Unidos y otras eco¬ 
nomlas industrializadas rara vez encuentran tales dificultades. 

Los instrumentos de la administration economica tambien varlan de una nation a otra. Estados 
Unidos tiene instituciones financieras bien desarrolladas y un solido banco central (la Reserva 
Federal), a traves de los cuales el gobierno puede controlar la macroeconomla hasta cierto grado. 
Incluso una intervention limitada es imposible en algunos de los palses en vlas de desarrollo. En 
Estados Unidos las leyes fiscales se pueden modificar para estimular el ahorro, fomentar ciertos tipos 
particulares de inversiones o redistribuir el ingreso. En la mayorla de los palses en vlas de desarrollo, 
no hay impuestos sobre la renta personal significativos ni pollticas fiscales eficaces. 
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PARTE IV 


La economia mundial 


Si bien los problemas economicos y los instrumentos de politica que estan disponibles para 
enfrentarlos varian entre las naciones, el pensamiento economico acerca de estos problemas se puede 
transferir facilmente de un ambiente a otro. En este capltulo exponemos varios de los problemas 
economicos especificos de las naciones en vias de desarrollo, como un intento de apreciar algunas de 
las posibilidades que ofrece el analisis economico. 

La vida en las naciones en vias de desarrollo: 
Poblacion y pobreza 

En 2010 la poblacion del mundo llego a 6,800 millones de personas. La mayoria de las mas de 200 
naciones del mundo estan en vias de desarrollo, y en conjunto concentran aproximadamente las tres 
cuartas partes de la poblacion mundial. 

A principios de la decada de 1960, las naciones del mundo se podian clasificar con facilidad. Los 
paises desarrollados incluian a la mayor parte de Europa, Norteamerica, Japon, Australia y Nueva Zelanda; 
los paises en vias de desarrollo incluian al resto del mundo. Las naciones en vias de desarrollo con frecuen- 
cia se designaban con el termino de tercer mundo, para distinguirlas de las naciones industrializadas de 
Occidente (el primer mundo) y del ex bloque socialista de Europa Oriental (el segundo mundo). 

En 2010 ya no se podia dividir el mundo con facilidad en tres categorias bien defmidas. Un rapido 
progreso economico acerco a las naciones en vias de desarrollo a las economias desarrolladas. Paises 
como Argentina y Chile, todavia considerados “en vias de desarrollo”, con frecuencia se designan como 
economias de ingresos medios o naciones recientemente industrializadas. Otros paises, como aquellos 
que se encuentran en gran parte en la region subsahariana de Africa y algunos en el sur de Asia, se han 
estancado y rezagado tanto en materia economica que a menudo se utiliza el termino cuarto mundo 
para designarlos. China e India, aunque generalmente se consideran paises en vias de desarrollo, rapi- 
damente se estan convirtiendo en superpotencias. No esta claro todavia donde terminaran por clasifi- 
carse algunas de las republicas de la ex Union Sovietica y los paises ex socialistas de Europa Oriental. La 
production disminuyo notablemente en muchos de ellos en la primera fase de la transition hacia 
una economia de mercado. Sin embargo, despues del ano 2000, la economia rusa empezo a crecer de una 
manera mas rapida. 

Aunque los paises del mundo en vias de desarrollo manifiestan una diversidad considerable tanto 
en sus estandares de vida como en sus experiencias particulares de crecimiento, una serie de diferen- 
cias marcadas continuan separandolos de las naciones desarrolladas. Los paises desarrollados tienen 
un nivel promedio mas alto de bienestar material, en terminos de cantidades de alimento, prendas de 
vestir, vivienda y otros bienes que consume un individuo promedio. Las cifras del ingreso nacional 
bruto (INB) con frecuencia se usan como un indice aproximado que permite comparar el nivel de 
bienestar material de las naciones. El INB es una nueva medida del ingreso de una nation, el cual se 
calcula usando una forma mas exacta de convertir el poder adquisitivo a dolares. Vease la tabla 21.1, 


TABLA 21.1 Indicadores del desarrollo economico 


Grupo de paises 

Poblacion, 2006 

Ingreso 
nacional 
bruto per 
capita, 2006 
(dolares) 

Indice de 
alfabetizacion 
(porcentajes de 
la poblacion 
mayor de 

15 anos) 

Mortalidad 
infantil, 2006 
(muertes antes 
de los 5 anos de 
edad por cada 
1,000 

nacimientos) 

Usuarios de 
Internet 
por cada 
1,000 
personas, 
2005 

Ingresos bajos 

2,400 millones 

650 

60.8 

114 

44 

Ingresos intermedios bajos 

2,300 millones 

1,778 

88.9 

39.8 

86 

Ingresos intermedios altos 

810 millones 

5,913 

93.1 

29.9 

194 

Ingresos altos 

1,000 millones 

36, 487 

98.7 

6.9 

523 


Fuente: International Bank for Reconstruction and Development/Banco Mundial: World Development Report 2002. 
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donde se observa como el INB per capita en las economias de mercado industriales excede en forma 
significativa al INB de las economias de ingresos bajos e intermedios. 

Otras caracterlsticas del desarrollo economico incluyen mejoras en la salud basica y la educacion. 
El grado de libertad polltica y economica del que gozan los ciudadanos individuales tambien podrla 
ser parte de lo que significa ser una nacion desarrollada. Algunos de estos criterios son faciles de cuan- 
tificar. La tabla 21.1 presenta una serie de datos para diferentes tipos de economias, de acuerdo con 
algunos de los Indices de desarrollo mas faciles de medir. Como se observa, las economias con merca- 
dos industriales disfrutan de estandares de vida mas altos de acuerdo con cualquier indicador de desa¬ 
rrollo que se elija. 

Detras de estos datos estadlsticos se encuentra la realidad de la muy diflcil vida a la que se enfren- 
tan los habitantes del mundo en vlas de desarrollo. Para la mayorla de ellos, los precarios ingresos ape- 
nas cubren las necesidades basicas. Muchas personas comparten una habitacion pequena, 
generalmente con piso de tierra y sin instalaciones sanitarias. La gran mayorla de la poblacion vive en 
areas rurales donde el trabajo agricola es diflcil y requiere de mucho tiempo. La productividad (esto es, 
la produccion que elabora cada trabajador) es baja porque las parcelas familiares son pequenas y tan 
solo se dispone de los instrumentos agricolas mas rudimentarios. Una baja productividad significa que 
la produccion agricola por persona es escasamente suficiente para alimentar a la propia familia de un 
agricultor. Los ninos en edad escolar pueden recibir alguna educacion formal, pero el analfabetismo 
sigue siendo cronico en el caso de muchos jovenes y adultos. La mortalidad infantil llega a ser 20 veces 
mas alta que en Estados Unidos. Aunque las infecciones provocadas por parasitos son comunes y debi- 
litantes, tan solo existe un medico por cada 5,000 personas. Ademas, muchas naciones en vlas de desa¬ 
rrollo estan inmersas en guerras civiles o en conflictos armados contra otros palses. 

La vida en las naciones en vlas de desarrollo representa una lucha continua contra las circunstan- 
cias de la pobreza, y las posibilidades de mejoras significativas en los estandares de vida de la mayorla 
de las personas son escasas. Como sucede con todas las generalizaciones, hay ciertas excepciones. 
Algunas naciones se encuentran en una mejor position que otras, y en cualquier nacion determinada, 
un grupo elitista siempre vive con lujo considerable. India es uno de los palses con ingresos bajos en la 
lista del Banco Mundial, y sin embargo, Mumbai, la capital de un estado, es uno de los 10 principales 
centros de comercio en el mundo y el hogar de Bollywood, la industria fllmica mas grande del mundo. 

Es la pobreza, y no la abundancia, la que domina al mundo en vlas de desarrollo. Algunos estudios 
recientes indican que el 40% de la poblacion de las naciones en vlas de desarrollo tiene un ingreso 
anual insuficiente para garantizar una nutrition adecuada. Aunque las naciones desarrolladas dan 
cuenta de unicamente una cuarta parte de la poblacion del mundo, se estima que consumen las tres 
cuartas partes de la produccion mundial. Esto deja a los palses en vlas de desarrollo con cerca de las 
tres cuartas partes de la poblacion del mundo, pero tan solo con una cuarta parte del ingreso mundial. 
El resultado es que la mayorla de la poblacion de nuestro planeta es pobre. 

En Estados Unidos, durante 2005, la quinta parte mas pobre (el 20% inferior) de las familias 
recibla el 3.4% del ingreso total; la quinta parte mas rica recibla el 50%. La desigualdad en la distribu¬ 
tion mundial del ingreso es mucho mayor. Cuando consideramos la poblacion total del mundo, 
resulta que la quinta parte mas pobre gana aproximadamente el .5%, mientras que la quinta parte mas 
rica gana el 79% del ingreso mundial total. 


Desarrollo economico: Fuentes y estrategias 

Los economistas han tratado de entender el crecimiento y el desarrollo economico desde los tiempos 
de Adam Smith y David Ricardo en los siglos xvm y xix, pero el estudio de la economia del desarrollo, 
como se aplica a las naciones en vlas de desarrollo, tiene una historia mucho mas reciente. Las luchas 
geopollticas que se registraron despues de la Segunda Guerra Mundial generaron una atencion cre- 
ciente hacia las naciones en vlas de desarrollo y sus problemas economicos. Durante ese periodo, el 
nuevo campo de la economia del desarrollo preguntaba simplemente: ^Por que algunas naciones son 
pobres y por que otras son ricas? Si los economistas pudieran entender las barreras para el crecimiento 
economico que impiden que se desarrollen las naciones, y si supieran cuales son los prerrequisitos que 
les ayudarlan a desarrollarse, podrlan recomendar estrategias para el logro del progreso economico. 
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Fuentes del desarrollo economico 

Aunque todavla no ha surgido una teoria general del desarrollo economico aplicable a todas las nacio- 
nes, se han senalado algunos factores basicos que limitan el crecimiento economico de una nacion 
pobre. Estos incluyen la formacion insuficiente de capital, la escasez de recursos humanos y de capaci- 
dad empresarial, y la falta de capital social indirecto. 


hipotesis del clrculo vicioso de 
la pobreza Hipotesis que 
sostiene que la pobreza 
se perpetua a sf misma 
porque las naciones pobres 
son incapaces de ahorrar e 
invertir una cantidad 
suficiente para acumular 
el capital que les ayudarfa 
a crecer. 


fuga de capitales La 

tendencia del capital 
humano y financiero a 
salir de los pai'ses en vfas 
de desarrollo en busca de 
tasas de rendimiento 
esperadas mas altas en 
cualquier otra parte que 
represente menos riesgo. 


Formacion de capital Una explicacion de los niveles bajos de produccion en las naciones en 
vlas de desarrollo tiene que ver con la existencia de cantidades insuficientes de los insumos necesa- 
rios. Las naciones en vlas de desarrollo difieren en cuanto a dotaciones de recursos; el Congo, por 
ejemplo, tiene abundancia de recursos naturales, mientras que Bangladesh tiene escasez de recursos. 
Casi todas las naciones en vlas de desarrollo tienen una escasez de capital en relacion con otros recur¬ 
sos, entre los que destaca la mano de obra. La escasa dotacion de capital flsico (fabricas, maquinaria, 
equipos agricolas y otro capital productivo) restringe la productividad del trabajo y frena la produccion 
nacional. 

Sin embargo, el hecho de citar a la falta de capital como la causa de una productividad baja no 
explica mucho. Necesitamos saber por que hay una oferta insuficiente de capital en los palses en vlas 
de desarrollo. Hay muchas explicaciones. Una de ellas, la hipotesis del clrculo vicioso de la pobreza, 
indica que una nacion pobre debe consumir la mayor parte de su ingreso para apenas mantener un 
estandar bajo de vida. El consumo de la mayor parte del ingreso nacional implica ahorros limitados, y 
esto supone bajos niveles de inversion. Sin inversiones, el capital patrimonial no crece, el ingreso per- 
manece a un nivel bajo y el clrculo vicioso se completa. La pobreza se perpetua a si misma. 

El inconveniente con el argumento de clrculo vicioso es que, si fuera verdadero, ninguna nacion 
lograrla desarrollarse. El PIB per capita de Japon en 1900 estaba muy por debajo del que registran 
muchas de las naciones en vlas de desarrollo de la actualidad, y sin embargo hoy se encuentra entre 
las naciones desarrolladas y ricas. Entre las muchas naciones con bajos niveles de capital per capita, 
algunas de ellas (como China, por ejemplo) han logrado crecer y desarrollarse en los ultimos 20 anos, 
mientras que otras se han quedado rezagadas. Incluso en los palses mas pobres, queda algun excedente 
de capital que podrla aprovecharse si las condiciones fueran correctas. Muchos observadores actuales 
consideran que la escasez de capital en algunos palses en vlas de desarrollo tiene mas que ver con una 
falta de iniciativas de los ciudadanos para ahorrar e invertir productivamente que con una escasez 
absoluta de ingresos disponibles para la acumulacion de capital. Muchas de las personas ricas en los 
palses en vlas de desarrollo invierten sus ahorros en Europa o en Estados Unidos en vez de invertir- 
los en su propio pals, ya que en este ultimo quiza prevalezca un clima politico mas riesgoso. Los ahorros 
que se transfieren a Estados Unidos no conducen al crecimiento del capital flsico en las naciones en 
vlas de desarrollo. El termino fuga de capitales se refiere al hecho de que tanto el capital humano 
como el capital financiero (los ahorros nacionales) salen de los palses en vlas de desarrollo en busca de 
tasas de rendimiento esperadas mas altas en alguna otra parte, o en busca de rendimientos con menos 
riesgo. Las pollticas gubernamentales en las naciones en vlas de desarrollo (por ejemplo, la fijacion de 
precios tope, el control de las importaciones y las expropiaciones) tienden a desalentar la inversion. Ha 
habido una creciente atencion hacia el papel que desempenan las instituciones financieras, incluyendo 
los sistemas contables y la reglamentacion de los derechos de propiedad, para alentar la formacion de 
capitales nacionales. 

Cualquiera que sea la causa de la escasez de capitales, esta claro que la ausencia de capital produc¬ 
tivo impide que el ingreso aumente en cualquier economla. La disponibilidad de capital es una condi¬ 
tion necesaria, pero insuficiente, para el crecimiento economico. El panorama de las naciones en vlas 
de desarrollo esta atiborrado de fabricas inactivas y maquinaria abandonada. Se requieren otros com- 
ponentes para el logro del progreso economico. 


Recursos humanos y capacidad empresarial El capital no es el unico factor de produc¬ 
cion que se requiere para el logro de la produccion. El trabajo es igualmente importante. Antes que 
nada, la fuerza de trabajo, para ser productiva, debe ser saludable. En la actualidad las enfermedades 
son la principal amenaza para el desarrollo en gran parte del mundo. En 2009 mas de un millon de 
personas murieron de malaria (paludismo), casi todas ellas en Africa. La Fundacion Gates determino 
que una de sus principales metas es la eradication de la malaria durante la siguiente decada. El 
VIH/SIDA fue responsable de mas de dos millones de muertes en 2009, la mayorla en Africa, y ha 
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dejado a ese continente con mas de 14 millones de huerfanos. Las deficiencias de hierro y el parasi- 
tismo socavan la fuerza de muchos trabajadores en el mundo en vlas de desarrollo. 

La salud no es el unico problema. Vuelva a observar la tabla 21.1. Observara que los palses con 
ingresos bajos van muy por detras de los palses con ingresos altos no solamente en materia de salud, 
sino tambien en los Indices de alfabetizacion. Para ser productiva, la fuerza de trabajo debe estar edu- 
cada y capacitada. La alfabetizacion basica y la capacitacion especializada en la administration agri¬ 
cola, por ejemplo, pueden generar altos rendimientos tanto para el trabajador individual como para la 
economia. El sector educativo ha crecido hasta convertirse en la categoria mas grande de gastos del 
gobierno en muchas naciones en vias de desarrollo, en parte por la creencia de que los recursos huma- 
nos son el determinante final del progreso economico. Sin embargo, en diversos palses en vias de desa¬ 
rrollo, muchos ninos, especialmente del sexo femenino, tienen acceso a la education formal tan solo 
durante unos cuantos anos. 

Asi como el capital financiero busca el rendimiento mas alto y mas seguro, lo mismo sucede con 
el capital humano. Miles de estudiantes de paises en vias de desarrollo, muchos de los cuales recibieron 
apoyo de sus gobiernos, se graduan cada ano en colegios y universidades estadounidenses. Despues de 
la graduation, estas personas se enfrentan a una election dificil: permanecer en Estados Unidos y obte- 
ner un salario alto, o regresar a casa y aceptar un trabajo con un salario mucho mas bajo. Muchos per- 
manecen en Estados Unidos. Esta fuga de cerebros extrae a muchas de las mentes mas talentosas de 
los paises en vias de desarrollo. 

Es interesante observar lo que sucede con el flujo de empleados con alto nivel educativo conforme 
se desarrollan los paises. De una manera creciente, jovenes de China e India que estudian en Estados 
Unidos regresan a sus paises de origen, ansiosos por usar sus habilidades en sus economias en expan¬ 
sion. El flujo de regreso de este capital humano estimula el crecimiento y es una senal positiva. De 
hecho, los economistas del desarrollo han encontrado evidencias de que en India, las elecciones en 
cuanto a education que hacen los padres para sus hijos responden fuertemente a los cambios en las 
oportunidades de empleo. 1 La conexion entre el crecimiento y el capital humano es, de hecho, una via 
de dos sentidos. 

Incluso cuando los empleados con alto nivel educativo se dirigen hacia el mundo desarrollado, 
tambien pueden contribuir al crecimiento de su pais natal. Recientemente, los economistas han 
comenzado a prestar atencion a las remesas, es decir, el dinero que envian los inmigrantes a sus fami- 
lias ubicadas en paises menos desarrollados. Aunque la medicion es dificil, las estimaciones de estas 
remesas son de aproximadamente $100,000 millones al ano. Las remesas representan financiamiento 
para la vivienda y la education de las familias que se quedan en el pais de origen, pero tambien proveen 
capital de inversion para los negocios pequenos. En 2007 parecia que las remesas que enviaban los 
inmigrantes ilegales de nacionalidad mexicana a su pais de origen, las cuales en anos anteriores habian 
crecido en un 20% anual, comenzaron a disminuir ante el aumento de las presiones para el cumpli- 
miento de las reglas de inmigracion. Las remesas disminuyeron aun mas durante la recesion que se 
registro entre 2008 y 2009. 

En anos recientes se ha experimentado una mayor conciencia del papel del espiritu emprendedor 
en el desarrollo economico. Muchas de las empresas iconicas del siglo xix que contribuyeron intensa- 
mente al crecimiento industrial initial de Estados Unidos (Standard Oil, U.S. Steel, Carnegie Steel) 
fueron fundadas por empresarios que comenzaron sus actividades con muy poco capital. En China 
uno de los principales motores de busqueda es Baidu, una empresa fundada en el ano 2000 por dos 
personas oriundas de ese pais, Eric Xu y Robin Li, y que ahora se negocia en NASDAQ. El suministro 
de oportunidades e incentivos para la gente creativa y dispuesta a asumir riesgos parece ser una parte 
importante de lo que necesita hacerse para promover el desarrollo. 


fuga de cerebros La 

tendencia de las personas 
talentosas de palses en vias 
de desarrollo a educarse en 
un pals desarrollado y 
permanecer ahl despues de 
su graduation. 


Capital social indirecto Cualquier persona que haya vivido un tiempo en una nation en vias 
de desarrollo sabe lo dificil que puede ser sobrellevar la vida cotidiana. En muchos de estos paises, los 
problemas con el suministro de agua, las carreteras deficientes, los cortes frecuentes en el suministro 
de energia electrica —en las areas donde se dispone de electricidad— y un control ineficiente de mos¬ 
quitos y plagas hacen que la vida y el comercio se vuelvan dificiles. 


1 Un trabajo clasico en esta area es el de Kaivan Munshi y Mark Rosenzweig, “Traditional Institutions Meet the Modern World: 
Caste, Gender, and Schooling Choice in a Globalizing Economy”, American Economic Review , septiembre de 2006,1225-1252. Un 
trabajo mas reciente es el de Emily Oster y Bryce Millett, “Do Call Centers Promote School Enrollment? Evidence from India”, 
Chicago Booth Working Paper, junio de 2010. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Corrupcion 


Muchos afirman que una barrera para el desarrollo economico en varios 
parses es el nivel de corrupcion e ineficiencia del gobierno. La medicion de 
los niveles de corrupcion e ineficiencia es un tanto dificil. Algunos investi- 
gadores han intentado realizar encuestas y experimentos. Ray Fisman 1 
ideo una forma mas inusual de medir la manera en que las conexiones 
politicas interfieren con el funcionamiento del mercado en Indonesia. 

De 1967 a 1998, Indonesia estuvo gobernada por el presidente 
Suharto. Durante el gobierno de Suharto, sus hijos y algunos de los alia- 
dos de tiempo atras estaban vinculados con diversas companias de 
Indonesia. Fisman tuvo la ingeniosa idea de observar lo que sucedla con 
los precios de mercado de las acciones de aquellas empresas que estaban 
vinculadas con el clan de Suharto, en relacion con las empresas que no lo 
estaban, cuando el mandatario cayo enfermo inesperadamente. Fisman 
encontro una reduccion notable y significativa en el valor de aquellas 
empresas vinculadas con la familia gobernante cuando surgieron los 
rumores de la enfermedad. iQue nos indica esto? El precio de las accio¬ 


nes de una compania refleja las expectativas de los inversionistas en rela¬ 
cion con las utilidades que esta redituara. En el caso de las empresas 
vinculadas con Suharto, la disminucion en el precio de las acciones nos 
indica que los inversionistas pensaban que esas empresas tenian un buen 
desempeno gracias a sus vlnculos con la familia y no por la eficiencia 
inherente a su funcionamiento. Una razon por la cual la corrupcion es 
nociva para una economia es que con frecuencia conduce a que empresas 
que no son idoneas, esto es, las menos eficientes, produzcan los bienes y 
servicios en la sociedad. 

La siguiente grafica muestra la evaluacion del Banco Mundial en 
relacion con los niveles de corrupcion en diversas naciones alrededor 
del niundo. Los palses se listan en orden decreciente de acuerdo con su 
nivel de control sobre la corrupcion. Encabezan la lista Alemania y 
Francia, que tienen los controles mas rlgidos sobre la corrupcion; los 
palses con los controles mas bajos son Pakistan y Nigeria. Como se 
observa, Indonesia se encuentra casi al final de la lista. 


Control de la corrupcion (2006) 

Alemania 
Francia 
Japon 
Estados Unidos 
Turquia 
India 
Tailandia 
Brasil 
Mexico 
Egipto 
China 
Etiopia 
Iran 
Vietnam 
Filipinas 
Rusia 
Indonesia 
Pakistan 
Nigeria 

0 25 50 75 100 

Rango percentil del pals (0-100) 

Fuente: International Bank for Reconstruction and Development/Banco Mundial: World Development Report 2002. 

Nota: Los indicadores que aqul se presentan son el resultado de sumar las opiniones sobre la calidad del gobierno que proporciono un elevado numero de com¬ 
panias, ciudadanos y expertos, quienes respondieron encuestas realizadas en paises industrializados y en vias de desarrollo. Estos datos se recopilaron a partir de 
varios institutes de encuestas, comites de expertos, entidades no gubernamentales y organizaciones internacionales. Los indicadores agregados no reflejan la 
postura oficial del Banco Mundial, de sus directores ejecutivos ni de los paises que representan. 



1 Raymond Fisman, “Estimating the Value of Political Connections”, The American Economic Review, septiembre de 2001,1095-1102. 
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En cualquier economia, ya sea desarrollada o en vias de desarrollo, el gobierno desempena el 
papel de inversionista. En una economia en vias de desarrollo, el gobierno debe crear una infraestruc- 
tura basica: carreteras, generacion de energia electrica y sistemas de irrigation. El sector privado difi- 
cilmente puede realizar con exito tales proyectos, los cuales se engloban dentro del termino capital 
social indirecto. Muchos de estos proyectos operan con economias de escala, lo cual significa que son 
eficientes solamente cuando se emprenden a gran escala, tal vez en dimensiones demasiado conside¬ 
rables como para que cualquier compania privada o grupo de companias del sector privado los lleven 
a cabo. En otros casos, los beneficios derivados de un proyecto de desarrollo, aunque sean extraordi- 
nariamente valiosos, no se pueden comprar ni vender con facilidad. La disponibilidad de aire limpio 
y agua potable son dos ejemplos. En este caso el gobierno debe desempenar su papel antes de que el 
sector privado pueda avanzar. Por ejemplo, algunos observadores consideran que las perspectivas de 
crecimiento de India se encuentran limitadas por su deficiente sistema de transporte ferroviario. Los 
bienes que van de Singapur a India se desplazan facilmente por agua en menos de un dia, pero tal vez 
se necesiten varias semanas para desplazarlos desde las ciudades portuarias hasta las fabricas de 
suministro en el interior del pais. China, en contraste, destino la mayor parte de sus fondos para 
estimulos economicos a la construction de nuevas redes de transporte entre 2008 y 2009, en parte 
porque el gobierno comprendio que el capital social indirecto es fundamental para el crecimiento 
economico. 

La construction de infraestructura requiere de financiamiento publico. Muchos paises menos 
desarrollados intentan con dificultad elevar sus ingresos fiscales para dar apoyo a estos proyectos. En 
2010 Grecia enfrento dificultades para pagar su deuda, en parte por la gran evasion fiscal de sus ciuda- 
danos mas acaudalados. En muchos paises menos desarrollados, la corruption limita los fondos publi- 
cos que estan disponibles para las inversiones productivas del gobierno, como describe la section “La 
economia en la practica” de la pagina 438. 


capital social indirecto 

Proyectos de infraestructura 
basica como carreteras, 
generacion de energia 
electrica y sistemas de 
irrigation. Se utiliza el 
termino indirecto para 
designarlos porque se 
trata de recursos que 
contribuyen al desarrollo de 
los procesos de production, 
pero sin intervenir 
directamente en el los. 


Estrategias para el desarrollo economico 

Asi como ninguna teoria individual parece explicar la falta de avance economico, tambien es probable 
que ninguna estrategia de desarrollo individual tenga exito en todas las naciones. ^Que tan activo 
deberia ser el papel que desempena el gobierno en la direction del desarrollo economico? ^Que secto- 
res deberian tener prioridad? ^Habra que concentrarse en los nuevos negocios como motor de creci¬ 
miento? Estas preguntas son motivo de debate entre los economistas y los gobiernos alrededor de todo 
el mundo. 


^Gobiernos o mercados? El desarrollo al estilo sovietico se logro mediante una planeacion 
central detallada, la propiedad estatal, y el control de los precios y la production. Actualmente en las 
economias en vias de desarrollo, el mercado desempena un papel mas intenso. Casi en todo el mundo, 
incluyendo los paises no democraticos como China, la propiedad estatal ha disminuido y los precios se 
establecen principalmente en los mercados. Las agendas internacionales como el Fondo Monetario 
Internacional (FMI), cuyas principales metas son estabilizar los tipos de cambio internacionales y 
prestar dinero a paises con problemas para financial - sus transacciones internacionales, y el Banco 
Mundial, el cual presta dinero a los paises para sus proyectos de desarrollo, han dado un gran impulso 
a las reformas orientadas hacia el mercado. 

Sin embargo, las reformas orientadas hacia el mercado no han eliminado el papel del gobierno. 
Como se indico anteriormente, los gobiernos desempenan un papel vital en la creation de infraestruc¬ 
tura e instituciones que permitan que los mercados funcionen con eficacia (infraestructura como 
carreteras y escuelas, e instituciones legales y de negocios como los sistemas contables y los derechos 
sobre la propiedad). Muchos gobiernos tambien usan sus politicas fiscales y de gastos para favorecer a 
ciertos sectores especificos por encima de otros, conforme tratan de impulsar el crecimiento. La poli- 
tica industrial, por medio de la cual los gobiernos seleccionan activamente a las industrias que habran 
de apoyar por considerarlas una base para el desarrollo economico, todavia se lleva a cabo en cierto 
nivel en la mayoria de las naciones en vias de desarrollo. Durante la reciente recesion, el mayor control 
central de la economia en China fue muy evidente sobre todo en la velocidad con la que ese pais pudo 
dirigir los gastos gubernamentales al tratar de estimular su economia. 


jAgricultura o industria? Considere los datos de la tabla 21.2. Los paises mas ricos que se lis- 
tan (Estados Unidos, Japon y Corea) generan gran parte de su PIB en el sector de servicios, en tanto 
que la production agricola aporta un valor mucho menor. Los paises mas pobres, por otra parte, tie- 


Fondo Monetario 
International (FMI) Agenda 
international cuyas 
principales metas son 
estabilizar los tipos de 
cambio internacionales y 
prestar dinero a paises que 
tengan problemas para 
financiar sus transacciones 
internacionales. 

Banco Mundial (BM) 

Agenda internacional que 
presta dinero a los paises 
individuals para proyectos 
que promueven el desarrollo 
economico. 

politica industrial Politica en 
la cual los gobiernos 
seleccionan activamente a las 
industrias que habran de 
apoyar, ya que las consideran 
una base para el desarrollo 
economico. 
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nen sectores agricolas de gran magnitud, aunque, como se observa, el sector de los servicios tambien es 
grande en varias de estas economlas. Una observation superficial de los datos bien podrla conducir a 
concluir que el abandono de la agricultura ha sido la ruta para el desarrollo. Y, en efecto, la industriali¬ 
zation fue la ruta que Europa Occidental y otras economias siguieron en el periodo de la posguerra. 


TABLA 21.2 Estructura de la production en algunas economlas desarrolladas y en vlas de 
desarrollo, 2008 


Ingreso nacional bruto Porcentaje del producto interno bruto 

(INB) per capita Agricultura Industria Servicios 


Tanzania 

$ 440 

45 

17 

38 

Bangladesh 

520 

19 

29 

52 

China 

2,940 

11 

49 

40 

Tailandia 

3,670 

12 

44 

44 

Colombia 

4,620 

9 

36 

55 

Brasil 

7,300 

7 

28 

65 

Rep. de Corea 

21,530 

3 

37 

60 

Japon 

38,130 

1 

29 

70 

Estados Unidos 

47,930 

1 

22 

77 


Fuente: International Bank for Reconstruction and Development/Banco Mundial: World Development Report 2002. 


Sin embargo, en muchos paises, la industrialization ha tenido poco exito. Algunos consideran que 
el abandono de la agricultura puede ser el resultado del desarrollo, mas que la causa. Otros senalan 
que la industrialization ha funcionado para las economias occidentales, pero que no funciona igual- 
mente bien para las economias con otras distribuciones de capital humano y fisico. De hecho, en las 
ultimas decadas, el sector agricola ha recibido mas atencion como una fuente del desarrollo econo- 
mico. Muchos proyectos agricolas con un gran potencial para mejorar la productividad tienen relati- 
vamente pocas necesidades de capital y, por lo tanto, se pueden acoplar mejor al mundo en vias de 
desarrollo con un capital deficiente. El desarrollo agricola tambien mejora la condition de la mayor 
parte de la poblacion rural, donde por lo general vive la mayoria de las familias pobres. Finalmente, 
impulsar la agricultura puede detener el desplazamiento de los pobres hacia las ciudades, donde la 
infraestructura es inadecuada para una poblacion en crecimiento. 

La experiencia a lo largo de las tres ultimas decadas sugiere que un equilibrio entre la industriali¬ 
zation y la reforma agricola conduce al mejor resultado; es decir, es importante y eficaz prestar aten¬ 
cion tanto a la industria como a la agricultura. Los chinos se han referido a este enfoque dual como el 
hecho de “avanzar con dos pies”. 


sustitucion de importaciones 

Estrategia comercial 
industrial que favorece el 
desarrollo de aquellas 
industrias locales que tienen 
la capacidad de 
manufacturar bienes que 
pueden remplazar las 
importaciones. 


<;Exportaciones o sustitucion de importaciones? A medida que las naciones en vias de 
desarrollo expanden sus actividades industriales, deben decidir que tipo de estrategia comercial imple- 
mentaran. Los economistas del desarrollo analizan dos alternativas: la sustitucion de importaciones o 
la promotion de exportaciones. 

La sustitucion de importaciones es una estrategia que se pone en marcha para desarrollar aque¬ 
llas industrias locales que puedan manufacturar bienes capaces de remplazar a las importaciones. Si se 
importan fertilizantes, la sustitucion de importaciones requiere desarrollar una industria nacional de 
fertilizantes capaz de elaborar productos que remplacen las importaciones. Esta estrategia gano alguna 
prominentia entre los paises sudamericanos en la decada de 1950. En aquel tiempo, la mayoria de las 
naciones en vias de desarrollo exportaban productos agricolas y minerales, bienes que se enfrentaban 
a mercados internacionales inciertos y con frecuencia inestables. En tales condiciones, la urgencia de 
contar con politicas de sustitucion de importaciones era comprensible. Ciertas acciones especiales por 
parte de los gobiernos —incluyendo medidas proteccionistas como el establecimiento de aranceles y 
cuotas, y el subsidio a la importation de maquinaria— sirvieron para alentar el desarrollo de las nue- 
vas industrias locales. En muchos paises tambien se invito a corporaciones multinacionales para que 
instalaran plantas de production e iniciaran operaciones localmente. 
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La mayoria de los economistas consideran que las estrategias de sustitucion de importaciones fra- 
casaron en casi todos los palses en que se pusieron en marcha. Con industrias nacionales protegidas 
contra la competencia internacional por medio de altos aranceles (con frecuencia tan altos como del 
200%), se generaron ineficiencias economicas mayores. Por ejemplo, Peru tiene una poblacion de 
cerca de 29 millones, de la cual tan solo una fraccion muy pequena esta en condiciones de comprar 
un automovil. Sin embargo, en algun tiempo, el pals albergo a cinco o seis productores diferentes de 
automoviles, cada uno de los cuales producla unicamente algunos miles de vehlculos al ano. Como hay 
economias de escala sustanciales en la produccion de automoviles, el costo por vehlculo era mucho 
mas alto de lo normal, y una serie de recursos valiosos que podrlan haberse dedicado a otra actividad 
mas productiva se despilfarraron produciendo automoviles. 

Ademas, las pollticas disenadas para sustituir importaciones con frecuencia alentaban metodos 
de produccion basados en el uso intensivo del capital, lo cual limitaba la creacion de empleos y perju- 
dicaba las actividades de exportacion. Un pals como Peru no podia exportar automoviles porque sola- 
mente podia fabricarlos a un costo que rebasaba su precio en el mercado internacional. Lo que era 
todavla peor, las pollticas de sustitucion de importaciones alentaban el uso de productos nacionales 
costosos, como tractores y fertilizantes, en lugar de fomentar las importaciones con un costo mas bajo. 
Estas pollticas gravaban a sectores que podrlan haber competido con exito en los mercados mundiales. 

Como una alternativa a la sustitucion de importaciones, algunas naciones han implementado 
estrategias de promocion de exportaciones. La promocion de exportaciones es la polltica que alienta 
la exportacion. Como una economla de mercados industriales, Japon es un importante ejemplo para 
el mundo en vlas de desarrollo en relacion con el exito economico que las exportaciones pueden traer 
consigo. Japon registro una tasa promedio de crecimiento en su PIB real per capita de aproximada- 
mente el 6% anual de 1960 a 1990. Este logro se baso, en parte, en una produccion industrial orientada 
hacia los consumidores extranjeros. 

Varios palses del mundo en vlas de desarrollo han tratado de imitar el exito de Japon. A partir de 
1970 Hong Kong, Singapur, Corea y Taiwan (los “cuatro pequenos dragones” entre los dos “grandes dra- 
gones”, China y Japon) comenzaron a alentar las exportaciones de bienes manufacturados. En la actua- 
lidad sus tasas de crecimiento sobrepasan a las de Japon. Otras naciones, como Brasil, Colombia y 
Turqula, tambien han tenido algun exito en la implementation de pollticas comerciales volcadas hacia 
el exterior. El crecimiento de China tambien ha recibido impulso sobre todo de las exportaciones. 

El apoyo del gobierno a las exportaciones con frecuencia asume una forma que consiste en man- 
tener un tipo de cambio suficientemente favorable para permitir que las exportaciones compitan con 
los productos que se manufacturan en las naciones desarrolladas. Por ejemplo, muchos consideran 
que China ha mantenido el valor del yuan a un nivel artificialmente bajo. Como un yuan “barato” sig- 
nifica mercanclas chinas a precios bajos en Estados Unidos, las ventas de estos bienes aumento de 
manera considerable. 

Un problema importante que enfrentan los palses en crecimiento o que intentan crecer a partir de 
sus exportaciones hacia los mercados mundiales es el libre comercio. Las naciones africanas en particu¬ 
lar han presionado para lograr reducciones en los aranceles que Europa y Estados Unidos imponen 
sobre sus bienes agricolas, aduciendo que esos aranceles reducen en forma sustancial la capacidad de 
Africa para competir en el mercado mundial. 


Microfinanzas A mediados de la decada de 1970, Muhammad Yunus, un joven economista de 
Bangladesh, fundo el Grameen Bank en ese pals. Yunus, quien se formo academicamente en la 
Universidad de Vanderbilt y fue profesor en la Universidad Estatal de Middle Tennessee, uso este banco 
como un vehlculo para introducir las microfinanzas al mundo en vlas de desarrollo. En 2006 Yunus 
recibio el Premio Nobel de la Paz por su trabajo. Las microfinanzas son la practica de prestar cantida- 
des muy modestas de dinero, sin garantlas colaterales, y aceptar depositos de ahorros muy pequenos. 2 
Su objetivo es introducir al mercado de capitales a los empresarios de las regiones mas pobres del 
mundo en vlas de desarrollo. En 2002 mas de 2,500 instituciones haclan prestamos pequenos, aten- 
diendo a mas de 60 millones de personas. Las dos terceras partes de los prestatarios vivlan por debajo 
de la llnea de pobreza en sus palses, de manera que eran los mas pobres entre los pobres. 


promocion de exportaciones 

Polltica comercial disenada 
para fomentar las 
exportaciones. 


2 Se puede encontrar una excelente exposition de las microfinanzas en la obra de Beatriz Armendariz de Aghion y Jonathan 
Morduch, The Economics of Microfinance, MIT Press, 2005. 
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LA ECONOMIA EN LA PRACTICA 


Los telefonos celulares aumentan las utilidades de los Pescadores en India 


Kerala es un estado pobre de India. La industria de la pesca es una parte 
importante de la economia local, emplea a mas de un millon de personas 
y provee la principal fuente de proteinas para la poblacion. Los botes 
salen a pescar todos los dias; y cuando regresan, el capitan del barco 
necesita determinar adonde llevara el pescado para su venta. Hay una 
gran cantidad de incertidumbre en esta decision: ^que cantidad de pes¬ 
cado hay que capturar?, ^que otros Pescadores iran a una localidad en 
particular para vender sus productos?, ^cuantos compradores habra 
en un lugar? Ademas, los costos del combustible son altos y programar 
los horarios es dificil, de modo que una vez que un bote llega a tierra, no 
es costeable para los Pescadores ir en busca de las mejores condiciones 
de mercado. En un estudio reciente acerca de esta area, Robert Jensen 1 
encontro una manana de un martes de noviembre de 1997 que 11 Pesca¬ 
dores de Badagara tiraban su carga de pesca porque no habian encontrado 
compradores en el muelle. Sin embargo, sin saberlo, a una distancia de 
15 kilometres, 27 compradores abandonaban el mercado con las manos 
vadas y con una demanda de pescado insatisfecha. 

A partir de 1997 se introdujo en esta region de India el servicio de 
telefonos moviles. En 2001 la mayoria de las flotillas de Pescadores 
tenian telefonos moviles, los cuales usaban para llamar a los diversos 
vendedores en la playa y asi confirmar donde se encontraban los com¬ 
pradores. jCual fue el resultado? Una vez que se introdujeron los telefo¬ 
nos, el desperdicio, que alcanzaba un promedio del 5 al 8% de la pesca 
total, practicamente se habia eliminado. Ademas, tal como se hubiera 
predicho a partir de las leyes sencillas de la oferta y la demanda, los pre- 
cios del pescado entre las diversas villas a lo largo de la ruta del mercado 
de pesca estaban ahora mas cercanos entre si que antes. Jensen encontro 



que con este menor desperdicio, las utilidades de los Pescadores aumen- 
taron un promedio del 8%, mientras que el precio promedio del pescado 
disminuyo en un 4%. 

De hecho, los telefonos celulares han contribuido a mejorar la 
manera en que funcionan los mercados en los palses menos desarrolla- 
dos, al permitir que circule la informacion de precio y cantidad, de 
modo que tanto los productores como los consumidores puedan tomar 
mejores decisiones economicas. 

1 Robert Jensen, “The Digital Provide: Information Technology, Market 
Performance, and Welfare in the South Indian Fisheries Sector”, The 
Quarterly Journal of Economics, agosto de 2007. 


Mientras daba clases de economia en Bangladesh, Yunus comenzo a prestar su propio dinero a las 
familias pobres que tenian ambiciones empresariales. Encontro que incluso con sumas muy modestas 
de dinero, los aldeanos podian iniciar negocios sencillos: el tejido de bambu o el arreglo del cabello. 
Los bancos tradicionales encontraron que estos prestatarios eran poco redituables: las sumas eran 
demasiado pequenas, y era demasiado costoso determinar quienes de los solicitantes implicaban un 
riesgo aceptable. Con un prestatario que no tenia colaterales, la informacion acerca de su caracter era 
un aspecto clave, pero era dificil de descubrir para un banco grande. Sin embargo, los aldeanos locales 
sabian mucho acerca de los caracteres de unos y otros. Este conocimiento formo la base de la empresa 
de microfinanzas de Yunus. Dentro de una aldea, se pide a los individuos que esten interesados en soli- 
citar un prestamo para iniciar un negocio que se unan en grupos de cinco solicitantes. Los prestamos 
se hacen entonces a dos de ellos, luego a otros dos, y finalmente al quinto. Siempre que un par de pres¬ 
tatarios rembolsan sus prestamos, el siguiente par recibe el suyo. Pero si los primeros prestatarios dejan 
de pagar, a todos los miembros del grupo se les niegan los prestamos correspondientes. ^Cual es el 
resultado de esto? La presion de la comunidad se convierte en un sustituto de las garantias colaterales. 
Ademas, una vez que se entiende el mecanismo de prestamo en grupo, los aldeanos tienen incentivos 
para unirse unicamente con otros prestatarios confiables. El mecanismo de los prestamos en grupo es 
una forma de evitar los problemas de la informacion imperfecta que se describieron en un capitulo 
anterior. 

El modelo de Grameen credo rapidamente. En 2002 Grameen hacia prestamos a dos millones de 
miembros. Treinta paises y 30 entidades de Estados Unidos han copiado el modelo de microfinanzas 
de Grameen para otorgar prestamos. En relacion con los creditos bancarios tradicionales, los presta¬ 
mos de las microfinanzas son mucho mas modestos, el rembolso inicia con mucha rapidez, y la gran 
mayoria de los prestamos se conceden a mujeres (quienes, en muchos casos, no han recibido atencion 
en los grandes bancos). Las evidencias indican que el hecho de brindar oportunidades a mujeres 
pobres ocasiona efectos beneficos mas intensos en terminos de un mayor bienestar de los ninos, en 
comparacion con las oportunidades que se ofrecen a los hombres. Aunque el campo de las microfinan¬ 
zas ha cambiado considerablemente desde la idea de Yunus, y muchos aun se preguntan que tan posi- 
tivas son estas practicas para estimular el desarrollo y el crecimiento economico, ha cambiado la 
opinion general en relacion con la capacidad de los pobres del mundo para emprender un negocio. 
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Dos ejemplos de desarrollo: China e India 

China e India ofrecen dos ejemplos interesantes de economias con un rapido desarrollo. Si bien el bajo 
ingreso per capita en esas naciones significa que ambas se clasifiquen aun como paises en vias de desa¬ 
rrollo, en oposicion a los paises desarrollados, muchos esperan que esa situation cambie en el futuro 
cercano. En el periodo de 25 anos comprendido entre 1978 y 2003, China crecio, en promedio, a una 
tasa del 8% anual, una tasa mas elevada que la de cualquier otro pais del mundo. Aun cuando el repen- 
tino crecimiento de India es mas reciente, en los ultimos 5 anos, tambien ha registrado tasas anuales de 
crecimiento entre el 8 y 9%. Muchos analistas esperan que India y China dominen la economia mun- 
dial en el siglo xxi. 

^Como planearon su desarrollo estos dos paises tan diferentes? Consideremos las instituciones. 
India es un pais democratico, donde prevalece el estado de derecho; ademas, tiene una herencia de 
habla inglesa. Todos estos factores le brindan una ventaja de desarrollo. China es todavia un pais poli- 
ticamente autoritario, y los derechos sobre la propiedad aun no estan bien establecidos; en un tiempo 
se considero que ambas caracteristicas obstaculizaban el crecimiento. Pero China e India han adop- 
tado una economia de libre mercado, y China ha tornado el liderazgo, mientras India ha trabajado 
para eliminar una parte de su sistema historicamente regulador. 

^Que podria decirse del capital social? Tanto India como China son naciones densamente pobla- 
das. Mientras que China es el pais mas poblado del mundo, India, con una menor extension de tierra, 
es el pais mas densamente poblado del mundo. Sin embargo, como sucede en la mayoria de las naciones 
en vias de desarrollo, la tasa de natalidad en ambas naciones ha disminuido. Las tasas de alfabetizacion 
y las expectativas de vida en China son muy altas, y en gran parte son un legado del pasado. India, por 
otra parte, tiene una tasa de alfabetizacion y una expectativa de vida mas bajas en comparacion con 
China. En terminos del capital humano, China parece estar a la vanguardia, por lo menos en el 
momento actual. 

^Que podria decirse acerca de las estrategias de crecimiento que usan ambas naciones? China ha 
adoptado un enfoque pragmatico y gradual para el desarrollo, en fuerte contraste con el que se adopto 
hace algunos anos en Polonia. El enfoque de China se denomina moshi guohe, que significa “cruzar el rio 
tanteando las piedras de apoyo”. En cuanto a las industrias, la manufactura es el principal sector que ha 
impulsado el crecimiento de China. La concentration en la manufactura explica el enorme consumo 
de energia en China y los graves problemas ambientales en la ultima decada. En India, en cambio, los 
servicios han guiado el crecimiento, en particular en la industria de los programas de computo. En 
sintesis, es claro que no hay una receta unica para el desarrollo. 


Intervenciones para el desarrollo 

Hasta ahora hemos usado indistintamente los terminos crecimiento y desarrollo, suponiendo que a 
medida que aumenta el nivel de ingreso, la economia se desarrollara para brindar beneficios a la mayor 
parte de la poblacion. Sin embargo, por lo menos desde la decada de 1970, los economistas y quienes 
formulan las politicas han cuestionado la relation entre crecimiento y desarrollo. Un estudio del 
Banco Mundial, realizado en 1974, concluyo que “mas de una decada de crecimiento rapido en los 
paises subdesarrollados ha significado poco o ningun beneficio para tal vez la tercera parte de su 
poblacion”. En los ultimos 20 anos, los economistas del desarrollo han recurrido de manera creciente 
a programas mas focalizados y mas orientados a la microeconomia, con la intention de determinar 
que intervenciones realmente ayudan a mejorar la condition de los estratos inferiores que reciben la 
menor cantidad del ingreso en los paises en vias de desarrollo, y como reproducir con exito esos pro¬ 
gramas. 


Experimentos aleatorios y experimentos naturales: 

Algunas tecnicas nuevas en el desarrollo economico 

Suponga que estamos tratando de determinar si vale la pena, en terminos de los logros de los estudian- 
tes, contratar a otro profesor para reducir la proportion entre alumnos y profesores. Una forma tradi¬ 
tional en que podriamos tratar de responder a esa pregunta es encontrar dos salones de clase con 
diferente numero de alumnos inscritos, pero muy similares en todos los demas aspectos, y observar el 
desempeno academico de los estudiantes. De hecho, se hacen comparaciones de este tipo todos los dias 
en los analisis que se publican en la prensa acerca de las politicas, y muchos proyectos de investigation 


444 


PARTE IV 


La economia mundial 


experimento aleatorio 

(Algunas veces se conoce 
como experimento 
“aleatorizado”). Tecnica en 
la cual los resultados de 
ciertas intervenciones 
especi'ficas se determinan 
usando la intervention en un 
subconjunto de una muestra 
aleatoriamente seleccionada 
y, luego, comparando los 
resultados del grupo 
experimental y del grupo de 
control. 


experimento natural La 

seleccion del grupo de 
control y el grupo 
experimental, para someter a 
prueba el resultado de una 
intervencion; se efectua 
como resultado de un evento 
exogeno al experimento y no 
relacionado con el. 


han adoptado una variante de este enfoque. Sin embargo, dicho procedimiento no esta exento de criti- 
cas. Es posible que algunas diferencias entre los salones de clase, mas alia del numero de alumnos ins- 
critos, tambien sean importantes para el desempeno; y esas diferencias no se han tornado en cuenta en 
las comparaciones que hacemos. Los salones de clase sobrepoblados suelen ubicarse en las areas mas 
pobres (en realidad, la pobreza ocasiona la sobrepoblacion); es probable que tengan profesores 
menos eficientes y que carezcan de otros recursos. En las ciencias sociales, es muy dificil asegurarse de 
que los grupos que se comparan difieran tan solo en aquel elemento en el cual estamos interesados. El 
hecho de que nuestras intervenciones impliquen a seres humanos dificulta aun mas la situation. En el 
caso de los salones de clase con un numero pequeno de alumnos inscritos, tal vez padres mas interesa¬ 
dos en la educacion de sus hijos hayan presionado para que estos formen parte de esos salones de clase, 
considerando que asi los ninos se sentiran mejor. Tambien es posible que los mejores profesores 
presenten una solicitud para estar a cargo de esos salones de clase, y que su calidad mas alta haga mas 
factible que les asignen esos grupos. Si sucede cualquiera de estas dos cosas, los dos salones de clase 
diferiran en una forma sistematica que influira en los resultados, y sera mas probable encontrar un 
mejor desempeno en los salones de clase mas pequenos. Los padres mas interesados en la educacion de 
sus hijos suelen brindarles apoyo familiar para que obtengan mejores resultados en los examenes, in- 
cluso si los salones de clase estan sobrepoblados. Tener mejores profesores mejora el desempeno de los 
alumnos, independientemente de cual sea la poblacion de los salones de clase. Los problemas de este 
tipo, que representan un sesgo de seleccion, abundan en las investigaciones de las ciencias sociales. 

En anos recientes, un grupo de economistas del desarrollo comenzo a usar una tecnica prove- 
niente de las ciencias naturales, el experimento aleatorio, para tratar de resolver el problema de la 
seleccion al evaluar las intervenciones. En vez de observar los resultados de los salones de clase que 
difieren en relation con el numero de alumnos inscritos o los libros de texto que utilizan, por ejemplo, 
los experimentadores asignan al azar salones de clase identicos para que reciban o no una interven¬ 
cion. No se permite que los estudiantes y los profesores se transfieran de un grupo a otro. Al comparar 
los resultados de un elevado numero de sujetos seleccionados al azar con los grupos de control, los 
cientificos sociales esperan identificar los efectos de las intervenciones de una manera muy similar a 
como los cientificos naturales evaluan la eficacia de diversos medicamentos. 

El grupo lider de desarrollo que realiza experimentos aleatorios en las areas de educacion y salud 
es el Poverty Research Lab del MIT, administrado por Esther Duflo y Abhijit Banerjee. Al trabajar con 
diversas organizaciones gubernamentales y no gubernamentales de Africa, Latinoamerica y Asia, estos 
economistas han analizado una amplia variedad de inversiones que se podrian hacer para ayudar a 
mejorar los resultados de los mas pobres de la sociedad. 

Desde luego, no todas las politicas se pueden evaluar de esta manera. Los experimentadores no 
siempre estan en condiciones de hacer asignaciones aleatorias. Una tecnica alternativa consiste en 
basarse en experimentos naturales para imitar un experimento controlado. Suponga que nos interesa 
conocer el efecto de un incremento en la riqueza sobre la probabilidad de que una familia pobre ins- 
criba a sus hijas en la escuela. Comparar el comportamiento escolar de las familias ricas con el de las 
familias pobres sin duda es una labor dificil, porque seguramente esos comportamientos difieren en 
tantas maneras que seria imposible tener un control adecuado. Tampoco es factible aumentar en forma 
sustancial la riqueza de un gran numero de padres seleccionados al azar. Pero en una comunidad agra- 
ria habra eventos climatologicos que conducen naturalmente a anos de abundancia, y al observar el 
comportamiento de la gente en esos anos en comparacion con otros, podemos aprender mucho. En 
este caso el clima ha facilitado un experimento natural. 

De este modo, la economia del desarrollo empirico ha agregado metodos experimentales a su caja 
de herramientas, como una manera de responder a algunas de las muy dificiles e importantes pregun- 
tas acerca de lo que resulta util o ineficaz para mejorar el nivel de vida de los grupos mayoritarios en 
las naciones en vias de desarrollo. A continuation analizaremos algunos de los trabajos recientes en los 
campos de la educacion y la salud, concentrando la atencion en el area experimental, para dar sentido 
a las interesantes investigaciones que se desarrollan en este campo. 


Ideas en torno a la educacion 

Como se menciono antes, el capital humano es un factor importante en el crecimiento economico de 
una nacion. A medida que las economias crecen, los beneficios que ofrece la educacion por lo general 
tambien aumentan. Conforme nos desplazamos de economias agrarias tradicionales a economias mas 
diversificadas y complejas, las ventajas para un individuo aumentan en funcion de su nivel educativo. 
De este modo, si queremos que la gente pobre de una nacion se beneficie a partir del crecimiento, 
impulsar sus logros educativos es la clave. Esto nos conduce a una de las preocupaciones centrales de 
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los economistas del desarrollo en la ultima decada: de las muchas inversiones que se podrlan hacer en 
materia educativa, ^cuales ofrecen los beneficios mas altos? ^Es mejor invertir en mas libros o en mas 
profesores? iQue tan importante es la calidad academica de los profesores? ^Las inversiones son 
mas importantes en los primeros anos de la educacion o despues? En un mundo con recursos limita- 
dos en el cual los logros educacionales son muy importantes, encontrar las respuestas correctas a estas 
preguntas es vital. 

Para la mayorla de los estudiantes estadounidenses de clase media, tal vez sea una sorpresa saber 
que en el mundo en vlas de desarrollo, el ausentismo de los profesores es un serio problema. Un estu- 
dio reciente realizado por investigadores del Banco Mundial encontro, por ejemplo, que en un dla pro- 
medio, el 27% de los profesores de Uganda y el 25% de los profesores de India no asisten al trabajo. En 
un grupo de seis palses pobres, el ausentismo de los profesores alcanzo un promedio del 19%. El 
Poverty Research Lab ha realizado varios experimentos en diversos palses en vlas de desarrollo para ver 
como se podrlan reducir esos niveles de ausentismo. La intervention de mayor exito se realizo en 
Rajasthan, India y corrio a cargo de una organization no gubernamental llamada Seva Mandir. Cada 
dla, al llegar a clases, se pedla a los profesores en la mitad de las 160 escuelas con un solo profesor 
incluidas en el estudio que aceptaran tomarse una fotografla con sus alumnos. Las fotograflas estaban 
fechadas. La evidencia de la asistencia de los profesores se tomaba en cuenta para pagarles. Las tasas de 
ausentismo del personal docente se redujeron a la mitad en relation con otros salones de clase, aparen- 
temente identicos, en los cuales no se puso en marcha el plan. 

El ausentismo de los estudiantes tambien es un problema en todo el mundo en vlas de desarrollo, 
lo que reduce sus logros academicos aun cuando los profesores esten bien capacitados. Varios palses, 
incluyendo Mexico, han introducido un sistema de pagos en efectivo para los padres por enviar a sus 
hijos a la escuela en forma regular. Desde que el gobierno mexicano implemento estos pagos, que pro- 
bablemente no estan relacionados con los logros educativos, los investigadores pudieron comparar el 
ausentismo de los estudiantes entre areas identicas, solo que en algunas de ellas si se ofreclan incenti¬ 
ves en efectivo y en otras no; se trato, pues, de un experimento natural. Hay algunas evidencias de que 
los pagos en efectivo aumentan la asistencia a las escuelas. Tambien se han usado experimentos natu- 
rales para observar la relation entre la industrialization y los beneficios que aporta la educacion, con 
la intention de inducir de alguna forma una mayor asistencia a la escuela; los resultados han sido 
positivos. 

La realization de experimentos, tanto naturales como aleatorios, se encuentra todavla en una 
etapa temprana en la economla del desarrollo. Aunque muchas ideas de reforma han demostrado 
tener exito para mejorar los logros academicos en diferentes palses en vlas de desarrollo, ha resultado 
diflcil hasta ahora encontrar respuestas sencillas que funcionen en todo el mundo. Sin embargo, estas 
nuevas tecnicas parecen ofrecer promesas considerables como una forma de ayudar a mejorar el nivel 
educativo de la gente pobre del mundo en vlas de desarrollo. 


Mejoras en materia de salud 

Una salud deficiente es otro factor de importancia en la pobreza individual. Se estima que en el mundo 
en vlas de desarrollo, una cuarta parte de la poblacion tiene parasitos intestinales que minan la energla 
de ninos y adultos por igual. La malaria sigue siendo un desaflo mayor en Africa, al igual que el 
VIH/SIDA. 

En el caso de muchas intervenciones para mejorar la salud, el comportamiento humano desem- 
pena un importante papel, y es aqul donde se ha concentrado la economla del desarrollo. Para muchas 
enfermedades, existen vacunas que funcionan. Pero es necesario encontrar la forma de motivar a la 
gente para que acuda a las cllnicas de salud o a las escuelas para recibir esas vacunas. Queremos saber 
si el hecho de cobrar por una vacuna reducira de manera sustancial la respuesta. En el caso de muchas 
enfermedades transmitidas por el agua, agregar cloro al agua resulta eficaz, pero el sabor es desagrada- 
ble y el cloro tiene un costo. ^Como podemos inducir su uso? Por otro lado, los mosquiteros que se ins- 
talan alrededor de las camas reducen las probabilidades de contraer malaria, pero solo cuando se usan 
adecuadamente. En cada uno de estos casos, hay beneficios para el individuo que busca un tratamiento 
o un cuidado preventivo, pero tambien hay costos. En los ultimos anos, varios economistas del desa¬ 
rrollo han explorado la manera en que los individuos de las economias en desarrollo responden a las 
pollticas que tratan de modificar estos costos y beneficios. 

Los parasitos intestinales, que son muy comunes en algunas areas de Africa con servicios sanita- 
rios inadecuados, se pueden combatir con medicamentos que se administran con periodicidad a cos¬ 
tos relativamente bajos. Michael Kremer y Ted Miguel, al trabajar en elaboration con el Banco 
Mundial, realizaron experimentos aleatorios en Kenia para examinar el efecto de la educacion en 
materia de salud y las tarifas sobre las familias que emprendlan el tratamiento de sus hijos. Kremer y 
Miguel encontraron varios resultados interesantes, en concordancia con los principios economicos. 
Primero, un programa para cobrar tarifas a los usuarios —incluso tarifas relativamente bajas— redu- 
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ciria en forma notable las tasas de tratamiento. Los intentos del Banco Mundial para hacer que los pro- 
gramas sean mas sostenibles desde el punto de vista financiero, si se pusieran en marcha en esta area, 
probablemente tendrlan efectos intensos y adversos sobre la salud publica. Las elasticidades estaban 
muy por arriba de 1. Kremer y Miguel tambien encontraron que a medida que crecla la proporcion de 
los individuos vacunados en una aldea, y por lo tanto disminula el riesgo de contagio, un menor 
numero de personas optaban por el tratamiento, lo cual indicaba cierta sensibilidad a los calculos 
de costos y beneficios por parte de los aldeanos. De manera decepcionante, la educacion en materia de 
salud no parecla marcar mucha diferencia. 

A1 igual que sucede en el area de la educacion, falta mucho para que los economistas del desarro- 
llo logren comprender plenamente el area de la salud y el comportamiento humano. La economla del 
desarrollo sigue siendo una de las areas mas apasionantes de la economla. 


Problemas demograficos 

Se estima que las poblaciones de las naciones en vlas de desarrollo crecen aproximadamente a una tasa 
del 1.7% anual. Si el crecimiento demografico del tercer mundo permaneciera a este nivel, en 41 anos 
su poblacion probablemente se duplicarla. Esto significa que aumentarla de 4,100 millones, el nivel 
registrado en 1990, a mas de 8,000 millones en el ano 2031. Para las naciones pobres, un crecimiento 
rapido de la poblacion puede ejercer demasiada presion sobre la infraestructura e impedir el desarro¬ 
llo. Por esta razon, el control de la natalidad es parte de la estrategia del desarrollo de varias naciones. 

La figura 21.1 presenta el largo registro historico del crecimiento demografico en el mundo. Hace 
mas de 200 anos, el reverendo Thomas Malthus, el primer profesor de economia politica de Inglaterra, 
expreso sus temores acerca del crecimiento de la poblacion. Malthus consideraba que las poblaciones 
crecian inexorablemente de una manera geometrica a una tasa constante, mientras que la decreciente 
productividad de la tierra ocasionaba que los suministros de alimentos aumentaran con mayor lenti- 
tud. La observacion de los dos fenomenos en forma conjunta condujo a Malthus a predecir el creciente 
empobrecimiento de la poblacion del mundo, a menos de que se pudiera reducir el tamano de la 
poblacion. 

Los temores de Malthus resultaron infundados para Europa y America. Los cambios tecnologicos 
revolucionaron la agricultura de tal forma que los suministros de alimentos aumentaron a pesar de la 
escasez de la tierra. A1 mismo tiempo, el crecimiento de la poblacion disminuyo considerablemente en 
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FIGURA 21.1 El crecimiento de la poblacion mundial, proyectado a 2020 

Durante miles de anos, la poblacion credo lentamente. Desde el ano 1 d. C. hasta mediados del siglo xvii, la 
poblacion credo aproximadamente a una tasa del .04% anual. A partir de la Revolucion Industrial, el creci¬ 
miento demografico ha ocurrido a una tasa sin precedentes. 
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Europa y America. Malthus tampoco logro ver de una manera integral la conexion causal entre el cam- 
bio tecnico, el crecimiento economico y la poblacion. A mediados de la decada de 1960, el economista 
T. W. Schultz argumento que el progreso tecnico aumentaba los beneficios de la educacion y hacia mas 
dificil que los hijos simplemente se desplazaran hacia los trabajos de sus padres. Conscientes de ello, 
muchos padres del mundo en vias de desarrollo redujeron el tamano de sus familias para consolidar 
mejor los recursos destinados a la educacion. Los economistas consideran que esta reduction en el 
tamano de las familias y el incremento en los niveles de educacion de los hijos signified un cambio a 
favor de la calidad de vida. En algunos paises, las fuerzas del mercado que alientan a la gente a tener 
familias pequenas han recibido ayuda de las politicas de gobierno que tienen como finalidad reducir 
las dimensiones de la poblacion. 

Desde luego, hay partes del mundo en vias de desarrollo donde el crecimiento de la poblacion 
continua a altos niveles. Uganda, con un PIB de $300 per capita, registro en 2008 una tasa de creci¬ 
miento en la poblacion del 3.6%, una de las mas altas del mundo. Como una economia agraria con 
altas tasas de mortalidad infantil, Uganda, al igual que algunos otros paises, todavia valora las familias 
grandes. En las sociedades agrarias, los hijos son las fuentes de mano de obra para la agricultura y pue- 
den hacer aportaciones significativas al ingreso familiar. En las sociedades que carecen de apoyo 
publico para los adultos mayores o de programas de seguridad social, los hijos tambien representan 
una fuente de ingresos para los padres de edad avanzada que no pueden trabajar. Por otro lado, ante las 
elevadas tasas de mortalidad infantil, no es de extranar que las familias traten de tener muchos hijos 
para asegurarse de que un numero suficiente de ellos sobrevivan hasta la edad adulta. 

Las teorias economicas acerca del crecimiento demografico indican que las decisiones que toman 
las familias pobres en torno al numero de hijos que tienen no deben considerarse desinformadas o 
fuera de control. Una familia en particular tal vez crea que el hecho de tener muchos hijos es una estra- 
tegia racional para la supervivencia economica, dadas las condiciones en las que vive. Tan solo cuando 
la relation entre los costos y los beneficios de tener hijos cambie en lugares como Uganda, disminuiran 
las tasas de fertilidad. Sin embargo, esto no significa que el hecho de tener muchos hijos sea un benefi- 
cio neto para la sociedad como un todo. Cuando una familia decide tener un numero elevado de hijos, 
impone costos sobre el resto de la sociedad: hay que brindar servicios de educacion y salud a los ninos. 
En otras palabras, lo que tiene sentido para una familia individual puede crear efectos negativos para 
la nation como un todo. 


Transicion a una economia de mercado 

En las ultimas decadas, varios paises han realizado la transicion de una economia planeada a una eco¬ 
nomia de mercado. Rusia y los paises del ex bloque socialista de Europa Oriental marcaron la pauta en 
esta transicion que se initio a finales de la decada de 1980. Para varios de estos paises, la primera etapa 
de la transicion fue muy dificil, y mucho se ha discutido acerca de cual es la velocidad optima de las 
transiciones y sobre como manejar la agitation social que con frecuencia acompana a las reformas 
economicas. 

Por ejemplo, entre 1992 y 2002, mientras que en Polonia el ingreso per capita aumento en un 
51%, en Ucrania se redujo un 63%. Las republicas de la ex Union Sovietica experimentaron una tran¬ 
sicion particularmente dificil hacia las economias de mercado. Los economistas atribuyen las diferencias 
en la facilidad de la transicion a las estrategias de reforma (que pueden ser lentas o rapidas), a las dota- 
ciones de recursos y a las diferencias en las instituciones. 

En anos mas recientes, China y Vietnam se han unido al conjunto de economias en transicion; 
ahora, ambos paises se basan menos en la planeacion central y dependen mas del mercado para tomar 
decisiones economicas. Algunos analistas consideran que India tambien es una economia en transi¬ 
cion, ya que en la ultima decada esa nation ha desmantelado gran parte de la propiedad estatal y 
muchas de las complicadas reglas que regian las transacciones de mercado. 


Seis requisitos basicos para tener exito en la transicion 

Los economistas generalmente estan de acuerdo en que existen seis requisitos basicos para tener exito 
en la transicion hacia un sistema basado en la economia de mercado: 1. estabilizacion macroecono¬ 
mica; 2. elimination del control de precios y liberalization del comercio; 3. privatization de las 
empresas estatales y desarrollo de una nueva industria privada; 4. establecimiento de instituciones de 
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apoyo al mercado, como legislation en materia contractual y de la propiedad, y sistemas contables; 
5. programas de seguridad social para enfrentar el desempleo y la pobreza; 6. asistencia externa. A 
continuation analizaremos cada uno de estos elementos. 


Estabilizacion macroeconomica Muchos paises en transition han tenido problemas con la 
inflation, pero quiza ninguno tantos como Rusia. A medida que las condiciones economicas empeora- 
ron, el gobierno se encontro con serios problemas de presupuesto. Conforme los flujos de ingresos se 
volvieron mas esporadicos y los compromisos de gastos aumentaron, se registro un fuerte deficit en el 
presupuesto. Al mismo tiempo, cada una de las nuevas republicas establecio su propio banco central. 
Cada institution bancaria central empezo a emitir “creditos en rublos” para mantener a flote a las 
empresas importantes y para pagar las deudas del gobierno. La emision de estos creditos, que se acep- 
taban generalmente como un medio de pago en todo el pais, condujo a una expansion considerable de 
la oferta de dinero. 

Casi desde el principio, la mayor oferta de dinero significaba que era necesaria una cantidad 
excesiva de dinero para adquirir una cantidad muy reducida de bienes. Esto empeoro cuando los pre- 
cios controlados por el gobierno se fijaron en niveles muy por debajo del nivel de equilibrio del mer¬ 
cado. La combination de una expansion monetaria con un control de precios resulto fatal. Las 
tiendas operadas por el gobierno que vendian bienes a precios controlados estaban practicamente sin 
mercancias. Las personas hacian fila a la entrada durante varios dias, y con frecuencia se violentaban 
cuando sus esfuerzos para comprar bienes a los bajos precios oficiales quedaban frustrados. Al 
mismo tiempo, los proveedores encontraron que podian cobrar precios rnucho mas altos por sus 
productos en el mercado negro, el cual cobraba fuerza cada dia, y ello exacerbaba aun mas la escasez 
de bienes en las tiendas del gobierno. Con el paso del tiempo, el rublo se devaluo mientras los precios 
del mercado negro aumentaban con mayor rapidez. En 1992 Rusia se encontro en una position cer- 
cana a la hiperinflacion. Para lograr un sistema de mercado que funcione adecuadamente, los precios 
deben estabilizarse. Para ello, el gobierno debe encontrar una forma de desplazarse hacia un presu¬ 
puesto equilibrado y mantener la oferta de dinero bajo control. China e India, en contraste con Rusia 
y los estados de Europa Oriental, inicialmente experimentaron una inflation modesta cuando elimi- 
naron los controles de sus precios; sin embargo, en fechas mas recientes la inflation ha aumentado en 
China. 


Eliminacion del control de precios y liberalization del comercio Para desplazarse 
con exito de una planeacion central a un sistema de mercado, los precios individuales deben estar 
libres de control. Un esquema donde los precios se establecen libremente constituye la parte medular 
de un sistema de mercado. Cuando las personas quieren mas de un bien que se produce actualmente, 
el precio de este aumentara. El precio mas alto aumenta las utilidades de los productores; ademas, 
brinda un incentivo para que las companias existentes aumenten la production y para que empresas 
nuevas entren a la industria. Por el contrario, si una industria produce un bien para el cual no hay 
mercado o un producto para el que existe una escasa demanda, el resultado sera un exceso de oferta y 
una caida en el precio de ese bien. Este resultado reduce las utilidades o genera perdidas, lo que induce 
a las empresas existentes a reducir su production; algunas de ellas se veran obligadas a salir de los 
negocios. En resumen, un mecanismo de precios sin control oficial asegura una asignacion eficiente de 
recursos entre las industrias. Este mecanismo no funcionara sino hasta que los precios esten libres 
de control. En la practica, las economias en transition se han desplazado a distintas velocidades hacia 
la eliminacion del control de precios. Vietnam, por ejemplo, libero los precios con mucha rapidez al 
desplazarse hacia una economia de mercado, al igual que Polonia. China, por otra parte, realizo con 
mayor lentitud el proceso de liberar los precios del control del Estado. 

Las barreras comerciales tambien se deben eliminar. Los paises orientados hacia la reforma deben 
tener la capacidad de importar capital, tecnologia e ideas. Ademas, no tiene sentido subsidiar a las 
industrias que no son competitivas en los mercados internacionales. Si es mas barato comprar acero a 
una fabrica eficiente de Alemania Occidental que producirlo en una anticuada y subsidiada fabrica 
rusa, esta ultima deberia modernizarse o cerrar. En ultima instancia, como sugiere la teoria de la ven- 
taja comparativa, el comercio liberalizado impulsara a cada nation a elaborar los productos que puede 
fabricar mejor. 
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La elimination del control de precios y de los subsidios puede generar serios problemas politicos. 
Muchos productos de Rusia y del resto del mundo socialista tenlan un precio inferior a los niveles de 
equilibrio del mercado por razones de equidad. Muchos habitantes de esos palses consideraban que la 
vivienda, los alimentos y la ropa deberlan quedar incluidos dentro de los programas de ayuda social. El 
hecho de hacerlos mas costosos, al menos en relation con sus precios anteriores, suele ser una medida 
impopular. En 2008 el aumento en los precios del arroz en el sureste de Asia ocasiono un descontento 
considerable en Vietnam, Tailandia y Camboya. Ademas, el hecho de obligar a las empresas ineficien- 
tes a operar sin subsidios conducira a muchas de ellas a salir de los negocios y, en consecuencia, se per- 
deran empleos. Por lo tanto, aun cuando la elimination del control de precios y la liberalization del 
comercio sean necesarias, son muy diflciles desde el punto de vista politico. 


Privatizacion Un problema frecuente con un sistema de propiedad central es la falta de respon- 
sabilidad. En un sistema de propiedad privada, los duenos cosechan las recompensas de sus exitos y 
sufren las consecuencias de sus fracasos. La propiedad privada ofrece un fuerte incentivo para la efi- 
ciencia en la operation de las empresas, la innovation y el trabajo arduo. Sin embargo, estas caracterls- 
ticas estan ausentes cuando la propiedad esta en manos de un poder central y las utilidades se 
distribuyen entre la poblacion. 

La historia clasica para ilustrar ese aspecto se conoce como tragedia de los comunes, la idea de 
que la propiedad colectiva no brinda incentivos adecuados para la eficiencia porque los individuos no 
enfrentan el costo total de sus propias decisiones, pero si disfrutan de todos los beneficios de la propie¬ 
dad colectiva. Suponga que una comunidad agricola tiene 10,000 acres de tierras de pastoreo. Si la tierra 
fuera propiedad colectiva, de modo que todos los ganaderos de la region tuvieran derechos ilimitados 
para llevar a apacentar su ganado, cada uno tendrla un incentivo para aprovechar al maximo el pasti- 
zal. Cada ganadero disfrutarla de los beneficios totales resultantes de alimentar becerros adicionales, 
mientras que los costos de alimentar a dichos becerros se absorberlan de manera colectiva. El sistema 
no brinda un incentivo para administrar la tierra de una manera eficiente. De modo similar, si la efi¬ 
ciencia y los beneficios del trabajo arduo y las habilidades administrativas de una persona se acumulan 
para beneficio de otros o para el Estado, ^que incentivos tendra esa persona para trabajar intensamente 
o para ser eficiente? 

Una solution a la tragedia de los comunes que se intento en Inglaterra durante el siglo xvm con- 
sistio en dividir las tierras en posesiones privadas. En la actualidad muchos economistas afirman que 
la solution para el problema de la falta de incentivos en las empresas estatales consiste en privatizarlas 
y permitir que los nuevos duenos compitan. 

Ademas de aumentar la responsabilidad, la privatizacion significa crear un clima en el cual pue- 
dan florecer nuevas empresas. Si existe una demanda de mercado para un producto que no se elabora 
actualmente, los empresarios individuales deben tener libertad para constituir una compania y obte- 
ner utilidades. Durante los ultimos meses de la existencia de la Union Sovietica, comenzaron a surgir 
por todo el pais empresas privadas para brindar servicios de taxis o de reparation de automoviles, asi 
como numerosos restaurantes y hoteles. 

Al igual que la eliminacion del control de precios, la privatizacion es dificil desde el punto de vista 
politico. La privatizacion significa que muchas companias protegidas saldran de los negocios porque 
no pueden competir con los precios mundiales, lo que da como resultado una perdida de puestos de 
trabajo, al menos de manera temporal. 
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Instituciones de apoyo al mercado Entre 1991 y 1997 las empresas estadounidenses se des- 
plazaron rapidamente hacia Europa Oriental en busca de mercados y oportunidades de inversion, pero 
de inmediato comenzaron a tomar conciencia de los principales obstaculos. Las instituciones que 
hacen que el mercado funcione de una manera relativamente uniforme en Estados Unidos no existian 
en Europa Oriental. Por ejemplo, el mercado de capitales, que se encarga de encauzar los ahorros pri- 
vados hacia las inversiones productivas en las economias capitalistas desarrolladas, esta formado por 
cientos de instituciones diferentes. El sistema bancario, los fondos de capitales de riesgo, los mercados 
de acciones y de bonos, la bolsa de valores, las casas de corretaje, los bancos de inversion, etcetera, se 
han desarrollado en Estados Unidos a lo largo de cientos de anos, y no pudieron ponerse en marcha de 
la noche a la manana en los palses ex socialistas. 

Existen problemas similares en la economia china. Aunque el mercado chino de capitales ha cre- 
cido rapidamente en la ultima decada, ese crecimiento ha ido acompanado de problemas ocasionados 
por una gobernanza debil y falta de transparencia. Estos problemas desalientan las inversiones por 
parte de las empresas occidentales. 
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Muchas instituciones de apoyo al mercado son tan basicas que los estadounidenses dan por hecho 
que siempre han existido. La institution de la propiedad privada, por ejemplo, es un conjunto de 
derechos que estan protegidos por una serie de leyes que el gobierno debe hacer cumplir. Suponga que 
la cadena francesa de hoteles Novotel decide construir un nuevo hotel en Moscu o en Beijing. Primero, 
habra que comprar terrenos. Estas inversiones se hacen con la expectativa de que el dueno tenga 
derecho a usarlas y a obtener las utilidades generadas. Para que tales inversiones se lleven a cabo, estos de¬ 
rechos deben estar garantizados por un conjunto de leyes sobre la propiedad. Esto es igualmente cierto 
en el caso de las grandes corporaciones y de los empresarios locales que quieran iniciar sus propios 
negocios. Las ambiguas leyes sobre los derechos de la propiedad en China tambien constituyen un pro- 
blema. Aunque los agricultores son duenos de sus propias casas, por ejemplo, los aldeanos poseen en 
forma colectiva todas las tierras de labranza. Los agricultores tienen derecho a administrar esas tierras, 
pero no a poseerlas. Como resultado de esto, la transferencia de las tierras es dificil. 

De manera similar, la ley debe garantizar la obligatoriedad de los contratos. En Estados Unidos un 
enorme cuerpo de leyes determina lo que sucedera si se deja de cumplir una promesa formal que se 
haya hecho de buena fe. Los negocios existen con base en promesas de producir y pagar. En ausencia 
de recursos legales para los casos en que se deja de cumplir un contrato, simplemente no hay razon 
para firmar contratos, y no habra bienes que se fabriquen ni servicios que se brinden al amparo de 
ellos. 

La proteccion de los derechos de propiedad intelectual tambien es una caracteristica importante 
de las economias de mercado desarrolladas. Cuando un cantante graba un disco, tanto el como el estu- 
dio de grabacion tienen derecho a recibir ingresos como resultado de ese trabajo. Cuando Apple desa- 
rrollo el iPod, tambien gano el derecho de recibir ingresos por la propiedad de su patente. Muchos 
paises menos desarrollados carecen de leyes y de mecanismos de coercion para proteger la propiedad 
intelectual de las inversiones extranjeras y de sus propios inversionistas actuales y futuros. La falta de 
proteccion desalienta el comercio y el desarrollo de inventos. Por ejemplo, a finales de 2007, China, al 
reconocer la existencia de algunos de estos problemas, initio la redaction de un nuevo conjunto de 
leyes para proteger la propiedad intelectual. 

Otro aspecto aparentemente sencillo, pero que en realidad resulta complejo, es el establecimiento 
de un conjunto de principios de contabilidad. En Estados Unidos las reglas contables estan incorpora- 
das en un conjunto de principios de contabilidad generalmente aceptados (generally accepted accoun¬ 
ting principles, GAAP) que conllevan la fuerza de la ley. Las companias estan obligadas a llevar registro 
de sus ingresos, gastos y pasivos, de modo que su desempeno pueda ser observado y evaluado por los 
accionistas, las autoridades fiscales y otras personas que tengan interes en la compania. Si usted ha 
tornado un curso de contabilidad, sabe que tan detalladas se han vuelto estas reglas. Imagine que usted 
intenta realizar operaciones de negocios en un pais donde existen cientos de diferentes conjuntos de 
reglas. Eso sucedio en Rusia durante la transicion a la economia de mercado. 

Otras instituciones importantes son las aseguradoras. Siempre que un negocio emprende una 
actividad de alto riesgo, comprara seguros para protegerse. Hace varios anos, Amnistia Internacional 
(una organization no lucrativa que trabaja para proteger los derechos civiles alrededor de todo el 
mundo) patrocino una gira mundial con diversos conjuntos y cantantes de rock famosos. La parte mas 
dificil de la organization de la gira fue la obtencion de un seguro para los artistas y sus equipos en los 
paises de Europa Oriental, que en ese tiempo aun eran socialistas. 


Programas de seguridad social En una economia socialista de planeacion central, el mer¬ 
cado de trabajo no funciona libremente. Todos aquellos que quieran trabajar tienen un empleo garan- 
tizado en alguna parte. El numero de puestos de trabajo esta determinado por un plan central, de 
manera que iguale el numero de empleados. En esencia, no existe desempleo. Esto, como se ha hecho 
notar, es una de las grandes ventajas de los sistemas de planeacion central. Ademas, un sistema con pla¬ 
neacion central cubre las necesidades basicas de vivienda, alimentos y ropa a niveles muy accesibles 
para toda la sociedad. Si no existe el desempleo y, al mismo tiempo, se garantiza la satisfaction de las 
necesidades basicas de la poblacion a precios muy bajos, no hay necesidad para que existan seguros por 
desempleo, programas de bienestar u otro tipo de programas sociales. 

La transicion hacia un mercado laboral fibre y hacia la liberalization de los precios significa que 
algunos se quedaran sin empleo y que todos pagaran precios mas altos para cubrir sus necesidades 
basicas. En efecto, durante las primeras etapas del proceso de transicion, el desempleo sera alto. Las 
empresas estatales ineficientes saldran de los negocios; algunos sectores se contraeran, mientras que 
otros se expandiran. Conforme un mayor numero de personas queden sin empleo, es probable que el 
apoyo popular para las reformas disminuya, a menos que se desarrolle algun tipo de sistema de segu¬ 
ridad social para facilitar la transicion. Esta red de seguridad social podria incluir seguros por desem¬ 
pleo, programas de asistencia para la gente pobre, y programas de abasto de alimentos y de ayuda 
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para la vivienda. Las experiencias del mundo desarrollado han demostrado que tales programas son 
costosos. 


Asistencia externa Muy pocos consideran que la transicion hacia un sistema de mercado se 
pueda lograr sin un apoyo externo o sin financiamiento del exterior. El conocimiento de las institucio- 
nes capitalistas que existen en Estados Unidos, Europa Occidental y Japon, y la experiencia que se ha 
tenido con ellas son de interes vital para las naciones de Europa Oriental. Las habilidades basi- 
cas de contabilidad, administration y desarrollo de empresas se pueden ensenar a las naciones en vias 
de desarrollo; muchos afirman que hacer esto redunda en beneficio de todo el mundo. 

Sin embargo, hay muy poco acuerdo en relacion con la cantidad de apoyo financiero que deberia 
proporcionarse. En el caso de Rusia, Estados Unidos ha presionado a la comunidad mundial para que 
brinde apoyo conjunto de miles de millones de dolares con la fmalidad de ayudar a ese pais a estabili- 
zar su macroeconomia y a comprar bienes necesarios de procedencia extranjera. En el caso de China, 
no se considero que tal ayuda fuera necesaria. 


,;Terapia de choque o gradualismo? Aunque los economistas generalmente estuvieron de 
acuerdo en cuanto a lo que necesitaban hacer los paises ex socialistas, no hubo consenso en relacion 
con la secuencia y el momento en que se deberian aplicar las reformas especificas. 

La prensa describio el debate como una discusion entre aquellos que creen en la “terapia de cho¬ 
que” (algunas veces denominada enfoque del Big Bang) y quienes prefieren un enfoque mas gradual. 
Los partidarios de la terapia de choque consideran que las economias en transicion deben proceder 
inmediatamente en todos los frentes. Deberian suspender la impresion de dinero, eliminar el control 
de precios y liberalizar el comercio, iniciar la privatizacion, desarrollar instituciones de mercado, cons- 
tituir una red de seguridad social y conseguir ayuda externa, todo ello tan rapido como sea posible. El 
dolor sera severo—continua el argumento—, pero al final se olvidara conforme la transicion eleve los 
estandares de vida. Los partidarios de un enfoque gradual consideran que el mejor curso de action 
consiste en edificar primero las instituciones de mercado, eliminar gradualmente el control de precios 
y privatizar tan solo las empresas del gobierno mas eficientes. 

Quienes favorecen una transicion rapida senalan el exito evidente de Polonia, un pais que avanzo 
rapidamente a traves de las primeras etapas de la reforma. La experiencia de Rusia durante los prime- 
ros anos de su transicion demostro que, al menos en esa nation, el cambio debe ser gradual hasta 
cierto punto. En teoria, la estabilizacion y la liberalization de los precios se pueden lograr en forma 
instantanea. Para disfrutar de los beneficios de la liberalization, antes hay que emprender muchas pri- 
vatizaciones, y ello requiere de tiempo. Un analista afirmo que la privatizacion significa “vender acti- 
vos que carecen de valor a gente que no tiene dinero”. Algunas estimaciones indican que la mitad de las 
empresas estatales rusas fueron incapaces de obtener una utilidad cuando se enfrentaron a los precios 
mundiales. El simple hecho de dejar que esas empresas actuen a su arbitrio generaria un caos. En 
cierto sentido, Rusia no tiene mas alternativa que proceder con lentitud. 


terapia de choque Enfoque 
para la transicion del 
socialismo al capitalismo de 
mercado que aboga por que 
la elimination del control de 
precios, la liberalization del 
comercio y la privatizacion se 
pongan en marcha 
rapidamente. 


RESUMEN 


1. Los problemas economicos a los que se enfrentan los paises en 
vias de desarrollo con frecuencia son muy distintos de los que 
confrontan las naciones industrializadas. Las opciones politicas 
que estan disponibles para los gobiernos tambien difieren. Sin 
embargo, las herramientas de analisis economico son utiles para 
comprender tanto las economias de los paises menos desarrolla- 
dos como la economia de Estados Unidos. 

LA VIDA EN LAS NACIONES EN VIAS DE DESARROLLO: 

POBLACION Y POBREZA p. 434 

2. La realidad fundamental de la vida en los paises en vias de desa¬ 
rrollo es la pobreza. Aunque existe una considerable diversidad 
entre las naciones en vias de desarrollo, la mayoria de la pobla- 
cion en los paises en vias de desarrollo es extremadamente 
pobre en comparacion con los estandares de Estados Unidos. 


DESARROLLO ECONOMICO: FUENTES 
Y ESTRATEGIAS p. 435 

3. Casi todas las naciones en vias de desarrollo tienen una escasez 
de capital en relacion con otros recursos, especialmente el tra- 
bajo. La hipotesis del ctrculo vicioso de la pobreza afirma que los 
paises pobres no logran escapar de la pobreza porque no pue¬ 
den posponer el consumo, es decir, no pueden ahorrar para 
hacer inversiones. En su forma cruda, la hipotesis es incorrecta, 
ya que algunas naciones prosperas alguna vez fueron mas 
pobres de lo que son en la actualidad muchos paises en vias de 
desarrollo. Sin embargo, con frecuencia es dificil movilizar los 
ahorros con eficiencia en muchas naciones en vias de desarrollo. 

4. El capital humano (el inventario que integran la education y las 
habilidades incorporadas en la fuerza de trabajo) desempena un 
papel vital en el desarrollo economico. 




452 PARTE IV La economia mundial 


5. Los paises en vias de desarrollo con frecuencia estan preocupa- 
dos por un capital social indirecto inadecuado, que se manifiesta 
como un bajo nivel de salud publica, y deficiencias en instala- 
ciones sanitarias, carreteras, redes telefonicas y sistemas judicia- 
les. Tal capital social indirecto con frecuencia es costoso de 
obtener, y muchos gobiernos no estan en una posicion que les 
permita emprender muchos proyectos utiles porque son dema- 
siado onerosos. 

6. Las burocracias ineficientes y corruptas tambien contribuyen a 
retrasar el desarrollo economico. 

7. Una de las muchas preguntas que deben responder los gobier¬ 
nos de las naciones en vias de desarrollo, en su busqueda de la 
ruta que han de seguir para alcanzar el crecimiento y el desarro¬ 
llo, es hasta que grado deben basarse en el libre mercado y hasta 
que grado en una planeacion central. En decadas recientes, la 
balanza se ha inclinado hacia las estrategias basadas en el mer¬ 
cado, donde los gobiernos desempenan un papel mas intenso en 
la creacion de instituciones que den apoyo a los mercados. 

8. Como las economias desarrolladas se caracterizan por una par¬ 
ticipation considerable del sector industrial en la production y 
el empleo, muchos paises en vias de desarrollo parecen creer que 
desarrollo e industrialization son sinonimos. En muchos casos, 
los paises en vias de desarrollo han tratado de constituir un sec¬ 
tor industrial a expensas de la agricultura, con resultados varia¬ 
bles. La evidencia reciente indica que la existencia de cierto 
equilibrio entre la industria y la agricultura conduce al mejor 
resultado. 

9. Las politicas de sustitucion de importaciones, una estrategia 
comercial que favorece el desarrollo de industrias locales que 
puedan manufacturar bienes para remplazar las importaciones, 
fueron muy comunes en las naciones en vias de desarrollo 
durante algun tiempo. En general, tales politicas no han tenido 
tanto exito como aquellas que promueven la apertura de la eco¬ 
nomia y las exportaciones. 

10. El fracaso de muchos esfuerzos de planeacion central ha dado 
lugar a crecientes peticiones por una menor intervencion del 
gobierno y una mayor orientation de mercado en las economias 
en vias de desarrollo. 

11. Las microfmanzas, que implican el otorgamiento de prestamos 
de bajo monto a prestatarios de escasos recursos integrados en 
grupos, se han convertido en una nueva herramienta impor- 
tante para fomentar la creacion de empresas en los paises en vias 
de desarrollo. 

12. China e India han seguido trayectorias muy distintas en su desa¬ 
rrollo reciente. 

INTERVENCIONES PARA EL DESARROLLO p. 443 

13. Los economistas del desarrollo han empezado a usar experi- 
mentos aleatorios como una forma de someter a prueba la utili- 


dad de diversas intervenciones. En estos experimentos, modela- 
dos a partir de las ciencias naturales, una serie de individuos o 
incluso de aldeas se asignan aleatoriamente para recibir varias 
intervenciones, y los resultados que experimentan se comparan 
con los de los grupos de control. En las areas de educacion y 
salud, los experimentos aleatorios han sido predominantes. 

14. Los economistas del desarrollo tambien se basan en experimen¬ 
tos naturales para aprender acerca de la eficacia de varias inter¬ 
venciones. En un experimento natural, se comparan areas con 
diferentes condiciones que surgen como consecuencia de una 
fuerza exterior no relacionada. 

15. Muchos de los estudios economicos mas recientes tratan de des- 
cubrir como motivar a los individuos para que emprendan 
acciones que den apoyo a las politicas de intervencion: usar los 
equipos de salud en forma adecuada, ir a la escuela y recibir 
vacunas. 

16. El crecimiento rapido de la poblacion es caracteristico de 
muchos paises en vias de desarrollo. En ocasiones la existencia 
de familias grandes obedece a una razon economica, ya que los 
hijos representan una importante fuente de ingreso familiar o 
porque se considera que los padres, cuando lleguen a una edad 
avanzada, necesitaran apoyo de sus hijos. Sin embargo, el hecho 
de tener muchos hijos no significa un beneficio neto para la 
sociedad como un todo. El crecimiento demografico rapido 
puede generar una presion excesiva sobre servicios publicos, de 
por si escasos, como la educacion y la salud. 

TRANSICION A UNA ECONOMIA DE MERCADO p. 447 

17. Los economistas generalmente estan de acuerdo en que se 
requieren seis elementos para tener exito en una transicion del 
socialismo a un sistema basado en el mercado: 1. estabilizacion 
macroeconomica; 2. eliminacion del control de precios y libera¬ 
lization del comercio; 3. privatization; 4. establecimiento de ins¬ 
tituciones que apoyen el mercado; 5. programas de seguridad 
social; y 6. asistencia externa. 

18. No hay consenso acerca de la secuencia y el momenta en que se 
deben aplicar las reformas especificas. La idea de una terapia de 
choque consiste en actuar de inmediato en los seis frentes, inclu- 
yendo la rapida eliminacion del control de precios y la privatiza¬ 
cion. El enfoque gradualista consiste en edificar primero 
instituciones de mercado, para luego eliminar poco a poco el 
control de los precios y privatizar tan solo aquellas empresas del 
gobierno que sean mas eficientes. 


TERMINOS Y CONCEPTOS CLAVE 


Banco Mundial (BM), p. 439 
capital social indirecto, p. 439 
experimento aleatorio, p. 444 
experimento natural, p. 444 
Fondo Monetario International 
(FMI), p.439 


fuga de capitales, p. 436 
fuga de cerebros, p. 437 
hipotesis del circulo vicioso de la pobreza, 
p. 436 

politica industrial, p. 439 
promotion de exportaciones, p. 441 


sustitucion de importaciones, p. 440 
terapia de choque, p. 451 
tragedia de los comunes, p. 449 
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PROBLEMAS 


Todos los problemas estan disponibles en www.myeconlab.com 




1. Uno de los problemas mas grandes a los que se enfrentaron los 
parses en vlas de desarrollo durante 2009 fueron las enfermedades. 
Mas de un millon de personas murieron de malaria y mas de dos 
millones de muertes fueron ocasionadas por el VIH/SIDA; la mayor 
parte de esos decesos ocurrieron en Africa. Describa los efectos de 
tales enfermedades sobre las economias de esos palses. Asegurese de 
considerar las fuentes del crecimiento economico y el uso de los 
recursos escasos. 

2. Para que un pals en vlas de desarrollo crezca, necesita capital. La 
principal fuente del capital en la mayorla de los palses son los aho- 
rros de las familias, pero la meta de estimular el ahorro de la pobla¬ 
cion de un pals generalmente entra en conflicto con las pollticas del 
gobierno encaminadas a reducir la desigualdad en la distribucion 
del ingreso. Comente esta relation de compensation entre la equi- 
dad y el crecimiento. ^Como procederla para resolver el problema si 
fuera el presidente de una nacion pequena y pobre? 

3. El PIB de cualquier pals se puede dividir en dos tipos de bienes: de 
capital y de consumo. La proportion de la produccion nacional que 
se destina a los bienes de capital determina, hasta cierto punto, la 
tasa de crecimiento de la nacion. 

a) Explique la manera en que la acumulacion de capital conduce al 
crecimiento economico. 

b) Describa brevemente la manera en que una economla de mer- 
cado determina la cantidad de inversion que se emprendera 
en cada periodo. 

c) El consumo frente a la inversion es un conflicto mucho mas difl- 
cil de resolver para los palses en vlas de desarrollo. Comente esa 
afirmacion. 

d) Si usted fuera el dictador benevolente de un pals en vlas de desa¬ 
rrollo, jque planes pondrla en marcha para aumentar el PIB per 
capita? 

4. El Banco Mundial y el Fondo Monetario Internacional acordaron 
cancelar formalmente las deudas de 18 palses muy pobres en 2006. 
Por su parte, el Banco para el Desarrollo de Africa, durante su 
reunion anual de 2006, se comprometio a tomar la misma action. 
Realice una busqueda en Internet y vea si estas deudas realmente 
se cancelaron. ^Que cantidad de deuda se condono durante ese ano 
a cada uno de los palses implicados? ^Cuales son los beneficios espe- 
rados para esos palses? 

5. “Las naciones pobres se encuentran atrapadas en un clrculo vicioso 
de pobreza. Para que la produccion crezca, deben acumular capital. 
Para acumular capital, deben ahorrar (consumir menos de lo que 
producen). Como son naciones pobres, tienen una produccion adi- 
cional escasa o nula disponible para ahorrar: todo debe destinarse 

a cubrir las necesidades basicas de la generation actual. Por lo tanto, 
estan condenados a seguir siendo pobres para siempre”. Comente 
cada una de las premisas de este argumento. 

6. “Las hambrunas se producen por designio divino y son el resultado 
del mal clima y de otros desastres naturales. No hay nada que poda- 
mos hacer al respecto, excepto enviar reservas de alimentos a la 
poblacion despues de que esos desastres ocurren”. Explique por 
que esta opinion es inexacta. Concentrese en las pollticas de fijacion 
de precios de los productos agricolas y en los problemas de la distri¬ 
bucion. 

7. En China las tierras rurales son de propiedad colectiva y, a la vez, 
son administradas por agricultores individuates, al amparo de con- 
tratos a largo plazo. ^Por que esto podrla constituir un problema 
en terminos del nivel optimo de administration, uso y asignacion 
de las tierras? 


8. ^Como ayuda el otorgamiento de prestamos en grupo, en el marco 
de las microfinanzas, a resolver el problema de una selection 
adversa? 

9. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 442] 

Encuentre otro ejemplo del uso de los telefonos celulares para 
mejorar el funcionamiento del mercado en una economla en 
desarrollo. 

10. [Relacionado con el recuadro “La economla en la practica”, p. 438] 

La corruption de un gobierno con frecuencia va acompanada por la 
ineficiencia en la economla. ^Por que esto es asl? 

11. La distribucion del ingreso en una economla capitalista probable- 
mente sea mas desigual que en una economla socialista. ^Por que es 
asl? ^Existe alguna tension entre la meta de limitar la desigualdad y 
la meta de motivar la aceptacion de riesgos y el trabajo arduo? 
Explique su respuesta con detalle. 

12. La siguiente cita se tomo de la obra Encyclopedia of the Developing 
World-. “[Algunos eruditos] afirman que la gente pobre no es pobre 
porque tenga grandes familias, sino mas bien tiene grandes 
familias porque es pobre”. Explique la logica que da fundamento 

a esta cita. 

Fuente: Thomas M. Leonard, editor, Encyclopedia of the Developing 
World, vol. 3, p. 1297,2006. 

13. Explique la manera en que cada uno de los siguientes aspectos limita 
el crecimiento economico de las naciones en vlas de desarrollo. 

a) Formation insuficiente de capitales 

b) Escasez de recursos humanos 

c) Falta de capital social indirecto 

14. De los aproximadamente 7,000 millones de habitantes en el mundo, 
mas del 75% vive en palses en vlas de desarrollo, y un asunto preo- 
cupante desde el punto de vista economico en muchos de estos 
palses es el crecimiento de la poblacion. En el informe World 
Population Data Sheet, publicado en 2008, el presidente del 
Population Reference Bureau, Bill Butz, hizo el siguiente comenta- 
rio: “Casi todo el crecimiento de la poblacion mundial se concentra 
en los palses mas pobres del mundo. Incluso la modesta cifra de 
crecimiento demografico en las naciones mas ricas sera resultado 
principalmente de la inmigracion”. Explique la manera en que un 
crecimiento rapido de la poblacion puede limitar la productividad 
de una nacion. ^Habra algunas formas en que el crecimiento de la 
poblacion pueda tener un efecto economico positivo? Explique su 
respuesta. 

Fuente: 2008 World Population Data Sheet, Population Reference 
Bureau, 19 de agosto de 2008. 

15. Suponga que usted ha sido contratado como consultor en economla 
para la nacion de Ishtar, un pals en vlas de desarrollo que surgio 
recientemente tras una guerra civil que duro 10 anos. En conse- 
cuencia, el pals experimenta una inestabilidad polltica considerable. 
Ishtar tiene una seria escasez de formation de capitales, y la fuga de 
capitales ha sido un problema desde antes de que iniciara la guerra 
civil. Como consultor economico, jque recomendaciones de polltica 
harla usted para el desarrollo economico de Ishtar? 






Glosario 




accion de capital Una accion de capital es un 
derecho sobre la propiedad de una empresa que 
faculta a quien la posee para participar de las 
utilidades. p. 238 

Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio 
(GATT) Acuerdo internacional firmado por 
Estados Unidos y otros 22 palses en 1947 para 
promover la liberalization del comercio exte¬ 
rior. p. 420 

Agenda de Desarrollo de Doha Iniciativa de la 
Organizacion Mundial del Comercio que se 
concentra en diversos asuntos relacionados con 
el comercio y el desarrollo. p. 420 
amante del riesgo Individuo que prefiere un 
trato incierto por encima de un trato fundado 
en la certeza con igual valor esperado. p. 356 
analisis de equilibrio parcial El proceso de 
examinar las condiciones de equilibrio en los 
mercados individuals y para las familias y las 
empresas en forma separada. p. 254 
arancel Impuesto sobre las importaciones. p. 419 
aversion al riesgo Se refiere a la preferencia de 
un individuo por una retribution segura por 
encima de una incierta con el mismo valor 
esperado. p. 356 

Banco Mundial (BM) Agencia internacional 
que presta dinero a los palses individuales para 
proyectos que promueven el desarrollo econo- 
mico. p. 439 

barreras de entrada Factores que impiden que 
nuevas empresas entren y compitan en indus- 
trias imperfectamente competitivas. p. 278 
base del impuesto La medida o el valor sobre 
los cuales se aplica un impuesto. p. 389 
bienes de consumo Bienes que se producen 
para el consumo presente, p. 32 
bienes inferiores Bienes para los cuales la 
demanda tiende a disminuir cuando el ingreso 
aumenta. p. 54 

bienes normales Bienes para los cuales la de¬ 
manda aumenta cuando el ingreso es mas alto y 
disminuye cuando el ingreso es menor. p. 54 
bienes publicos (sociales o colectivos) Bienes 
y servicios que confieren beneficios colectivos a 
ios miembros de la sociedad. En general, no se 
excluye a nadie cuando se trata de disfrutar de 
esos beneficios. El ejemplo mas comun es la 
defensa national, p. 263 p. 341 
bono Contrato entre un prestamista y un presta- 
tario, en el cual este ultimo acepta pagar el pres- 
tamo en algun momento en el futuro, junto con 
los intereses correspondientes. p. 236 
cambio tecnologico La introduction de nuevos 
metodos de production o de nuevos productos 
con la fmalidad de aumentar la productividad 
de los insumos existentes o de aumentar los 
productos marginales. p. 228 
cantidad demandada La cantidad (o el numero 
de unidades) de un producto que una familia 
comprarla en un periodo determinado, si 
pudiera comprar todo lo que desea al precio 
actual de mercado. p. 50 

cantidad ofrecida La cantidad de un producto 
en particular que una empresa estaria dispuesta 
a ofrecer para su venta a un precio especlfico 
durante un periodo determinado. p. 61 
capital Aquellos bienes que produce el sistema 
economico y que se utilizaran en el futuro 
como insumos para elaborar otros bienes y ser¬ 
vicios. p. 25 p. 233 

capital fisico o tangible Bienes materiales que 
se utilizaran en el futuro como insumos en la 


production de bienes y servicios. La principal 
categorla del capital fisico corresponde a las 
estructuras residenciales y no residenciales, el 
equipo duradero y los inventarios. p. 233 
capital humano Una forma de capital intangible 
que incluye las habilidades y los conocimien- 
tos que tienen los empleados o que adquieren a 
traves de la education y la capacitacion; el capi¬ 
tal humano brinda servicios valiosos a una 
empresa a lo largo del tiempo. p. 234 p. 368 
capital intangible Recursos no materiales que 
contribuyen a la production de bienes y servi¬ 
cios en el futuro. p. 234 

capital patrimonial El valor actual de mercado 
de la planta, el equipo, los inventarios y los acti- 
vos intangibles que posee una empresa. p. 234 
capital social indirecto Proyectos de infraes- 
tructura basica como carreteras, generation de 
energla electrica y sistemas de irrigation, p. 439 
capital social o infraestructura Capital que 
brinda servicios al publico. La mayor parte del 
capital social asume la forma de obras publicas 
(carreteras y puentes) y servicios publicos 
(policia y protection contra incendios). p. 234 
carga excesiva Cantidad por la cual la carga de 
un impuesto excede al ingreso total recaudado. 
Tambien se denomina perdida de eficiencia o 
perdida de peso muerto. p. 402 
cartel Grupo de empresas que se reunen y toman 
decisiones conjuntas de precio y niveles de 
production con la finalidad de maximizar las 
utilidades totales. p. 297 

ceteris paribus, todo lo demas permanece igual 

Recurso que se usa para analizar la relation 
entre dos variables, mientras que los valores de 
todas las demas variables se mantienen sin 
cambio. p. 11 

clientes favorecidos Aquellos que reciben trato 
especial del comerciante durante situaciones de 
exceso de demanda. p. 84 
coeficiente de Gini Una medida de uso comun 
para calcular el grado de desigualdad del 
ingreso que se deriva de una curva de Lorenz. 
Puede ir desde 0 hasta un maximo de 1. p. 372 
colusion tacita La colusion ocurre cuando los 
acuerdos de fijacion de precios y niveles de pro¬ 
duction entre los fabricantes son explicitos. La 
colusion tacita ocurre cuando tales acuerdos son 
implicitos. p. 298 

compensation por desempleo Programa de 
transferencia de los gobiernos estatales que 
paga beneficios en efectivo, durante cierto 
tiempo, a los despedidos que trabajaron 
durante un periodo especlfico para un emplea- 
dor cubierto por el programa. p. 383 
competencia monopolica Forma comun de 
estructura de la industria (o del mercado) en 
Estados Unidos; se caracteriza por un elevado 
numero de empresas, la ausencia de barreras de 
entrada y la diferenciacion de productos. p. 314 
competencia perfecta Estructura industrial en 
la que hay muchas empresas, cada una de las 
cuales es pequena en relation con la industria y 
elabora productos identicos a los de las demas. 
Por otro lado, ninguna empresa es lo suficiente- 
mente grande para ejercer algun control sobre 
los precios. En las industrias perfectamente 
competitivas, los nuevos competidores pueden 
entrar y salir libremente del mercado. p. 119 
p. 179 

complementos, bienes complementarios 

Bienes que “van juntos”; un decremento en el 


precio de uno da como resultado un aumento 
en la demanda por el otro, y viceversa. p. 55 
componendas Arreglos que tienen lugar cuando 
los representantes del Congreso negocian sus 
votos y convienen en ayudarse entre si para que 
ciertas partes de la legislation sean aprobadas. 
p. 347 

compottamiento de busqueda de rentas 

Acciones que toman las familias o las empresas 
para conservar las utilidades positivas. p. 283 

conjunto de election o conjunto de oportuni- 
dades La serie de opciones que esta defmida y 
limitada por una restriction presupuestaria. 
p. 123 

conocimiento perfecto El supuesto de que las 

familias poseen un conocimiento de las cuali- 
dades y los precios de todo lo que esta disponi- 
ble en el mercado y de que las empresas tienen 
toda la information que esta disponible en rela¬ 
tion con los sueldos, los costos de capital y los 
precios de los productos. p. 119 
consumo sin rivalidad Una caracterlstica de los 
bienes publicos: el hecho de que una persona 
disfrute de los beneficios de un bien publico no 
interfere con el consumo de dicho bien por 
parte de otra persona, p. 341 
corto plazo Periodo de tiempo en el cual se 
cumplen dos condiciones: la companla opera 
en una escala fija (factor fijo) de production, y 
las empresas no pueden entrar a una industria 
ni salir de ella. p. 151 

costo de oportunidad La mejor alternativa que 
abandonamos, o a la que renunciamos, al hacer 
una election o tomar una decision, p. 2 p. 27 
costo fijo Cualquier costo que no depende del 
nivel de production de la companla. Se incurre 
en este tipo de costos incluso si la empresa no 
esta produciendo nada. No hay costos fijos en el 
largo plazo. p. 168 

costo fijo promedio (CFP) Costo fijo total divi- 
dido entre el numero de unidades de produc¬ 
tion; es una medida de los costos fijos por uni- 
dad. p. 169 

costo marginal (CM) Incremento en el costo 
total que resulta de elaborar una unidad mas de 
production. Los costos marginales reflejan los 
cambios en los costos variables, p. 171 
costo marginal del dano (CMD) El dano adi- 
cional que se causa al aumentar en una unidad 
el nivel de una actividad que genera una exter- 
nalidad. Si la elaboration del producto X conta- 
mina el agua de un rio, el CMD es el costo adi- 
cional impuesto por la contamination adicional 
que resulta de aumentar la production en una 
unidad de X por periodo. p. 333 
costo marginal privado (CMP) La cantidad 
que un cliente paga para consumir una unidad 
adicional de un bien en particular, p. 333 
costo marginal social (CMS) El costo total para 
la sociedad resultante de producir una unidad 
adicional de un bien o servicio. El CMS es igual 
a la suma de los costos marginales de elaborar 
un producto y los costos por los danos, medi- 
dos adecuadamente, que se generan en el pro¬ 
ceso de production, p. 330 
costo total (costo economico total) El total de: 
1. los costos en efectivo y 2. el costo de oportu¬ 
nidad de todos los factores de production, 
p. 148 

costo total (CT) Costos fijos totales mas costos 
variables totales. p. 168 
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costo total promedio ( CTP ) El costo total divi- 
dido entre el numero de unidades de produc¬ 
tion. p. 175 

costo variable Costo que depende del nivel de 
production que se haya elegido. p. 168 
costo variable promedio ( CVP ) El costo varia¬ 
ble total dividido entre el numero de unidades 
de production, p. 174 

costo variable total ( CVT) El total de los cos- 
tos que varlan con la production en el corto 
plazo. p. 169 

costos fijos totales (ill) o costos indirectos 

El total de todos los costos que no cambian 
con la production, incluso cuando esta es igual 
acero. p. 168 

costos hundidos Costos que no se pueden evi- 
tar porque ya se incurrio en ellos. p. 3 
crecimiento economico Un incremento en la 
production total de una economla. Ocurre 
cuando una sociedad adquiere nuevos recursos 
o cuando aprende a producir mas con los 
recursos existentes. p. 14 p. 36 
cuota Llmite que se establece a la cantidad de 
importaciones. p. 420 

cupones de racionamiento Boletos o cupones 
que permiten a los individuos comprar cierta 
cantidad de un producto determinado al mes. 
p. 84 

curva de costo promedio a largo plazo (CPL) 

La “envoltura” de una serie de curvas de costos 
a corto plazo. p. 197 

curva de costo variable total Grafica que 
muestra la relation entre el costo variable total 
y el nivel de production de una empresa. p. 170 
curva de demanda Grafica que ilustra la canti¬ 
dad de un producto determinado que una 
familia estarla dispuesta a comprar a diferentes 
precios. p. 51 

curva de indiferencia Un conjunto de puntos, 
cada uno de los cuales representa una combi¬ 
nation de bienes X y Y, y todos ellos producen 
la misma utilidad. p. 141 p. 145 
curva de la oferta de trabajo Curva que indica 
la cantidad de trabajo que se ofrece a diferen¬ 
tes tasas salariales. Su forma depende de la 
manera en que las familias reaccionen ante los 
cambios en la tasa salarial. p. 134 
curva de Lorenz Grafica de la distribution del 
ingreso que se usa ampliamente, donde se 
representa el porcentaje acumulativo de fami¬ 
lias a lo largo del eje horizontal y el porcentaje 
acumulativo del ingreso a lo largo del eje verti¬ 
cal. p. 371 

curva de oferta Grafica que ilustra la cantidad 
de un producto que vendera una empresa a 
diferentes precios. p. 62 

curva de oferta de la industria a corto plazo 

La suma de las curvas de costo marginal (por 
arriba del CVP) de todas las empresas de una 
industria. p. 194 

curva de oferta de la industria a largo plazo 

( SIL ) Grafica que da seguimiento al precio y a 
la production total a lo largo del tiempo con- 
forme una industria se expande. p. 212 p. 213 
deficit comercial Situation que se presenta 
cuando un pais importa mas de lo que exporta 
en un periodo dado. p. 410 
demanda de mercado La suma de todas las 
cantidades de un bien o servicio que deman- 
dan en un periodo todas las familias que com- 
pran ese bien o servicio en el mercado. p. 58 
demanda derivada La demanda de los recursos 
(insumos) que depende de la demanda de los 
productos para cuya elaboration se requieren 
esos recursos. p. 215 

demanda elastica Relation de la demanda en la 
cual el cambio porcentual en la cantidad 
demandada es mayor que el cambio porcen¬ 
tual en el precio. Su valor absoluto es mayor 
que l.p. 100 


demanda inelastica Demanda que responde 
un tanto, pero no en forma considerable, ante 
los cambios en el precio. La demanda inelas¬ 
tica siempre tiene un valor absoluto entre 0 
y 1. p. 100 

demanda perfectamente elastica Demanda 
cuya cantidad disminuye a cero ante el 
aumento mas insignificante en el precio. p. 99 
demanda perfectamente inelastica Demanda 
cuya cantidad no responde en lo absoluto ante 
un cambio en el precio. p. 99 
depreciation Diminution en el valor econo¬ 
mico de un activo a lo largo del tiempo. p. 236 
depreciation de una moneda La diminution 
en el valor de una moneda con respecto a otra. 
p. 224 

desplazamiento de la curva de demanda El 

cambio que ocurre en una curva de demanda 
como resultado de una nueva relation entre la 
cantidad demandada de un bien y el precio de 
este. Dicho cambio es resultado de una varia¬ 
tion en las condiciones originales. p. 58 
desplazamiento de la curva de oferta 
Cambio que ocurre en una curva de oferta 
como resultado de una nueva relation entre la 
cantidad ofrecida de un bien y el precio de 
este. El cambio es ocasionado por una varia¬ 
tion en las condiciones originales. p. 64 
diferenciacion de productos Una estrategia 
que usan las empresas para ganar poder de 
mercado. Se logra a traves de la elaboration de 
productos que tienen identidades positivas 
distintivas en la mente de los consumidores. 
p. 315 

diferenciacion horizontal Los productos 
difieren en formas que los hacen mejores para 
algunas personas y menos deseables para otras. 
p. 316 

diferenciacion vertical Una diferencia en el 
producto que hace que este sea mejor que los 
productos rivales ante los ojos de todos. p. 318 
diferenciales de remuneration Diferencias en 
los sueldos que resultan de las diferencias en 
las condiciones laborales. Los trabajos riesgo- 
sos por lo general pagan sueldos mas altos; los 
trabajos altamente deseables por lo regular 
pagan sueldos mas bajos. p. 368 
dilema de los prisioneros Juego en el cual se 
impide que los participantes cooperen y en el 
que cada participante tiene una estrategia 
dominante que deja a ambos en una peor 
position que la que tendrlan si pudieran 
cooperar. p. 302 

discrimination de precios Practica que con- 
siste en cobrar diferentes precios a distintos 
compradores. p. 283 

discrimination perfecta de precios Ocurre 
cuando una empresa cobra la cantidad 
maxima que los compradores estan dispuestos 
a pagar por cada unidad. p. 283 
diseno de mecanismos Se refiere a un contrato 
o una institution que alinea los intereses de 
dos partes en una transaction. Un salario a 
destajo, por ejemplo, crea incentivos para que 
un empleado trabaje arduamente, justo como 
quiere su superior. Un pago colateral en la 
industria de la atencion medica motiva para 
cuidar mas la salud, justo como lo desea la 
companla de seguros. p. 363 
distribution de costos indirectos El proceso 
de dividir los costos fijos totales entre mas 
unidades de production. El costo fijo pro¬ 
medio disminuye conforme aumenta la canti¬ 
dad de production, p. 169 
dotation de factores La cantidad y calidad del 
trabajo, la tierra y los recursos naturales de un 
pals. p. 418 

dumping Practica comercial que consiste en ven¬ 
der productos de una empresa o una industria 
en el mercado mundial a precios inferiores a 
su costo de production, p. 420 


duopolio Un oligopolio de dos empresas. p. 299 
economia Es el estudio de la forma en que los 
individuos y las sociedades deciden usar los 
recursos escasos que la naturaleza y las genera- 
ciones anteriores les proveen. p. 2 
economia del comportamiento Rama de la 
economla que se basa en los conocimientos de 
la psicologla y la economla para investigar la 
toma de decisiones. p. 317 
economia descriptiva Compilation de datos 
que describen fenomenos y hechos. p. 10 
economia dirigida Economia en la cual un 
gobierno central establece de manera directa o 
indirecta metas de production, ingresos y pre¬ 
cios. p. 40 

economia empirica Recopilacion y uso de 
datos para someter a prueba las teorlas econo¬ 
micas. p. 13 

economia laissez-faire Literalmente del fiances: 
“dejen hacer”. Economla donde las personas y 
empresas individuales persiguen sus propios 
intereses, sin que exista una direction o regula¬ 
tion central, p. 40 

economia normativa Enfoque de la economla 
que analiza los resultados del comportamiento 
economico, los evalua como buenos o malos, y 
recomienda cursos de action. Tambien se 
denomina economia politico, p. 9 
economia positiva Enfoque de la economia 
que intenta comprender el comportamiento y 
el funcionamiento de los sistemas sin emitir 
juicios. Describe lo que existe y como fun- 
ciona. p. 9 

economias y deseconomias externas Cuando 
el crecimiento de la industria da como resul¬ 
tado una disminucion en los costos promedio 
a largo plazo, hay economias externas; cuando 
el crecimiento de la industria da como resul¬ 
tado un incremento en los costos promedio a 
largo plazo, hay deseconomias externas. p. 210 
p. 213 

efecto de sustitucion de factores Tendencia 
de las empresas a sustituir un factor cuyo pre¬ 
cio ha aumentado por otro cuyo precio ha dis- 
minuido. p. 222 

efecto en la production debido a un 

aumento (o decremento) en el precio de 
un factor Cuando una empresa aumenta (o 
disminuye) su production en respuesta a un 
aumento (o una disminucion) en el precio de 
un factor, esto aumenta (o disminuye) su 
demanda de todos los demas factores. p. 224 
eficiencia En economla, eficiencia en la asigna- 
cion. Una economla eficiente es aquella que 
produce, al menor costo posible, lo que la 
gente desea. p. 13 p. 254 
eficiencia de Pareto u optimo de Pareto 
Condition en la cual no es posible beneficiar a 
mas miembros de la sociedad sin perjudicar a 
otros. p. 256 

eje X En un sistema de coordenadas cartesianas, 
la llnea horizontal contra la cual se grafica una 
variable, p. 18 p. 22 

eje Y En un sistema de coordenadas cartesianas, 
la llnea vertical contra la cual se grafica una 
variable, p. 18 p. 22 

elasticidad Concepto general que sirve para 
cuantificar la respuesta en una variable cuando 
otra cambia. p. 97 

elasticidad de la oferta Medida de la respuesta 
en la cantidad de un bien ofiecido ante un 
cambio en el precio de ese bien. Es probable 
que sea positiva en los mercados de produc¬ 
tion. p. Ill 

elasticidad de la oferta de trabajo Medida de 
la respuesta de la fuerza laboral que ofrece su 
trabajo ante un cambio en el precio de este 
ultimo, p. Ill 

elasticidad ingreso de la demanda Medida de 
la capacidad de respuesta de la demanda ante 
los cambios en el ingreso. p. 110 
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elasticidad precio cruzada de la demanda 

Medida de la respuesta de la cantidad deman- 
dada de un bien ante un cambio en el precio 
de otro bien. p. 110 

elasticidad precio de la demanda La razon 
entre el porcentaje de cambio en la cantidad 
demandada y el porcentaje de cambio en el 
precio; mide la capacidad de respuesta de la 
cantidad demandada ante los cambios en el 
precio. p. 99 

elasticidad unitaria Relacion de demanda en la 
cual el cambio porcentual en la cantidad 
demandada de un producto es igual al cambio 
porcentual en el precio. Su valor absoluto igual 
a l.p. 100 

eleccion social El problema de decidir lo que 
desea la sociedad. El proceso de sumar las pre- 
ferencias individuales con la finalidad de hacer 
una eleccion para la sociedad como un todo. 
p. 346 

empresa Organization que se inicia cuando una 
persona o un grupo de personas deciden pro- 
ducir un bien o servicio para satisfacer una 
demanda percibida. Organization que trans¬ 
forma recursos (insumos) en productos termi- 
nados. En una economia de mercado, las 
empresas son las unidades fundamentales de 
production, p. 48 p. 148 
empresario Individuo que organiza, administra 
y asume los riesgos de una empresa, para lo 
cual toma una nueva idea o un nuevo pro¬ 
ducto y los convierte en un negocio de exito. 
p. 48 

equidad Justicia. p. 14 p.367 
equilibrio Condition que se presenta cuando la 
cantidad ofrecida y la cantidad demandada 
son iguales. En el equilibrio, no hay ninguna 
tendencia para modificar el precio. En el mer¬ 
cado macroeconomico de bienes, el equilibrio 
ocurre cuando el gasto agregado promedio es 
igual a la production agregada. p. 66 
equilibrio competitivo a largo plazo Cuando 
P - CMC = CPC = CPL y las utilidades son 
iguales a cero. p. 206 

equilibrio de Nash En la teoria de juegos, el 
resultado que se obtiene cuando todos los par- 
ticipantes aplican su mejor estrategia en fun- 
cion de lo que hacen sus competidores. 
p. 302 

equilibrio general Condition que existe 
cuando todos los mercados de una economia 
estan en un equilibrio simultaneo. p. 254 
escala minima eficiente (EME) El menor 
tamano de una empresa al cual la curva del 
costo promedio a largo plazo se encuentra a su 
nivelminimo. p. 197 

escala optima de la planta Aquella escala de la 
planta que minimiza el costo promedio. p. 200 
escaso Limitado. p. 2 

estabilidad Condition en la cual la production 
nacional crece de manera uniforme, con baja 
inflation y pleno empleo de los recursos. p. 14 
estrategia dominante En la teoria de juegos, 
una estrategia que es mejor sin importar lo 
que haga la oposicion. p. 301 
estrategia maximin En la teoria de juegos, es 
aquella que elige un jugador para maximizar la 
ganancia minima que puede obtener. p. 303 
estrategia toma y daca Estrategia de un juego 
repetido en la cual un participante responde 
ante un oponente emulando su proceder. p. 304 
estructura de tasas impositivas El porcentaje 
de una base fiscal que debe pagarse como im- 
puesto; el 25% del ingreso, por ejemplo. p. 389 
excedente del consumidor Diferencia entre la 
cantidad maxima que una persona esta dis- 
puesta a pagar por un bien y el precio actual de 
este en el mercado. p. 89 
excedente del productor Diferencia entre el 
precio de mercado actual y el costo total de 
production para la compania. p. 90 


exceso de demanda o escasez Condition que 
se presenta cuando la cantidad demandada 
excede a la cantidad ofrecida al precio actual. 
p. 66 

exceso de oferta o superavit Condition que se 
presenta cuando la cantidad ofrecida excede a 
la cantidad demandada al precio actual, p. 68 
experimento aleatorio (Algunas veces se 
conoce como experimento “aleatorizado”). 
Tecnica en la cual los resultados de ciertas 
intervenciones especificas se determinan 
usando la intervention en un subconjunto de 
una muestra aleatoriamente seleccionada y, 
luego, comparando los resultados del grupo 
experimental y del grupo de control, p. 444 
experimento natural La selection del grupo de 
control y el grupo experimental, para someter 
a prueba el resultado de una intervention; se 
efectua como resultado de un evento exogeno 
al experimento y no relacionado con el. p. 444 
externalidades Costo impuesto o beneficio 
otorgado a un individuo o a un grupo que se 
encuentran fuera de la transaction, o que son 
externos a ella. p. 263 p. 329 
externalidades de red El valor de un producto 
para un consumidor aumenta en funcion 
directa con la cantidad de ese producto que se 
vende o se usa en el mercado. p. 280 
factores de production Los insumos del pro¬ 
ceso de production. La tierra, el trabajo y el 
capital son los tres factores clave de produc¬ 
tion. p. 25 p. 49 

falacia de la composition Creencia erronea de 
que lo que es verdad para una parte es necesa- 
riamente verdad para el todo. p. 13 
familias Las unidades de consumo en una eco¬ 
nomia. p. 48 

Federal Trade Commission (FTC) 

Organismo regulador a nivel federal creado 
por el Congreso estadounidense en 1914 para 
investigar la estructura y el comportamiento 
de las empresas que participan en el comercio 
interestatal, con la finalidad de determinar lo 
que constituye un comportamiento ilegal e 
“injusto” y para emitir ordenes de cese y desis- 
timiento contra aquellos que se consideraran 
infractores de la legislation antimonopolio. 
p. 286 

Fondo Monetario Internacional (FMI) 

Agencia internacional cuyas principales metas 
son estabilizar los tipos de cambio internacio- 
nales y prestar dinero a paises que tengan pro- 
blemas para financiar sus transacciones inter- 
nacionales. p. 439 

formula del punto medio Una forma mas pre- 
cisa de calcular los porcentajes usando el valor 
intermedio entre P l y P 2 como la base para 
calcular el cambio porcentual en el precio, y el 
valor intermedio entre Q l y Q 2 como la base 
para calcular el cambio porcentual en la canti¬ 
dad demandada. p. 102 
fracaso de mercado Ocurre cuando los recur¬ 
sos se asignan en forma inadecuada o inefi- 
ciente. El resultado es un desperdicio o una 
perdida de valor, p. 262 p. 329 
fracaso del gobierno Ocurre cuando el 
gobierno se vuelve un instrumento del busca- 
dor de rentas y cuando la asignacion de recur¬ 
sos se hace incluso de una manera menos efi¬ 
ciente a traves de la intervention del gobierno. 
p. 283 

frontera de posibilidades de production 
(fpp) Grafica que muestra todas las combina- 
ciones de bienes y servicios que se pueden pro¬ 
duct si todos los recursos de una sociedad se 
usan con eficiencia. p. 33 
frontera de posibilidades de utilidad 

Representation grafica de una sociedad de dos 
personas que muestra todos los puntos en los 
cuales la utilidad de I puede aumentar tan solo 
si disminuye la utilidad de J. p. 376 


fuga de capitales La tendencia del capital 
humano y financiero a salir de los paises en 
vias de desarrollo en busca de tasas de rendi- 
miento esperadas mas altas en cualquier otra 
parte que represente menos riesgo. p. 436 
fuga de cerebros La tendencia de las personas 
talentosas de paises en vias de desarrollo a 
educarse en un pais desarrollado y permanecer 
ahi despues de su graduation, p. 437 
funcion de production o funcion del pro¬ 
ducto total Expresion numerica o matema- 
tica de una relacion entre insumos y produc¬ 
tos. Indica las unidades totales del producto 
como una funcion de las unidades de insumos. 
p. 152 

grafica Representation bidimensional de un 
conjunto de numeros o datos. p. 17 p. 22 
grafica de series de tiempo Grafica que ilustra 
la manera en que cambia una variable a lo 
largo del tiempo. p. 17 p. 22 
hacer fila Esperar formando una fila como 
medio de tener acceso a la distribution de bie¬ 
nes y servicios; es un mecanismo de raciona- 
miento que no se basa en el precio. p. 83 
hipotesis de Tiebout Se obtiene una mezcla 
eficiente de bienes publicos cuando los precios 
de los terrenos y las viviendas, asi como los 
impuestos, reflejan las preferencias de los con- 
sumidores, al igual que sucede en el mercado 
de bienes privados. p. 346 
hipotesis del circulo vicioso de la pobreza 
Hipotesis que sostiene que la pobreza se per- 
petua a si misma porque las naciones pobres 
son incapaces de ahorrar e invertir una canti¬ 
dad suficiente para acumular el capital que les 
ayudaria a crecer. p. 436 
impuesto progresivo Impuesto cuyo grava¬ 
men, expresado como porcentaje del ingreso, 
se incrementa conforme aumenta el ingreso. 
p. 390 

impuesto proportional Impuesto cuyo grava¬ 
men se mantiene en la misma proportion del 
ingreso para todas las familias. p. 390 
impuesto regresivo Impuesto cuyo gravamen, 
expresado como porcentaje del ingreso, dismi¬ 
nuye conforme aumenta el ingreso. p. 390 
impuesto sobre las herencias Impuesto sobre 
el valor total del legado de una persona, p. 396 
incidencia tributaria Distribution final de una 
carga impositiva. p. 396 

Indice Herfindahl-Hirschman (IHH) Indice 
de concentration del mercado que se obtiene 
sumando el cuadrado de las participaciones 
porcentuales de las empresas en un mercado. 
p. 308 

industria de costos constantes Una industria 
que no muestra economias o deseconomias de 
escala a medida que la industria crece. Tales 
industrias tienen curvas de oferta a largo plazo 
que son planas u horizontales. p. 212 p. 213 
industria de costos crecientes Una industria 
que encuentra deseconomias externas, es decir, 
los costos promedio aumentan a medida que 
la industria crece. La curva de oferta a largo 
plazo para tal industria tiene una pendiente 
positiva. p. 212 p. 213 

industria de costos decrecientes Una indus¬ 
tria que obtiene economias externas, es decir, 
los costos promedio disminuyen a medida que 
la industria crece. La curva de oferta a largo 
plazo para tal industria tiene una pendiente 
negativa. p. 212 p. 213 

industria imperfectamente competitiva Una 

industria en la cual las companias individuales 
tienen algtin control sobre el precio de su pro¬ 
duction. p. 269 

industria infante Una industria incipiente que, 
para desarrollar una ventaja comparativa 
adquirida, necesita protection temporal contra 
la competencia que representan las industrias 
establecidas en otros paises. p. 427 
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informacion asimetrica Se presenta cuando 
un participante en una transaction economica 
tiene mas informacion relevante para dicha 
transaccion que el otro participante. p. 357 
informacion imperfecta Ausencia de un cono- 
cimiento pleno en relation con las caracterlsti- 
cas de un producto, los precios disponibles y 
otros aspectos similares. p. 264 
ingreso La suma de todos los sueldos, los sala- 
rios, las utilidades, los pagos de intereses, las 
rentas y otras formas de ganancias de una 
familia en un periodo determinado. Es una 
medida de flujo. p. 54 

ingreso de capital Ingreso que se gana sobre los 
ahorros que se destinan a algun uso a traves de 
los mercados de capitales fmancieros. p. 237 
ingreso economico La cantidad de dinero que 
puede gastar una familia durante un periodo 
determinado sin aumentar o disminuir sus 
activos netos. Sueldos, salarios, dividendos, 
ingresos por intereses, pagos de transferencia y 
rentas son fuentes de ingresos economicos. 
p. 370 

ingreso marginal ( IM) El ingreso adicional 
que recibe una empresa cuando aumenta la 
production en una unidad. En una competen- 
cia perfecta, P = IM. p. 180 
ingreso monetario Medida del ingreso que usa 
la Oficina de Censos. Como el ingreso mone¬ 
tario excluye los pagos de transferencia que no 
se realizan en efectivo y los ingresos por 
ganancias de capital, es una medida menos 
completa que el ingreso economico. p. 371 
ingreso real El conjunto de oportunidades para 
comprar bienes y servicios reales disponibles 
para una familia considerando los precios y el 
ingreso de dinero. p. 124 
ingreso total (IT) El monto total que recibe 
una empresa por la venta de sus productos: el 
precio por unidad multiplicado por la canti¬ 
dad de production que la empresa decide ela- 
borar (P X q). p. 148 p. 180 
ingresos derivados de la propiedad Ingresos 
provenientes de la propiedad de bienes inmue- 
bles y valores financieros. Toma la forma de 
utilidades, intereses, dividendos y rentas. p. 369 
insumos o recursos Cualquier elemento que 
provean la naturaleza o las generaciones ante- 
riores y que se pueda usar de una manera 
directa o indirecta para satisfacer los deseos 
humanos. p. 26 

integration economica Ocurre cuando dos o 
mas naciones se unen para formar una zona de 
libre comercio. p. 421 

interes Pagos que se hacen por el uso del dinero. 
El precio que los prestatarios pagan a los pres- 
tamistas por el uso de sus fondos. p. 237 
intersection con el eje X Punto en que una 
grafica cruza al eje X. p. 18 p. 22 
intersection con el eje Y Punto en que una 
grafica cruza al eje Y.p. 18 p. 22 
inversion El proceso de usar recursos para pro¬ 
duct capital nuevo; Nuevas adiciones de capi¬ 
tal al capital patrimonial de una empresa. Si 
bien el capital se mide en un momenta especi- 
fico (para determinar su existencia), la inver¬ 
sion se mide a lo largo de un periodo de 
tiempo (como flujo). El flujo de la inversion 
aumenta el capital patrimonial, p. 32 p. 235 
isocuanta Grafica que muestra todas las combi- 
naciones de capital y trabajo que se pueden 
usar para elaborar una cantidad determinada 
de production, p. 162 p. 165 
juego justo o apuesta justa Un juego cuyo 
valor esperado es igual a cero. p. 354 
justicia utilitaria La idea de que “un dolar en 
las manos de una persona rica vale menos que 
un dolar en las manos de una persona pobre”. 
Si la utilidad marginal del ingreso disminuye 
conforme aumenta el ingreso, la transferencia 


de dinero de los ricos a los pobres aumentara 
la utilidad total, p. 379 

justicia rawlsiana Teorla de la justicia distribu- 
tiva que concluye que el contrato social que 
emerge de la “position original” implicarfa 
una distribution del ingreso que maximice el 
bienestar del miembro mas desfavorecido de la 
sociedad. 

lado de las fuentes/lado de los usos El efecto 
de un impuesto puede incidir en un lado u 
otro, o en ambos, de la ecuacion de ingresos. 
Un impuesto puede ocasionar que el ingreso 
neto disminuya (un dano sobre el lado de las 
fuentes del ingreso), o puede ocasionar que los 
precios de los bienes y servicios aumenten de 
modo que el ingreso tenga menor poder 
adquisitivo (un dano sobre el lado de los usos 
del ingreso). p. 397 

largo plazo Periodo de tiempo en el cual no hay 
factores fijos de production: las empresas pue¬ 
den aumentar o disminuir su escala de opera- 
ciones, y es posible que nuevas companlas 
ingresen a la industria, mientras que algunas 
de las existentes salgan de ella. p. 151 
legado Propiedades que posee un individuo en 
el momenta de su muerte. p. 396 
Ley Celler-Kefauver Una ley que amplio la 
autoridad del gobierno para controlar las 
fusiones. p. 308 

Ley Clayton Promulgada por el Congreso esta- 
dounidense en 1914 para reforzar la Ley Sher¬ 
man y aclarar la regia de la razon, esta ley dec- 
laraba como ilegales ciertos comportamientos 
monopolicos especificos, como los contratos 
de suministro obligatorio, la discrimination de 
precios y las fusiones ilimitadas. p. 286 
ley de la demanda La relacion negativa entre el 
precio y la cantidad demandada. A medida que 
el precio aumenta, la cantidad demandada dis¬ 
minuye; a medida que el precio disminuye, la 
cantidad demandada aumenta. p. 52 
ley de la oferta La relacion positiva entre el pre¬ 
cio y la cantidad de un bien ofrecido. Un incre- 
mento en el precio de mercado conducira a un 
aumenta en la cantidad ofrecida, y un decre- 
mento en el precio de mercado conducira a 
una disminucion en la cantidad ofrecida. p. 61 
ley de la utilidad marginal decreciente 

Cuanto mayor es el consumo de cualquier bien 
en un periodo determinado, menor sera la 
satisfaction (utilidad) generada por el con¬ 
sumo de cada unidad adicional (marginal) del 
mismo bien. p. 126 

ley de rendimientos decrecientes Cuando se 
incorporan unidades adicionales de un 
insumo variable a los insumos fijos, despues 
de un cierto punto, el producto marginal del 
insumo variable disminuye. p. 154 
Ley Smoot-Hawley Ley arancelaria de Estados 
Unidos de la decada de 1930, la cual establecio 
los aranceles mas altos en la historia de 
Estados Unidos (del 60%). Desato una guerra 
comercial internacional y ocasiono una depre- 
sion en el comercio que con frecuencia se con- 
sidera una de las causas de la depresion mun- 
dial de la decada de 1930. p. 420 
leyes del maiz Conjunto de aranceles, subsidios 
y restricciones promulgados por el parlamento 
britanico a principios del siglo xix para desa- 
lentar las importaciones de granos y fomentar 
las exportaciones en ese sector, p. 411 
libre empresa La libertad de los individuos 
para iniciar y operar un negocio privado con el 
afan de obtener utilidades. p. 41 
liderazgo en precios Una forma de oligopolio 
en la cual una empresa dominante establece 
los precios, y todas las demas dentro de la 
industria, que son mas pequenas, siguen su 
polltica de fijacion de precios. p. 298 
linea de isocosto Grafica que muestra todas las 
combinaciones de capital y trabajo que estan 


disponibles para un costo total determinado. 
p. 163 p. 165 

linea de pobreza Nivel de ingresos oficialmente 
establecido que distingue a los pobres de los 
que no lo son. Se establece como una cifra que 
es tres veces el costo del presupuesto mlnimo 
de alimentos determinado por el 
Departamento de Agricultura de Estados 
Unidos. p. 375 

macroeconomia Rama de la economia que exa- 
mina el comportamiento economico de los 
agregados (ingresos, empleo, produccion, etce¬ 
tera) a escala nacional. p. 7 
mandato judicial Una orden de la corte que 
prohlbe la continuation de un comporta¬ 
miento que provoca danos. p. 336 
mapa de preferencias El conjunto de curvas de 
indiferencia de un consumidor. p. 142 p. 145 
marginalismo Proceso de analizar los costas o 
beneficios adicionales o incrementales que 
surgen de una alternativa o decision, p. 3 
mecanismo de compromise Acciones que 
toman los individuos en un periodo para tra- 
tar de controlar su comportamiento en un 
periodo futuro. p. 317 

Medicaid y Medicare Programas de transferen¬ 
ces en especie del gobierno que brindan bene¬ 
ficios de salud y hospitalizacion: Medicare 
ofrece beneficios a los adultos mayores, sus 
sobrevivientes y a ciertas personas discapacita- 
das, sin importar su ingreso, y Medicaid 
brinda asistencia a individuos con ingresos 
bajos. p. 383 

mercado Institucion a traves de la cual los com- 
pradores y vendedores interactuan y realizan 
intercambios. p. 40 

mercado de capitales Mercado de insumos o 
de factores en el cual las familias ofrecen sus 
ahorros, a cambio de intereses o derechos 
sobre utilidades futuras, a las empresas que 
demandan fondos para comprar bienes de 
capital, p. 49 p. 236 

mercado de capitales financieros El complejo 
conjunto de instituciones en las cuales inte¬ 
ractuan los proveedores de capital (familias 
que ahorran) y los demandantes de capital 
(empresas que desean invertir). p. 137p. 237 
mercado eficiente Mercado en el cual las opor¬ 
tunidades de obtener utilidades se eliminan 
casi de manera instantanea. p. 3 
mercado inmobiliario Mercado de insumos o 
de factores en el cual las familias ofrecen terre- 
nos u otros bienes raices a cambio del pago de 
una renta. p. 49 

mercado laboral o de trabajo Mercado de 
insumos o de factores en el cual las familias 
ofrecen su trabajo, a cambio de un sueldo que 
pagan las empresas que demandan mano de 
obra. p. 49 

mercado negro Mercado donde el comercio ile- 
gal tiene lugar a precios determinados por el 
mercado. p. 84 

mercados de insumos o de factores Mercados 
en los que se intercambian los recursos que se 
usan para producir bienes y servicios. p. 48 
mercados de productos o de produccion 

Mercados en los cuales se intercambian bienes 
y servicios. p. 48 

mercados disputables Mercados en los cuales 
la entrada y la salida son faciles. p. 295 
metodo optimo de produccion El metodo de 
produccion que minimiza el costo. p. 151 
microeconomia Rama de la economia que exa- 
mina el funcionamiento de las industrias indi¬ 
viduates y el comportamiento de las unidades 
individuales de toma de decisiones, es decir, las 
empresas y las familias. p. 6 
modelo Enunciado formal de una teorla. Por lo 
general, es la expresion matematica de una 
supuesta relation entre dos o mas variables. 
p. 10 


modelo de cinco fuerzas Modelo desarrollado 
por Michael Porter que ayuda a entender las 
cinco fuerzas competitivas que determinan el 
nivel de competencia y rentabilidad de una 
industria. p. 294 

monopolio natural Una industria donde las 
economlas de escala son de tal magnitud que 
lo mas eficiente es que una sola empresa pro- 
duzca ese bien o servicio. p. 278 
monopolio puro Una industria con una sola 
empresa que elabora un producto para el cual 
no hay sustitutos cercanos y en la cual existen 
barreras significativas que impiden el acceso 
de otras empresas para competir por las utili- 
dades. p. 270 

movimiento a lo largo de la curva de oferta 

Cambio en la cantidad ofrecida ocasionado 
por un cambio en el precio. p. 63 
navaja de Ockham Principio que afirma que 
los datos irrelevantes se deben eliminar. p. 11 
neutralidad hacia el riesgo Se refiere a la dis¬ 
position de un individuo para aceptar una 
apuesta con un valor esperado de cero. p. 356 
nivel optimo de suministro de los bienes 
publicos El nivel al cual la disposition total 
de la sociedad para pagar por unidad es igual 
al costo marginal de producir ese bien. p. 345 
no excluyente Una caracteristica de la mayoria 
de los bienes publicos: una vez que un bien se 
produce, nadie puede quedar excluido de dis- 
frutar de sus beneficios. p. 342 
oferta de mercado La suma de todo lo que los 
productores de un solo bien ofrecen cada 
periodo. p. 65 

oligopolio Una forma de estructura de la indus¬ 
tria (o del mercado) que se caracteriza por la 
existencia de unas cuantas empresas dominan- 
tes. Los productos pueden ser homogeneos o 
diferenciados. p. 293 

Organization Mundial del Comercio (OMC) 

Foro de negotiation que se ocupa de las nor- 
mas mundiales que rigen el comercio entre las 
naciones. p. 420 

origen En un sistema de coordenadas cartesia- 
nas, el punto en el cual se intersecan los ejes 
horizontal y vertical, p. 18 p. 22 
pagos de transferencia Pagos en efectivo que 
realiza el gobierno a favor de las personas que 
no suministran bienes, servicios o mano de 
obra a cambio de estos pagos. Incluyen a los 
beneficios de la seguridad social, a los benefi¬ 
cios de los veteranos y a los pagos para el bie- 
nestar. p. 370 

paradoja de la votacion Una demostracion 
sencilla acerca de la manera en que la votacion 
por la regia de mayoria puede conducir a 
resultados aparentemente contradictories e 
incongruentes. Una ilustracion comunmente 
citada del tipo de incongruencia que se des¬ 
cribe en el teorema de la imposibilidad. p. 347 
paradoja del diamante y el agua Paradoja que 
afirma que 1. las cosas que tienen el mayor 
valor de uso con frecuencia tienen poco o 
ningun valor de cambio, y 2. las cosas que tie¬ 
nen el mayor valor de cambio con frecuencia 
tienen poco o ningun valor de uso. p. 129 
patente Barrera de entrada que concede el uso 
exclusivo de un producto o un proceso paten- 
tado a su inventor, p. 279 
pendiente Medida que indica si la relation entre 
variables es positiva o negativa, y como res- 
ponde Y (la variable sobre el eje vertical) ante 
los cambios de X (la variable sobre el eje hori¬ 
zontal). p. 19 p. 22 

perdida de eficiencia Perdida total de exceden- 
tes del productor y del consumidor derivada 
de la subproduccion o de la sobreproduccion. 
p. 92 

poder de mercado La capacidad de una com- 
pania para aumentar el precio sin perder toda 
la demanda para su producto. p. 269 


politica industrial Politica en la cual los 

gobiernos seleccionan activamente a las indus- 
trias que habran de apoyar, ya que las conside- 
ran una base para el desarrollo economico. 
p. 439 

post hoc, ergo propter hoc Literalmente, significa 
“despues de esto (en el tiempo) y, por consi- 
guiente, se debio a ello”. Un error comun que 
se comete al pensar en la causalidad: si el 
suceso A se presenta antes que el suceso B, no 
siempre es verdad que A fue la causa de B.p. 12 
precio determinado por la demanda El pre¬ 
cio de un bien que esta sujeto a una oferta fija; 
se determina en forma exclusiva por lo que las 
familias y las empresas estan dispuestas a pagar 
por ese bien. p. 224 

precio minimo Precio por abajo del cual no se 
permite el intercambio comercial. p. 86 
precio tope Precio maximo que los vendedores 
pueden cobrar por un bien; por lo general, el 
gobierno se encarga de establecerlo. p. 82 
prima de riesgo El precio maximo que una per¬ 
sona con aversion al riesgo pagara para evitar 
asumir un riesgo. p. 348 

principio de la capacidad de pago Teoria que 
sostiene que los ciudadanos deberian absorber 
las cargas fiscales en funcion de su capacidad 
para pagar impuestos. p. 393 
principio de los beneficios recibidos Teoria 
de la justicia que sostiene que los ciudada¬ 
nos deberian contribuir con el gobierno 
(a traves del pago de impuestos) en propor¬ 
tion a los beneficios que reciben de los gastos 
publicos. p. 393 

principio de neutralidad Si todo lo demas se 
mantiene igual, los impuestos que son neutra- 
les con respecto a las decisiones economicas 
(es decir, los impuestos que no distorsionan las 
decisiones economicas) por lo general son pre- 
feribles a los impuestos que distorsionan las 
decisiones economicas. Los impuestos que no 
son neutrales imponen cargas excesivas. p. 402 
principio del segundo mejor El hecho de que 
un impuesto distorsione una decision econo- 
mica no siempre implica que tal impuesto 
genere una carga excesiva. Si existen distorsio- 
nes previas, tal impuesto en realidad podria 
mejorar la eficiencia. p. 405 
problema de la gota en un balde de agua Un 
problema intrinseco a los bienes publicos: el 
bien o servicio suele ser tan costoso que su 
suministro, por lo general, no depende de que 
una persona especifica lo pague. p. 342 
problema del pohzon Un problema intrinseco 
a los bienes publicos: como las personas pue¬ 
den disfrutar de los beneficios de los bienes 
publicos independientemente de que paguen 
por ellos o no, por lo general no estan dispues¬ 
tas a pagar. p. 342 

production Proceso mediante el cual los insu- 
mos se combinan, se transforman y se convier- 
ten en productos. p. 25 p. 147 
productividad de un insumo Volumen de 
production que se elabora con una unidad de 
ese insumo. p. 216 

producto marginal El producto adicional que 
se obtiene al incorporar una unidad mas de un 
insumo especifico, ceteris paribus, p. 153 
producto marginal del trabajo (PMJ 

Production adicional que se obtiene con una 
unidad adicional de trabajo. p. 216 
producto promedio La cantidad promedio que 
produce cada unidad de un factor variable de 
production, p. 154 

productos Bienes y servicios de valor para los 
hogares. p. 26 

productos homogeneos Production no dife- 
renciada; productos que son identicos o que 
no se distinguen entre si. p. 119 p. 179 
programa de demanda Tabla que muestra la 
cantidad de un producto determinado que una 
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familia estaria dispuesta a comprar a diferentes 
precios. p. 51 

programa de oferta Tabla que indica la canti¬ 
dad de un producto que las empresas venderan 
a precios alternativos. p. 61 
programas de asistencia publica o de bienes- 
tar Programas de transferencia del gobierno 
que brindan beneficios a: 1. las familias con 
bijos dependientes y cuyos ingresos y activos 
estan por debajo de un nivel minimo estable- 
cido, y 2. las personas muy pobres sin impor- 
tar si tienen bijos o no. p. 382 
promotion de exportaciones Politica comer¬ 
cial disenada para fomentar las exportaciones. 
p. 441 

proteccionismo La practica de proteger a un 
sector de la economia contra la competencia 
externa, p. 419 

punto de cierre El punto mas bajo sobre la 
curva del costo variable promedio. Cuando el 
precio disminuye por debajo del punto 
minimo del CVP , el ingreso total es insufi- 
ciente para cubrir los costos variables, y la 
empresa cerrara sus operaciones y enfrentara 
perdidas iguales a los costos fijos. p. 193 
punto de equibbrio Situation en la cual una 
empresa obtiene exactamente una tasa normal 
de rendimiento. p. 190 

racionamiento de precios Proceso mediante el 
cual el sistema de mercado asigna bienes y ser¬ 
vicios a los consumidores, cuando la cantidad 
demandada excede a la cantidad ofrecida. p. 79 
razon de concentration La participation de la 
production industrial de las companias mas 
grandes en las ventas o el empleo. p. 295 
regia de la razon Criterio introducido por la 
Suprema Corte en 1911 para determinar si una 
action en particular era ilegal (“poco razona- 
ble”) o legal (“razonable”) en los terminos de 
la Ley Sherman, p. 286 
regia de maximization de la utilidad 

Consiste en igualar las razones entre la utilidad 
marginal de cada bien y su precio, conside- 
rando todos los bienes. p. 129 
reglas de responsabilidad Leyes que requieren 
que A compense a B por los danos causados. 
p. 336 

relation negativa Relation entre dos variables, 
X y Y, en la cual un decremento en X esta aso- 
ciado con un incremento en Y, y un incre- 
mento en X esta asociado con un decremento 
en Y. p. 19 p. 22 

relation positiva Relation entre dos variables, 
Xy Y, en la cual un decremento en X esta aso¬ 
ciado con un decremento en Y, y un incre¬ 
mento en X esta asociado con un incremento 
en Y.p. 19 p. 22 

rendimientos constantes de escala Situation 
que se presenta cuando un incremento en la 
escala de production de una empresa no tiene 
efecto sobre los costos por unidad producida. 
p. 195 

rendimientos crecientes de escala o eco- 
nomias de escala Situation que se presenta 
cuando un incremento en la escala de produc¬ 
tion de una empresa conduce a costos mas 
bajos por unidad producida. p. 195 
rendimientos decrecientes de escala o dese- 
conomias de escala Situation que se pre¬ 
senta cuando un incremento en la escala de 
production de una empresa conduce a costos 
mas altos por unidad producida. p. 195 
renta pura El rendimiento de cualquier factor 
de production que este sujeto a una oferta fija. 
p. 224 

restriction presupuestaria Llmites que impo¬ 
nen los ingresos, la riqueza y los precios de los 
productos a las elecciones familiares. p. 122 
retribution La ganancia que se obtiene de un 
resultado posible. p. 354 
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Revolution Industrial Periodo en la historia 
de Inglaterra, que abarca desde finales del siglo 
xviii hasta principios del xix, en el cual las tec- 
nologlas de manufactura y el mejoramiento en 
el transporte dieron lugar al moderno sistema 
fabril y a una emigration masiva de la pobla- 
cion rural hacia las ciudades. p. 4 
riesgo moral Surge cuando una de las partes 
que firman un contrato cambia su comporta- 
miento en respuesta a ese contrato y, de este 
modo, transmite los costos de ese cambio de 
comportamiento a la otra parte, p. 362 
riqueza o patrimonio neto El valor total de lo 
que posee una familia menos lo que debe. Es 
una medida de stock, p. 54 
salario minimo El sueldo mas bajo que se per- 
mite que las empresas paguen a los empleados. 
p. 86 p. 368 

selection adversa Situacion en la cual se pro¬ 
duce information asimetrica en torno de bie- 
nes o consumidores de alta calidad, que tienen 
que salir de ciertas transacciones porque no 
pueden demostrar su calidad. p. 358 
serialization del mercado Acciones que toman 
los compradores y los vendedores para comu- 
nicar calidad en un mundo de incertidumbre. 
p. 360 

sistema de coordenadas cartesianas Metodo 
comun para la representation grafica de dos 
variables que utiliza dos lineas perpendiculares 
en las cuales se representan las variables. 
p. 18 p. 22 

sistema de seguridad social El sistema federal 
de los programas de asistencia social. En 
Estados Unidos incluye tres programas que se 
fmancian a traves de fondos de fideicomisos 
independientes: el programa denominado Old 
Age and Survivors Insurance (OASI), el pro¬ 
grama Disability Insurance (DI), y el programa 
Health Insurance (HI) o Medicare, p. 381 
soberania del consumidor La idea de que los 
consumidores determinan en ultima instancia 
lo que habra de producirse (o lo que no se 
producira) al elegir que comprar (y que no 
comprar). p. 41 

subsidios a la exportation Pagos que hace el 
gobierno a las empresas nacionales para 
fomentar las exportaciones. p. 419 
superavit comercial Situacion que se presenta 
cuando un pais exporta mas de lo que 
importa. p. 410 

sustitucion de importaciones Estrategia 
comercial industrial que favorece el desarrollo 
de aquellas industrias locales que tienen la 
capacidad de manufacturar bienes que pueden 
remplazar las importaciones. p. 440 
sustitutos Bienes que pueden servir como rem- 
plazos entre si; cuando el precio de uno de 
ellos aumenta, la demanda del otro se incre- 
menta. p. 55 

sustitutos perfectos Productos identicos. p. 55 
tasa de interes Pago de intereses expresados 
como el porcentaje de un prestamo. p. 238 
tasa de rendimiento esperada Tasa anual de 
rendimiento que una empresa espera obtener 
por medio de una inversion de capital, p. 243 
tasa impositiva marginal Tasa impositiva 
pagada sobre cualquier ingreso adicional que 
se obtenga. p. 391 

tasa impositiva promedio Monto total que se 
paga por concepto de impuestos dividido entre 
el ingreso total, p. 391 
tasa marginal de sustitucion UM X IUM yj la 
razon a la cual una familia esta dispuesta a sus- 
tituir el bien Y por el bien X. p. 141 p. 145 


tasa marginal de sustitucion tecnica Tasa a la 
cual una empresa puede sustituir trabajo por 
capital y mantener constante la produccion. 
p. 162 p. 165 

tasa marginal de transformation ( TMT) La 

pendiente de la frontera de posibilidades de 
produccion (fpp). p. 35 
tasa normal de rendimiento Tasa de rendi¬ 
miento sobre el capital que es justamente sufi- 
ciente para mantener satisfechos a los dueflos 
y a los inversionistas. En el caso de empresas 
relativamente fibres de riesgo, deberia ser casi 
igual a la tasa de interes sobre los bonos guber- 
namentales fibres de riesgo. p. 149 
tecnologia basada en el uso intensivo del 
capital Tecnologia que se basa intensamente 
en el capital y no en el trabajo. p. 152 
tecnologia basada en el uso intensivo del 
trabajo Tecnologia que se basa intensamente 
en el trabajo y no en el capital, p. 152 
tecnologia de produccion La relation cuanti- 
tativa entre insumos y productos. p. 152 
teorema de Coase En ciertas condiciones, 
cuando las externalidades estan presentes, los 
ciudadanos pueden Uegar a una solution efi- 
ciente sin la intervention del gobierno. p. 334 
teorema de Heckscher-Ohlin Teoria que 
explica la existencia de la ventaja comparativa 
de determinado pais en funcion de su dotation 
de factores: un pais tiene una ventaja compa¬ 
rativa en la production de un bien si esta rela¬ 
tivamente bien dotado de los insumos que se 
usan de manera intensiva en la elaboration de 
ese bien. p. 418 

teorema de la imposibilidad Proposition 
demostrada por Kenneth Arrow, la cual afirma 
que ningun sistema que pretenda conjuntar las 
preferencias individuals para incorporarlas en 
las decisiones sociales producira siempre resul- 
tados congruentes y no arbitrarios. p. 346 
teoria de juegos Analiza las elecciones que 
hacen las empresas rivales, las personas e in- 
cluso los gobiernos cuando intentan maximi- 
zar su propio bienestar mientras anticipan las 
acciones de otros dentro de su entorno y reac- 
cionan frente a ellas. p. 301 
teoria de la election piiblica Teoria econo¬ 
mica que afirma que los funcionarios publicos 
encargados de establecer las politicas economi¬ 
cas y de regular a los agentes economicos 
actuan en su propio interes, del mismo modo 
que lo hacen las empresas. p. 283 
teoria de la ventaja comparativa Teoria de 
David Ricardo que afirma que la especializa- 
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En la decima edicion de Principios de microeconorm'a se presentan de manera 
clara los conceptos de la teoria economica basica y de las economfas de mer- 
cado. Los autores desarrollaron un texto que introduce al lector en el estudio de la 
microeconomfa mediante un modelo sencillo, e incluye explicaciones de los merca- 
dos de produccion de bienes y servicios, los mercados de insumos y las relaciones 
entre ellos. 

Al entender los conceptos anteriores, el lector podra avanzar al estudio de las 
estructuras de mercados no competitivos, como el monopolio y el oligopolio; 
una vez que se comprende como se producen los bienes y servicios en un mer- 
cado perfectamente competitive, se da paso a temas como la eficiencia de los 
mercados. 

Entre otras herramientas didacticas, esta obra incluye: 

• La seccion La economfa en la practica. Presenta textos que demuestran con 
claridad las ideas que sustentan el pensamiento economico. Los estudiantes 
podran relacionar los conceptos de la economfa con sucesos cotidianos, o 
bien, con artfculos periodfsticos que incorporan datos recientes. 

• Conceptos definidos al margen. Las definiciones de los principales terminos 
permiten al lector localizar facilmente lo mas relevante de cada capftulo. 

• Numerosas graficas. Puesto que las graficas son un elemento fundamental 
para comprender los conceptos economicos, las graficas incluidas en el 
texto van acompanadas de su interpretacion. 

• Problemas y soluciones. Conducen al alumno para que razone y aplique lo 
aprendido en el capftulo a traves de un analisis grafico o de una situacion 
o decision del mundo real. 


MyEconLab 


Es una herramienta en Ifnea que permite crear y aplicar examenes, cuestionarios 
o asignar tareas que incorporen preguntas de graficacion, entre otras funcionali- 
dades. Es ademas un sistema de evaluacion que permite al alumno llevar un 
seguimiento personalizado de su aprendizaje. Cada capftulo incluye dos exame¬ 
nes de muestra, ejercicios para el alumno y ayudas didacticas multimedia. Este 
libro incluye un codigo de acceso para MyEconLab, con el cual el alumno podra 
acceder a la plataforma durante un ano. 


Para obtener mas informacion sobre este libro, visite: 

www.pearsonenespafiol.com/case 
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www.pearsonenespafiol.com 


SBN 978-607-32-1239-7 






















































